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Cisla o Reklamé

Veletrh Reklama, Polygraf byl ve srovnani s uplynulymi ¢trnacti ro¢niky vétsi ve vsech sledova-
nych ukazatelich. Podle poradateli je to vysledek dlouhodobé prace v ramci ceského, slovenského
i dalsich, hlavné sousednich regiond.
V letosnim roce se na veletrhu ptedstavi-
lo kolem 355 vystavovatelli a spoluvysta-
vovatell na plose 14 300 metrii ¢tverec-
nych hrubé vystavni plochy. Pocet na-
v§tévnikl zatim poradatel neuvadi, proto-
ze se piipravuji podklady pro audit dat,
které potvrdi pocty a nasledné i strukturu
vystavovatell z uskutecnéného vyzkumu
navstévnika.

Novinkou letosniho ro¢niku byla patrna
zména vystavovatelské struktury, kdy se
na veletrhu predstavila fada novych fi-
rem, piipadné téch, které jiz delsi dobu
nevystavovaly. Veletrh nese tradi¢ni
strukturu, vystavni ¢ast, vzdélavaci ¢ast pro sirSi odbornou vefejnost v ramci doprovodného pro-
gramu a ¢ast pro oborové soutéze, kterych bylo v tomto roce celkem Sest. Veletrh v nich vystupuje
jako spoluporadatel a partner.

Hvézda 3D reklamy udélena

Na veletrhu Reklama, Polygraf byly vyhlaSeny vysledky 8. ro¢niku soutéze reklamnich pfedméti
a darktt Hvézda 3D reklamy, kterou poifada Asociace 3D reklamy. Absolutnim vitézem se staly
Interaktivni sedacky v tramvaji Gambrinus, které vytvotila agentura Rust Klemperer. Cenu Inova-
ce roku si odnesla agentura Magic Seven Group za pernikovy adventni kalendai Magic Sweet Boy.
Velikost pernikové figurky byla spocitana na 24 pramérnych lidskych kousnuti, takze obdarovany,
mohl nazorné sledovat, jak se krati ¢as do Stédrého dne. V kategorii Reklamni predmét 3. milénia
urcené pro dosud nerealizované navrhy zvitézila prace studentky Fakulty uméni Technické univer-
zity v Kosicich Marie Bradovkové Ttidici kolicek na ponozky. Jednalo se o navrh pomticky pro
sepnuti paru ponozek pied pranim, jez umoziuje i nasledné zaveéSeni paru na Sitiru nebo vlozeni
do susicky.

Grep design vyhral v Sony

V druhé poloviné unora vyhlasilo ceské zastoupeni Sony
vybérové fizeni na novy koncept POP a POS materidld pro
stfedni a jihovychodni Evropu. Ze zacastnénych agentur Grep
design, Kfidla, Czech Promotion a Drive Production vysel
koncem tinora jako vitéz prvné jmenovany.

,,Grep poskytl v porovnani s ostatnimi tcastniky nejuceleng;-
$i navrh, reflektujici zadani Sony. Navrh v Siroké mite respek-
toval potieby a moznosti jak v oblasti jednotlivych prodejnich
kanalti, tak 1 v oblasti produktovych kategorii,” vysvétluje ve
vyhlaseni vysledkti Ivan Trachta, marketingovy manazer divize
spottebni elektroniky. Grep dodava komeréné cenény design a fullservis v oblasti reklamy uz 8 let.
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Ve Zliné také skoleni

Spolecnosti 3M, Britrade a Igepa usporadaly
dne 13. bfezna ve Zlin¢ prvni prezentaci
z fady Application training show.

Tato akce méla za cil predstavit a ukazat
v praxi nové materidly 3M pro reklamni a
graficky primysl.

Utastnici zlinské prezentace zhlédli aplikaci
tiskovych folii 1J 380, dale folii IJ 70 uréenych
pro automobily, aplikaci novinky 1J 8624 pro
hrubé zdi a fasaddy a polep solarnich autofolii.
Soucasti predstaveni zminénych material
byla i prezentace lepidel, suchych zipt a pasek
pro propagacni prumysl.

Na superbiky s Bitconem

Kazdy zakaznik, ktery =zakoupi mezi
18. bfeznem a 18. dubnem 2008 digitalni tis-
karnu znacky Roland — z fady kombinovanych
tiskaren nebo tiskaren bez ofezu — ziskava
moznost vyhrat VIP listky na zavody Super-
Bike v Bmé konané dne 18. cervence 2008.
Vyherci ziskavaji volny vstup na zavody, ve-
Ceti a VIP sluzby. Vyherci budou kontaktovani
do 1. kvétna 2008. Mistrovstvi svéta Super-
Bike 2008 se pojede v Ceské republice od
18. do 20. Cervence 2008.

Fespa Digital 2008 — Océ Arizona 250 GT Roll-To-Roll

UV tisk

ARIZONA ...
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3M atoCi na billboardy

Spolecnost 3M uvedla na trh novinku pro oblast signmakingu a outdoorové reklamy v podobé
grafické samolepici folie 18624, urcené jak pro venkovni, tak interiérové pouziti na zdi a struktu-
rované ¢i porézni povrchy. Tuto unikatni folii, prvni svého druhu na trhu, lze vyuzit pro pifimou
aplikaci reklamni grafiky nejen na cihlové zdi, omitky, betonové sloupy, ale také na jiné podobné
povrchy v podzemnich garazich nebo na velkych betonovych plochach, napt. na stadionech. Jaky-
koli povrch tak proméni v atraktivni grafiku, reklamni plochu nebo obrovsky firemni §tit. Zivot-
nost folie v exteriéru je zhruba 30 dnt, v interiéru dokonce 12 mésicti. Narozdil napt. od pouziti
barvy je tato folie rychlym, ¢istym a hlavné nakladové efektivnim feSenim.

Turné Fiatu 500 v krabici

V ramci uvedeni modelu Fiat 500 na trh
pripravila agentura ChrisFromParis pro spolec-
nost Fiat CR zajimavy sales promotion kon-
cept. Ve spolupraci se spole¢nosti Grapo vyro-
bily krabici, do které se vejde opravdové auto
— v tomto piipadé¢ Fiat 500, ktery bude od
btezna do kvétna putovat po centrech ¢eskych
a moravskych meést a nasledn¢ po nakupnich
centrech. Koncept tak pfipomind vysnéné
auticko v kartonové krabicce. Vice informaci
o realizaci naleznete v Signu 3/2008.

Mutoh inovoval nabidku

Spolecnost Mutoh pro nastavajici sezonu rozsifila a inovovala svou nabidku velkoplo$nych tis-
karen Mutoh Valuelet. Novy stroj s oznacenim 1304 s pracovni Sitkou 137 cm dopliiuje stavajici
modely uspésné tady Valuelet. Stavi se tak mezi Valuelet 1204 (130 cm) a Valuelet 1614
(163 cm). Nova tiskarna ma stejny vzhled a konstrukci jako provedeni 1204, ale dovoluje pracovat
s Sirsi paletou médii ve standardnich §itkach 137 cm. Vyuziva rovnéz 220ml cartridge na inkoust a
ma voliteln€ k dispozici motorizovany navijeci systém pro role do 30 kg vahy.

Novy Mutoh ValueJet 1614 je uzivatelsky vstticnou inovaci znamého modelu 1604. Nyni je
k dispozici vertikalni systém zakladani cartridgi, ktery dovoluje vyuzivat vedle 220ml také 440ml
zasobniky inkoustu a tim dosédhnout nizSich nakladi na tisk. Toto feSeni navic Setii prostor okolo
stroje. Vyznamné je i zvySeni rychlosti tisku. Diky vylepSené elektronice se vozik s tiskovymi
hlavami pohybuje rychleji a rychlost v zavislosti na tiskovém modu vrostla o 8 % az 30 % Maxi-
malni rychlost je nyni 18,25 m*hod. Stroj je standardné vybaven navijecim systémem pro role do
30 kg vahy.

Mutoh Viper 100 s pracovni Sitkou az 2,6 metru je dalsim specializovanym strojem na poli subli-
macniho tisku. ,,Velkoplosna tiskarna vychazi z konstrukce modelu Spitfire 100 eXtreme, ktery je
odborné vetejnosti diivérné znamy,* hovori Marek Angelis, feditel spolecnosti HSW Signall, ktera
tiskarny Mutoh na Cesky trh dodava. ,,Po jeji optimalizaci pro sublimacni tisk je nyni k dispozici
stroj poskytujici mimotadny vykon. Ve srovnani s ostatnimi stroji fady Viper (Viper 65 a Viper 90),
které dosahuji obvyklé produkéni rychlosti 20 m*/hod, dokaze Viper 100 tisknout rychlosti
42 m*/hod v nejvyssi kvalité a dokonce 81 m?*/hod pfi rozlideni 360 x 360 dpi.“

Hyundai cestuje s micem “ﬁ

Pro fotbalové mistrovstvi Evropy pfipravil oficialni
partner UEFA Euro 2008, znacka Hyundai, moznost
Sampionatu. Hyundai Motor CZ ptiveze do deviti mést
Ctyfmetrovy fotbalovy mi¢ Hyundai Goodwill Ball. Na
mi¢ putujici napfi¢ celou republikou mize kazdy na-
psat vzkaz, heslo ¢i pozdrav urceny svym oblibenym
fotbalistim. MiC je soucasti celosvétového projektu,
kdy po kazdé ucastnické zemi letoSniho Eura putuje
jeden. Pfi zahajovacim ceremoniald je pak vsech
16 popsanych balonil vystaveno na stejném misté. Pii
zapasech naSich reprezentantii bude Cesky balon vzdy
umistén pred stadionem.

Hyundai Goodwill Ball pro Euro 2008 mél svou
premiéru na Velikono¢ni pondéli. Reprezentanti Po-
spéch, Matéjovsky, Sionko a Rozehnal jako prvni oz-
dobili mi¢ svymi podpisy. Velikono¢niho kitu se zi-
Castnil 1 drzitel Mistra Evropy z roku 1976 Antonin
Panenka, ktery se predstavil jako patron celého projek-
tu Hyundai Goodwill Ball.

Ctéte ¢asopis SIGN!

Ukazkovy vytisk ZDARMA si mUzete
objednat na internetové adrese

http://ib.ihned.cz/predpl/a/nazk.php?tit=S|

Predplatitelé maji pristup do on-line
archivu ¢asopisu zdarma. Staci se pfihlasit
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Rail vision se probouzi

Sit’ 37 obrazovek s informaénim a reklam-
nim obsahem, které dosud vysilaji v projektu
Rail vision na prazskych nadrazich (Smichov,
Holesovice) a v Plzni (M&M 37/2007) by se
meéla letos rozriist na cca 90 nosici.

,,Pocitame s instalacemi ve stanicich v Hrad-
ci Kralové, Pardubicich, Brn¢, Olomouci a
Ostrave,” uvedl pro M&M jednatel spolecnos-
ti Poster Media Network Marek Vyskocil.
PMN spolu se svou dcefinou firmou Vision
Media Network zajistuji prodej reklamy na
téchto plochach. Na zacatku projektu bylo
vytipovano 116 ceskych a moravskych nadra-
7i, které by mély byt postupné osazovany
42- a 32palcovymi LCD monitory, projekcni-
mi plochami a LED panely.

Digilighty se sifi

Spole¢nost Logologic, ktera pred cCasem
predstavila novy nosi¢ s oznacenim Digilight,
oznamila harmonogram dal§iho rozSifovani
této sité. Digitalni médium s vysokym rozlise-
nim s podkladem plazmové obrazovky je
v soucasnosti umisténo v poctu 30 kust
v prazském obchodnim centru Palladium.
Dale by se panely mély objevit v lokalitach
Metropole Zli¢in, Palac Flora (duben), Ob-
chodni centrum Letiiany (kvéten), Novy Smi-
chov, Galerie Vankovka (Cervenec).

Exploduje bomba v OOH?

Producent podnikovych aplikaci, firma Heli-
os, Sokovala pasanty reklamnich hodin firmy
Visia neobvyklou 3D instalaci ve tvaru pekel-
ného stroje s piipojnymi draty.

Kampan ,,Spravné informace pro spravna
rozhodnuti“, pod niZ je podepsana agentura
Smart Point, se ma podle informaci M&M
naplno rozeb¢hnout v dubnu a kvétnu. Nezod-
povézenou otazkou zatim zlistava reakce Rady
pro reklamu. Autofi kampané dopfedu dali
veédet, ze akcei budou i nadale provazet situace
a symboly evokujici okamzik dulezitého a
zasadniho rozhodnuti. Prazskd a brnénska
kampaii stavi na osmdesatce billboardil
u hlavnich tahd, vyuziva zminéné hodiny na
sloupech vefejného osvétleni, polep zadni
¢asti meziméstskych autobusti Student Agen-
cy, viralni marketing a dalsi média.
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Heidelberg na Interpacku

Na nadchézejicim veletrhu Interpack 2008 (24. az 30. dubna v Diisseldorfu) bude spolecnost
Heidelberg predstavovat své feseni pro vyrobu obalti, konkrétné pro vyrobu lepenych skladacek.
Hlavni sidlo Heidelbergu na veletrhu bude v tzv. ,,Innovationparc Packaging®, tedy v jakémsi
inovacnim centru pro vyrobu oballi v hale 7a. Heidelberg zde nebude vystavovat stroje pro
zpracovani obald. Budou zde k dispozici odbornici Heidelbergu, kteti budou pfipraveni zajemciim
poradit a vysvétlit technologii pro zpracovani skladacek.

Vzhledem k tomu, ze vétSina rychloobratkovych produktli se sobé vyrovnava co do obsahu a
ptedevs§im v oblasti zuSlechtovani a specialnich efektd. Pfedevsim této oblasti proto bude
vénovana prezentace Kiliana Renschlera, produkt manaZzera feSeni pro vyrobu obald
v Heidelbergu, ktera se uskute¢ni ve zminovaném Innovationparc Packaging v pondéli 28. dubna
od 13.15 hod.

,,Prvni ucast na veletrhu Interpack v Diisseldorfu potvrzuje rostouci diraz spole¢nosti Heidelberg
v oblasti technologii pro vyrobu obald. Nasim hlavnim cilem je oslovit vyrobce oballi a predstavit
jim nakladoveé efektivni feSeni pro vyrobu Spickové zuslechténych a atraktivnich obalt,*
vysvétluje poslani ti¢asti firmy na veletrhu pan Renschler.

Billborec potreti vyhlasoval

Vitézem tretiho roéniku soutéze o nejkreativnéjsi venkovni reklamu Billborec 2008, kterou
potada spolecnost outdoor akzent, se stal Lumir Kajnar (1. pozitivni).

Jeho motiv ,,1. pozitivni billboard” podle poroty nejlépe vyhoveél podminkdm letosniho
soutézniho tématu Optimismus. Na dalsich pfickach se umistili Roman Cihalik (Leo Burnett
Advertising) s praci ,,Zivot*, Zden&k Buchtela a Andrej Guriev (Young & Rubicam) s fesenim
,LEek“ a Brano Blaze (T.T.V.) s navrhem , Kamera“. Celkem se do soutéze dostalo vice nez
80 soutéznich praci.

Dukladna priprava je zaklad Uspéchu

Firma HSW Signall ve spolupraci se spolecnosti HP piipravila pfed veletrhem Reklama,
Polygraf pro své obchodni manazery a techniky semindf, na kterém se podrobné¢ seznamili
s technickymi moznostmi této tiskarny a vhodnymi aplikacemi, pro které je tato tiskarna urcena.
Vysoka kvalita tisku a uzivatelsky ptijemné ovladani délaji z tiskaren HP Designjet H mimotadné
zajimavou technologii pro mensi provozy a firmy, které se rozhodly zacit s tiskem UV
vytvrzovanymi inkousty. Uzivatelé velmi ocenuji snadné pfestavéni z rezimu potisku rolovych
médii na flatbed.

,,Technologii tisku UV vytvrzovanymi inkousty se nase spolecnost vénuje od uvedeni prvni UV
tiskarny na trh,“ konstatuje Martin Melin, feditel marketingu spolecnosti HSW Signall.
,,V soucasnosti mame v nabidce vice nez deset modeltl tiskaren pracujicich s touto technologii a
ptes 15 instalaci. Bohatd nabidka vyZaduje podrobné znalosti, abychom mohli zdkaznikiim
doporucit vhodny stroj pro jejich potfeby. Seminaf, na kterém prednasel Simon Goldsac,
specialista spolec¢nosti HP, naSim obchodnikiim ukézal, kam na trhu tiskarny HP Designjet miii a
pro které aplikace je jejich potencial nejvhodnéjsi.*

Vyborné prokresleni detailti na vystupech z téchto tiskaren a unikatni systém optické kontroly
Emotion Eye dovoluji vytisky vyuzit i pro aplikace s kratkou pohledovou vzdalenosti, a to i na
prosvétlenou grafiku. Nekolik objednavek na tyto stroje bylo podepsano jiz na samotném veletrhu,
takze dukladna ptiprava pfinesla své ovoce.

Nabiti a reklama v jednom

Multifunkéni stojan s ndzvem PhoneLite umistény v ¢ekarnach nemocnic a poliklinik a na
prazském letiSti nabizi nové spolecnost GPS Media Technology (GPS MT). Jednotlivé nosice,
které dohromady tvofi sit’ v poctu 200 kust, umoziuji inzerentim umistit komercni sdéleni na
trojici ploch formatu A3 a ve spodni ¢asti doplnit prezentaci reklamnimi letaky.

,.Jako bonus pro konzumenty reklamnich sdéleni je k dispozici 16 boxti s nabijeckami. V planu
je rozsifovani sité na trady, do pojistoven a dalich lokalit, kde lidé travi svij ¢as ¢ekanim, uvedl
pro M&M media director GPS MT Milan Svoboda. Variantou do budoucna jsou podle néj napf.
stojany s bezplatnym internetem.
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Reklama mifi do vyloh

Novou reklamni lokalitou se stavaji vylohy
kadefnickych salont. Spole¢nost Benefit-
Media (BM) zde nasadila plochy formatu B1 a
Ctyftydenni kampai prijde zadavatele na
1600 Kc/plakat. BM jiz od loiiského roku
prodava reklamni nosice uvnitt 500 kadefnic-
tvi po celé CR. Od ledna rozsifila svou nabid-
ku o sit’ LCD televizi instalovanych v desitce
salonti v Praze.

Emirates sazi na Bolywood

Dubajska leteckd spolecnost Emirates letos
zvysila svoji angazovanost na poli kreativni
venkovni reklamy, naposledy na frankfurt-
ském letisti. Cestujicim desitky linek, které
odtud mifi na indicky subkontinent (Dilli,
Bombaj, Kalkata atd.), evokuje atmosféru
cilové destinace pohled na tamni typicky do-
pravni prostfedek, tzv. taxi Ambasador.

Kultovni vozy uz pies 50 let tvofi nedilnou
soucast koloritu dopravy v indickych méstech.
Autor kreativniho konceptu, agentura Saatchi
& Saatchi, myslela napf. i na ozvuceni vozi
hudbou z indického prosttedi nebo instalaci
mistnich novin.

Rizové metro vyjelo

Videtisky dopravni podnik Wiener Linien
vyc€lenil ve spolupraci se spole¢nosti Gewista
celkem 16 souprav podzemni drahy na trasach
Ul, U2, U3 a U4 k reklamnim uéelim. Po
prvni kampani, kterou na sebe upozornil riizo-
vym metrem T-Mobile, se pocita s prezentaci
fotbalového mistrovstvi Evropy, které v lété
spoluporada Rakousko. Pro mési¢ni kampané
se predpokladad zavadéci cena 15 tisic eur,
Casem by se méla ustalit na 27 500 eur.

muu/eap

'SPOL S T.0.

dcefina spole¢nost osrAL
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Proximity Prague pro Zabku

Nové vstupujici hra¢ na ¢esky maloobchodni trh, fetézec Zabka, si vybral ve vyb&rovém ¥izeni
navrh vizualniho stylu a komunikaéni strategie od spole¢nosti Proximity Prague.

,,PT1 vstupu na cesky trh jsme chtéli pfijit se zcela novym grafickym feSenim. Proximity Prague
navrhla originalni a odvazny koncept, pro ktery jsme se okamzité nadchli. Navic na n¢j pozitivné
reagovali i respondenti v rychlém prizkumu — kosik jim symbolizoval maly nakup, barevnost zase
Siroky sortiment,” komentuje navrh
agentury Zden€k Linhart, feditel
fetézce Zabka. Proximity Prague se

f h'd
v tendru utkala s agenturami Anfas, . .
B.IL.G. Prague, McCann-Erickson,
Mediarex a Ogilvy. ‘ '

Hlavnim tukolem Proximity Prague
je v prvni fazi pomoci pii uvedeni
nové znacky na trh, s diirazem na fakt, ze se nejedna o dalsi fetézec hypermarkett, ale osobn&jsi
mensi prodejny s velkorysou oteviraci dobou — ve svéte se tomuto segmentu fikd convenience
store a Zabka bude viibec prvnim provozovatelem tohoto typu u nas. Nejprve bude Proximity
Prague ftesit branding obchodii od loga pres vylohy az po interiéry. Pokud jde o vybér
komunikacnich nastrojii a médii, chce agentura sazet zejména na nekonvenéni formy komunikace.

Praktické Skoleni v polepovani aut

Bitcon porada ve spolupraci s firmou Mactac praktické Skoleni, kde si zakaznici mohou rozsifit
své teoretické znalosti, ale hlavné i praktické dovednosti v polepovani dopravnich prostiedku.
Zaroven budou zédkaznici seznameni s novinkami a celkovou nabidkou tiskovych a laminacnich
folii znacky Mactac. Teoretickou i praktickou ¢ast lepeni povedou odbornici z firmy Mactac. Praxe
bude zaméfena zejména na problematickd mista na automobilech vyzadujici litou folii a znacné
zkugenosti. Skoleni bude z velké &sti zamé&feno na préci s ,,Bubble free* foliemi. Jednodenni Sko-
leni bude probihat ve Sportovnim centru Nymburk ve dnech 8. a 9. dubna.

Milka ,elektroluminiscencne”

Animované elektroluminiscen¢ni (EL) plakaty ELON Posters byly v Polsku vyuzity pfi inovativ-
ni kampani na autobusovych zastavkach spole¢nosti AMS. To byl hlavni prvek valentynské pro-
motion znacky I love Milka, kterou odstartovala 1. inora spolecnost Kraft Foods Polska.

V Polsku dosud nepouzitd komunikace timto novym médiem trvala dva tydny. Na 100 cityligh-
tech AMS z celkovych 400 byla poprvé v Polsku nasazena tato moderni technologie elektrolumi-
niscencniho tisku. Pro znacku Milka charakteristické srdce svételné pulsuje ve stredu plakatu a
spole¢né s pohybem leticiho Sipu vznika zajimavy animacni efekt. Ve je navic doplnéno vynikaji-
ci intenzitou svétla. Spotiebitelé se mohli s touto kampani krom¢ Varsavy, kde bylo umisténi nej-
vyssi, setkat také v dalSich polskych méstech Krakoveé, Poznani, Stating, Vroclavi, Sopotech,
Gdarnsku a Gdyni.

POPAI se zucastnila veletrhu Euroshop 2008

Na veletrhu Euroshop v Diisseldorfu nechybéla rozsahla ticast svétové asociace POPAI a jejich
&lenti. POPAI village o plose 1100 m? v hale 5 fungovalo jako mezinarodni centrum oboru marke-
ting at retail, a to prostfednictvim bohaté mezinarodni expozice a atraktivniho odborného progra-
mu. Mezi vystavovateli POPAI méstecka bylo mozné navstivit stanky spolec¢nosti Hanton a Moris
design, které zde reprezentovaly ¢leny POPAI Central Europe.

POPAI se v ramci své ucasti zviditelnila excelentnim doprovodnym programem. Béhem celé
doby konani veletrhu probihala na plose POPAI méstecka piednaskova fora, jejichz obsahem byly
prezentace o ozehavych tématech marketingu at retail véetn¢ interaktivnich diskusi s odborniky.

Ctéte casopis SIGN!
Ukazkovy vytisk zdarma si mizete objednat
ZDARMA na internetové adrese
http://ib.ihned.cz/predpl/a/nazk.php ?tit=SI|

Redesign Tetra Paku

Spolecnost Tetra Pak oznamila zdmér ozivit
grafickou podobu znacky. Revitalizace znacky
napomize k posileni povédomi o tom, ¢im se
firma zabyva. Firemni motto Chranime dobfe
1ze nalézt na vice nez 100 miliardach obalt po
celém svete.

Tetra Pak proto pfedstavil novou grafickou
podobu znacky, v jejimz centru se ocita zmi-
néné heslo a jeji celkové vyznéni je vyraznéj-
$1, dynamictéjsi a barevnéjsi.

Nova graficka podoba znacky byla vyvinuta
ve spolupraci s Ogilvy Group UK, ktera také
provedla rozsahly strategicky prizkum znac-
ky Tetra Pak v globalnim meéfitku.

Ginger Ale do regalil

Spole¢nost Maspex Czech uvedla na trh
limonadu Original River Ginger Ale s piichuti
zazvoru. Novinka se vyrabi ve 21 PET lahvich,
je uréena pro maloobchodni prodej a v téchto
dnech se jiz objevila v nabidce obchodnich
fetézcti Interspaar a Hypernova.

Ginger Ale z produkce Maspex Czech patfi
do produktové fady Original River.

Firma planuje fadu marketingovych aktivit
na podporu prodeje fady Original River. Na
prelomu roku 2007 a 2008 prob¢hla inzertni
kampan v odborném tisku, na ¢erven je plano-
vana outdoorova kampan, pripravuje se také
fada ochutnavek, samplingovych akci a na 1éto
také velka spotiebitelska soutéz.

Nové displeje NEC

NEC Display Solutions rozsifuje fadu dis-
pleja MultiSync LCD 20 o novy format 52pal-
cového LCD. MultiSync 5220 byl specialné
vyvinut pro dlouhodoby nepietrzity provoz a
pouzivani v mistech s vysokym podilem jasu
okolniho prostiedi.

Pii uziti modu krajiny i portrétu je tento
mnohostranny monitor idealni pro pouziti ve
velkych konferencnich mistnostech, maloob-
chod¢, piipadné jako informacni displej na
vetejnych mistech, jako jsou letisté, zelezni¢ni
stanice, hotely atd. Pouze 19 mm $iroky rame-
¢ek dovoluje pouzit tento model k feSeni verti-
kalnich stén slozenych z vicemonitorového
feSeni v matici.

Carte d'Or cokoladove

V letoSnim roce uvadi znacka Carte d’Or
novinku Cokolada, kterd je vyrobena z kvalit-
ni belgické cokolady.

Kazdy rok obmeénuje znacka Carte d’Or
portfolio tak, aby odpovidalo novym méddnim
trendim v gastronomii. Kampan k uvedeni
zahrnuje TV reklamy, print a POS materialy
ve vybranych prodejnach.
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