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Benzina i Aral budou ménit vzhled cerpacich stanic

Desitky miliont korun investuje v nasleduji-
cich mésicich spolec¢nost Benzina do moderniza-
ce Casti svych Cerpacich stanic. Firma sice vlad-
ne tuzemskému trhu s 308 prodejnimi misty, ale
zaostava v prodaném mnozstvi za znackami
jako JET, OMYV nebo Shell. Firma proto pocita
s obnovou zhruba pétiny pump. ,,Zacinad hlavni
program modernizace naSich Cerpacich stanic.
Novy design a $irs$i nabidka sluzeb jsou hlavni
zmeénou,“ uvedl generalni feditel Benziny a ¢len
predstavenstva Unipetrolu Frederik J. Emich.

Zmeény se budou samoziejme tykat také vznéj-
$iho vzhledu. Nové pumpy by mély vypadat tak
jako minuly tyden oteviend stanice v Obilné
u Chebu. Stejn¢ jako tato i dalsi budou
v Cervené a Sedé, tedy v barvach matefského
polského PKN Orlen. Predstavitelé PKN Orlen
dosud jasné netekli, zda v Cesku znacku Benzi-
na zachovaji, nebo prejmenuji, tfeba na Orlen.
Nejriznéjsi pruzkumy trhu ale potvrzuji tradici
a velkou povédomost mezi ¢eskymi spotiebiteli.
Sam Frederik Emich odpovida na otazku, zda
jméno Benzina ziistane, vyhybave: ,Je to velmi
znama znacka.“ Benzina dnes ovlada 327 pump,
z toho 19 se znackou Paramo od letos koupené
sesterské spolecnosti Paramo Trysk.

V ramci Cerpacich stanic vSak neptijde o jedi-
né velké preznaceni. V loiiském roce rakouskd OMV nakoupila 70 stanic Aral. ,,Ukolem pro letos-
ni rok je dal$i modernizace a reorganizace nasich znacek OMV a Avanti. Na OMV se do poloviny
roku zméni i vS§echny nakoupené pumpy spolecnosti Aral,” potvrdil mluv¢i ¢eské pobocky rakous-
ké firmy Zdenék Holub.

JCDecaux predlozilo Praze nabidku

Do konce biezna by mohlo podle nekterych informaci dojit k dohodé mezi Prahou a spolec¢nosti
JCDecaux M¢stsky mobiliat (JCD) o upraveé smlouvy o vystavbé, provozovani a reklamnim vyuzi-
ti méstského mobiliate. Vedeni JCD ptedlozilo v minulém tydnu méstu nabidku zahrnujici zvyseni
pausalu za pronajem reklamnich ploch spojenych s provozem mobiliaie na 23 milionti korun, thra-
du nakladii na osvétleni a odvoz odpadkti a postaveni 150 novych reklamnich vitrin s polovinou
prostoru pro potfeby mésta.

Rada hlavniho mésta Prahy chape nabidku jako vstficny krok k dal§imu jednani, ptestoze ptivod-
ni pozadavek metropole na revizi kontraktu Sel jesté dale. Kromé finan¢nich podminek je jesté ve
hte exkluzivita JCD v celém formatovém spektru reklamnich nosiéd 1 az 9 m?, kterou mésto hod-
lalo omezit, a otazka stavby dodatecnych vitrin nad ramec smlouvy. ,,Osobné bych se priklanél
spi§ k moznym vymeénam ploch nez k jejich rozsifovani,” uvedl pro tydenik Marketing & Media
radni zodpovédny za venkovni reklamu Pavel Klega, podle n¢hoz se mésto v soucasnosti snazi
reklamni zafizeni z centra Prahy spi$ odstraiiovat, aby 1épe vynikla jeji historickd hodnota.

Preznaceni Telecomu a Eurotelu

Po preméné Oskara na Vodafone se mize Cesky trh pomalu ptipravovat na dalsi velké preznace-
ni. Cesky Telecom a mobilni operator Eurotel se spoji a vytvoii jeden podnik Telefénica O2 Czech
Republic. Predstavenstvo to navrhne valné hromadé¢, ktera se sejde 27. dubna. Na tiskové konfe-
renci to minuly tyden sdélil generalni feditel Ceského Telecomu Jaime Smith.

Nova spolecnost by méla vzniknout v poloving letosniho roku. Vedeni spolecnosti jiz provedlo
prvni kroky také ke zméné obchodni znacky, finalni rozhodnuti zatim ale nepadlo. Znamo neni ani
logo nového operatora. Podle Smithe ale bude vychazet ze znacek Telefoniky a O2. Pfeména zave-
denych znacek je podle Smithe slozita véc a spolecnost ji provede postupné.
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Publikace o vizualni komunikaci

Bojujete ve va$i spolecnosti s jednotnou
vizualni komunikaci? Nevite, jak na ni? Vyda-
vatelstvi Kafka Design vyrukovalo s Corpo-
rate Identity Setem, balickem plnym informa-
ci, rad, navodd a postupti na toto téma.

Plastova krabic¢ka obsahuje publikaci zaby-
vajici se korporatnim designem a tadu dalSich
ptiloh v podobé vzornikti a dvou CD. Ta obsa-
huji informace ohledn¢ barev (nabidka pro-
duktii Pantone, metody pro reprodukci barev,
systétmy Color Managementu, pfistroje pro
méfeni barev, informace o tom, jak jsou barvy
vnimany), pisma, vzorniky (CMYK basic,
Pantone, RAL), ukazky grafickych manualt a
prezentace grafickych studii. ,,Cilem této pub-
likace je ukazat corporate identity jako nastroj
k vybudovani a zmén¢ image subjektu — znac-
ky v sir$im slova smyslu,” uvadi Ondfej Kaf-
ka. Tvtirci tohoto setu kladli diraz zejména na
corporate design (CD). ,,Ten je totiz diky své-
mu vizualnimu projevu nejviditelnéjsi a nej-
Casteji feSenou slozkou budovani image,*
dodéava Kafka. V materialech jsou jednoduse a
nazorn¢ popsany kroky, kterymi je CD vytva-
fen, nasledné aplikovan a jakym zptisobem jej
ma byt uZzito pfi zmén¢ image subjektu (jaka-
koliv organizace, firma, znacka, geograficka
oblast, udalost, urcitd myslenka nebo postoj,
skupina lidi nebo i samotny jedinec).

Corporate Identity Set je urceny pro vsech-
ny, kdo potiebuji ziskat vice informaci o tom-
to nastroji moderni komunikace znacky s je-
jim okolim. ,,V&fime, Ze do mnohych reklam-
nich agentur, grafickych studii a marketingo-
vych oddé€leni prinese spravné pochopeni
vyznamu corporate identity a ucini z n¢j ne
pouze popelku pfidruzenou k marketingové
komunikaci, ale jeden ze strategickych nastro-
ju fizeni znacky, fika Kafka.
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Jansen Display s novinkami

Nabidkovy list spolecnosti Jansen Display se rozrostl o nékolik zajimavych novinek. Ramecek
Slide-In Frame je vyroben z lehkého hliniku, a proto je velmi vhodny pro prezentaci v prostoru
zavésenim na strop. Stojici ramecek Info Topper 1ze umistit kamkoliv (strop, zed, sttl) diky za-
kladn¢ vybavené lepicimi
pasky. Oba produkty vynikaji
jednoduchou vyménou re-
klamniho motivu pouhym
zasunutim. Dalsi zajimavosti
je Barrier systém — bariérovy
systém znamy z leti§t, bank
¢i muzei. Zajemce si mulze
vybrat z rGznych barevnych
kombinaci stojky i pasu, ktery
spole¢nost dodava od délky
200 cm.

Novinkou je také prezentac-
ni systém Roll up exklusive —
elegantni a zaroven stabilni
roll-up systém, jehoz zédkladnu Ize dodavat v rtiznych barevnych kombinacich. Stojan je vybaven
hlinikovymi zaklapavacimi profily pro snadnou vyménu motivu.

Soucasti katalogu firmy je také prezentacni systém Albion. Tento lankovy zavésny systém je
idealnim feSenim pro interiérovou prezentaci. Nabidka obsahuje systém pro uchyceni infotabuli na
zed’, dva druhy lankového zaveésného systému a dva druhy tycového zaveésného systému.

Xerox chysta Innovate 06

Spolecnost Xerox uspofada ve dnech 14. az 16. biezna dalsi ro¢nik prezentace svého produkto-
vého portfolia a sluzeb v oblasti digitalniho tisku, spravy a archivace dokumenti a outsourcingu.
Vystava Innovate 06 doplnénd o fadu odbornych pfednasek bude probihat v prostorach palace

-----

uslechtilé zavodni motocykly Ducati, které se ticastni bojti o mistrovsky titul v kralovské kategorii
Superbike.

Vzhledem k obsahlosti nabidky spolec¢nosti Xerox je program rozdélen do dvou blokt. Prvni den
bude vénovan problematice digitalniho produk¢niho tisku a jeho koexistenci s ofsetovym tiskem a
vybaveni pro DTP studia. V prubéhu dalsich dvou dnd budou o pozornost navstévnikd soupefit
nastroje pro domaci a kancelai'sky tisk a outsourcingové sluzby divize Xerox Global Services.

Navstévnici vystavy se mohou sami piesveédcit o kvalité tisku celého portfolia nabizenych strojti,
od tspésného multifunkéniho stroje Olympia pro naro¢né kancelaiské provozy az po domaci lase-
rové tiskarny s cenou 3000 K¢. Velky diraz bude kladen na problematiku dostupnosti barevného
tisku, redlnych nakladii a zplsobu, jak vydaje na tisk minimalizovat vyuzitim inteligentniho soft-
waru spolecnosti Xerox.

Grandformat instaloval pétimetrovy Teckwin

Spolecnost Grandformat zahéjila rok 2006 uspésnou instalaci tiskarny Teckwin Teckpro H5000
v bratislavské spolecnosti Imagewell. ,,Po n€kolika loniskych instalacich tfimetrovek jsme se ko-
necné dockali také nejvetsi verze
Teckwinu. Model H5000 ma pra-
covni §itku 5 metrd a pracuje na
bazi 12 tiskovych hlav Hitachi ve
CMYK rezimu. Produkéni rych-
lost stroje je 40 az 75 m*hod
v zavislosti na typu aplikace.

Stroj je kompletné okrytovan a
diky spodnimu podsviceni je
vybaven také na tisk backlitovych
aplikaci. Podéni meédii je stan-
dardné roll-to-roll. V soucasnosti
jsme ukoncili vyrobu profili a
stroj uz témef meésic bézi v rutin-
nim provozu,” uvedl Martin
Chren, obchodni manazer spolec-
nosti Grandformat pro Slovensko.

,,Diky rozhodnuti jit do Sirky
péti metrti jsme, v kombinaci se Seikem, ziskali moznost uchazet se v budoucnu o jakykoliv typ
zakazky. Stroj tiskne spolehlivé a pomeérné rychle, takze jsme v kratkém casovém useku dokazali
bez problémi vytisknout materidly pro nékolik kampani,” dodal Martin Zacharides, jednatel spo-
lecnosti Imagewell.
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Autografika s garanci

Spole¢nost Avery ptichazi s novinkou pro
aplikace na automobily. Nové materialy Avery
MPI 1900 a Avery DOL 1030 nabizi svym
uzivatelim skvélé moznosti v aplikaci 3D
grafiky bez omezeni. Cely sendvi¢ poskytuje
pfi pouziti originalnich kompoment az ctyrle-
tou garanci.

Avery MPI 1900 lit¢ PVC s vynikajicimi
vlastnosti jsou vhodné i pro eco-solvent tisko-
vé plotry, Avery DOL 1030 jen 30mic silné
lit¢ PVC pro snadné aplikace do 3D profilt
karosérii automobilti.

MF Dnes s kampani v metru

Netradi¢ni kampail na podporu svého deniku
pfipravilo pro Prazany vydavatelstvi deniku
MF Dnes, spolecnost Mafra. Dvacet hostesek,
oblecenych do bilych kombinéz s napisem MF
Dnes, bylo v minulém tydnu k vidéni v praz-
ském metru.

Princip spocival v tom, ze hostesky staly
v fad¢ vedle sebe na nastupisti a Cetly si v MF
Dnes. Podle vydavatelstvi méla tato kampail
Prazantim piipomenout, ze také MF Dnes je
denikem pro obyvatele hlavniho meésta. Na
prazském trhu se totiz v uplynulém obdobi
konkurence ptiosttila.

Mild solvent pro Spitfire
S Nizsimi cenami

Vyrobcee tiskaren Mutoh se rozhodl vyrazné
snizit cenu originalnich mild solventnich in-
koustti pro nové fady tiskaren Spitfire 65,
90“ a 100°.

Inkousty se jiz dodavaji v kazetach dvojna-
sobného objemu 440 ml. Spole¢nost Geodis
Group uvedla na trh navic mild solventni in-
kousty v pétilitrovém baleni. Vzhledem k cené
inkoustu jsou naklady na tisk aZ o 30% niZsi.

Jako dalsi novinku uvadi Mutoh doplnovaci
systém na inkousty pro tiskarnu Mutoh Spit-
fire 65%, 90 a 100*.

Blizsi informace je mozné ziskat u obchod-
nich zastupcti firmy Geodis Group, autorizo-
vaného distributora a servisu vyrobkii Mutoh
pro Ceskou republiku a Slovensko.

Viper TX na Styl - Kaho

Firma Geodis Group, autorizovany distribu-
tor a servis vyrobkt Mutoh pro Ceskou repub-
liku a Slovensko, prezentovala na vystave Styl
— Kabo 2006 v Brn¢ novinku z produktové
dilny Mutoh, tiskarnu na pfimy potisk textilu
Mutoh Viper TX.

Viper TX pracuje s disperznimi sublimacni-
mi inkousty a je vhodny na potisk materidlu
na bazi polyesteru. Vyrobci reklamy ho mo-
hou vyuzit hlavné pro vyrobu vlajek a textil-
nich transparentu.

Zajemci o tuto technologii se s ni mohou
blize seznamit také v predvadécim centru
tiskaren Mutoh v sidle spolecnosti Geodis
v Brné.
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Radim Kralik - Technologicky podnikatel roku

Vyznamného ocenéni se dostalo Radimovi Kralikovi, majiteli olomoucké firmy Grapo. V soutézi
Podnikatel roku, kterou kazdoro¢né porada Ernst & Young, se totiz probojoval az mezi finalisty,
a navic si odnesl cenu Technologicky podnikatel roku. Ocenéni piinesly vitézi tiskdrny Octopus a
nové také Manta, které firma
Grapo vyrabi. ,,Ocenéni Tech-
nologicky podnikatel roku beru
jako uznani nejen mé osobni
prace, ale vysledkl prace celé
spolec¢nosti Grapo. Je to pro
mne velkd a vetejnad satisfakce
po mnoha letech prace, kdy
vysledek byl mnohdy v nedo-
hlednu a vpfed nas hnala jen
vira a nadSeni,* fekl nam Radim
Kralik. Pfipomenme, ze vyvoj
tiskaren, se kterymi jste uz meéli
moznost se setkat i na strankach
Signu, probihal kompletné
v rezii firmy Grapo. V soucasné
dobé¢ si nasla své majitele pii-
blizné stovka tiskaren z produkce olomoucké firmy, nejvice ve Spandlsku. Stroje ale tisknou i
v exotickych destinacich, naptiklad v AlZirsku nebo v Tasmanii. Grapo bude své technologie vy-
stavovat na veletrhu Reklama, Polygraf na konci biezna.

Copperfield by zavidel

Slavny iluzionista David Copperfield dokaze nechat zmizet ohromnou administrativni budovu,
ale k vytvoreni $pickového orienta¢niho systému nepotiebujete kouzla. S pomoci HSW Signall to
dnes dovede kazdy. Nabidka nabizenych sluzeb spole¢nosti HSW Signall se totiz rozsitila o forma-
tovani profild orienta¢niho systému Cosign, ktery i pod pfedeslym nazvem ACS znaji ¢esti zpraco-
vatelé reklamy od roku 1994. , Kromé formatovani profilt na hotové cedulky 1ze pro mensi zakaz-
ky odebirat i profily v délkach 1 a 1,5 metru,” tika Martin Hajek, produktovy manazer pro orien-
tacni systémy spolecnosti HSW Signall. ,,To plati pro interiérové profily Cosign modelovych vari-
ant Module Plus indoor, Rainbow Plus a Curvo Plus.“ Venkovni profily Module Plus outdoor je
mozné odebrat v délkach 2,5 a 5 metr(.*

Zasedne porota Duhového paprsku

Ve stfedu 8. biezna zasedne porota soutéze Duhovy paprsek o nejlepsi signmakingovou realizaci
za rok 2005. Do letosniho ro¢niku bylo piihlaSeno vice nez 75 soutéznich praci.

Do poroty byly nominovany nasle-
dujici osobnosti: Daniel Koppl
(Séfredaktor Casopisu Marketing &
Media), Drahoslava Pittnerova
(feditelka marketingu, Kralovsky
pivovar KruSovice), Elizabeth
M. Gump (strategic & planing bussi-
nes development director reklamni
agentury Mertis), Jifi Mikes
(profesor VSE), Martin Charvat
(kreativni feditel Mark/BBDO),
Martin Marek (manazer marketingu
Philip Moriss CR), Martin Melin
(feditel HSW Signall), Milan Kabat
(feditel Design centra CR), Milan
Medek (vedouci odboru marketing,
Kooperativa pojistovna), Miro
Lukac (feditel reklamni agentury Fabrika), Ondiej Typolt (marketingovy feditel Olympus C&S,
&len predstavenstva Ceské marketingové spoleénosti), Zden&k Sobota (feditel M.LP. Group, tajem-
nik Sdruzeni signmakingu v CR).

Vsechny soutézni prace bude mozné zhlédnout na veletrhu Reklama, Polygraf 2006. Vyhlaseni
vysledkll soutéze bude soucasti spolecenského setkani vSech ptizniveli signmakingu, a to na Vece-
ru signmakingu, ktery se uskutec¢ni dne 29. brezna v Duplexu.

Nové vystavni systémy v Geodisu

Firma Geodis Group, exkluzivni distributor
vyrobkii Emblem pro Ceskou republiku a
Slovensko, uvadi na trh novou fadu vystav-
nich systémit Emblem Premium Display.

Jedna se o vysoce kvalitni systémy Roll-up
Maxi, Roll-up Mini a L-Display, které dopliiu-
ji stavajici fadu Emblem Easy Display. Ak¢ni
cena systému Roll-UP Pro je 1540 K¢ bez
DPH.

Ju-Turn meni formu

Zmeénu pravni formy ze spolecnosti s ruce-
nim omezenym na akciovou ohlésila firma
Ju-Turn Media. Podle obchodniho rejstiiku je
zakladni kapital ve vysi 7 miliont K¢ rozdélen
do 70 kust kmenovych akcii na majitele
v listinné podobé ve jmenovité hodnoté
100 tisic K¢&. Spolec¢nost Ju-Turn Media pro-
vozuje v soucasnosti ve venkovni reklamé
nosi¢e na vefejnych telefonnich budkach a
pod znackou BilboCity velkoformatové plo-
chy (tzv. frontlighty a backlighty).

Pozvanka na veletrh Reklama,
Polygraf 2006

Poradatelé 13. mezinarodniho veletrhu re-
klamnich sluzeb obsadili do dnes$niho dne
takika vSechny ctyfi vystavni haly, celkova
vystavni brutto plocha tak ¢ini 13 500 m*

,Mame v podstaté¢ posledni volnd mista,
kterd v téchto dnech nabizime hlavné mensim
firmam, které nemély dostatek Casu fesit ve-
letrh pied koncem roku 2005, fikd Monika
Hrubalova, feditelka veletrhu.

Potadatel predpoklada ucast 350 prestiznich
Ceskych a svétovych firem, které se ve dnech
29. az 31. brezna predstavi na veletrhu na
prazském Vystavisti.

Soucasti veletrhu je i zajimavy doprovodny
program. Kompletni ptehled jednotlivych
diskusnich témat je od 1. bfezna zvefejnén na
webovych strankach veletrhu, na kterych se
také muzete jiz dnes zaregistrovat a ziskat
tak zlevnénou vstupenku na veletrh v hodnoté
100 K¢&. Vice na: www.reklama-fair.cz.
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