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Sony zkousi graffiti pro propagam herni konzole

Americka pobocka kon-
cernu Sony zkou$i v tam-
nich velkych méstech ne-
tradicni formu reklamy —
graffiti. Pro propagaci
populdrni pfenosné herni
konzole PSP zvolila obraz-
ky déti na skateboardech a
jinych mezi mladezi obli-
benych sportovnich naci-
nich, jejichz tvar firma
promitla pravé do tvaru
konzole. Sony se tak chtélo
priblizit tézko oslovitelné
komunit¢ teenagert.

Bohuzel si reklam vS§imli
také starsi obyvatelé mést a
napiiklad ve Filadelfii
nebo v San Franciscu sklidila vinu nevole. Napiiklad radnice Filadelfie jiz zaslala firmé oficialni
zadost, aby reklamu odstranila. Vzhledem k tomu, ze tamni radni bojuji s jakoukoliv formou graf-
fiti, je jejich snaha pochopitelna. Nicméné¢ je pochopitelné i to, ze predstavitelé Sony se nad dopi-
sem zfejmé dobfe pobavili. Firme totiz hrozi maximalné nevelka pokuta, pfipadné soudni proces,
ve kterém se mésto bude snazit vysoudit profit, ktery firma bude diky reklam¢ mit.

,.Jdou proti vS§emu, co se snazime délat v iniciativé za zlepSeni vzhledu predmésti,” postézoval si
zastupce filadelfské radnice Pedro Ramos. Mésto podle néj necekd, ze by firmu nevysoka pokuta
zastraSila, spiSe sazi na to, ze stejné pobouieni budou i rodice déti, kterym neni lhostejny vzhled
mésta, a konzoli jim z toho divodu nekoupi.

Reklamy vsak nesou nelib¢ také lidé z opacné skupiny spektra, tedy autoti nekomer¢niho graffi-
ti. V San Franciscu byly reklamy ozdobeny hanlivymi népisy kratce poté, co se rozneslo, kdo za
nimi stoji. Napisy fikaji naptiklad ,,Tahni z mého mésta“ nebo ,,Fony* (narazka na jméno firmy,
vychazi ze slova Phony, coz znamena fale$ny). Problém vidi kritici také v tom, Ze reklamy nejsou
kreativni, ve vSech méstech jsou totiz namalovany podle stejnych Sablon.

Prvni ctyr| mformacnl tabule na dalnici D1

Reditelstvi silnic a dalnic CR reaguje
na situaci na frekventované dalnici D1
a dokonuje instalaci &tyf, v Ceské
republice novych a zcela ojedinélych,
informacnich tabuli. Ukazatele jsou
digitdlni a umoznuji sdéleni fidi¢im
ménit ihned podle potfeby a aktudlni
situace na dalnici. Ridi¢i budou infor-
movani o aktuadlnim stavu vozovky,
pocasi, dalni¢nich kolonach ¢i uzavir-
kach. Proménné informacni tabule jsou
ojedinélou novinkou na Ceskych dalni-
cich. Prvni ¢tyfi budou umistény na
dalnici D1, pfi¢emz v lednu pijde
o zkuSebni provoz a v tinoru jiz o rutin-
ni. Ve sméru z Prahy do Brna to bude na 88,8. kilometru (Humpolec) a na 151,6. kilometru
(Jabloniov). V opa¢ném sméru z Brna do Prahy potom na 179,9. kilometru (Ostrovadice) a na
124. kilometru (Vé&znice). ,,V soucasnosti jiz na piislusnych mistech stoji portalové konstrukce.
Jakmile to dovoli povétrnostni podminky, tak na tyto konstrukce nainstalujeme informacni tabule a
zagneme systém testovat,” uvedl generdlni fedite] RSD CR Petr Lausman. Nejzajimavéjsi na infor-
macnich tabulich je, ze dokazou fidice v€as informovat o ptipadnych dopravnich nehodach a mis-
té, kde k takové nehod¢ doslo. Na tabuli se soucasné zobrazi doporuc¢ovany exit, na kterém bude
pro tidi¢e nejsnazsi opustit dalnici a vyhnout se tak dlouhym kolonam.

Plexiglas Radiant: Ménavka

Radiant je nova fada PMMA Plexiglas. Na
povrchu je z jedné strany aplikovan specidlni
coating, ktery lame svétlo. Deska tak nabizi
barvy duhy podle toho, jak se kolemjdouci
hybe (jak se méni tthel mezi zdrojem svétla,
povrchem desky a jeho okem). Deska
ma rozmér 2440 x 1220 mm s tloustkou
3 mm, nicméné pfi odbéru vétsiho mnozstvi je
vyrobce schopen dodat prakticky jakykoliv
rozmer.

Rockhopper 3 na trhu

Tiskdrna Mutoh Rockhopper 3, ktera méla
svétovou premiéru na vystaveé Viscom 2005, je
naslednikem uspésného modelu Rockhopper
II. Rockhopper 3 je specidlné upraven pro
nové Eco-Solvent Ultra inkousty. Stroj se
bude nabizet v 60" (1,65 m) a 90" (2,28 m)
provedeni. Tiskarna je podobna zatizeni Mu-
toh Spitfire a podobn¢ jako on je standardné
vybavena automatickym odvijeem a navije-
¢em pro role do 100 kg. Nejvyssi rychlost
tiskarny je 42 m*/hod, typicka produkéni rych-
lost v mezich 6,5 az 22 m?/hod. Tiskarna mize
byt osazena 2xCMYK nebo CMYK+LC+LM
modelem michani barev. Po dobré zkusenosti
se strojem Mutoh Spitfire je i Rockhopper 3
standardn¢ vybaven sadou pro pravidelnou
uzivatelskou udrzbu.

Dtec dostal cenu

Ocenéni Angel Awards Casopisu Image Re-
ports dostala v kategorii materialti fada Dtec,
kterou na ¢eském trhu distribuuje Multiexpo.
Dtec zahrnuje tii podskupiny material — pro
tisk vodnimi inkousty, solventnimi barvami a
materialy pro finishing.

Dvé firmy méni logo

A nejedna se o malé firmicky. Prvni, kdo
zménu loga a claimu oznamil, byl Intel. Pa-
vodni slogan Intel Inside nahradi udern&jsi
Leap Ahead (Skok vpied). Zména loga se
dotkne nejen pouzitého fontu, ale i vlastnich
pismen. V soucasném logu bylo pismeno ,,e*
oproti ostatnim trochu niz, odted budou
vSechna v jedné lince. Intel své logo pouzival
37 let.

Mnohem star§i logo, nez mél Intel, vSak
méni Kodak, ktery kromé¢ fotoaparati a piislu-
Senstvi vyrabi i velkoplosné tiskarny. Znamé
pismeno ,,K“, stylizované do podoby fotoapa-
ratu, nahradi Cerveny néapis Kodak mezi dv¢-
ma Zlutymi linkami. Produkty s novym logem
se uz objevily na veletrhu CES v Las Pegas.

Dtec se rozrista o inkousty

Dalsi novinkou v produktech spolecnosti
Multiexpo pro rok 2006 jsou inkousty, které se
budou nabizet pod znackou Dtec. Jde o in-
koustové cartidge pro tiskové plotry Hewlett
Packard DesignJet 5000/5500 v provedeni
Dye i Pigment (UV). Pfi pouzivani Dtec car-
tridge zGstavaji vSechna hardwarova, softwa-
rova a uzivatelskd nastaveni beze zmeén. In-
koustové patrony se dodéavaji v balenich po
jednom nebo tech kusech (tzv. Multipack).
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Projektory nové generace se obejdou bez lampy

Spole¢nost Light Blue Optics vyvinula malé projektory bez lampy, s velmi malou spotiebou
energie, které by se mohly stat skuteénym pirelomem v zobrazovaci technice. Technologie piedsta-
vena loni na sympoziu Spolecnosti pro informacni displeje (Society for Information Display SID)
v Seattlu je zatim ve vyvoji, ale béhem dvou az Ctyt let by vyroba kapesnich projektorti mohla byt
realitou. Na vyvoji novych miniaturnich projektord se podileli i védci z univerzity v Cambridge.
Na rozdil od konvenéni optiky s lampou nebo Cipem se sestavou mikrozrcadel vyuziva novinka
hologram a laserovou techniku: Dvourozmérny hologram na prithledném mikrodispleji a prosvice-
ny laserem, jenz bézné svétlo nakonec lame a déli tak, Ze vznikne — bez potieby dalsi optiky —
finalni obraz ptimo na stén¢. To vSe v zafizeni o rozmérech, které Ize napt. vestavét do notebookl.

Koncepce holografického projektoru neni uplnou novinkou, ale dosavadni technologie neumoz-
novaly jeho praktickou vyrobu, mj. proto, ze holograficky obraz je kvili své vysoce komplexni
matematické struktute prili§ narocny na jeho propocitavani v ptipad¢ videa. Laserova technika
potiebna ke spravnému nasvétleni hologramu byla zase dosud pfili§ draha a méla fadu omezeni.

Akrylové inkousty: Jen dalsi varianta?

Vsechny technologické obory v reklamé se neustale rozvijeji a nabizeji nové a nové varianty

stroju a spotfebnich materialii. Nejinak je tomu samoziejmé u tiskovych inkoustd. Tak jako pred
dvéma lety nastal boom alternativnich solventnich inkoustl nahrazujicich drahé a vétSinou neprilis
kvalitni originalni ekosolventni barvy, dnes jde vyvoj a pozadavky zakazniki jesté dal. Prikladem
je uvedeni novych akrylovych inkoustti Akryl-Ink
firmou Sasa Propagace.
Nové barvy jsou urCeny pro vSechny varianty tis-
karen Mimaki JV-3, Mutoh Rockhopper a Roland
Soljet. Pfedstavila je jako svou novinku firma Eas-
tech na veletrhu Fespa 2005 v Mnichové. ,,UzZ pfi
prvnim testovani mi bylo jasné, ze se jedna o dalsi
revolucni novinku na trhu s inkousty pro tiskarny.
Thned po skonceni vystavy jsme nas firemni Soljet
naplnili novymi inkousty a prakticky provoz bézi
absolutné¢ bez problému dodnes. Vzhledem k tomu,
7e v dnesni dob¢ je stale vice kladen dliraz na zi-
votni prostiedi, rozhodl se na§ dodavatel pii vyvoji
zvolit zcela novou cestu. Po zkuSenostech s ekoin-
kousty, které nejsou piili§ kvalitni a tisk na bézné
materialy je dost problematicky, zvolil Eastech
feSeni zcela ojedin€lé, a to barvy na bazi akrylu.
Z mého pohledu bylo vyfeSeno hned n¢kolik pro-
blému se solventnimi barvami najednou. Za prvé
jsou absolutné¢ bezzapachové. Neni problém
s tiskem ani v nevétrané mistnosti. Inkousty jsou stejné otéru a chemikaliim odolné jako ostatni
solventni alternativy (zalezi také na pouzitém materidlu), a tim, ze chemikalie i pigment ziistanou
pii schnuti z 95 % na povrchu materidlu, se tisky vyznacuji brilantni barevnosti.

Nowatron nabizi nové displeje od Barco

Ceska spolecnost Nowatron Elektronik rozsitila své portfolio o dva nové LCD displeje Barco
LC-42 a LC-47, vyjimecné zejména vysokym rozliSenim (1920 x 1080 bodl) a uhlopfickou obra-
zovek (42“ a 47). Displeje belgického vyrobce Barco poskytuji dokonaly a ostry obraz. Stihly
design, Spickova kvalita obrazu a rozSitena funkénost predurcuji LCD displeje k Siroké skale uplat-
néni (dohledova centra a dispecerska pracovisté, broadcast, sportovni, obchodni ¢i nakupni stiedis-
ka, vystavni stanky). Diky svému rozlisSeni 1920 x 1080 bodt pfekonavaji Barco LC-42 a LC-47
moznosti LCD displeji s WXGA a nizsi rozliSovaci schopnosti. Vysoké rozliseni umoznuje zobra-
zeni vét§iho mnozstvi dat na jednom panelu. Pouze High Definition (HD) displej dokaze spravné
zachytit HD digitalni obsah, ¢imz vzniké nejlepsi mozné vérné zobrazeni, jasny a Cisty obraz. Dis-
pleje disponuji jasem 500 cd/m* a kontrastem 800:1, coZ jsou diileZité parametry pro vyuziti dis-
plejti pro reklamni ucely.

AVR praskla do podpory outdooru

Prask. Za timto nazvem se skryva novy projekt Asociace pro venkovni reklamu (AVR), ktery ma
zvysit povédomi outdooru u koncovych klientd — provozovateld reklamnich ploch. Jde o billboar-
dovou kampan, jejimz cilem je ukazat trhu, jaka je sila venkovni reklamy. ,,Chceme ukazat, jak se
da z outdooru co nejvice vytézit a ze zdaleka nejde o stagnujici reklamni médium,* vysvétluje
zamér akce Kamila Mortimer z outdoor akzent, kterd ma v tfi¢lenném vedeni AVR na starosti mar-
keting a propagaci venkovni reklamy. Cilovou skupinou kampané, bézici na tfech formatech
(billboardy, bigboardy, citylighty), jsou koncovi zadavatelé reklamy a zastupci reklamnich a medi-
alnich agentur. ,,Hlavnim cilem je prezentovat témto lidem fakt, Zze idedlnim vybérem mixu outdo-

(Pokracovani na strance 3)
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Nejvetsi plazma

AC je veletrh CES v Las Vegas ptehlidkou
nejnovejsich trendd ve spotiebni elektronice,
obcas se vyskytnou exponaty, které jsou zaji-
mavé 1 pro nas§ obor. Letos to naptiklad byla
nejvetsi plazmova televize na svéteé, predsta-
venda koncernem Matsushita pod znackou
Panasonic. Jeji uhlopficka méfi 103 palct,
tedy 262 cm. Do bézného obyvaku je sice
takova obrazovka péknd, nicméné pii podob-
ném rozméru se da uvazovat i o realném vyu-
ziti jako kvalitniho reklamniho nosice. Diky
uhlopficee totiz takovou obrazovku nepiehléd-
nete. Plazmovka je pfipravena i na rozliSeni
HDTYV, dokaze zobrazit az 1920 x 1080 bodi.

Soutéz Duhovy paprsek

Koncem roku 2005 wvyhlasila spolecnost
M.LP. Group soutéz o nejlepsi signmakingo-
vou realizaci za rok 2005 Duhovy paprsek. Do
soutéze se muze prihlasit realizator, zadavatel
nebo autor s pracemi, které byly pouzity nebo
vyrobeny v roce 2005 a slouzily k reklamnim i
nekomer¢nim ucelim. SoutéZ probihd v néko-
lika kategoriich: Svételna reklama, Reklama
outdoor, Reklama indoor, Mobilni reklama a
Nekomerc¢ni reklama. Uzaveérka piihlasek je
stanovena na 22. ledna 2006. Vice informaci
najdete na www.reklama-fair.cz.

Kalla ReproMedia ma nove stojany

Nabidka prezentac¢nich stojani ve spolec-
nosti Kalla ReproMedia doznala opét dalsich
zmén. Koncem roku 2005 ptibyly dva nové
stojany typu Roll-Up, verze Lite a verze De-
Luxe. Ceny se pohybuji od 1940 K¢ bez DPH.
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(Pokracovani ze stranky 2)

orovych médii, ruku v ruce s kvalitni kreativitou, 1ze dosahnout vysokého efektu kampan¢ a ideal-
niho zasahu cilové skupiny. To vSe za relativné zajimavych finan¢nich podminek,” dodala Morti-
mer. Kampan bézi pouze v Praze, jeji rozpocet piesahuje milion korun. Projekt bohuZzel nenasel
podporu spolecnosti mimo asociaci. Naopak vyraznym zptisobem se do celé akce zapojila spolec-
nost Ateliér Spektrum, ktera AVR vénovala veskeré tisky i kreativni zpracovani namétu. AVR chee
vysledky kampan¢ prezentovat trhu v prubéhu tinora.

Mutoh a Geodis: Nové inkousty i slevy

Firma Mutoh uvedla na trh spole¢né s novou tiskovou technologii Rockhopper 3 i novou fadu
inkoustl Eco-solvent Ultra. Inkousty jsou o 20 % levné&jsi a maji lep$i vlastnosti nez stavajici vari-
anta Eco-solvent Plus. Jedna se predevsim o $ir$i barevny gamut, rychlejsi schnuti a fixaci inkous-
tu na povrchu tiskového média, vy$si mechanickou a chemickou odolnost. Nové inkousty maji
$irSi kompatibilitu s levnymi necoatovanymi tiskovymi médii a soucasné zvySuji produkéni rych-
losti tisku. Vyrobce pfipravil pro stavajici uzivatele tiskaren Rockhopper konverzi na tyto inkousty
v nékolika etapach. Momentalné je k dispozici konverze tiskaren Rockhopper II 4 heater (se ¢tyfmi
topnymi télesy) a v dalsi etape se pocita s konverzi tiskaren Rockhopper II 2 heater (dvé topna
télesa) a Rockhopper a Rockhopper 38.

Pribina testuje ucinnost POP

Spole¢nost Pribina se rozhodla
otestovat efektivitu nastroji in-
store komunikace pro vybrané
vyrobky ze svého sortimentu
v hypermarketech fetézce Inter-
spar. Konkrétné se jedna o testo-
vani nového merchandisingového
konceptu sekce krajenych syrt a
sady POS materialt pro vyrobek
Pribinacek Smajlik.

Vytvofenim nového konceptu
category managementu v sekci
krajenych syrii se Pribina snazi
o reflektovani potfeb zakaznikd,
tedy o zlepSeni orientace v sekci a ke vzbuzeni vétsiho nakupniho impulsu za pomoci implementa-
ce POP. Test, ktery je soucasti projektu méteni efektivity POP/POS asociace POPAI, byl zahajen
v listopadu 2005. Koncept zahrnuje nové feseni merchandisingu podpoiené specialnimi POP mate-
ridly, jeho soucasti je také komunikace a edukace zdkaznika. Cilem je zvratit nepfiznivy trend,
kterym prochazi v poslednich letech krajené syrové tseky nejen na ceském trhu, ale v celé Evropé.

Pribina se rozhodla zapojit do testovani také POS materialy Smajlik. V ramci detailnich analyz
totiz vyrobce zjistil, Ze existuje pomérne rozsahla baze zakaznikl Smajliku, ktefi vyrobek opako-
van¢ nakupuji, v ramci prizkumu vsak bylo konstatovano, ze velké procento zakazniki ma pro-
blém produkt nalézt. Kvalitni POP by tak kromé¢ vzbuzeni nakupniho impulsu mohlo napomoci
k lepsi orientaci v kategorii a vést ke snazSimu nalezeni produktu. Sadu testovanych POS materialti
tvofi podlahova grafika, shelf flagy, shelf strips a plastové prezentoary. Tyto prostiedky in-store
reklamy jsou béhem uvedeného obdobi testovany jak v rtiznych kombinacich, tak v kompletnim
nasazeni.

Canon predvede na Ipexu nové technologie

Na veletrhu IPEX, ktery se uskute¢ni v Birminghamu v dubnu 2006, spole¢nost Canon uvede na
trh nové technologie. Zvlastni dtraz bude kladen na jeji nové portfolio digitalnich barevnych pro-
dukénich tiskaren a feSeni. Spole¢nost Canon na veletrhu ptedvede svou vlajkovou lod” — digitalni
barevnou produkéni tiskarnu imagePRESS ,X’, ktera byla navrzena tak, aby spliiovala naroky na
digitalni barevny tisk v sektoru komercniho tisku, profesionalni grafiky a podnikt. V ramci ukazek
produkti bude pfedvedena zcela nova technologie, kterd zakaznikiim nabizi trvale vysokou kvali-
tu, odolnost a stalost vystupu.

Predstaveno bude také netrpélivé ocekavané zatizeni imagePRESS Y, které je vybaveno moto-
rem zatizeni urcenych pro obor profesionalni grafiky a poskytuje vysokou kvalitu barev a kone ¢né
flexibilitu, jez zdkaznikiim Canon umozni ptizplisobeni a rozsiteni jejich plsobnosti na riizné trhy.

Predstaveni produkti imagePRESS , X’ +Y’, které disponuji novou produktovou platformou a
technologii, znamena vstup spolecnosti Canon na trh s prvotfidnimi, vysoce kvalitnimi barevnymi
digitalnimi tiskovymi zafizenimi. Soucasti expozice budou rovnéz nejnovejsi velkoformatové tis-
karny Canon urcené pro oblast profesionalni grafiky a aplikace CAD, které ptfedvedou vysokou
kvalitu a rychlost neustale se rozsitujici produktové fady Canon.
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TriSolv papiry druhé generace

Spole¢nost Multiexpo nabizi od nového
roku materialy TriSolv v nové vylepsené kva-
lit¢, tzv. TriSolv druhé generace.

TriSolv papiry jsou na trhu solvent materialti
unikatnim prvkem uz od svého pocatku. Vzdy
se profilovaly jako materialy pro kvalitni foto-
realisticky a fotograficky tisk. Diky specialni-
mu coatingu, ktery byl vyvinut pro tento typ
papird, jsou tiskové materidly automaticky
vodéodolné a vodostalé, coz tyto papiry pied-
urcilo pro venkovni aplikace, jako jsou plaka-
ty, citylight tisky, velmi kvalitni billboardy a
fotky. Rada TriSolv papirt se sklada z papiru
BlueBack polomat (120 g) urceného pro velmi
kvalitni billboardové aplikace s modrou zadni
stranou, ktera blokuje prisvit pielepeného
tisku. Dal§im je WhiteBack (135 g) s bilou
rubovou stranou pro tisk plakatd nebo city-
light aplikaci, a na zavér nejprodavanéjsi 200g
papir pololeskly pro nejvyssi fotografickou
kvalitu. Nova generace jesté piedCi stavajici
vlastnosti TriSolv papirt. Dojde k vylepseni
venkovni odolnosti a diky upravenému coatin-
gu se pii tisku na novou kvalitu také snizi
spotieba inkoustd.

Trojnasobny uspéch Canonu

Spolecnost Canon Europe slavi trojnasobny
uspéch pii  udélovani ocenéni BERTL
Reader’s Choice. Na zékladé hodnoceni téch
nejzkusengjsich kupujicich zakazniki a uziva-
teld digitalnich zobrazovacich zatizeni ze
47 ruznych zemi svéta spolecnost Canon zis-
kala ocenéni v kategoriich Cena koncovych
uzivateli za kvalitu barevného obrazu, Cena
nezavislych partnerti a Cena prodejcti za fadu
monochromatickych produkti.

Ocenéni BERTL Reader’s Choice neziska-
vaji jednotliva zafizeni, ale vyrobci, a to za
celkové vynikajici parametry v konkrétni pro-
duktové tadé. Ceny se udéluji na zéklade vy-
béru ctenaiské zakladny tohoto vydavatelstvi,
kterou tvoii prodejci i koncovi uzivatelé. Ca-
non i v tomto ptipadé¢ zaujima dominantni
pozici, coz je dikazem nejen silnych vztahti
s jeho partnery a zakazniky, ale i jeho trvalé
snahy a usili nabizet produkty splijici poza-
davky trhu,* uvadi Roberto Baez, senior vice-
prezident odd¢leni Client Relations vydavatel-
stvi BERTL.
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