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Oskar v breznu kon¢i, nahradi jej Vodafone

Jedna z nejvyraznéjsich znacek
na tuzemském trhu, Oskar, na kte-
rou jsou Cedi zvykli uz od roku
2000, uplné zmizi. Naklady s tim
spojené se budou pohybovat ve
stovkach miliénti korun.

Oskar se z Ceského trhu ztrati uz
v prvnim cCtvrtleti piistiho roku.
Jeho novy majitel Vodafone planu-
je plné prejmenovani operatora do
konce bifezna. Vodafone si pro
pfejmenovani pomalu zacina pfi-
pravovat pudu. Nekteré marketin-
kové aktivity uz organizuje jen pod
jménem Vodafone. Zahajil ¢innost
Nadace Vodafone. Ta navazuje na
dosavadni charitativni aktivity Oskar Vodafonu. Vodafone se ¢eskym zakazniktim piedstavil letos
v Cervenci, kdy své logo ptidal k ptivodni znacce Oskara. Dudlni logo se od té doby objevovalo na
vsech materialech firmy. Bude ale stale vice potlacovano. Zmizi i ptivodni logo samotného Vodafo-
nu. Nahradi ho zcela nové trojrozmérné logo svétové mobilni jednicky.

Budvar na dné voziku

Budg¢jovicky Budvar pripravil ptedvanocni kampan na podporu vyrobku v misté prodeje na ne-
tradiénim in-store nosici. Je jim plastova deska s reklamnim motivem, umisténa na dné¢ nakupniho
voziku. Jde o viibec prvni kampaii na tomto nosi&i v hypermarketech v CR. Podileji se na ni spo-
le¢nosti Imige CR, jez poskytuje nosice
v hypermarketech Hypernova, kde ma
exkluzivitu, a In Store Media, ktera
zajistuje produkci i realizaci exkluzivné
v fetézcich Tesco a Globus. Kampan
bézi v prosinci v péti nejveétsich Hyper-
novach (Praha - Ceslice, Plzei, Brno,
Hradec Kralové a Ostrava), v 19 hyper-
marketech Tesco a v 10 hypermarketech
Globus. ,,Dno s vizualem novych lahvi
netradi¢né vyuziva tradi¢ni voziky
k propagaci produktu v bezprostiedni
blizkosti spotiebitele. Je vyborné vidi-
telné a vzhledem k snadnému zasahu
mize pfimeét k impulzivnim nédkuptim.
V soucasné dobé pfipravujeme druhou
vinu, ve které Budvar bude propagovat
své multipacky,” uvedla Michaela Lob-
lova, senior sales manazerka spolecnosti Imige. Ta si od nového nosi¢e hodné¢ slibuje. ,,Budvar je
pilotnim projektem, novy nosi¢ hodlame nabizet i jinym,” uvedla Loblova.

Naucte mluvit své POP/POS

Reklamni agentura Andy nabizi vyrobu mluvicich POP/POS. Jedna se o standardni i nestandard-
ni POS materialy, které lze ¢astecné ozivit, a to tak, ze vysilaji v uréitém ¢asovém useku mluvené
nebo hrané sekvence. Tyto audio nahravky se neustdle opakuji a maji v poméru k vyuziti POS
materialu docela dlouhou Zivotnost.

V POS je piistroj, ktery ma pohybové ¢idlo. Pfistroj se zapne v okamziku zaznamenani jakého-
koliv pohybu a spusti nahravku. Napdji ho baterie, neni tedy potieba zadny piivod elektiiny. Pri-
stroj mize reprodukovat spot v délce az 30 vtefin. Dalsi variantou pak je, ze POS nema pohybové
¢idlo, ale ¢idlo svételné. To znamena, ze se zafizeni spusti v okamziku, kdy se v obchodé¢ rozsviti,
a ukonci svoji ¢innost opét v okamziku, kdy se zhasne.

Slevy v Kala ReproMedia

Chcete si na konci roku snizit nakupem
tiskovych, laminovacich materiald, inkoustil
nebo technologii sviij danovy zaklad? Spolec-
nost Kalla ReproMedia zaroven nabizi moz-
nost ziskat slevy az 20 %. Pfi jednorazovém
nakupu nad 10 tisic K¢ jde o slevu 10 %, nad
20 tisic K¢ 15 % pfi nakupu nad 30 tisic K¢
ziskate slevu 20 %. Sortiment materidli pro-
dejce nijak neomezuje, zalezi jen na ptanich
zakaznik (stejné slevy plati i pro laminovaci
stroje Olepo). Slevy se vztahuji k cenam bez
DPH. Nabidka plati pro objednavky pfijaté do
30. 12. 2005 a oznacené heslem ,,dané*.

Vutek testuje novinku

Prvni betatesty nového flatbedu PressVu UV
320/400 ma za sebou americky Vutek.
,,Pokusnym kralikem* a prvnim zakaznikem
se stala firma Gigantic Color. Tiskarna nabizi
pracovni $itku 320 cm a maximalni rozliSeni
400 dpi, pracuje se Ctyfmi barvami a jejim
hlavnim tcelem je tisk vicekusovych zakazek,
tedy vice kopii od jednoho motivu. Pro tento
ucel byly optimalizovany tiskové hlavy a sta-
bilita inkoustt tak, aby byla jedna kopie stejna
jako druha. Uzivatel mize ale tisknout i vice
jednokusovych zakazek najednou, pokud mu
vyhovuje maximalni pouzitelné rozliSeni. Tak
jako ostatni modely fady PressVu i 320/400
tiskne prostfednictvim UV inkousti.

Taxiky s novou siti

Novou sit’ reklamnich ploch na stovce vozi
taxisluzby v Praze odstartovala firma UP Pro-
motion. Pod nazvem , Hvézdna flotila®“ bude
da Superb) k mani dvé sté reklamnich ploch
o rozmérech 50 x 27 cm..

v

jedna plocha na 4950 K¢ za mésic.

OPRAVA

V minulém vydani Sign Line prob¢hla
zprava o rozsiteni nabidky o nové materidly
ve spolecnosti Spandex. Ve vyctu jejich no-
vych produkti se ne€kolikrat omylem objevil
nazev Uralite. Ve skute¢nosti jde o folie Ora-
lite. Novinkou jsou tedy Ctyrleté folie Oralite
5400 Economy Grade a tiileté folie Oralite
5300 Promotional Grade. Folie jsou vhodné
na vyrobu reflexni reklamy, vystraznych a
informacnich znaceni. Dal$i novinkou jsou
reflexni folie Oralite 5710 Engineer Grade
s vodoznakem (sedmileté), které spolu s Ora-
lite 5700 Engineer Grade (sedmileté) a Ora-
lite 5500 Commercial Grade (pétileté) vyho-
vuji pozadavkiim normy CSN EN 12899-
-1:2003. To znamena, ze folie uspésné prosly
certifikacnim procesem a lze je pouzit na
vyrobu dopravniho znaceni. Certifikaty plati
pro CR, ¢&imz vyrobci dopravnich znadek
usetii jednak 35 tisic K¢ za certifikaci a jed-
nak nemalo ¢asu. Aby byla nabidka produktt
na vyrobu dopravniho znaleni kompletni,
dopliiuji ji Oralite 5071 Lettering Film a
Oralite 5010 Screen Printing Inks, které jsou
uréeny pro vyrobu napisti a symbold na do-
pravnich znackach.
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Konec poulicni reklamy v centru Prahy

V centru Prahy bude od ¢tvrtka opét zakdzana pouli¢ni reklama. Z ulic by méli zmizet lidé, kteti

rozdavaji propagacni letaky. Pokuty budou hrozit také v ptipadech, kdy lidé nosi reklamu tfeba na
ty¢ich. Podle magistratu tyto zptisoby propagace mohou obtéZzovat Prazany i turisty. Les reklam na
ty¢ich jim Casto brani v pohledu na historické pamatky, letaky zase kon¢i na zemi a znecist'uji
vetejna prostranstvi. Déle bude zakazano
Sifeni reklamy prostfednictvim konstruk-
ci na automobilech. Do centra nebudou
smét ani vozy, jejichz hlavnim ucelem je
propagace riznych podnikti nebo sluzeb.
Zapovézeny budou i upoutané balony a
a obrazem krome rozhlasu a televize.
Za poruseni zakazu bude hrozit az dvou-
milionova pokuta. Praha uz jednou tak-
zvanou pochiizkovou reklamu zakazala
v trznim fadu. Rozdavaci letakti a nosici
reklam na tycich tehdy z ulic skute¢né
skoro vymizeli. Zakaz ale platil jen dva
roky. Ukéazalo se totiz, Ze byl nezakonny a mésto jej muselo zrusit. Nynéjsi natizeni mésto vydalo
na zaklad¢ novely zdkona, kterou navrhlo a prosadilo. Uz letos pied prazdninami magistrat podle
jiného piedpisu zakazal reklamu na erotické podniky a sluzby. Nafizeni radnich nebude platit pro
charitativni akce, propagaci politickych stran a hnuti a ohlaSené demonstrace. Nebude se vztahovat
ani na akce poradané nebo spolupotadané magistratem nebo radnicemi.

Sampus servirovany se svétlem

Potadna party se neobejde bez poradnych svétel. A kdyz
uz svételnd show, tak hyfit barvami musi vSechno, v¢etné
takového kybliku na Sampanské. Prazska spolecnost Osvét-
lovaci technika Vit Pavlli ma jeden takovy v nabidce.

Mood Light — chladi¢ na napoje je vyroben z tvrzeného
frontového plastu. Pomoci LED SMD diod zabudovanych
mezi sténami je mozné vytvaret gradujici barevné atmosfé-
ry. Do programu lze ulozit az 20 barevnych promén. Ty se
ukladaji a nasledné i ovladaji pomoci dalkového ovladani.
Vnittni dobijeci baterie umoznuje az osm hodin provozu
bez adaptéru. Chladi¢ je mozné myt v myckach.

HSW varuje: Pozor na mrazy

Zima je tady, a proto nezaskodi pfipomenout majitelim velkoplo$nych exteriérovych tiskaren, ze
role médii mohou za nizkych teplot pfi transportu promrznout a bez aklimatizace na né nebude
mozné tisknout. Za velkych mrazli, které ptichazeji neptedvidatelné, mize role v nakladovém
prostoru zmrznout i béhem piepravy ze skladu k zakaznikovi. Kromé toho, Ze material pak musi
nékolik hodin rozmrzat, kondenzuje na ném i vlhkost. Bez dostate¢nych zasob médii tedy nelze
operativné realizovat velké zakazky. Totéz plati i o zasobach inkoustt.

Pro optimalni vykon solventnich tiskaren by méla byt média aklimatizovana v podminkach, za
jakych pracuje tiskarna. Nejsnadnéjsi je prosté mit par roli vzdy pobliz stroje a stejné tak hlidat i
dostatecné zasoby inkoustd. Je proto lepsi provérit své zasoby jesté diive, nez slibite termin dodav-
ky tiskt klientim. I kdyZ objednany material dorazi do firmy rychle, pied vloZenim do stroje ztra-
tite minimaln¢ nékolik hodin nutnych k aklimatizaci média.

Panerie ceka remodeling

Vsech 18 prodejen Paneria ze skupiny Delta

se muze tesit na remodeling interiéru a exterié-
ru. Jak budou Panerie vypadat, Ize vidét uz nyni
v prodejné¢ v Praze ve Vitézné ulici. V lednu
bude nasledovat remodeling dalsi prazské pro-
dejny ve Vodic¢kove ulici, pak pfijde na tfadu
Brno a prodejna v Ceské ulici. Proménou pro-
jdou vSechny provozovny Paneria do konce
roku 2006. Potvrzuje se, ze zmény lidé vnimaji
a pritahyji je: trzby ve Vitézné ulici v novych
pozitivné ladénych prostorach vzrostly o 15 %. -
Prioritou roku 2006 bude krom¢é remodelingu stabilizace personalu a kvalita servisu. Panerie patii
do spolecnosti Eureca Shops, kterd spolecné se zasttesujici firmou Delta Pekarny a spole¢nostmi
Delta Frozen Products, Delibake, Harry’s Delta, Heli Food a Diet Plus tvofi potravinatskou skupi-
nu Delta. V roce 2004 zaznamenala skupina Delta nekonsolidované trzby ve vysi 4,3 mld. K¢.
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Nové vzorniky v HSW

Spole¢nost HSW Signall ptipravila pro nad-
chazejici sezonu sadu tfi novych vzornikil
potisténych materialli pro praci s ecosolventni-
mi a mild-solventnimi inkousty. Do vzornikl
zatadila nejoblibenéj$i materidly potisténé
mild-solventnimi inkousty Mutoh, Technik a
Eco-Solvent Plus. Pii praci vyuzila rGzné
druhy tiskéren a inkoustd, tak jak jsou nejcas-
t&ji zastoupeny v praxi.

Na stroji Mutoh Rockhopper 38 byly pouzi-
ty inkousty Eco-Solvent Plus, vybrano bylo
devét médii. Potisténé vzorky formatu A4 jsou
zajimavé i pro majitele stroji Roland SolJet.
Tiskédrna Mutoh Rockhopper I, konvertovana
na mild-solventni inkousty Techlnk, potiskla
jedenact riznych médii, ktera jsou vhodna i do
stroji Mimaki JV3 ¢i konvertovanych Rolan-
da SolJet. Vytisky jsou formatu A3 a dosazené
vysledky si lze velmi snadno prohlédnout.
Stejnou velikost mé i téeti sada stejnych mate-
ridld, kde jsou vytisky pofizené na novém
stroji Mutoh Spitfire s mild-solventnim in-
kousty Mutoh.

Fespa pribrala dalsi cleny

Organizace evropskych sitotiskovych asoci-
aci (Fespa) rozsifila svoji ¢lenskou zékladnu
o narodni asociace Litvy, Lotysska a Estonska.
Tyto tfi stity maji své narodni organizace
sdruzené v uskupeni Baltic United Screen
Printing Association (BUSPA), pravé ta se
stala fadnym clenem evropského sdruzeni.
Kromé toho se staly spolupracujicimi Cleny i
organizace z Ciny, Thajska a Australie. Viech-
na sdruzeni byla piijata na konferenci Fespy
ve Slovinsku.
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FTP s novym planem rozvozu

Spolecnost Ferona Thyssen Plastics, dodavatel plastovych materialt pro stavebnictvi, reklamu a
primysl, pfipravila pro nasledujici rok novy rozvozovy plan. V planu pravidelnych bezplatnych
rozvozil jsou uvedena postovni smerovaci ¢isla mista dodani a odpovidajici den v tydnu.

Pondéli
100 xx-199 xx
250 xx-253 xx

Utery
100 xx - 199 xx
257 XX

Streda
100 xx-199 xx
270 xXx

Ctvrtek
100 xx-199 xx
279 xXx-295 xx

Patek
100 xx-199 xx
300 xx-349 xx

Cechy 267 XX 261 xx-264 xx 350 xx-352 xx 460 xx-469 xx 353 xx-355 xx
273 XX 373 xx-398 xx 356 xx-362 xx 507 xx-512 xx
278 xx 400 xx-441 xx
470 xX-472 XX
Pondéli Utery Stfeda Ctvrtek Patek
580 xx-596 xx 702 xx-729 xx 686 xx-688 xx 500 xx-504 xx 679 xx-684 xx
Morava 600 xX-676 xxX 733 XX-749 XX 696 xx-698 xx 516 xX-518 xx 690 xX-696 XX

770 XX-779 XX
783 xx-789 xx

790 xx-795 xx

750 XX-769 xx

530 xx-570 xx
783 XX-789 xx

798 xx

Antalis ma nového generalniho reditele

Od 1. prosince 2005 dochazi ke zméné na postu
generalniho feditele spolecnosti Antalis. Novym
generalnim feditelem spolecnosti se stal Rudolf
Prager, ktery ma bohaté zkuSenosti z papirenské-
ho a polygrafického primyslu. Ve spolecnosti
Antalis (Smoza) pracoval od roku 1992 do roku
1997 jako manazer divize Print. Od roku 1997 do
Cervence 2004 zastaval ve spolecnosti M-Real
funkci statutarniho zastupce spolec¢nosti a feditele
prodeje pro CR a SR. V srpnu 2004 se vraci do
spolecnosti Antalis na post feditele sektoru Print,
aby od 1. prosince 2005 nastoupil na pozici gene-
ralniho feditele.

Vanocni vyprodej folii v Bitconu

Spolecnost Bitcon piipravila vanocni vyprodej. Tyka se samolepicich folii MACal 8300 PRO
(matné) a zazehlovacich fo6lii Gronal Flock S. Matné folie MACal 8300 PRO s permanentnim
akrylatovym lepidlem jsou vhodné pro exteriérové i interiérové aplikace. Vyhody tohoto materialu
spocivaji v bezproblémovém fezani i drobnych pismen, ve snadné a rychlé separaci, velmi dobré
rozmeérové stalosti. Diky mékkosti a piilnavosti folie dobfe kopiruje podklad. Jeji Zivotnost pro
vnéjsi pouziti je tii roky, aplikovat ji je mozné na sucho i na vodu. Félie se prodavaji v 50metro-
vém navinu o Sifce 615 mm. Bila a cerna za 22 K¢&/bézny metr, zlata a stifbrna za 30 K¢&/bézny
metr, ostatni barvy za 25 K¢/bézny metr. VSechny ceny jsou uvedeny bez DPH.

Gronal Flock S je nazehlovaci folie se sametovym povrchem pro témet vSechny textilni podkla-
dy (100% bavlna, bavinéné smési, 100% polyester, akrylové smesi). Prodava se v sedmnacti odsti-
nech ve dvacetimetrovém navinu o $ifce 50 centimetrii. Cena ¢ini 289 K¢ za bézny metr.

Remodeling prodejen Julius Meinl dokoncen

Nizozemska spolecnost Ahold dokoncila remodeling
v fijnu prevzatych prodejen Julius Meinl. Pfeznaceni obcho-
dd spolecnosti, kterd u nas provozuje fetézce Hypernova a
supermarkety Albert, méla na starosti brnénska spolecnost
Direct Media. Ta v ramci dvou meésicti odstranila veSkerou
ptvodni grafiku vné i uvniti prodejen a nahradila ji logoty-
pem Albert. ,,U kazdé prodejny bylo téz tieba fesit individu-
alni pozadavky na in-store grafiku,” prozradil spolumajitel
Direct Media Ivo Lederer. Remodeling prodejen Julius Meinl
zacal 3. fijna, kdy obé spolecnosti oznamily, ze prevzeti
56 prodejen bylo ukonéeno.
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Océ ma nova média

Spole¢nost Océ uvedla na trh novou fadu
jedenacti médii, ktera jsou urcena k potisku
v digitalnich solventnich tiskarnach. Rada
zahrnuje jak papiry, tak i tfeba samolepici
vinyly nebo textilie.

Zlevnéné sloupy

Reklamni agentura Andy nabizi u vybranych
sloupti v Praze zajimavé ceny za umisténi
navigacnich a reklamnich nosic¢ti. Pronajmout
vybrané sloupy si muzete jiz od 12 tisic K¢
rocné. (Jejich seznam najdete na www.andy.cz
v pfiloZzenych souborech PDF.) Prondjem je
mozny od 1. tinora 2006, umistit na sloupy lze
libovolné nosice Flex nebo Ooutbanner ¢i jiné
alternativni reklamni poutace. VeSkerou le-
gislativu zafizuje agentura.

Polykarbonatové félie od Kally

Spolecnost Kalla ReproMedia rozsifuje
nabidku tiskovych materialt o polykarbonato-
vou tiskovou folii uréenou pro sitotiskové
stroje. Material v tloustkach od 175 do 500
mikronti je dodavan v rolich. Polykarbonatova
folie pro sitotiskovou produkei je urcena pro
vyrobu opticky narocnych, mechanicky a
chemicky maximalné odolnych dekoraci, jako
jsou tieba Stitky pro dopravni prostiedky ci
popisky pro vyrobni nastroje. Kalla ReproMe-
dia je nabizi ve dvou zakladnich provedenich
— ¢ira folie (MJ POC 8110) a folie s krystalic-
kym povrchem (MJ POC 8350).

Tloustky u obou provedeni jsou 125, 175,
250, 380 a 500 mikrond. Polykarbonatovy
stitek s hladkym a ¢irym povrchem (MJ POC
8110) je vhodny material pro prithledna okén-
ka podsvicenych LCD nebo LED displejt.
Spolu se stitkem s krystalickym povrchem
jsou mimoiradné odolné proti mechanickému
poskozeni, proti vlivu rozpoustédel, Cisticich
prosttedkti, kyselin, benzinu, oleje a maziv
(podle normy DIN 42 115).

Odolnost proti teplotam se u obou pohybuje
v rozmezi od —100 °C do +125 °C. Povrch 1ze
chranit laminovanim nebo zadnim tiskem.
Vyhodou je snadné aplikace lepidla. Ceny se
pohybuji od 99 K&/m? u ¢iré folie a od 95 K&/
m? u folie s krystalickym povrchem.
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