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V CR je nejvice maloobchodnich prostor na obyvatele

Cesky maloobchodni trh je z hlediska poméru maloobchodnich ploch na obyvatele nejnasycend;-
§i ve stfedni Evropé. Podle udaju, které zvetejnila poradenska spole¢nost DTZ, pfipada na tisicov-
ku obyvatel Ceské republiky 284 m? maloobchodnich prostor. Pokud bychom pogitali pouze ob-
chodni centra, jde o 209 m% V porovnani metropoli stiedni Evropy vede Bratislava (908 m? na
1000 obyvatel), nejvice obchodnich centrech (podle plochy) Ize nalézt v Polsku (skoro 8,4 mil.
m?). Nejvétsi primérnou velikosti obchodnich center disponuje Mad’arsko (25 484 m? na jedno
centrum). Vyplyva to vysledkii srovnavaci analyzy mezinarodni poradenské spoleénosti DTZ,
které 15. listopadu poskytla médiim. Nejvice projektd nakupnich center se v soucasné dobé piipra-
vuje v Polsku. Podle udaju DTZ by se do dvou let méla nabidka retailovych ploch v Polsku rozrust
o dalii vice nez 1 milion m?. V Cesku by to podle dostupnych plant developerskych firem mélo
byt az 350 tisic m? do konce roku 2013.

,,O sebevédomi polského trhu vypovida
také to, Zze je zde dosahovano nejvyssi
prumérné najemné v maloobchodu, a to
b&zné kolem 100 eur za m? a mésic. V CR
je to zhruba 70 az 80 eur,* dokresluje aktu-
alni stav Lenka Sindelafova, hlavni analy-
ticka DTZ.

Posledni porovnani evropskych nakup-
nich center ukazalo propastny rozdil mezi
zapadni a stfedni a vychodni Evropou.
Velmi ptekvapivé najdeme vSak mezi osmi
mésty s nejhustsi siti obchodnich center na
1000 obyvatel hned pét metropoli z post-
komunistického bloku: Tallinn, Rigu, VarSavu, Vilnius a kone¢né i Prahu. VSechna tato hlavni
mésta nékolikanasobné pievysuji evropsky priimér — 384 m? v nakupnich centrech na 1000 obyva-
tel. Zatimco v piipadé Prahy je to 693 m% v estonském Tallinnu je to skoro 950 m?. Pro srovnani:
Mnichov, Rotterdam, Kolin nad Rynem, Stuttgart nebo PaiiZ se pohybuji pod hranici 200 m? plo-
chy obchodnich center na 1000 obyvatel. ,,K hlavnim divodim tohoto stavu patii kontinudlni
vyvoj, ktery dlouhodobé nahrava tradici nakupti v kamennych obchodech, ¢asto v centrech mést.
Radnice si peclivé hlidaly, aby nedoslo k pfebujeni novych obchodnich center, které by ohrozily
zivotaschopnost obchodll na nakupnich téidach v centrech mést. Ve stfedni a vychodni Evropé byla
a dosud je patrnd snaha co nejrychleji saturovat neuspokojenou poptavku. To vedlo casto
k intenzivni vystavbé nakupnich center piedeviim v letech 2004 az 2008, konstatuje Lenka Sin-
delafova. Nejvetsi vyvoj trzeb v dalsich ¢tyfech letech predikuje DTZ Pobaltskym republikam a
Varsaveé. Vedle Istanbulu jsou to pravé Vilnius, Riga, VarSava a Tallinn, kde by se obchodnici moh-
li t€sit na rust trzeb vysoko nad 5 %. Na opa¢ném polu se pohybuji Lisabon, Milan a Dublin, kde
se ocekava v lepsim piipadé stagnace, v hor$im dalsi propad. Vedle Polska pfedpovida DTZ do

Birminghamu. Divodem je dosud zna¢na neobsazenost projekty nakupnich center a vyhlidky na
nadprimérny ekonomicky rist. Rekordmanem je ovSem Stockholm: i kdyZz zde stavajici saturace
piesahuje 800 m? na 1000 obyvatel, velmi zahy by zde mélo byt zp¥istupnéno 15 novych projekti.

Rossmann otevrel dve prodejny

Rossmann drogerie parfumerie oteviela ve ¢tvrtek 15. listopadu dvé nové prodejny: v Moravsko-
slezském kraji v Obchodnim centru Breda & Weinstein v Opavé a v Jihomoravském kraji v Brec-
lavi v ulici Jana Palacha. V soucasnosti tak Rossmann v Ceské republice provozuje 114 prodejen.

Prodejna v Obchodnim centru Breda & Weinstein je druhou prodejnou Rossmann v Opavé,
s prodejni plochou 349 m?. Té&zisté produktii tvoii vlasova a télova kosmetika, détska vyziva a
kosmetika pro déti, parfumerie, dekorativni kosmetika, hygienické vyrobky a praci a Cistici pro-
stiedky. Kromé toho nabizi prodejna také psaci potieby, dekoracni zbozi a dopliikky pro kuchyn,
domécnost a domaci zvifata. Prodejna v Bieclavi se ptrestéhovala z ulice T.G. Masaryka do ulice
J. Palacha a zvétila tak svou prodejni plochu o 110 m? na 303 m?. Vedle tradi¢niho sortimentu zde
zakaznici nové naleznou i dekoraéni zbozi a dopliiky pro domacnost. Pfi pfilezitosti otevieni nabi-
zi fetézec v téchto prodejnach do 25. listopadu slevu 10 % na cely nakup, slevy na vybrané vyrob-
ky a darky pro prvnich 1000 zakaznika.

38/2012 www.eregal.cz

11/2012

PRODE|NA ROKU
RY SHOPPING
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V Cisle mj. najdete:

+ vysledky soutéze Prodejna roku 2012

« hlavni téma: platy v retailu

« rozhovor s majitelem Potten & Pannen
Paviem Starikem

« tajny test ceskych obchodii

« special o vyrobcich pro déti

+ prilohy: Prodejna roku a Logistika

Predplatné si objednejte na
www.eregal.cz

Nejvice evropskych trhil pokryva
Zara, nejatraktivnéjsi je Londyn

Londyn je pro mezinarodni maloobchodni
fetézce nejatraktivngjsi lokalitou z hlediska
dalsi expanze. Dalsi vyhledavanou destinaci je
Paiiz, v tésném zavésu za ni Moskva, nasledu-
ji Milano a Madrid. Vyplyva to ze studie
Destination Europe 2013, evropského maloob-
chodniho indexu, ktery pfipravila poradenska
spoleénost Jones Lang LaSalle. Index sleduje
soucasnou expanzi a pusobeni 250 mezinarod-
nich maloobchodnich fetézcti.

,Londyn je pro mnoho maloobchodnich
fetézcl odrazovym mustkem, kde jejich mezi-
narodni expanze zac¢ind. V posledni dob¢ jsme
zaznamenali fadu piikladd americkych a ¢in-
skych maloobchodnikd, kteti zvolili pravée tuto
cestu. A dalsi budou pravdépodobné nasledo-
vat, bude je pfitahovat uspéch novych nakup-
nich center typu Westfield a poptavka soustie-
déna na etablované nakupni tfidy Bond Street,
Oxford Street, Regent Street nebo Covent
Garden. Oceiuji taméjsi stabilni trzni prostre-
di, ¢ily turisticky ruch, politickou stabilitu a
transparentni realitni trh,” sdélil James Dol-
phin, vedouci tymu maloobchodnich nemovi-
tosti pro region EMEA ve spolecnosti Jones
Lang LaSalle. Zaroven se ale obchodnici za-
meéfuji vice i na vychodni trhy. James Brown,
vedouci evropského vyzkumu maloobchodni-
ho trhu ve spolecnosti Jones Lang LaSalle,
dodava: ,,Rozvijejici se trhy nabizeji fadu
atraktivnich piilezitosti k expanzi. Najemné je

(Pokracovani na strance 2)
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Cifiané v Geskych obchodech utraceji stale vice

Citiané. Vyplyva to z analyzy spoleénosti Global Blue, ktera cizincim zprostiedkovava vratku
DPH. Analyzu ma exkluzivné k dispozici tydenik Ekonom.

Cinsti turisté jsou stale vyznamngj§imi zédkazniky v &eskych obchodech. Letos na n& piipadla uz
desetina ¢astky, kterou zde utratili navstévnici ze zemi mimo Evropskou unii. Primérna cena jed-
noho jejich ndkupu v tuzemsku ¢ni 17,5 tisice korun. V roce 2007 byl piitom podil Cifianti na
trzbach sotva tfiprocentni.

Turisté ze zemi mimo EU si kazdy rok nechaji vratit DPH za zboZi za zhruba tfi miliardy korun.
Desetiprocentni podil z této Gastky vynesl Cifiantim druhé misto v Zeb¥icku mimounijnich turisti,
kteii v Cesku nejvice utréceji. Prvni piicka patif jiz tradiéné Rustm, ktefi jsou zodpovédni za zhru-
ba polovinu nakupt.

Zatimco celkova utrata Rust se za prvnich deset mésicti letosniho roku zvysila oproti obdobi
leden — fijen 2011 podle Global Blue pouze o 38 procent, v piipadé Cifiant vyrostla podstatné vice
— 0 76 procent. Vyrazny rast utraty ¢inskych turistii by pfitom mél pokracovat i v budoucnu.

,,Loni k nam pfijelo 108 tisic ¢inskych navstévnika. Od roku 2007 vzrostl jejich pocet o takika
200 procent. Tento trend se projevuje po celé Evropé a lze ogekavat, Ze bude pokragovat. V Cing
totiz rychle roste podil téch, kteti si mohou dovolit nakladné cesty do Evropy,* shrnuje tajemnice
Asociace Ceskych cestovnich kancelafi a agentur Katetina Petiickova.

Kupni sila stagnuje, regionalni rozdily se neprohlubuji

Zatimco v piedchozich letech bylo mozné pozorovat mirné rozevirani nizek v urovni kupni sily
jednotlivych sidel a regionti v Ceské republice, letos do§lo k zastaveni tohoto trendu. Praha ziistava
nejbohat§im méstem co do urovné kupni sily na oby-

Okresy s nejvyssi urovni kupni sily na obyva-

; s N .9
Ceského primeéru na 131,3 procenta. Ukazala to stu- tele (index - % republikového priméru)

die spolecnosti Incoma GfK ,,Kupni sila v okresech a Hodnota indexu

obcich CR 2012, kterou spole¢nost poskytla médiim (CR=100,0)

14. listopadu. 1. Praha 131,3
Pokracujicim trendem je bohatnuti nejbliziiho okoli | 2. Praha-vychod 119,8

hlavniho mésta — hodnoty indexu nad 125 procent |3.Praha-zapad 119,1

dosahuji Rigany, Cernogice, Priihonice a Cestlice, |4.Plzefi-mesto 108,5

vysoky index vykazuji i daki sidla v okresech Praha- | 5. Mlada Boleslav 107,5

-vychod a Praha-zapad.

Naopak obyvatelé Moravskoslezského &i Usteckého kraje museji vystacit s daleko Gisporngjsimi
osobnimi a rodinnymi rozpoéty. V nékterych obcich — predeviim v perifernich oblastech CR — se
uroven kupni sily pohybuje dokonce pod tfemi ¢tvrtinami ¢eského priméru. Na chvostu mezi kraji
se drzi Ustecky kraj (90,0 %), mezi okresy Bruntal (85,5 %).

Uroveit kupni sily je srovnatelnou metodikou sledovéna ve viech evropskych zemich. Z tohoto
mezindrodniho srovnani vyplyva, ze Ceska republika se stle nachazi vyrazné pod celoevropskym
primérem. V porovnani s primémymi evropskymi hodnotami ma primémy Cech disponibilni
piijmy nizs§i o vice nez 42 procent.

Mésta s nejvyssi Grovni kupni sily na obyvatele (index - % republikového primeéru)

3. misto

Brno (105,9)

Hradec Kralové (105,3)
Celakovice (119,6)

2. misto

Plzer (108,6)

Ceské Budéjovice (107,3)
Brandys n.L.-St. Boleslav
(124,7)

Roztoky (122,3)
Prahonice (129,5)

1. misto

Praha (131,3)
Karlovy Vary (109,1)
Ric¢any (126,3)

Kategorie sidel
nad 100.000 obyv.
50-100.000 obyv.
10-50.000 obyv.

5-10.000 obyv
500-5.000 obyv

Cernosice (125,0)
Cestlice (129,7)

Uvaly (120,1)
Dobrejovice (124 ,4)

Zdvroj grafii: Kupni silav okresech a obcich CR 2012, Incoma GIK

Lemond v designovych lahvich "

Becherovka Lemond uvadi v priub&hu listopadu do prodeje
pullitrové lahve v limitované Art.edici. Dva designy (pro
muze a pro zeny) pro znacku navrhli mladi ¢es$ti navrhafti
Barbora Balgova a Eugen Finkei.

Specialni edice piinesla znacka jiz dtive. ,,S mladymi au-
tory z ruznych obori realizujeme projekty jiz nékolik let. Ti
pfindseji znacce Lemond jedinecné a origindlni napady. Od
nas dostanou pfilezitost, kterd se jim v dal§Sim profesnim
zivot¢ muze hodit,” fikd manaZer znacky Becherovka Le-
mond Jozef Tomecko. Uvedeni nového designu lahvi dopro-
vazi kampai na Facebooku, bannery i PR podpora. Novou
edici bude Becherovka podporovat i v misté prodeje. Chysta
shelf-stoppery, ptedbalené stojany, specidlni potisk kartontl i potisk paletového vystaveni.
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(Pokracovani ze stranky 1)

obecné niz8i nez na vyspélych trzich a predpo-
klady rastu prodejii jsou jednoznacéné veétsi.*
Jen 9 maloobchodnich fetézet pokryva 80 %
vSech 57 kliCovych evropskych trhil. Jedinym
maloobchodnim fetézcem se 100% pokrytim
vSech sledovanych trhti je Zara. Nasleduje
H&M, které pokryva 96 % trhi, The Body
Shop, Benetton, Mango Lush, Tommy Hilfi-
ger, Timberland a Foot Locker jsou pfitomni
na 80 % sledovanych klicovych trht.

Slovenska CBA expanduje

Slovenska maloobchodni sit’ CBA Slovakia,
ktera provozuje supermarkety Cent, otevira
nové prodejny a chystd se na dalsi expanzi.
13. listopadu otevtel fetézec novou vlajkovou
prodejnu Cent Supermarket CBA v Rimavské
Soboté. Na prodjeni plose 400 m? nabizi okolo
6000 polozek. Kromé toho zde mohou zékaz-
nici vyuzit sluzby Cashback ¢i dobiti kreditu
predplacenych SIM karet DobiCredit.

CBA Slovakia je spolecnost s Cisté sloven-
skym kapitdlem a na tom stavi i své marketin-
gové aktivity. ,Jako slovenskd spolecnost
klademe diraz na vysoky podil kvalitnich
domacich produkti. Mezi nase dlouhodobé
partnery patii slovenské spole¢nosti McCarter,
Agro-Movino, 1.D.C. Holding a dalsi,” fekl
viceprezident spole¢nosti CBA Slovakia Vla-
dimir Koctrek. Do konce roku by mél oteviit
dalsich pét Cent Supermarketi CBA. Nové
obchody nedavno oteviel ve Slovenské Lupdi,
Banské Stiavnici, Partizanském a Senci. Cel-
kem CBA Slovakia provozuje 335 prodejen.

Henkelu stoupa zisk

Némecky vyrobce spotiebniho zbozi Henkel
v letoSnim tfetim Ctvrtleti zvysil Cisty zisk
o0 30 procent na 409 miliond eur (10,5 miliar-
dy K¢) navzdory dluhové krizi v eurozoné.
V patek 16. listopadu to firma oznamila novi-
narim. Vysledky byly podpofeny rdstem na
rozvijejicich se trzich, zvySovanim cen a sni-
zovanim naklada.

Trzby spolecnosti stouply o 6,6 procenta na
témet 4,3 miliardy eur. Organické trzby, které
nezahrnuji vykyvy devizovych kurzd a zmény
v podnikové struktufe, se zvysily o 2,5 pro-
centa. Firma potvrdila, ze v celém letosnim
roce pocita s narustem organickych trzeb o tii
az pét procent. Uvedla rovnéz, ze hodla do
roku 2016 zvysit celoro¢ni trzby na 20 miliard
eur z lonskych 15,6 miliardy eur. Dosdhnout
toho chce mimo jiné prodejem oblasti, které
nepovazuje za strategické. Ty se v soucasnosti
podileji na celkovych trzbach asi 500 miliony
eur ro¢né.

Podil rozvijejicich se trhli na trzbach by mél
do roku 2016 stoupnout na zhruba polovinu ze
soucasnych 44 procent. Henkel piedpoklada,
ze za Ctyfi roky bude mezi 20 staty s nejvétsi-
mi trzbami 12 rozvijejicich se zemi. Spolec¢-
nost také pocitd s umisténim svych vyzkum-
nych a vyvojovych center do rozvijejicich se
ekonomik, mimo jiné do Brazilie, Indie ¢i
Mexika.
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Obchodnici zlevnuji hracky jeste pred Vanoci

Pfedvéanocni slevy odstartovali obchodnici uz na konci fijna. Zlevnili i nejzadanéjsi pfedvanoéni
zbozi — hra¢ky — a to v priméru o 21 procent napti¢ kategoriemi. Vyplyva to z analyzy letakovych
slev, kterou provedla spole¢nost Ceské distribuéni. Zdrojem informaci byly letaky a katalogy hy-
permarketti a prodejcti hracek platné v obdobi fijen az prosinec 2012 (Pompo, Dracik, Puntanela,
Globus, Interspar, Tesco). Nejvice zlevnénych vyrobkl lze najit v kategorii stavebnic a autodrah,
panenek a piislusenstvi a také v kategorii spoleCenskych a edukacnich her. Oproti loniskému roku
slevy u nékterych kategorii hracek vzrostly: nejvétsi praimémy pokles cen zaznamenalo détské
sportovni vybaveni (29 %), potieby pro malé kutily (28 %), vojaci (25 %) nebo auticka (24 %),
klesly také ceny panenek nebo hudebnich nastrojii. Maximalni slevy hracek tak u nékterych ob-
chodnikti dosahuji az 58 procent. ,,.Letos$ni vanocni katalogy potvrzuji ménici se trend — slevy jiz
neslouzi jako kratkodobé aktualni akce, ale jsou dlouhodobou nabidkou obchodl. Obchodnici
védi, Zze vice nez polovina lidi podle letaku voli i obchod, kde nakoupi. Poskytuji jim proto dosta-
tek Casu pro jejich rozhodnuti. Hlavnim divodem je soucasna ekonomicka situace, snaha rodin co
nejvice usetiit a zaroven snaha obchodnikd naldkat nakupujici v exponovaném piedvanocnim ca-
se,” uvedla obchodni feditelka Ceské distribuc¢ni Michala Maléikovova. Na rozdil od aké&nich
letakd s nékolikadenni platnosti plati slevy ve vanoc¢nich katalozich i dva mésice. Tyto kampané
svym nacasovanim vlastné stiraji diive typickou sezonnost. Aktualné v pfipadé hracek tak mohou
zakaznici usetfit od desitek korun az po tisicikoruny na vétsich darcich — napiiklad na détské ku-
chyiice nebo lyzaiskych botach,” doplnila.

Podle Vaclava Lorence, managing partnera spolenosti Pricewise CR, sleduje akéni nabidky
fetézcl az 70 procent domécnosti. Uvedl to 15. listopadu na konferenci Forum Media. Sleva je
podle néj pritom nejdraz§im nastrojem, jak uspokojit zdkaznika, a méla by byt pouze za odménu za
chténé zakaznické chovani: ,JJednoprocentni zména ceny ma 11procentni dopad na zisk,” uvedl
Lorenc. Obchodnici se podle néj dostavaji do tzv. slevové spiraly, kdy dlouhodobé slevy ni¢i mar-
7e odvétvi i loajalitu zdkaznika. Caste¢né vychodisko vidi v produktovych inovacich a v komuni-
kaci se zékaznikem. Dlouhodobé¢ je pak podle néj tieba poznat, co zékaznik chce.

Nova znacka driibeze Vodnanska kachna

Spolecnost Vodnanska driibez uvadi na trh variaci tradic-
nich i novinkovych kachnich produkti pod znackou Vod-
nanska kachna. Dribez pochazi ze Slechténého plemene se
zvySenym podilem prsni partie a niz§im obsahem tuku.
Vyrobee zaru€uje, ze pochazi vyhradné z Ceskych uzavie-
nych chovu. K dostani je veelku i porcovana a chucena.

Vyrobek Kachni peka¢ obsahuje okminované kachni dily
ulozené v aluminiovém pekacku, ktery je mozné ihned
vlozit do trouby. Dalsi novinkou je Zauzena kachni rolka,
kterou lze podavat zatepla i zastudena. VSechny produkty
jsou zabaleny do svate¢nich obali.

Kaufland v Mlade Boleslavi zpoplatni parkoviste

Kaufland chce v prosinci zpoplatnit parkovisté u svého obchodniho domu na Severnim sidlisti
v Mladé Boleslavi. Brani se tak pfed motoristy, ktefi tam parkuji dlouhodobé.

Zameér zpoplatnit velkokapacitni parkovisté zminovali zastupci fetézce uz v minulych letech.
Obyvatel¢ sidlisté v okoli fotbalového stadionu totiz parkovisté tidajné pouzivaji i pro jiné tcely,
nez je nakupovani. Nyni se v okoli nakupni zony upravuji chodniky, zejména ale vjezdy, do nichz
jsou montovany stojany se zavorami. Pracovnice Kauflandu sdélila CTK, e novy parkovaci sys-
tém by mél zacit fungovat od 3. prosince. Prvni hodina a pil parkovani bude zdarma, kazda dalsi
hodina pak za 50 korun.

Detske obleceni s.Oliver v Globusu

Némecka odévni znacka s.Oliver rozsifuje svou nabidku na ¢eském trhu. Pfed Vanocemi nabidne
také détskou modu. Od 23. listopadu bude kolekce ,,s.0liver Baby*, kterd je ur¢ena pro déti do
dvou let, k dostani vyhradné v siti Globus, a to ve tfech hypermarketech v Praze, Brné a Pardubi-
cich. Zbozi bude vytaveno ve stavajicich sekcich s obleCenim a dalsim zbozim pro déti. Znacka
uvazuje o umisténi détského segmentu i na dalsi prodejni mista. ,,Od nastavajici spoluprace si sli-
bujeme jen to nejlepsi. Sit’ Globus je zakazniky vnimana skrze kvalitu nabizenych produktii, coz
nase znacka bezpochyby spliuje,” vysvétluyje Monika Polakova z marketingového oddéleni
s.Oliver CZ. Zna&ka s.Oliver provozuje v CR 14 vlastnich prodejen, jeji zboZi je k dostani i ve vice
nez ¢tyfech desitkach partnerskych obchodii

OC Palac Bohemia v Niznim Nov-
gorodu spravuje ¢esky developer

V Niznim Novgorodu otevielo 5. listopadu
administrativné-obchodni centrum Palac Bo-
hemia, které spole¢né spravuje rusky develo-
per Zilstrojresurs a &eska spoleénost S group
holding. Palac Bohemia je osmipatrovy objekt
s podzemnim parkovistém o uzitné plose
15 400 m®. V budové bude obchodni centrum,
kancelife i sidlo velvyslance Ceské republiky
v Niznim Novgorod¢é. Rusky investor chce
v regionu s S group holding spolupracovat i
nadale a dalsi vybudované objekty chce po-
jmenovat podle ¢eskych mést. S group holding
do projektu investoval pfes 630 miliond rubli
(asi 380 mil. K¢&). Vedle angazma v Rusku
zahgjila firma svou developerskou c¢innost i
v Rumunsku.

Lidl ve Finsku vyzral na prohibici

Lidl se dohodl s finskym statnim fetézcem
prodejen alkoholu Alko. Ten vstupuje do jeho
supermarketii s konceptem shop in shop. Ve
Finsku plati prohibice na tvrdy alkohol. Ob-
chodnici smi prodavat pouze pivo, vino, cider
a lihoviny s obsahem alkoholu maximalné
4,7 objemovych procent. Ostatni alkoholické
napoje jsou k dostani pouze ve statni siti Alko.
Finska legislativa na rozdil od té §védské, kde
je prodej alkoholu mozny jen ve specialnich
samostatnych prodejnach Systembolaget, kon-
cept shop in shop nezakazuje. Prvni Alko
koutek nyni Lidl testuje v Helsinkach a chysta
se zavadét tento koncept postupné do vSech
svych finskych prodejen. Lidl musi také insta-
lovat kontejnery pro recyklaci lahvi.

Starbucks se vrhl na ¢aj

Retézec kavéaren Starbucks se ve Spojenych
statech spojil s luxusni ,.Cajovou” znackou
Teavana. Tti stovky ¢ajovych prodejen spolec-
nost pfisly na 620 milioni dolart. Koupi sité
Cajoven firma vyznamné posilila své aktivity
v tomto segmentu. Segment ¢aji nasleduje po
letosni tticetimilionové akvizici firmy specia-
lizované na fresh dzusy Evolution Fresh.

Nike prodal znacku Cole Haan

Nejvétsi svétovy vyrobee sportovniho oble-
Ceni a obuvi Nike se dohodl na prodeji své
znacky kozené obuvi Cole Haan soukromé
investiCni spoleCnosti Apax Partners za
570 milionti dolart. Jiz letos v kvétnu Nike
oznamil, ze chce prodat své znacky Cole Haan
a Umbro, protoZe je nepovazuje za své hlavni.
Nadale se hodla zaméfit na svoji nejvetsi
znatku Nike a znacky Jordan, Converse a
Hurley, jejichz produkty povaZzuje za pfiroze-
ny doplnék hlavni znacky.
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