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Spotreba potravin mirné klesla, vydaje za jidlo stouply

Spotieba potravin v Cesku vyjadiena ve stélych cenéch loni mezirong klesa o 0,9 procenta. Pii
zohlednéni témeF pétiprocentniho ristu spotiebitel skych cen ale lidé za potraviny a nealkoholické
napoje zaplatili v priméru 22 500 korun na hlavu, zhruba o 50 korun meziroéné vice. Vyplyva to
z odhadii Ustavu zemgdgl ské ekonomiky a informaci (UZEI) zverejnénych ve Zpréavé o stavu ze-
meédélstvi zarok 2011.

Ceny potravinarského zbozi se loni me-
zirocné zvysily o 4,6 procenta, tedy vyraz- 2
ngji, nez celkové stouply spotiebitelské &
ceny zbozi a sluzeb. Primérnd meziroéni
mira inflace loni predstavovala 1,9 pro-
centa. Ceny potravin v Cesku navic rostly
rychlegji, nez ¢inil primér Evropské unie.
V lonském prvnim pololeti byl vzestup
cen potravin ovlivnén hlavné citelnym
zdrazenim zemeédélskych komodit, které
zapocal o jiz ve druhé poloving roku 2010.

»V poslednim ctvrtleti roku 2011 se do :
cen potravin velmi pravdépodobné s predstihem ¢astecné promitlo ocekavané zvySeni snizené
sazby DPH, k némuz dod o od ledna roku 2012,“ pise se ve zpravé. Loni také mirné kleda spotie-
ba masa a masnych vyrobkii na 78 kg na osobu ze 79,1 kg v roce 2010. Nejveétsi pokles nasta
u hovéziho. Lidé jedli také méné dribeziho masa. Spotieba veprového masa stagnovala. Lidé loni
omezovali také konzumaci ¢erstvych mléenych vyrobkt, mezirotné se snizila o jedno procento na
90 kilograma na osobu. Mirny pokles byl patrny také u syri. Kleda také spotieba vyrobki z obilo-
vin, jgichz ceny rostly. Naopak se zvySila spotieba cukru a zeleniny; cena cukru rostla a zelenina
naopak zlevnila. PrestoZe cena ovoce mirného pasmadaloni dold, lidé jg snédli o desetinu méng
nez v roce 2010. Pokles spotieby jiZzniho ovoce piedstavoval neceld dvé procenta, ackoli také zlev-
nilo. Takika o tii procenta kled ataké konzumace brambor.

»Je opét zigimé, Ze spotiebitel ské cena konkrétniho vyrobku ma na spotiebu mensi vliv nez cena
vyrobkii substitu¢nich. Na spotiebu plisobi predevsim vyvoj koupéschopné poptavky,” pise se ve
zprévé. Za potraviny, ndpoje a tabék loni tuzemsk& domécnost dala v priméru 22 procent svych
spotiebnich vydaji. Podil byl srovnatelny s rokem 2010. Ngvétsi ¢ast svych vydaja dlouhodobé
vydavaji za tyto polozky dichodci a nezaméstnani, loni to bylo vice nez 26 procent.

Vérnostni karty viastni 70 % Cecht a 90 % Slovak

Vérnostni kartu obchodnikt a riiznych firem viastni uz 70 procent Cechi. Lidé v Cesku maji
v praméru tii vérnostni karty, dvé s sebou nosi v penéZence. Na Sovensku vlastni vérnostni kartu
témet 90 procent lidi. Na jednoho Slovaka pripadaji v priméru ¢tyfi karty, z nichZ tii mav peng-
Zence. Vyplyvato z priizkumu spolecnosti GfK.

Lidé vlastni negj¢asté]i vérnostni karty obchodnich tetézci, které do svych vérnostnich programi
prilékaly uz nekolik miliona Cechit a Slovéki. Za pravidelné nékupy jim nabizeji rizné devy a
vyhody. Takto se obchodnici snazi zvysit logjalitu zékazniki, ktera v dobé hospodarské krize vy-
razné ochabla. Lidé ¢astéji nez diive stridaji obchody, aby nakoupili za nejvyhodngjsi ceny.

Od vérnostnich programt lidé v obou zemich otekavaji hlavné devy a nizsi ceny. , Zgjimavé
jsou pro n¢ i programy, kde se shiraji body, vraceji se penize z nakupt, poskytuji slevové kupony a
rizné dérky. NejoblibengjSi jsou prévé ty programy, kde je nabidka zgimavych vyhod Srokd,
kombinovatelna a ¢asové omezeni benefitt neni prilis limitujici,” uvedla spole¢nost GfK. Dobie

(Pokracovéni na strance 2)

Retail in DETAIL

SHOPPER MARKETING 2012

a1l

iwww shopper2l cz

!
I
H

Jak najit pro analyzu a kreativu spoleénou re¢?

EHE

-l E

nil

26. 9. 2012, hotel Olympik Artemis Praha

Medidlni partner:
REGAL

Regal 6-7/2012

vysel 19. 6.
V Cisle mj. najdete:
. Zacala soutéz
Prodejna roku!
. Jak nové narizeni EU
5= reguluje prodej funkénich
] ﬂ"“%"ggm potravin
. Rozhovor s Alesem
Aldo Kolackem nejen o oplatkach Manner
. VSe o italské klasice Prosciutto di Parma

Predplatné na www.eregal.cz

economia

OBSAH ROZHODUJE

Prodeje Metra rostou, ale Setfi se

Podle vydedkt druhé ¢&tvrtiny letosSniho
roku pokraéuje Metro Group v pozitivnim
trendu zvySovani prodejii (1,8 procenta), ktery
se projevil jiz v prvnich tiech mésicich roku.
| ptes dozitou makroekonomickou situaci
spolecnost zvySila své prodeje na 31,5 miliar-
dy eur, ato v obdobi od ledna do ¢ervna 2012.

Za (¢elem uettit bude Metro Group i nad&
le pokragovat ve snizovani nékladt a stejné
tak se soustfedi na jesté sIngjsi rast. Kones-
nym cilem jsou Gspory v hodnoté 100 mil. eur.
V uplynulych mésicich prodeini divize vyvi-
nula aimplementovala fadu opatieni pro zvy-
Seni zakaznickych hodnot. To piedstavuje také
spotiebitel sky vice orientovany sortiment, roz-
Sifeni zakaznického poradenstvi a nabidky slu-
Zeb, stejng jako investice do cen.

Nedavno spoletnost oznamila, ze v ramci
Uspornych opatieni snizi do roku 2015 pocet
zaméstnanci o 900. Nejvice propoustét se
bude v divizich nemovitosti, IT a logistice
Nyni spole¢nost zaméstnéva kolem 280 tisic
lidi.

Spole¢nost rovnéz zaznamenala pokrok, co
se tyka prodeji Metro Cash & Carry, které
narostly najednu miliardu eur (40 %). V prvni
poloving lotiského roku to bylo 733 milioni
eur. Prodegje dibného on-line byznysu rovnéz
piijemne piekvapily a vySplhdy se na 328 mi-
liond eur (v prvni poloving 2011 to bylo
54 miliond eur).

S ohledem na jednotlivé regiony Metro rost-
lo v Némecku o 1,7 procenta (12 miliard eur),
celkové mu de za zapadni Evropu pokazila
dobry vykon Francie. Region vychodni Evro-
py rostl o 2,5 procenta (8,2 miliardy eur) a
Asie s Afrikou jsou zatim nejrychlgji rostouci-
mi trhy (27 procent, 1,8 miliardy eur).

Osvobozuijici
data

Kdyz data inspiruji, misto
toho aby svazovala
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(Pokracovani ze stranky 1)

nastaveny vérnostni program podle odborniki vyznamné zvySuje sympatie ke zna¢ce a motivuje
zékaznika k ¢astsj&im nav&tevam prodeiny. ,AZ 85 procent vlastniki vérnostni karty v Cesku a na
Slovensku uvedlo vysSi frekvenci ndkupii u poskytovatel e klubu a odhodlanost u néj i nadde naku-
povat,” stoji ve zpravé GfK.

Z prazkumu také vyplynulo, Ze i kdyz se ¢lenové klubu citi byt dostate¢né informovani, tak az
tietina vlastnikt vérnostnich karet neni spokojena s vyhodami, které jim ¢lenstvi v klubu prinési.
Zhrubattetinalidi v obou zemich ma pocit, Ze se firma, jgihoz vérnostniho klubu jsou ¢leny, o né
dostatecné nestard. Stginy podil lidi s vérnostni kartou nezna ani konkrétni benefity ¢lenstvi v klu-
bu. Vérnostni programy v Cesku provozuje vétSina obchodnich fetézch, napt. Tesco, Globus, Billa
&i Interspar. Organizuji jei provozovatel & nakupnich center ¢i sité ¢erpacich stanic.

,Hrnicky, které sblizuji ma podporu i v in-store

Spole¢nost DAGO navrhla, vyrobila aimplementovala pro Kraft Foods sadu POP prostiedka pro
podporu spotiebitel ské soutéze , Hrnicky, které shlizuji* bézici od 1. ¢ervence do 31. srpna 2012
Promoakce probiha ve vybranych mal oobchod-
nich fetdzcich v CR ana Slovensku a je komuni-
kovéna v médiich i pfimo na prodeini plose.
Cilem je prezentovat hrnicky Jacobs v misté
prodeje a motivovat nakupujici k Gcasti v souté-
Zi, respektive ke koupi kavy. Komunikagnimi
prostiedky jsou shelfstoper (do 3D shelfstoperu
byl aplikovan realny hrni¢ek, pro jasnou predsta-
vu 0 vyhte v soutézi), 3D paetovy roh (v horni
&asti je vitrinka s vystavkou vSech typt hrnecki)
a podlahovy prezentacni stojan, ktery je instalo-
van v mist¢ vyzvednuti vyhry ve vybranych
knihkupectvich a prodejnéach elektro.

Polovina domacnosti radeji specializované drogerle

Obliba speciaizovanych drogerii v Cesku stéle roste a nyni je pii nakupu drogistického sorti-
mentu a kosmetiky preferuje uz bezmala pol ovina tuzemskych doméacnosti. Viyplyva to z vyzkumu
Drogerie 2012 spole¢nosti Incoma GfK, ktery byl zvefejnén v Retail Info Plus.

V CR funguje pies 1100 specidizovanych drogerii. Jako hlavni nékupni misto si samoobsluznou
drogerii podle prizkumu vybralo 43 procent doméacnosti. Velmi silnou pozici maji také hypermar-
kety, kde nejvice utréci dalSich 30 procent domacnosti. Nad eduji diskontni prodejny (11 procent),
supermarkety (8 procent) a malé samoobsluhy (5 procent). ,Pfi jedné navstévé specializované
samoobsluzné drogerie utrati zakaznici za drogerii a kosmetiku pramemé 352 korun. V piipadé
hypermarketii je pramérnd Utrata 390 korun,” uvedla spole¢nost Incoma GfK. Nejpocetngjsi je sit’
drogerii Teta, ktera &ita 680 prodejen. Retézec dm drogerie markt na tuzemském trhu disponuje
vice nez 200 obchody. Spole¢nosti Rossmann a Schlecker maji shodné zhruba 140 pobocek.

Prodejny Schlecker se prejmenuiji na TETA - Drogerie

Firma p.k. Solvent (PKS) dokoncila prevzeti spolecnosti Schlecker Ceska republika, ktera je
v insolvenci apatti do koncernu Schlecker. VSech 140 pobogek bude od nového roku natrhu piso-
bit pod ndzvem , TETA — Drogeri€*. Podleinformaci dostupnych redakci bude oznaceni prodejen a
signmakingové prace pravdépodobné provadét stgina spolecnost, kterou p.k. Solvent ngaa jiz
diive pro své stavajici prodejny TETA drogerie.

Koncept |é&éren store-in-store, které Schlecker provozoval v rdmci svych osmi prodejen v Ces-
ku, zistane zachovan. Podle portdu Apatykar budou prodejny zastreSeny znackou TETA v mod-
rém designu se samostatnou navigaci na oddéleni [ékarny.

O akvizici ¢eského Schleckeru spole¢nosti p.k. Solvent jsme vas informovali v kvétnovém cisle
Casopisu Regal v rozhovoru s feditelem akvizice Davidem Seibertem, kterého jsme nyni kvali
vyjadieni bohuzel nezastihli. ,Novy majitel prevezme se spole¢nosti i vSechny jeji zaméstnance,”
vysvétlil Arndt Geiwitz, insolven¢ni spravce spolecnosti Schlecker. Spolupréce s p.k. Solvent
podle néj byla bezproblémova a byla zal oZzena na spole¢ném zgmu na pieziti firmy. , Touto akvizi-
ci ziska firma PK'S na ¢eském trhu vice nez dvacetiprocentni podil a mtize posilit své postaveni ve
vétSich méstech a ndkupnich centrech,” dodal Geiwitz.

Waitrose ma rekordni
on-line prodeje

Britsky retézec Waitrose v cervenci preko-
néval rekordy v poctu on-line objednavek.
Podle ¢asopisu The Grocer vzrostl v 1été jeho
on-line prodgl o neuvétitelnych 67,5 procenta
oproti stejnému obdobi loni. Retézec za to
miZze dékovat nepriznivému pocasi, diky né-
muZ davali Britové Castéji prednost nékupu
z pohodli domova pred navStévou kamenné
prodejny. On-line prodel Waitrose zastteSuje
oddéleni s nazvem Dot.com Fulfilment Centre
se sidlem v Actonu, které s pochvaluje, ze
letodni letni prodeje predcily dokonce i lon-
skou véanocni sezonu.

Home shopping Tesca v Polsku

Tesco ma v rdmci VarSavy home shopping
potravin ajeho plany jsou podobné jako v CR
— rozsiteni dovazek do domt do daSich pal-
skych mést. Sluzba bude zpocdtku dostupna
ve vybranych prodgnach ve VarSavé, béhem
|éta pribude Wroclaw a bude nasledovat dal-
Sich Sest az devét meést do konce roku. Au-
chan, jeden z hlavnich konkurenti Tesca
v Polsku, nabizi jednu on-line sluzbu ve Var-
Savé od poloviny lonského roku. V soucasné
dobé ma v Tesco v nabidce home shoppingu
17 tisic produkti a objednavky a doruceni
probihgi standardné jako v jinych zemich —
pies webové stranky a do druhého dne. Z&kaz-
nici mohou ur¢it tzv. 2hodinové okno, kdy se
k nim dodavka dostane, a to v rozmezi od
10. hodiny dopoledni do 10. hodiny vecerni
sedm dni v tydnu. Vozovy park bude obdobny
jako v CR — jezdit budou vany s chlazenim a
mrazaky (-18°C). Tesco poéita s uvedenim
sluzby ve v3ech regionech, kde pisobi.

Reditel ruské X5 odesel

Andrei Gusev, vykonny feditel ruského
nejvétSiho potravinového retailera X5 Retall
Group, spolecnost opustil, ato v obdobi stde
slabych prodeji. Doplatil tak na ztratu podpo-
ry nakupujicich a investorii. X5 vykézala da-
by vykon i presto, Ze meziro¢ni prodeje
v Rusku se v kvétnu zvySily o 6,8 procenta
Gusev odstoupil krétce poté, co oslavil jeden
rok puasobeni ve své funkci u X5 — spole¢nosti,
kterou vlastni Alfa Group, impérium Mikaela
Fridmana. Do¢asnym nastupcem Guseva se
stéva ¢len predstavenstva Stepan Ducharme.
Nicméné odstoupeni Guseva bylo spiSe pie-
kvapenim i pro odborniky, ktefi ¢ekali spiSe,
Ze semu podaii zvrétit vyvo] spolecnosti.

BEST EMPLOYERS CR 2012

24

18. zari 2012 od 14h v hotelu Yasmin v Praze

Napiste si 0 pozvanku na bestemployersczechrepublic@aonhewitt.com!

Vyhlaseni Zebficku nejlepsich zaméstnavatell podle hodnoceni zaméstnanca!

Vice info na www.bestemployers.cz.

AON Hewitt

) 2 Best Information ] Best Practice Best Employers N
012 AONiiiu - motivovanost zaméstnanct ve svété a v CR, nejsilnéjsi trendy a zajimavosti. - co ne/motivuje zaméstnance a jak si s tim poradili ti nejlepsi? - vyhlaSeni TOP zaméstnavateli v CR v roce 2012.
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Tesco rozsifilo internetovy prodej

Obchodni fetézec Tesco rozsitil sviij novy internetovy obchod s potravinami z Prahy do stied-
nich Cech, do dal&ch regioni se chysté s touto formou prodeje postupné expandovat. Tesco vlastni
e-shop zprovoznilo letos v lednu. Dosud se do né&j zaregistroval o 30 tisic zakazniki. Tesco je zatim
prvnim obchodnim fetézcem nabizgicim zbozi kazdodenni spotieby, ktery v tuzemsku spustil
internetovy prodej. Internetovy obchod wwuw.itesco.cz/potravinyonline ma v nabidce 20 tisic polo-
Zek. ,,Pres duzbu Potraviny on-line si od ledna letosniho roku, kdy byla spu&téna, koupili zakaznici
pies 2,2 milionu vyrobkii. Hodnota nékupniho kosiku je zhruba desetinasobné vySSi nez u nakupu
v kamenném obchodé,” uvedla tiskova mluvéi spolecnosti Eva Karasovd, podle které zékaznici na
internetu nakupuji hlavné mléené vyrobky, nealkoholické napoje, Cistici a praci prostiedky, ovoce,
zeleninu, prostiedky pro péci o déti, kosmetiku, akohol a mrazené vyrobky. Vlastni e-shop, v je-
hoZ nabidce maji byt hlavng Gerstvé potraviny, pripravuje v Cesku také obchodni fetézec Spar,
ktery natuzemském trhu provozuje prodginy Interspar a Spar.

Milkin pridava barvy

0 ‘
Mladoboledavska miékarna Cejeticky prichazi s novym « W - A
designem pro fadu Milkin. Moderni ¢erno-bilou kombinaci mrﬂi | ” f
obohati dalSi barvy, které budou specifikovat dany vyrobek. -y a
Tvorba designu podle zpréavy spolecnosti stdle vychdzi o o Mg
z my3Slenky, Ze obal evokuje ptivodce mléka ¢ili kravu. 1" - IE_!EI "

Podle vyjadieni firmy ma navic osobity design inspirovat P g
mladé lidi k vétsSi konzumaci mlécnych vyrobki. ,, Strakaty =3
design a nézev znacky MILKIN ponese stéle podstatné ko- & ¥t
munikagni sdéleni pro vSechny vékové kategorie, ze mlécné
vyrobky jsou zdravi prospésné a IN,* dodava Martin Kincl Ay
marketingovy manaZer znacky. k T

Regionalni potraviny na cestach

Ceské vyrobky ocenéné znatkou Regiondlni potravina, kterou udéluje Ministerstvo zemgdélstvi
vyrobkim obsahujicim minimalné 70 procent mistnich surovin od roku 2010, jsou v |été k dostani
také ve specidni pojizdné prodejné. Na cestach bude dva mésice a ma nav&ivit okolo Gtyficeti
mést v Cesku. Podle informaci Ministerstva zemédglstvi nabidne okolo padeséti regiondnich vy-
robki.. Zamefit se ma na farméiské trhy, némeésti, letni jarmarky, pouté ¢i dozinky.

Prodejna za¢ala svou cestu 12. ¢ervence v Nymburce a hned prvni den o ni byl velky zgem. ,Ve
Gtvrtek a v patek v prodginé nakoupilo pres 250 zakaznikid, hosteskam se navic podatilo oslovit
priblizné 1200 kolemjdoucich lidi. NgvétSi zajem maji o syry a uzeniny,” shrnuje reditelka Odbo-
ru komunikace Ministerstva zemédél stvi Katetina Bohmova Podedni zastdvkou maji byt dozinky
v Hradci Krélové 15. zafi. Seznam vSech zastavek je pravidelné aktuaizovan na webu, o destina-
cich informuji regiondni deniky, plakaty a mistni rozhlas. Zgem o pojizdné prodejny zagina v
posledni dobg opét oZivat. Nyni jich Stétni veterinarni sprava v Cesku registruje 89 (jsou to viak
pouze ty, které nabizeji také mlécné vyrobky, maso nebo vejce).

Masna Kmotr zabodovala v soutézi Obal roku

Spole¢nost Kmotr — Masna Krométiz byla ocenéna
v nérodni soutézi Obal roku 2012. Ocenéni ziskala za
darkovou kazetu Exclusive Collection. Kazeta obsa-
huje trvanlivé salamy Hubert sjelenim masem a Arés
s pikantnim korenim. Autorem grafického navrhu je
Ji¥i Toman, oba vyrobila spole¢nost Pokart. Spoles-
nost Kmotr — Masna Kroméiiz ziskala prvni misto
v soutézi Obal roku jiZ v roce 2005 za vyrobek Kmot-
rav mix.

V soutézi Obal roku 2012, jgiz vysledky poradatel,
Obalovy ingtitut Syba, vyhlésil v ¢ervnu, ziskay
v kategorii potravin ocenéni jedté dalsi tri vyrobky:
Compliments (Grafobal), Tea2O (Top tisk obaly), Tea20 skupinové baeni (Top tisk obaly). Ngjvi-
ce ocenéni bylo udéleno v kategorii napoje: Napojova etiketa s lepicim prouzkem (wrap around)
(Obchodni tiskarny), Fizz cider (Spirit goods), Samolepici etiketa St. Nicolaus (Obchodni tiskar-
ny), Hanacka vodka — etiketa (S& K Label), Hanacka — tradice ve skle (O-1 Sales & Didtribution),
dérkové baeni whisky Dewars (STI Cesko) a Obal na 6 ks piva — Miler Genuine Draft (Smurfit
Kappa Olomouc). Kromé toho byly ocenény dalsi obaly v kategoriich Elektronika a spotiebice,
Automoative a Ostatni.

Auchan expanduije do Indie

Francouzsky retailer Groupe Auchan SA
finalizuje piipravy naindickou expanzi v part-
nerstvi se spolecnosti Landmark Group.
V Indii planuje fetézec béhem pristich Sesti let
oteviit 85 prodejen. Indicky partner Auchanu
spolecnost Landmark Group (se sidiem v Du-
baji) jiz v Indii provozuje nékolik obchodnich
domua, hypermarketii, restauraci a kavéren.
Koncem roku hodla v Indii rozvézat soucas-
nou spolupréci s fetézcem Spar. Na spolecném
franSizinkovém projektu s Auchanem se part-
nefi budou podilet rovnym dilem. V Indii
budou ¢elit konkurenci v podobé fetézca Wal-
mart, Metro, Tesco a Carrefour.

Decathlon v Radvan parku

Banskobystricka nékupni zéna Radvan park
se bude v ramci daSi etapy rozSifovani s n&
zvem ,Retaill F* rozristat o daSi ngemce.
Vedle prodejce nabytku Kika, ktery zde svou
prodejnu otevie pristi rok najare, tu bude mit
obchodni plochy i nejvétSi evropsky prodejce
sportovnich potteb, spoletnost Decathlon.
Bude to v poradi tieti slovenska prodeg na spo-
lecnosti. V prvni etapé by prodgna méla z&
kaznikiim nabidnout obchodni plochy o rozlo-
ze 2 480 m%. V druhé etapé se ma prostor roz-
§ifit na 4 582 m?. Soudasti aredlu ma byt také
histé o rozloze 768 m?. Néklady na vystavbu
objektu se odhaduji na 1,8 milionu eur. Inves-
torem nékupniho parku je bratidavska spoleg-
nost Real Building Group.

Personalie

Funkci finan¢niho treditele a ¢lena predsta-
venstva spolecnosti Makro Cash & Carry CR
a Metro Cash & Carry SR 1. srpna prevza
Simon Zuckschwerdt, ktery piichézi z pozice
&fa controllingu Metro Cash & Carry v Sang-
haji. Dosud fidil controlling spole¢nosti
v Asii, statech SNS a na novych trzich a diive
také v Holandsku nebo Némecku. V Metro
Group pusobi jiz od roku 1996. Je Zenaty a ma
ti déti. ,Mym hlavnim Ukolem v pozici fi-
nan¢niho feditele bude urychlit procesy spoje-
né s orientaci spolecnosti na zakazniky a pod-
potit prodeje” uvedl Zuckschwerdt.

Casopis Regal je
na Facebooku a Twitteru!

Mazete s nami denné mluvit,
sdilet prispévky a prohlizet fotky
pres Facebook Regal.

Mazete s nami byt v kontaktu pres
nas ucet na Twitteru.
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