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Kampané fetézcu se zviraty tahnou

Retézce sazi na kampané se zvitaty. Aktudlné probihaji napfi-
klad v prodejnach Billa nebo Albert. Billa k 10. kvétnu v ramci
své spotiebitelské soutéze ,,Dobrodruzstvi v Africe” prodala jiz
vice nez 140 tisic alb (kampan bézi od 1. dubna do 25. kvétna).
Do nich si zdkaznici mohou nalepovat nalepky zvitat, které dosta-
nou ke kazdému nakupu (1 baliCek za kazdych 200 K¢ utraty).
K vybranym produktim tyto nalepky Billa také zdarma pfidava a
organizuje jejich vymény ve svych prodejnach. Hlavni cenou
v soutézi, ktera spociva ve zodpovézeni soutéznich otazek a zasla-
ni péti obalti od nalepek, je rodinna dovolena v Keni.

Podobnou kampan, s nazvem ,,Hratky se zvifatky” ma ve svych
prodejnach v soucasné dobé také spole¢nost Ahold. Spolupracuje
pfimo se Zoo Praha. Oba fetézce propaguji kampan nejen ve
svych prodejnach, ale také na Facebooku nebo v TV.

Cast Centra Cerny Most jiz v provozu

Nové Centrum Cerny Most otevie na jafe piistiho roku. Pfesto je n&kolik prodejen v provozu jiz
nyni. Posilila hlavné nabidka obcerstveni. Jde naptiklad o pobocku sité obchodii se syry Kaas met
Smaak, rekonstruovanou prodejnu s rostlinnou kosmetikou Yves Rocher nebo kadetnictvi Klier.
Zacatkem kvétna oteviel také francouzsky fetézec pekaren Brioche Dorée a do centra se zaroveil
vraci i Fruitisimo. V objektu funguje i McDonald’s
v novém barevném konceptu a designu, ktery je
instalovan jako prvni v Ceské republice a na Slo-
vensku. ,,Kromé novych obchodi potddame neusta-
le rGzné akce a specialni programy ke zptijemnéni
nakupovani nasim zakaznikim. Momentalné probi-
hé napfiklad Kolo stésti, ve kterém si mohou na-
v§tévnici vytoCit nékterou ze zajimavych cen, jsme
generalnim partnerem vystavy ,.Kuky se vraci na
Chvalsky zdmek aneb Naposledy v Cechiach® a
v Zabavnim centru vystavujeme nadherné velko-
plosné fotografie, které zvitézily v soutézi Koktejl
Faktor,” dodala Zderika Jaksi¢.

Misto Nordsee budou Na Prikopé sperky Pandora

V Praze na rohu ulic Na Ptikopé a Havii'ska otevie v ¢ervnu prodejnu Sperkd a dopliki danska
firma Pandora. Vystiida tak dosavadniho najemce Nordsee se sortimentem rybich specialit, ktery
bude déle provozovat svoji restauraci v OC Palladium. Ulice Na Piikopé je v Ceské republice
jednou z nejfrekventovanéjsich a nejprestiznéjSich nakupnich lokalit, navic rohové jednotky patii
k tém nejlukrativnéj$im. ,,Pfestoze se v téchto mistech plati nejvyssi najemné, piedni svétové
znacky jsou ochotné za kvalitni prostory zaplatit pozadovanou cenu. Vrati se jim to v poctu zakaz-
nikd, které pak dobie viditelné vylohy prilakaji,” fika Tomas Beranek z Cushman & Wakefield,
ktery se na transakci podilel. Pandora ma momentalng v CR vlastni znatkové obchody v nakupnim
Centru Chodov a Foru Nova Karolina v Ostrave. Jeji vyrobky vsak lze zakoupit i ve zlatnictvich

v dalSich méstech.

Retail in DETAIL

FRESH FOOD 2012

] Pokracovéni tspéiné specializované obchodni konference

23. 5. 2012, Hotel Olympik Artemis, Praha
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8,5 bilionu eur; nakupni sila
v Evropé roste navzdory krizi

Ptes aktualni hrozici hospodarskou krizi a
celkovou nejistotu panujici v zemich Evropské
unie vzrostl opét v roce 2011 pfijem doméc-
nosti v Evropé. Evropsti spotiebitelé tak méli
v roce 2011 k dispozici pro své nakupy celko-
vou &astku kolem 8,5 bilionti eur. Cisla pocha-
zeji z analyzy spole¢nosti GIK GeoMarketing
k situaci v maloobchodu v Evropé€, kterou
realizovala pro European Shopping Centre
Trust (ESCT).

Celkové ¢inil narlGst nakupni sily za vSech
27 zemi EU v roce 2011 2,6 %. Z toho ale
zem¢ eurozony dosahly nizsiho ristu. Nakup-
ni sila oproti tomu vzrostla nadprimérné
zejména v novéjsich Elenskych zemich EU.
Obdobné tomu bylo u pfistupovych kandidatt
do EU a partnerskych zemi.

V roce 2011 dosahl maloobchod celkem
32 evropskych zemi obratu ve vysi 2,96 bilio-
nu eur (EU27 -2,3 biliond eur), coZz znamena
narist o 2,4 %. Zemé jako Recko (-14,2 %),
Portugalsko (-6,9 %) nebo Spanélsko (-2,0 %)
bojovaly s ohledem na napjatou hospodaiskou
situaci s utlumenou kupni silou svého obyva-
telstva.

GfK GeoMarketing odhaduje ve sledova-
nych evropskych zemich za rok 2012 narGst
obratu v maloobchodu celkové o zhruba
1,4 %. Ale zatimco v Recku poéita s poklesem
o 15 %, na nejvétSich evropskych maloob-
chodnich trzich — Némecku a Francii, o¢eka-
vaji vyzkumnici nartisty obratu kolem 1 az
2 %. Velka Britanie ma byt s nartistem obratu
02,7 % vyrazné¢ v plusu.

Trendy v ndkupu a vnimani éerstvych potravin
na strané zékaznikd

Co jsou rediné a co jen ,medidini* problémy
kvality potravin?

Co mohou jak vyrobci tak obchodnici udélat
pro zlepieni kvality nabizenych Eerstvych
potravin na nasem trhu?
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Novy hydrostaticky vozik Jungheinrich

Jungheinrich uvadi na trh novy vysokozdvizny vozik s hydrostatickym pohonem. Diky nejnovéj-
8 technologii motori Common-Rail splituje jiz nyni mezni hodnoty emisnich zplodin stupné III b,
které vstoupi v platnost od roku 2013. Zavedenim nového typu voziku VFG 540s-550s se spalova-
cim motorem je program hydrostatickych vozikd
Jungheinrich kompletni.

»Velky“ vysokozdvizny vozik s hydrostatic-
kym pohonem muze s t€zi§tém bfemene 600 mm
piepravovat az 5000 kg a stohovat do vysky 7 m.
Je vybaven némeckym hydrostatickym pohonem
Hydrostatic Drive a pohdnén je motorem
Volkswagen, ktery se pouziva v dieselové i ply-
nové varianté. Regula¢ni ¢erpadla a motory kol
dodava Bosch Rexroth. Elektronicky fidici sys-
tém vychdzi z vlastniho softwaru Jungheinrich.

dieselovy vysokozdvizny vozik ve své tiide”,
fikd Marek Scheithauer, vedouci produktového
managementu spalovacich vozikd spoleénosti Jungheinrich. ,,Méfeni ukazala, ze pouzitim hydro-
statického pohonu miZe byt dosazeno celkové Gspory 2 litrti nafty, resp. 2 kg plynu za hodinu. To
Setfi naklady, snizuje emise CO, a Setii zivotni prostfedi, dodava. Ergonomie voziku zarucuje
jizdni komfort a vysoky ptekladaci vykon. Konstrukce voziku je bezpecna diky jeho nizkému té-
zisti a velké stabilité. Asisten¢ni systémy je mozné navolit podle potieby.
Cesi maji vétsi zéjem o fair trade

Zajem o produkty fair trade v Ceské republice stale roste. Dle vysledkd studie spole¢nosti pro
fair trade NaZemi dosahl maloobchodni obrat s produkty fair trade v Ceské republice v roce 2011
vyse 92 milioni korun, coz je o 15 % vice nez v roce 2010. Podle prizkumu spotiebitelského cho-
véni, ktery NaZemi provedla v roce 2010, 19 % Cesek a Cechii nékdy slyselo o Fairtrade a 16 %
zna logo Fairtrade. Pro srovnéni: napiiklad ve Velké Britanii znd podle kvalifikovaného odhadu

Fairtrade Foundation fair trade 96 % britskych zakazniki a prodeje fairtradového zbozi zde vzrost-
ly mezi rokem 2010 a 2011 0 12 % (z 1,17 na 1,32 miliardy liber).

Svitidla Osram vystavi novy regalovy systém

Spole¢nost Osram navrhla nové regdlové systé-
my pro prezentaci svych vyrobkl v maloobchod-

nich prodejnach. Pfedstavila je na veletrhu i W s
light+building 2012 ve Frankfurtu. Voln¢ stojici P Mg g
modularni prodejni regal ma umoznit flexibilni . N ..'—_:E"'—_f. § L
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riizné typy svitidel a svételnych zdroji B - e
- SV oju o i | 5 | ——| Lo,
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no a rychle najit nejvhodnéjsi produkt,* fika Jorg
Kessler, obchodni feditel spolecnosti Osram pro
Zapadni Evropu.

V horni ¢éasti regalu najde zékaznik vystavené
vzorky produktl, uprostied se o nich docte vse
potiebné a ve spodni ¢asti pak bude vyskladané
samotné zbozi. Do budoucna Osram planuje do regali také instalovat dotykové obrazovky, které
budou zékazniky informovat o riznych typech svitidel.

Soutez s Jack Daniel’s a Harley-Davidson v Albertu

Znacky Jack Daniel’s a Harley-Davidson se spojily ve spotiebitelské soutézi pro fetézec Ahold.
Lidé, ktefi si v siti prodejen Ahold koupi béhem kvétna a Cervna 0,71 ldhev Jack Daniel’s Ten-
nessee Whiskey, mohou vyhrat motocykl Harley-Davidson nebo jednu ze 77 mikin Harley-David-
son. Musi jen poslat datum a hodinu nakupu z Gctenky prostiednictvim SMS nebo webové stranky.

Ill. ROCNIKH HONFERENCE

HEMEETING

30. kvétna 2012, OKsystem, Na Pankraci 1690/125, Praha 4

Demografie a prace s talenty

Flexibilita pracovni sily
Generacni spoluprace a firemni kultura

Budovani zaméstnavatelské atraktivity
Rozvoj multikulturnich inzenyrskych center

Tesco chce byt osobnéjsi

Obchodni fetézec Tesco se ve Velké Britanii
snazi o osobng&jsi pfistup prostfednictvim mo-
bili. Firma chce efektivnéji vyuzit mobilni
marketing a nabidnout lepsi sluzby zakazni-
ktm. Spole¢nost si na mobilni marketing naja-
la nového marketéra Marka Codyho, ktery
diive pracoval pro O2. Ten ma za ukol zlepsit
urovnenn personalizace v komunikaci. Tesco
reaguje na klesajici zisky a niz§i prodeje.
Znacka planuje komunikovat vice lokalné a
zaméii se na zapojeni zékazniku.

Drogerie dm rostou

Lidr na drogistickém trhu, spole¢nost dm,
zvefejnila v dubnu své obchodni vysledky
za prvni polovinu obchodniho roku: ,,0d
1. fijna jsme dosahli naristu obratu, ktery je
vyrazn¢ nad naSe ocekavani, a to zejména
v Némecku,” uvedl feditel spole¢nosti Erich
Harsch. Celkové vzrostl obrat koncernu
o 10,5 %, v Némecku dokonce o 12,7 % na
témet 2,5 miliardy eur. Pokud se podivame
detailnéji na vyvoj, je vidét nardst v Némecku
v roce 2012 mésic po mésici. V tomto obchod-
nim roce planuje drogisticky fetézec otevieni
jesté dalsich 60 pobocek. Pozitivni vyvoj jiz
ohlasila i dvojka na némeckém drogistickém
trhu Rossmann. Tento vyvoj souvisi s insol-
venci Schleckeru a uzavienim fady jeho pobo-
Cek. Byvali zakaznici Schleckeru tak hledaji
nova mista pro nakup drogerie.

Hervis Sport se spojil s Go Sport
Group

Nejveétsi rakousky fetézec se sportovnim
vybavenim Hervis Sport a francouzska spolec-
nost Go Sport Group ohlasily vytvotfeni spo-
lecného nakupniho konsorcia. Spojeni ma
pifinést snizeni cen zbozi diky spole¢nym jed-
nanim o nakupech prostfednictvim spolecnosti
STMI (Sports Trade & Marketing Internatio-
nal). Spoluprace Hervis Sport a Go Sport
Group se bude podle jednatele Hervis Sport a
moéda Ceskd republika Lud’ka Semrada tykat
osmi evropskych zemi, ve kterych firmy vlast-
ni celkem okolo 500 prodejen. Jednou z nich
jei Ceska republika. ,,Jde o zemé, kde si obg
spole¢nosti piimo nekonkuruji. Ceska republi-
ka je jednou z téchto zemi a dobrou zpravou
pro vSechny naSe zakazniky je, ze spoluprace
s Go Sport Group piinese sniZzeni cen naseho
zbozi a rozsifeni sortimentu svétovych zna-
cek,“ tika Semrad. Vytvofenim konsorcia
STMI chtéji ob& spolecnosti posilit na evrop-
ském trhu.

Strategicka role HR v planovani pracovni sily

Vice informaci a ptihldsky na
www. konference.ihned.cz
nebo natel.:233 071423
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Wincor Nixdorf implementuje systém Logio

Spole¢nost Wincor Nixdorf uzaviela partnerstvi s konzulta¢ni a IT spolecnosti Logio pii imple-
mentaci softwaru produktu Planning Wizard, coz je nastroj pro efektivni fizeni zasob, demand
planning a forecasting. V soucasné dob¢é ho vyuzivaji naptiklad spole¢nosti Kraft Foods, ZKD
Susice, Lekkerland CR, ETA, Pragosoja a dal§i. Produkt se hodi zejména pro distributory, maloob-
chodni fetézce, pivovary, masozpracujici spolecnosti a dalsi oblasti ¢innosti. Umoziuje snizovat
nevyfizené objednavky az o 60 %, snizit kapital vazany v zasobach, efektivné fidit materialové
toky od vstupu az po vystup €i zvysit piesnost piedpoveédi. Spole¢nost Wincor Nixdorf se stala
globalnim partnerem, ktery muize tento produkt implementovat ve vSech regionech a ve vsech
vertikalach. Bude zajistovat nejen analytické prace a implementace, ale i servisni podporu.

Bozkov v novych lahvich

Rada lihovin Bozkov od Stocku Plzeii méni design lahvi i etiket. Lahve &trnacti vyrobkd této
fady budou $tihlejsi a maji padnout lépe do ruky. Lahev navic zdobi vyrazné plastické prvky: erb
v horni ¢asti a napis ,,Bozkov* v patni ¢asti. Vyrobcem lahvi je nadnarodni sklarska spole¢nost
O-I, design novych lahvi i etiket
vytvofilo pro Stock Plzen britské
studio Sheerman Blunt. Etikety
maji byt vyrazngjsi diky tomu, Ze
budou natiStény specialni technolo-
gii ,,cold foil“. Zméni se také barvy
etiket u néekterych konkrétnich vy-
robkl. Cilem inovace baleni, kterd vychédzela z vyzkumt mezi spottebiteli, je zviditelnit produkty
v regalech obchodi. ,,Umozni zdkaznikim lepsi orientaci a jasnou identifikaci produktu, ktery
pravé hledaji,” uvedl brand manazer znacky Bozkov Pavel Neubert. Jako prvni se na trhu objevi
v prubéhu kvétna inovované baleni Bozkova Tuzemského a Bozkov Vodky. Postupné se pfidaji i
dalsi znacky. Celd obména bude dokoncena v zaii letosniho roku.

Euronics v Kyjove bude vice zaméren na IT

Euronics otevie 17. kvétna novou prodejnu v Kyjové, na prodejni plose 700 m?> v obchodnim
centru Vendo Park Kyjov. Novy koncept této prodejny bude vice zaméfeny na IT trendy v oblasti
mobilnich telefond a novych technologii. K dispozici bude i nabidka ¢erné techniky i velké bilé
techniky. V regionu jsou jiz prodejny Okay, Emos a mistni drobni podnikatelé — opravafi chladni-
Cek, pracek a TV, ktefi kromé oprav také prodavaji elektro. Od konkurence v okoli se ma Euronics
odliSovat pristupem k zakaznikiim (prodlouzend zaruka, vyfizovani reklamaci v zaruce i po zaruce
a rozvoz objemnych véci do 60 km zdarma). ,,Pfipravujeme také specidlni vikendové akce a moz-
nost objednat zbozi, které nebude aktualné na prodejné, pies dva kiosky uréené k pfimému prode-
ji,* dodava Marian Hromek, vedouci nové prodejny Euronics Kyjov.

Inteligentni sklad v Ioglstlckem parku Tullpan

Spole¢nost Adler oteviela v ostravském
logistickém parku Tulipdn moderni sklad
textilu o rozloze 5000 n?. Je zalozen na
pokrocilém vychystavani pomoci dopravni-
ki, vytahovych systémi a pick-by-light sys-
tému. Podle informaci spole¢nosti Adler
sklad umoznuje 1épe ftidit skladové zasoby,
prodluzovat objednavaci Casy ze strany za-
kaznika a denné¢ expedovat az 800 kust bali-
ki. Kapacita skladu je 7 milioni polozek.

JJedna se o prvni piipad v Ceské republi-
ce, kdy jsou moderni skladovaci technologie
propojeny do jednoho celku,” uvedla Renata
Gurellova ze spolecnosti Adler. ,,Vyhodou je také to, ze diky pouzitym inteligentnim technologiim
nevyzaduje sklad specidln¢ proskolené zaméstnance. Zaméstnanci se navic jiz také nenachodi
tolik, jako diive. Dochazi tak k minimalizaci ¢asovych ztrat a bezchybnosti obsluhy,* dodala Gu-
rellova. V soucasné dobé pracuje ve skladu 23 stalych a 13 agenturnich zaméstnancti, v roce 2013
by se mél pocet zdvojnasobit. Dodavatelem informa¢niho systému pro fizeni logistickych procesi
a integratorem vSech vyuzitych technologii ve skladu je spole¢nost Aimtec. Ta vyuzila skladovy
systém DCIx WMS. Projekt skladu obdrzel ocenéni za nejlepsi ptipadovou studii na loiiském roc-
niku logistického féra Log-In.

De Longhi ziskala licenci na Braun

Italsky vyrobce domacich spotiebict
De'Longhi z Trevisa pievzal na némeckém
trhu licenci na znacku Braun v segmentu ma-
Iych domacich elektrospotiebicli. Dohodl se
na tom s vlastnikem znacky Braun, spolecnos-
ti Procter & Gamble (P&G). Ta ale nadale
zustava vlastnikem znacky. Hodnota transakce
obnasi Gastku 190 miliond eur. Cast zamést-
nanct spolec¢nosti P&G prejde v ramci dohody
k De'Longhi.

Smlouvu musi jesté odsouhlasit kartelovy
ufad. Se svymi vice nez 7000 zaméstnanci
dosahuje De'Longhi ro¢niho obratu kolem
1,63 miliardy eur.

Pepsi pokracuje s Jacksonem

Americky vyrobce limondd PepsiCo znovu
sazi na krale popu Michaela Jacksona. Popovy
idol Pepsi poprvé propagoval v roce 1983.
Globalni reklamni kampan zahrnuje televizni
spot, limitovanou sérii plechovek s Jacksonem
a moznost stahnout si remixy zpévakovych
nejslavnéjsich  pisni. Podrobnosti dohody
s Jacksonovymi pozistalymi PepsiCo neozna-
mila. Jedna se o jeden z fady kroka, kterymi
se Pepsi snazi ozivit znacku.

Alkohol bojuje s propadem

Vyrobce alkoholu Pernod Ricard chce ve
Velké Britanii ¢elit propadu v prodejich. Chys-
ta celou fadu marketingovych aktivit, kterymi
se chce vratit ke strategii prémiovych produk-
ti. Do portfolia spolecnosti patii napfiklad
znacky Absolut Vodka a Jacob's Creek. Prode-
je v prvnim kvartalu 2012 vyrobeci spadly
0 4 %. Dlouhodoba strategie Pernod Ricard je
presvédcit zakazniky, Ze si maji dopfat kvalit-
néj§i vyrobky prémiovych znacek a opustit
bézné vyrobky.

Personalie

Volnou pozici na postu generdlniho feditele
vinatské skupiny Ceské vinaiské zavody a
Vinium Velké Pavlovice obsadil Libor Vyleta.
Novy feditel se narodil 30. listopadu 1971 a
pochazi z Dubnian u Hodonina. Vystudoval
Stfedni zemédé€lskou skolu Valtice, obor vino-
hradnictvi, a poté absolvoval Vysokou skolu
zemédélskou v Brné, Fakultu zahradnictvi
v Lednici. Dlouha Iéta pracoval v oboru vino-
hradnictvi a vinafstvi, od roku 2011 pdsobil na
pozici vyrobniho feditele firmy Vinium. Libor
Vyleta ma za sebou bohatou praxi v oboru,
a tedy vSechny pfedpoklady pro Gspésné vede-
ni obou firem. Jmenovani nového generalniho
feditele je dulezitym krokem k personal-
ni stabilizaci spolecnosti spadajicich do kon-
cernu Prosperita holding,
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