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Stahovani vyrobku z regalu i pokuty za Spatna znaceni

Minuly tyden se objevilo na trhu hned nekolik prohteskti ve sloZeni i znaceni potravin. Spolec-
nost Tesco musela stahnout z prodeje zdravotné zavadnou détskou hoi¢ici znacky Boneco. Hoicice
nesplnila pozadavky na bezpecnost potravin, jak potvrdila také Statni zemédélska a potravinaiska
inspekce (SZPI). ,,Vyrobek nevyhovél ve znaku suma kyseliny sorbové a benzoové, uvedl mluvei
SZPI Pavel Koptiva. Kyselina benzoova slouzi jako konzerva¢ni prostiedek a jeji nadmérné poziti
muze vyvolat vazné zdravotni potize. Kyselina sorbova zabranuje mnozeni kvasinek a plisni a pfi
nadmérném pozivani muze drazdit
sliznice. Vyrobky Boneco — hoicice
détska 200 gramu nyni Tesco zaka-
zalo prodéavat a zakaznikiim, ktefi si
je uz koupili, nabizi vraceni penéz.

Kromé détské hoicice minuly
tyden SZPI informovala o zékazu
prodeje konzervovaného veptového masa znacky Viva ve spolecnosti Kaufland. Jeden ze zakazni-
ki naSel v mase cizi pfedmét a Kaufland kvili tomu stahuje konzervy se stejnym datem spotieby
z prodeje. Podobny ptipad se stal v unoru spole¢nosti Billa, ktera musela stdhnout z prodeje susené
fiky. SZPI v nich nasla roztoce a také tenkrat vyzvala zakazniky k vraceni zboZi.

Na prohfesky v obchodech narazila také Statni veterinarni sprava (SVS). Ta minuly tyden udélila
pokutu ve vysi 20 tisic K¢ spole¢nosti Ahold (hypermarkety a supermarkety Albert) za chybné
oznafené masné vyrobky. Pracovnici krajské veterinarni spravy na né pfed ¢asem narazili v olo-
mouckém distribuénim centru potravin. Ahold vyrobky ihned stahl z trhu. Pfestoze je chyba na
stran¢ vyrobce, pokutu spolecnost akceptuje, fekla feditelka PR a komunikace firmy Judita Urban-
kova.

SVS upozornila v bieznu na nesrovnalosti ve slozeni deklarovaném na obalech u masnych vy-
robkll dvou zahrani¢nich dodavateli, a to u rakouské Berger tradicni Sunky nejvyssi jakosti a sa-
lamt Czabai a Uherské klobasy z produkce firmy Mecom. ,,Se spole¢nosti Mecom jsme spolupraci
ihned po téchto nalezech ukondili. Vyrobky spoleénosti Berger jsme nechali testovat v nezavislé
akreditované laboratofi a stejné tak si je nechala otestovat sama spolec¢nost Berger. Z vysledku
testll vyplynulo, Ze slozeni vyrobkii pIn€ odpovida tomu, co je deklarovano na obalech, a obchodni
spolupraci jsme obnovili,” uvedla Urbankova.

Pivovary Staropramen koupila Molson Coors

Stredoevropskou pivovarskou skupinu StarBev, jejiz vlajkovou lodi jsou Pivovary Staropramen,
koupila od CVC Capital Partners Limited severoamerickd pivovarskd skupina Molson Coors
Brewing Company. Molson Coors o tom informovala v tiskové zprave, kterou vydala minuly ty-
den. Cena transakce je 2,65 miliardy eur (zhruba 66 miliard korun). Agentura Reuters v zavéru
uplynulého tydne informovala, Ze blizko ke koupi StarBev je japonsky pivovar Asahi.

StarBev s dosavadnim sidlem
v Praze a nizozemském Amsterda-
mu provozuje ve stiedni a vychod-
ni Evropé devét pivovarti. Lonské
trzby skupiny pfesahly v ptepoctu
17 miliard korun, vystav ¢lenskych
pivovar Cinil pfes 13 miliond
hektolitr. Zisk pfed odectenim
uroki, dani, odpisii a amortizace
(EBITDA) dosahl v pfepoctu bez-
mala 6 miliard korun. Skupina v regionu zaméstnavala 4100 lidi. ,,Akvizice StarBev dokonale
zapadé do strategie Molson Coors rozsifovat nase portfolio prémiovych znacek a nasi piisobnost
na rostouci trhy po celém svété,” uvedl prezident a vykonny feditel CEO Molson Coors Peter
Swinburn. Pivni trh stfedni Evropy oznacil za atraktivni se silnym rdstovym potencidlem poté, co
prodeje piva v regionu zacinaji po ekonomickou krizi zptisobeném poklesu opét riist.

Centrala StarBev by méla i nadale zistat v Praze. Novy majitel pry nechysta v blizké budouc-
nosti ani personalni zmény ve vedeni. Pivovary Staropramen jsou za Plzefiskym Prazdrojem dlou-
hodobé dvojkou na Ceském pivnim trhu, na némz maji zhruba 15% podil. Do StarBev patii také
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Tesco opousti znacku Value

Tesco opousti svou privatni znacku Value a
chce se vice vénovat svym novym fadam pro-
duktti. Nova fada vyrobkil znacky Everyday
Value bude mit jiny design nez ptedchozi
modrobila Value.

Baleni vyrobkii budou pestiejsi, ve stylu
50. let, s retro kresbami jidla a kuchyiiského
vybaveni. Budou se trochu podobat privatni
znaCce Waitrose, Essentials.

Tesco ma celkem 550 privatnich znacek.
Konéici znacku Value Tesco uvedlo pied dva-
ceti lety. Reagovalo tim na recesi v 90. letech,
expanzi prodejen Kwik Save a vstup diskontt
Netto a Aldi na evropsky trh. Znacka Value
tak nastartovala trend privatnich znacek a
piinesla Tescu Gspéch v podobé posileni podi-
lu na trhu z 15 na 25 %, ¢imz predcilo stavaji-
ci jednicku Sainsburys.

Nejlepsi povest ma Migros

Svycarska pobotka GfK provedla ve spolu-
préci s univerzitou v Curychu vyzkum Busi-
nessReflector, ktery mél za tkol zmapovat
image Svycarskych spolecnosti v ocich jejich
zakaznika.

Stejné jako za rok 2010, i za rok 2011 prvni
misto obsadil $vycarsky fetézec Migros a
porazil tak dalSich 49 spolecnosti, které byly
do vyzkumu zafazeny. Oproti piedchozimu
roku ale jeho reputace o néco malo poklesla.
I presto ale zakaznici Migros zahrnuli sympa-
tiemi diky jeho pfistupu k trvale udrzitelnému
rozvoji.

Rewe Group expanduje do Ruska

Rewe Group ziskala 12 obchodd City
Stores, patficich OOO ENKA TC, ruské po-
bocce turecké Enka Group. Moskevské byvalé
prodejny City Stores budou v pfiStich mési-
cich pfeménény v supermarkety Billa a inte-
grovany do stavajici distribucni sité. Spolec-
nost navic planuje v Rusku koncem roku ote-
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dalsi pivovary v Bulharsku, Chorvatsku, Mad’arsku, Cerné Hote, Rumunsku a Srbsku. Skupina ma
obchodni aktivity také na Slovensku a v Bosné a Hercegoviné. Firma CVC Capital Partners pivo-
vary v prosinci 2009 koupila od pivovarského gigantu AB InBev.

Molson Coors je jednou z nejvétsich pivovarnickych skupin na svété s provozy v Kanadé, USA,
Velké Britanii a mezinarodni pobockou Molson Coors International (MCI). Do portfolia spolec-
nosti patii mimo jiné znacky Coors Light, Molson Canadian a Carling.

Rudolf Jelinek ma jednoodriidovou slivovici

Vizovicka likérka Rudolf Jelinek, ktera je nejvétsim ¢eskym vyrobcem ovocnych destilatt, uved-
la na trh origindlni jednoodriidovou Vizovickou slivovici pochézejici z vlastnich sadi. Destilat
pouze ze Svestek odrudy Stanley je limitovanou sérii 1789 lahvi roéniku 2010, informoval obchod-
ni a marketingovy feditel spole¢nosti Miroslav Motycka. ,,V roce 2010 bylo sklizeno a vypéaleno
15 odrtd Svestek, ze kterych ¢lenové Spolku pratel Jelinkovy slivovice vybrali jako nejlepsi odri-
du Stanley. Ta po destilaci rok odpocivala v tancich a letos byla stoena do 1789 lahvi o objemu
0,7 litru,” uvedl Motycka. Cena je 799 korun.

Tradici limitovanych sérii z vlastnich sadt likérka zapocala v roce 2008 zlatou Vizovickou slivo-
vici, kterou stocila do 3414 lahvi. Od lofiska zacala likérka vyrdbét vzdy dva druhy slivovice
z vlastnich sadt, jednoodrtidovou ¢irou, ktera zraje 365 dni a staci se v bfeznu, a viceodridovou
zlatou slivovici, ktera zraje vzdy o pét mésict déle.

Vlastni sady zacal Rudolf Jelinek vysazovat v roce 2003. Likérka postupné vykoupila a osazela
vice nez 55 hektarti sadt na svazich vizovickych vrchi. Firma kazdoroéné zpracuje n€kolik milio-
nd tun Svestek. VEtSinu ovoce ale dovazi z balkanskych zemi, protoze produkce tuzemskych pésti-
telti pro jeji vyrobu nestaci.

Letni novinky od Gambrinusu

Plzenisky Prazdroj inovuje a predstavuje vyéepni Gambri-
nus s plngjsi chuti a ndzvem Gambrinus Original 10°. Zaro-
ven uvadi na trh dva nové nizkoalkoholické michané napoje
z piva, Gambrinus fizny citron a Gambrinus limetka a bezin-
ka. Znacka tim reaguje na rostouci poptavku ceskych spotie-
biteli po riiznorodosti a na ménici se preference Ceskych
pivait. ,,Cesky pivni trh je mnohem dynami&téjsi nez kdy-
koli v minulosti. Spotfebitelé¢ ofekavaji inovace a rozmani-
tou nabidku. Proto pfedstavujeme Gambrinus Original 10°
s plngjsi chuti a nizkoalkoholické michané napoje, které
piijemné sladi chut’ vy¢epniho Gambrinusu a pfirodni ovoc-
né §tavy,” fika Doug Brodman, generalni feditel spole¢nosti
Plzensky Prazdroj.

Gambrinus Original 10° bude od kvétna k dispozici ¢epo-
vany v restauracich a hospodach. Zaroveil bude k dostani ve
viech balenich v&etn& pillitrové vratné lahve, PET lahve a plechovky v prodejnach po celé Ceské
republice. Gambrinus fizny citron a Gambrinus limetka a bezinka jsou v obchodech v pullitrovych
plechovkach jiz od zac¢atku dubna. Od kvétna je doplni pullitrové vratné lahve, které budou urceny
pfedevsim pro bary, restaurace a hospody.

COl: Problémy v e-shopech a na predvadécich akcich

predvadécich akei a prodejcti pevnych paliv. Lépe vyznély kontroly vyprodejovych akci v obchod-
nich fetézcich, pohfebnich sluzeb ¢i taxisluzeb, u kterych byl podil odhalenych nedostatkll vyrazné
nizsi. Vyplyva to ze statistik, které ve vyrotni zpravé za lotisky rok zveiejnila Ceskd obchodni
inspekce.

Nejhit loni dopadly kontroly zamétené na internetové obchody. Inspekce jich provedla 1021 a
nedostatky zjistila v 749 ptipadech, coz odpovida bezmala 75 procentim. Internetovi prodejci
zakaznikim naptiklad neposkytli zakonem stanové informace nebo jim dali k dispozici jen ¢astec-
né udaje o podminkach uzavieni kupni smlouvy ¢&i uplatnéni prav z ni vyplyvajicich. Castym pro-
hieskem bylo i $patné informovani o podminkach reklamace. Nékteré e-shopy také nedodrzuji
zakonem stanovenou tficetidenni Ihiitu k vyfizeni reklamace.

PomysIné druhé misto patii pfedvadécim akcim, na kterych je hlavné seniorim nabizeno casto
predrazené zbozi, napiiklad deky, domaci spotiebite, nadobi a relaxaéni pomticky. COI loni nagla
zavady na zhruba 70 procentech z 241 kontrolovanych ptedvadécich akei. Prodejci ¢asto klamali
zakazniky a pouzivali agresivni praktiky.

Riizné prohiesky zjistila COI také v 51 z 85 kontrol zamé&fenych na prodej pevnych paliv a ziva-
dy odhalila polovina z 290 kontrol spottebitelskych uvért. Nedostatky se tykaly zejména uzavira-
nych smluv, reklamy ¢i informaci o podminkach spottebitelského uvéru.

V piipadé vyprodejii byl podil prohieskd nizsi. COI provedla 3453 kontrol slev a nedostatky
odhalila v 1319 piipadech, coz odpovida podilu 38 procent. Nizs§i podil zavad byl také u pohieb-
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viit dalsich deset GipIn€ novych prodejen Billa.
Moskvu si skupina Rewe vybrala kvuli velké-
mu kupnimu potencidlu taméjSich obyvatel.
Rewe timto krokem pokracuje ve své expanzi
na zahrani¢ni trhy. Podle vykonného feditele
Rewe Group Alaina Caparrose vytvaii spolec-
nost v zahrani¢i tfetinu svého obratu. Dalsi
expanze by podle jeho slov mohla sméfovat
do vychodni Evropy.

Tesco znovu s Cherokee

Tesco se dohodlo se znackou Cherokee, ze
bude opét prodavat jejich vyrobky ve svych
prodejnach. Pro znacku Cherokee vytvofilo
Tesco v ramci své firemni struktury specialni
tym zaméstnanct. Nova kolekce obleCeni a
dopliikt Cherokee bude v Tescu k dostani na
podzim tohoto roku. Bude zahrnovat damskou
a panskou konfekci, détské a kojenecké oble-
¢eni a dopliky. Kampan k uvedeni této fady
probéhne jak v misté prodeje, tak na internetu
a v tisku.

Akademie v Sanghaji bude 3kolit
prodavace luxusnich znacek

Svycarska spoleénost Richemont na za¢atku
dubna oteviela v Sanghaji §kolu pro prodava-
¢e luxusnich obchodi Retail Academy. Jak
spravné nabizet zbozi a pfistupovat k zakaz-
nikiim luxusnich znacek se zde budou ucit
prodavagi z celé¢ Ciny. Skolit je zde budou pro
modni znacky, jako je Cartier, Chloé nebo
Net-a-Porter, které do skupiny Richemont
patfi. Vyucovat zde budou experti z oboru
retailu i externi lektofi. Studenti se budou
ucastnit také marketingovych prizkumt a
dozvédi se zde také zéaklady zasad on-line
prodeje. Zakladni kurz bude trvat devét tydna
a kazdy rok se jich zde bude konat pét. Maxi-
malni pocet studentli v jednom kurzu je 50.
Akademie sidli uprostied obchodni ctvrti
Sanghaje, na nékupni tidé Huahai Zhong.
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nich sluzeb, a to 34,6 procenta, vykupen odpadti (34,4 procenta), prodejct sportovniho zbozi
(34,5 procenta) ¢i provozovateld taxisluzeb (26,7 procenta).
a nedostatky nasla v 80 piipadech (6,8 procenta). Jesté lépe dopadly kontrolni akce zaméfené na
to, zda obchodnici a poskytovatelé sluzeb nediskriminuji nékteré skupiny spotiebiteld napt. kvali
jejich rase, v&ku &i narodnosti. COI loni zorganizovala 1099 téchto kontrol a pouze v 19 piipadech
zjistila nedostatky. Podobné dopadly kontroly, které se tykaly diskriminace handicapovanych.

COI loni provedla celkem 47 350 kontrol a réizné nedostatky nagla pfi tfeting z nich. Za zjisténé
prohtesky loni inspekce ulozila 13 982 pokut v celkové hodnoté 60,2 milionu korun.

Cesi ve finale POPAI Awards

V poslednim bieznovém tydnu probéhla na patizském vystavisti Porte de Versailles evropska
Marketing at-retail show, ktera tradi¢né patii k nejvyznamnéj$im mezinarodnim udéalostem v oboru
komunikace v misté prodeje. Soucasti akce je také vyhlaseni vysledkti celoevropské soutéze
POPAI Awards Paris. Ta letos zahrnovala celkem 44 soutéznich kategorii a predstavilo se 324 ex-
ponati. Kromé exponatii z Francie, které opét v soutézi dominovaly, soutézily projekty a realizace
z dalSich 13 zemi. PotéSujici skuteCnosti je GspéSna ucast vitézli ceské narodni soutéze POPAI CE
Awards, kdy ze Sesti projektd, které piijely soutézit do Patize, pét postoupilo do finale. Jde o tyto
realizace: prodejni stojan Bosch a prodejni stojan Reebok Realflex, oba od spole¢nosti Story
Design, display ve tvaru lahve Bioderma od spole¢nosti Willson & Brown Czech, round ATS dis-
play Carlsberg od spole¢nosti ATS Display a Sony playtables od spole¢nosti Unibon.

Na trhu jsou zelené caje Nestea slazené stévii

Spole¢nost Coca-Cola uvedla
prvni tyden v dubnu na &esky trh
své zelené Caje Nestea s prichuti
broskve, které jsou slazené stévii.
Tticet procent cukru v napoji na-
hradil extrakt z této rostliny, ktery
nema zadné kalorie a pfitom
200krat az 300krat vétsi sladivost.
Pouzivani stévie v EU bylo oficialng schvéleno v prosinci minulého roku. V Cesku je Coca-Cola
druhou spole¢nosti, ktera extrakt z listti stévie ke slazeni napoji pouziva. Prvni byla v tinoru Kofo-
la s napojem Kofola Bez cukru.

Lidl loni vyvezl vice potravin ¢eskych vyrobcu

Retézec Lidl zvefejnil, Ze v roce 2011 do svych zahrani¢nich pobodek vyvezl zbozi Geskych
vyrobcll v hodnoté vice nez 2,8 miliardy korun (objem vyvozu v ndkupnich cenach). Oproti roku
2010 je to nartst o vice jak 12 %. Vyrobky pod svymi privatnimi znackami prodava Lidl na Slo-
vensku, v Mad’arsku, Polsku, Rumunsku, Chorvatsku, Slovinsku, Bulharsku a Svédsku. Naptiklad
spolecnost Agrofert podnikatele Andreje Babise podle jeho slov vyvezla loni diky Lidlu vyrobky
svych zavodi Olma, Krahulik, Kostelecké uzeniny nebo Vodianska driibez za vice nez pil miliar-
dy korun.

V zahrani¢i maji podle tiskové zpravy fetézce nejveétsi uspéchy zejména Eeské uzeniny, vody,
mlécné vyrobky a také nékteré druhy alkoholu, a to pod privatnimi znackami Lidl — Fruit Jumbo,
Saguaro, Pikok, Baroni nebo Pilos. Pravé v oblasti destilatd se ale v posledni dob¢ dostava Lidl do
kiizku s ¢eskymi vyrobci. Na zacatku roku opustily sortiment Lidlu vyrobky jindtichohradecké
likérky Fruko Schulz, protoze se vyrobce s fetézcem neshodl na obchodnich podminkach. Na ce-
nach s Lidlem se dosud nedohodla ani nejvétsi ¢eska likérka Stock Plzen Bozkov, a pozastavila
proto dodavky svych lihovin do jeho regali. Likérky letos musely zdrazovat kvili ristu cen vstup-
nich surovin i zvyseni DPH.

Kluci v akci propaguji maso z Kauflandu

Dne 1. dubna 2012 odstartovala spolecnost Kaufland celoroéni kampan na podporu své znacky
masa K-Purland. Tvafi této kampang, jejimz cilem je jesté vice a podrobnéji zakazniktim piedstavit
produkci masovych vyrobki z vlastniho masozavodu v Modleticich, jsou kuchafi Filip Sajler a
Ondiej Slanina. Vetejnosti jsou znami jako Kluci v akci pfedevsim ze svého televizniho pofadu.

Spoluprace Filipa Sajlera a Ondfeje Slaniny se spolecnosti Kaufland zahrnuje mimo jiné i turné
po Ceskych a moravskych prodejnach Kaufland. Pti kuchaiské show Kluci v akei zakazniktim blize
predstavi maso K-Purland a ukazou jednoduché recepty na gril. Zakaznici budou moci ochutnat,
pobavit se i soutézit.

Subway loni otevrel
vice nez 100 restauraci

Fastfoodovy fetézec Subway loni v regionu
sttedni a vychodni Evropy meziro¢n¢ zvysil
trzby o 5 %. Pocet prodanych jednotek, tedy
predevsim sendvicii, se loni oproti roku 2010
zvysil dokonce o 7 %. Znacka v regionu ote-
viela ptes 100 restauraci a celkové zde fran-
chisanti ke konci roku provozovali vice nez
400 pobocek.

Moskva zavira trzisté pod nebem

Moskevska samosprava zavira trzist€ pod
Sirym nebem, kterd neodpovidaji modernim
standardim. Moskevské oddéleni pro obchod
a sluzby totiz pfedstavilo program reflektujici
kritéria pro pofadani trhti, které stanovuje
federalni zédkon. Z moskevskych trzist, ktera
byla od zacatku roku zkontrolovana, témto
pfisnym kritériim nevyhovuje 19, proto budou
muset ukoncit svou ¢innost. Do konce roku
ma v Moskvée zlstat jen 48 trziSt. Na 42 z nich
se prodavaji zemédélské vyrobky. Oteviena
trzisté tvori podle udaji oddéleni 19,5 % obra-
tu veskerého moskevského obchodu. V roce
2011 bylo 16 trzist pod §irym nebem moderni-
zovano, aby kritériim vyhovovaly. Letos
v kvétnu mé byt dokonéena modernizace dal-
$iho z nich.

Sainsbury’s stahne kampan

Sainsbury’s musi stdhnout svou kampai
.Nakrm svou rodinu za 50 liber* (,,Feed your
family for £50%), ve které tvrdi, Ze je za tuto
¢astku u nich mozné pofidit suroviny pro rodi-
nu na cely mésic. Podle ASA (Advertising
Standards Authority) za tuto ¢astku neni moz-
né zajistit minimalni pfijem kalorii pro celou
rodinu. Kampan, ktera fetézec stala 10 milio-
nu liber, nyni musi byt stazena. Sainsbury’s se
brani, ze navrhovana meési¢ni spotieba neméla
pokryt doporucenou denni spotfebu 2000 ka-
lorii, ale jen 75 % z ni. Pfedpokladali, ze zby-
tek pfijmu si zékaznici zajisti drobnymi svaci-
nami (kampan tvrdi, Ze za 50 liber je mozné
poridit 28 snidani, 28 obédi a 28 vecefi).

Personalie

Nov¢é jmenovanym feditelem marketingu
spole¢nosti Ford Motor Copany se stal pan
Dusan Forndsek. Rizeni marketingovych akti-
vit ¢eského Fordu ov§em pro néj neni uplnou
novinkou. Stejnou pozici totiz vykonaval uz
v letech 2001-2006. Poté pusobil Sest let ve
finanéni spoletnosti SkoFIN, kde zastaval
postupné rizné ftidici funkce ve strategickém
marketingu, korporatnim financovani a prode-
ji. V poslednich tfech letech zde pak vedl celé
obchodni oddéleni.
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