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Aerium prodava obchodni centra ve stredni Evrope

Spolegnost Aerium, kterd provozuje obchodni centra v Ceské republice, na Slovensku a v Pol-
sku, bude rozprodavat svoje nemovistosti. Podle serveru PropertyEU bude mit jejich prodej hod-
notu okolo 400 miliont eur. V CR piijde o tfi hypermarkety a dvé obchodni centra, v Polsku a na
Slovensku o €tyii obchodni centra. Koncem minulého roku pfitom spolecnost ziskala na provoz
téchto nemovitosti piijcku 180 milion? eur od Deutsche Pfandbriefbank. Celkem spole¢nost spra-
vuje vice nez 650 nemovitosti v hodnoté 7,4 miliardy eur. Zakladatel a generalni feditel Aerium
Franck Ruimy sdélil, Ze prodej nemovitosti se uskute¢ni v pribéhu Sesti mésici. Diivodem prodeje
je, ze se tato spolecnost chece vice soustfedit na jiné evropské trhy — zejména na Velkou Britanii,
Francii, Lucembursko, Svycarsko, Némecko, ale také Turecko. Zména majitele nemovitosti, ve
kterych sidli hypermarkety Carrefour na Slovensku, nebude mit podle vyjadteni spole¢nosti Retail
Value Stores, kterd hypermarkety na Slovensku provozuje v obchodnich centrech Danubia, Polus,
Dubent a Cassovia, zadny vliv na jejich provoz. Jestli se néco zméni pro Ceské hypermarkety
Tesco, které jsou v nemovitostech patficich spolecnosti Aerium, se zatim redakci nepodatilo zjistit.

Fresh Food 2012

Rok po tuspésné konferenci na téma cerstvych
potravin v maloobchod¢ se chysta jeji druhy roénik.
Retail in Detail s podtitulem Fresh Food 2012 se
uskutecni 23. kvétna v hotelu Olympik Artemis
v Praze a pfinese diskusi klicovych hracd na nasem
trhu. Jejim cilem je dobrat se k zavérim, co mohou
obchodnici, vyrobci i statni organy udélat pro zlep-
$eni kvality nabizenych &erstvych potravin v CR.

Jen stézi bychom hledali jiny segment trhu nez
Cerstvé zbozi, na kterém doslova exploduji problémy prakticky kazdy den. Proslé potraviny, ex-
trémni rdst cen, pramyslova siil v importovanych potravinach, absence masa v uzeninach, Veliko-
noce bez vajec ... Rovnéz interpretace toho, co na nds média v souvislosti s prodejem cerstvych
potravin letos chrli, je velmi dramaticka. Mezi nakupujicimi i experty se Ize setkat i s dosti extrém-
nimi nazory od ,kone¢né se nékdo zacal starat o ochranu spotiebitele” az po ,,politici se snazi
odklonit pozornost od svych skandald, a tak generuji nova zastupna témata ...“.

Nepochybné nastala ta spravna chvile sednout si spolecné k jednomu stolu a v klidu, ale velmi
diarazné prodiskutovat, kam jsme se dostali a zejména, jak z toho ven. Jedine¢nou Sanci pro diskusi
tohoto typu je letosni ro¢nik konference Retail in Detail/Fresh Food, pofadany spole¢nosti Blue
Events ve spolupraci se Svazem obchodu a cestovniho ruchu CR.

Palladium ozivi figuriny

Jiz podruhé ptipravila kampan pro obchodni
centrum Palladium agentura Loosers. Zacala
v unoru letosniho roku a pobézi az do ledna
roku 2013. VSechny motivy jsou k vidéni pre-
devS§im v outdooru, printu a instore mediich
nakupniho centra. Tato média by méla byt do-
plnéna také eventy. ,,Hlavnim cilem kampané
je upozornit na ptipravované nabidky, akce a
eventy Palladia. A kazda dobra kampan musi
samozfejmé zaujmout, ¢ehoz jsme se snazili
docilit figurinami, které ozivaji v riznych pfi-
bézich. Nékteré piibehy jsou humorné, jiné milé, dalsi prekvapivé. Vzdy se jedna o typické situace
ze zivota lidi, které vSak v nasi kampani prozivaji figuriny. Podprahové tak fikame, ze v Palladiu
to zije — slevami, zabavou, oslavami a darky,” komentuje hlavni téma nové koncepce Karolina
Peterkova, marketingova manazerka Palladia. ,,Figuriny pro nas byly z prezentovanych navrhu
jasnym favoritem. Libila se ndm provazanost figurin s nadkupnim centrem zaméfenym na modu i
moznost hrét si s jednotlivymi motivy a odleh¢it je. Do vizuali jsme se snazili dostat i humor a
nadsazku. A to se nam s agenturou Loosers myslim povedlo,” dodava Karolina Peterkova.
Pro cely rok je pfipraveno celkem 10 motivti.

13/2012 www.eregal.cz

Regal 3/2012
vysel 20. 3.

V Cisle mj. najdete:

» Novy design Billa
+ Grilovaci sezona
zacina

. Ve o elektornické
komunikaci

. Fotoreportaz z veletrhu Salima

Predplatné na www.eregal.cz

Ukazkové €islo zdarma na
http://predplatne.ihned.cz/predplatne/zkouska.php?tit=RE

economia

OBSAH ROZHODUJE

H&M retézec s luxusni modu

Svédska odévni spole¢nost H&M pristi rok
predstavi novou znacku obchodil s luxusnim
zbozim. Jméno nového fetézce jesté neni zna-
mo. Informaci potvrdil vykonny feditel H&M
Karl-Johan Persson: ,Pracujeme nyni na mno-
ha projektech, ale uz v pfistim roce uvedeme
uplné novy fetézec obchodu. Stejné jako ob-
chody COS (pozn. red.: znacka obchodii
s luxusnimi odévy patiici H&M), které jsou
v soucasné dobé velmi uspésné, bude i nova
znacka obchodi plné nezavisla.“ H&M tak
chce vyuzit uspéch svych limitovanych kolek-
ci od svétovych modnich navrhait, které jsou
nyni v bézném prodeji.

Prvni Lidl v Srbsku

Lidl bude otevirat svych prvnich dvacet
prodejen v Srbsku. Na srbském trhu si diskont
zaregistroval svou znacku pied dvéma lety a
teprve nedavno koupil pozemky ve méste
Zrenjanin. Podle tamni radnice chce Lidl ve
Zrenjaninu investovat 1,5 milionu eur na vy-
stavbu prodejny o rozloze 200 m?.

V rakouskem Pamdorfu otevrel
dalsi outlet

Obrovsky outlet v rakouském Parndorfu,
ktery maji v oblibé i zdkaznici ze sousedniho
Slovenska, se koncem biezna rozrostl o dalsi
obchody. V tésném sousedstvi stavajicich
prodejen nyni stoji komplex s ndzvem Villag-
gio, kde v prvni etapé otevielo 40 novych
obchodu, ke kterym ptiléha 670 parkovacich
mist. Ackoliv se stavajicim centrem McAr-
thurGlen neni novy outlet nijak vlastnicky
propojen, bude te€zit z jeho blizkosti a popula-
rity. Za projektem stoji developerské firmy
APM Holding a Zwerenz & Krause Group
z Vidné, které budou objekt také spravovat.
Novy projekt se od star§iho objektu architek-
tonicky odliSuje vyskovymi prvky na fasade.

(Pokracovani na strance 2)
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Pekné pocasi zvysilo prodej zahradniho sortimentu

Jarni pocasi prudce zvysilo prodej zahradniho sortimentu. Néktefi tuzemsti obchodnici zakazni-
kim nabidli pfedsezonni slevy a kvuli nebyvalé poptavce nyni museji narychlo dopliovat vypro-
dané zasoby zbozi urc¢eného k péci o jarni zahradu. Meziro¢ni nartist trzeb o 80 % eviduje sit” pro-
dejen se zahradni technikou a bazény Mountfield. ,,Prvni vyrazné zvyseni poptavky jsme zazname-
nali pfi startu pfedsezonnich prodeju v puli bfezna, a to o 120 %. Druhy nartst ptiSel se sluneénym
pocasim v druhé poloviné minulého tydne,* sdélil mluvci spolecnosti David Jirusek. Velkd poptav-
ka je po znackovém zahradnim naradi, zahradnich traktorech, sekackach na travu, raselin€, travnim
osivu a substratech.

Pozitivni vliv jarniho pocasi si pochvaluje také vedeni obchodnich domu IKEA. Naptiklad do
brnénské prodejny IKEA prvni jarni vikend zavitalo 17 400 zakaznikd, coz je o 5 % vice, nez Cini
primérna bieznova navstévnost o vikendech. Lid¢ si potizovali pfedevsim nabytek a dopliiky urce-
né pro venkovni pouZiti. ,,Vice nez dvé tfetiny nasich zakaznikd travi jaro a 1éto na zahradkach ¢i
terasach. Otepleni je pro né piirozenym impulsem, aby si venkovni prostory dovybavili a zpfijem-
nili si bydleni,” uvedla Dagmar Jutfi¢kova z brnénské prodejny IKEA.

Sezona pro zahradkafe zacala také na internetu, kde mezi nejprodavanéjsi zbozi podle statistik
obchodniho portalu Aukro.cz a internetového srovnavace Heureka.cz patii praveé vybaveni na za-
hradu a zahradni technika. ,,Jen na Aukru stoupl meziro¢né prodej v kategorii zahrada o 67 %,
sdélil feditel portalu Aukro.cz David Vychytil. Zajem je o zahradni techniku, skleniky, ¢erpadla,
zahradni domky a sekacky. ,,Podle naSich dat byl letos na zac¢atku bfezna zdjem o zahradkarské
zbozi ve srovnani s loiiskem také vyssi. Nejveétsi poptavka v sekei zahrada je po zahradnich sekac-
kach. Mezirocn¢ vzrostla zhruba o 29 %, podotkl Kamil Demuth z Heureka.cz.

V Plzni otevrel dalsi Farmarsky obchod

Velky uspéch prodeje potravin od nejmen-
Sich zemédélch na farmarskych trzich
v Plzni motivoval jejich koordinatora k ote-
vieni druhého Farmatského obchodu v cent-
ru Plzn&. V obchodé v Safafikovych sadech
nabizi zbozi od 40 malovyrobci, ze dvou
tietin ze zapadu Cech, ekl pii otevieni jed-
natel Tomas Popp. Loni v kvétnu oteviel
Popp obchod v Lobezské ulici na Slovanech.
,»Na periférii jsme zjistili, ze tam chodi ob-
rovské mnozstvi lidi. Provoz uz nedostaco-
val a navic si lidé stéZzovali, Ze neni v cent-
ru,“ dodal. Farmaiské obchody nabizeji
zhruba 150 polozek. V bfeznu oteviel v centru ve Veleslavinové ulici také obchod jiného majitele
Dobry farmaf. V ostatnich méstech kraje, kam uz také pronikly farmaiské trhy, zatim podobny
obchod neni. ,,Uvazujeme tfeba o Klatovech, dale o Domazlicich a Tachové. Zalezi to také na do-
davatelich, protoze hodn& z nich uZ je na hranici kapacity,” fekl Popp. Podle n&j funguje v CR
zhruba osm obchodii firmy Cesky grunt.

Produkty jsou kvalitngjsi, ale stoji zhruba o 20 % vice nez ty v béznych obchodech. Ale je to
dano tim, Ze pokud prodavame kuie za 80 K¢/kg, tak je nutné si uvédomit, ze roste dvojnasobnou
dobu nez bézné kute. Je z malého chovu, ktery ma mnohem vétsi naklady, protoze tam neni tolik
mechanizace a podobné,* uvedl Popp.

,,L'yto obchody poméhaji v§em malovyrobcim. Lidé si maji alespoii moznost koupit néco jiného
nez to, co je jim vnucovano v marketech,” fekl Tomas Biezina z Farmy Louzna na Klatovsku.
Kupci stale Castéji piijizdéji piimo na farmu a ovéfuji si, jak tam kufata chovaji a zpracovavaji.
,,Lidé na domaci uzeniny hodné slysi. Uz funguje, Ze kdyz chtéji kvalitu, tak si musi ptiplatit,” fekl
Arnost Dvorak z Bélé nad Radbuzou. Navic uz vétSinou védi, ze tim podporuji ¢esky venkov. Sed-
laci podle Poppa obchody i trhy vitaji. Spolu s prodejem ze dvora se uzavira urcity kolob¢h, a mo-
hou si tak uz dnes dovolit investovat, dodal. Pocet dodavateli roste, protoze uz si postavili dosta-
teéné kapacity. Navic na venkov chodi mladi, ktefi za¢inaji farmatit.

Strizlik z Nymburka

Novinku pro leto$ni sezonu
ptipravil Pivovar Nymburk.
Nealkoholické pivo Stiizlik je
uréeno jak pro tuzemsky, tak i
zahrani¢ni trh. O nazev tohoto
piva vyhlasil nymbursky pivo-
var poprvé soutéz. Jméno
Stiizlik navrhla pani Radka Pilnd z Libice nad Cidlinou a vyhréla 30litrovy soudek Francinova
lezaku. Sttizlik bude v prodeji od poloviny dubna. Pivovar Nymburk exportuje Postfizinské pivo
do vice nez 10 zemi. V lofiském roce zagal dodavat do Ciny a na Slovensko. Nejvétsi dodavky jsou
do Ruska, Némecka, Danska, Francie, Svédska, Mad'arska, Polska, Italic a Finska.
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Prvnimi najemci jsou napiiklad znacky Betty
Barclay, Esprit, Cinque, Marc Aurel, Mey,
Brax ¢i Bijou Brigitte, Claires, Asics a Odlo.
Do roku 2014 zde ma vzniknout dalich 1550
m?, na kterych vyroste na $edesat dalsich ob-
chodd. Rakousky outlet aktualné navstévuje
asi 10 % Slovaku. Pocita se, ze Villaggio ube-
re zakazniky planovanym outletovym centriim
ve Vodéradech a Senci.

Recyklace skla v Evropé

Podle nejnovéjsich odhadi, které o rok dii-
ve, nez jsou znamy oficidlni tidaje Eurostatu,
uvefejnila Evropska federace vyrobcl obalo-
vého skla (FEVE), zlstava primérnd mira
recyklace skla v Evropské unii 68 %. To zna-
mena, ze v roce 2010 bylo v celé Evropské
unii odevzdano do sbéru 25 miliard lahvi a
sklenic. Recyklaci skla bylo v EU v roce 2010
dosazeno téchto vysledku: usetfilo se vice nez
12 miliont tun surovin (pisku, sody, vapence)
a do ovzdusi nebylo vypusténo ptes 7 miliond
tun CO,, coz odpovida odstranéni ¢tyt miliond
aut z provozu.

Cigarety mozna zmizi z ruskych
duty free shopll

Ruskd vlada nafidila dle informaci RBK
daily posoudit moznost a vypracovat piipo-
minky k zékazu prodeje tabakovych vyrobkt
v duty free obchodech. Pokud by tento navrh
byl schvalen, stalo by se Rusko prvnim statem
na svété, ktery by cigarety v téchto obchodech
zakézal. Pfitom v minulém roce, kdy byl
schvalen zdkon na ochranu obyvatel pted
Skodlivymi vlivy tabdku, o zakazu prodeje
v duty free nepadlo ani slovo a médii byl tento
zakon oznaCen za nejpiisnéjsi antitabakovy
zdkon v historii Ruska. Nicméné nicidtorem
tohoto zakazu je samotné Ministerstvo zdra-
votnictvi a Federalni celni ufad (FTS). Divo-

(Pokracovani na strance 3)
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Slevomat ma prvni obchod

Slevomat oteviel v Praze v Galerii Mysak v
patek 30. bfezna sviij prvni kamenny obchod. Ten
nabizi zékaznikim moznost prohlédnout si zbozi a
nabidku mody, kterou mohou koupit na strankach
portalu.

Prodejna slouzi jako distribuéni misto a zékaz-
nické centrum Slevomatu. Platba za slevové vou-
chery probihd vyhradné prostiednictvim plateb-
nich karet.

Igracek na Petriné

Cesky vyrobce hratek Efko vystavuje v Praze na Petiiné od 30. biezna a% do konce roku 2012
své Igracky. Igracky ozivila spoleénost Efko v roce 2010 poté, co jeji majitel Miroslav Kotik od-
koupil prava na vyrobu této legendarni figurky od spolecnosti Igra, kde se vyrabéla jiz od konce
60. let minulého stoleti. Zahajeni vystavy se zac¢astnili jak piivodni designéii Igracka Jiti Kalina a
Marie Krejchova, tak jeho soudoby designér Milo§ Haba.

Vystava dokumentuje minulost i soucasnost figurky — jsou tu k vidéni i prvni navrhy, vyrobni
formy a jednotlivé dily, ale i nejnovéjsi kolekee leto$niho roku. V soucasnosti je uvedeno do Ces-
kych obchodii celkem 70 polozek novych Igrackii (19 postavicek pfedstavujicich rizné povolani
v n€kolika variantach, 9 ¢lent rodiny, fada ,,Rekni to Igrackem™ a dalsi).

Nestlé Fitness maji novy obal

Spole¢nost Nestlé Ceredlie se odhodlala k historicky prvni zmé-
né obalu vyrobku Nestlé Fitness od roku 1999, kdy byly uvedeny
na esky trh. Rada urena piedeviim dospdlym tak dostava zcela
novou podobu. Jednoducha etiketa se siluetou zeny méa komuniko-
vat hlavni benefity produktu a zaroven podle vyjadfeni spole¢nosti
umoznit spotfebitellim rychleji se zorientovat v popisech na obalu.
,.Hlavnimi déivody, pro¢ spolecnost pristoupila ke zmeéné globalni
znacky, je predev§im modernizace dosavadniho designu, ale i zvy-
raznéni produktu na regale a nové legislativni naroky,” uvedla
Pavla Cisafova, senior brand manazerka Nestlé Cerealie.

Euronics v Nove Karoline

Nova prodejna Euronics byla oteviena v ramci centra Forum Nové Karolina v Ostravé. Podle
vyjadieni zastupcll spolednosti se jednd o jednu z nejmoderngjsich prodejen Euronics v Ceské
republice. Navstévnici zde najdou prezentace novinek z oblasti elektrospotiebi¢i a mohou nakou-
pit pies on-line prodejni mista. Ta jim nabizeji moznost vybéru zbozi, které v prodejné nenajdou,
a objednat si jej i s dopravou doml. Mimo jiné tyto prodejni kiosky slouZzi jako informacni panely
o produktech, novinkéch, sluzbach a akcich.

Euronics predstavuje v Ceské republice nejvétsi sit’ elektroprodejen s vice jak 160 prodejnami.
Zaroven patfi do nejvétsiho uskupeni elektroprodejcti v Evropé.

Jungheinrich uvede novy kombi-vozik

Spole¢nost Jungheinrich uvede oficidné v kvétnu na trh novy elek-
tricky vysokozdvizny zakladaci a vychystavaci vozik, ktery je urCen
pro uzké ulicky. Jde o vozik typu EKX 410. Vozik, ktery se pouziva
vyhradné v uzkych ulickach, se mize vyuzit jak pfi naskladiiovani a
vyskladiiovani celych palet nebo gitterboxi, tak i pro vychystavani
jednotlivych druht zbozi. ,,0d zavedeni této nové fady si slibujeme
roz§ifeni nasi pozice na trhu ve tfidé s nosnosti jedné tuny a lepsi pfi-
stup na trh v oblastech zdvihu do deseti metr,” fikd Sebastian
Riedmaier, vedouci produktového managementu skladovych a systé-
movych voziki Jungheinrich.

Vozik dostava od systému spravy skladu piikazy pro naskladiovani,
vyskladiiovani nebo vychystavani, které obsluha jen potvrzuje. Ridi¢
vjede do ulicky, ve které se zbozi skladuje. V ulicce zacina poloauto-
matické najeti voziku na pozadovanou skladovou pozici. ,,Na pozado-
vanou regalovou pozici najede vozik po povoleni uzivatelem nejkratsi cestou, optimalni rychlosti a

v

s nejnizsi spotiebou energie,” dodava Sebastian Riedmaier.

(Pokracovani ze stranky 2)

dem je paSovani cigaret do zahranici, kde je
jejich maloobchodni cena vyssi nez v ruskych
duty free obchodech. Pfitom ruské minister-
stvo prumyslu a obchodu a ministerstvo eko-
nomického rozvoje tento navrh zamitly s tim,
7ze se argumenty ministerstva zdravotnictvi
nezakladaji na realité. Obchody duty free a
jejich produkty spise vyuzivaji ob&ané jinych
statd a navic by klesly pfijmy z prodeje cigaret
0 8 %. Podle vyjadieni ETRC (Europen Travel
Retail Council) jsou cigarety na tfetim misté
prodejt, po alkoholu a drogistickém zbozi.

Spar Express na ruskych
nadrazich a letistich

V pribéhu tohoto roku se ma v Moskve
rozvijet sit’ Spar Express. Malé prodejny bu-
dou otevirany ptredevsim na Zeleznicnich za-
stavkach a na letitich a jejich sortiment bude
urcen k rychlym mens$im nakuptim. Nicméné
analytici trhu se domnivaji, Ze spole¢nost
RZD, ktera se zabyva retailem na nadrazich,
do svych fad nového hrace nepusti. Nizozem-
ska sit’ Spar ma v Rusku kolem 300 pobocek a
do konce tohoto roku chce jejich pocet zvysit
na 450. Doted’ plsobila spole¢nost predevsim
v regionech, v Moskvé ma zatim 10 obchod,
ale nyni se chce soustfedit na rozvoj Spar
Express pfedev§im v hlavnim mésté a na hlav-
nich dopravnich uzlech.

Rozloha jednoho prodejniho mista by méla
byt do 400 m> Experti ocefuji perspektivu
tohoto kroku, protoze v Rusku je zatim stale
malo hrac¢l na poli retailu na nadraZich a letis-
tich z divodu nepfili§ rozvité infrastruktury.
Nicméné konkurenéni RZD mé také plany na
tento rok — na zelezni¢nich nadrazich chce
oteviit sit’ duty free obchodl na néklady sou-
kromych investort, celkem by jich mélo byt
30. Prvni bude otevien v Petrohradé na Fin-
ském nadrazi.

Personalie

Na pozici manazerky pro inovace spole¢nos-
ti Pivovary Staropramen nastoupila Martina
Buckova, pozici manazerky znacky Ostravar a
prémiovych znacek firmy nové zastava Zuza-
na Cieciotkova a manazerkou pro znacku
Branik se stala Markéta Leitnerova. Martina
Buckova do spolecnosti Pivovary Staropra-
men nastoupila v roce 2007 na pozici junior
brand manazer. V loiiském roce se mimo jiné
podilela na velmi uspé$ném uvedeni novinky
Staropramen Cool Lemon na trh. Zuzana Cie-
ciotkova do spole¢nosti Pivovary Staropramen
nastoupila v roce 2009 na pozici koordinator-
ky outdoor vizibility, Markéta Leitnerova
nastoupila v roce 2010 na pozici specialistky
rozvoje segmentu gastronomie. V minulosti se
tak podilela na uvedeni novinek firmy v ramci
tohoto segmentu.
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