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Zpffisnéni dovozl vajec
Ministr zemédelstvi Petr Bendl chee od ledna 2012 znemoznit dovozy vajec ze zemi, které ne-
splni podminky Evropské unie ohledné kleci pro nosnice. Podle dostupnych informaci je jasné, ze
tada zemi k Novému roku na rozdil od Ceska unij-
ni podminky nesplni. Chovatelé i stat se proto boji
levnych dovozli vajec z téchto statil, které by pro
Ceské dribezatfe mohly byt likvidacni. ,,Prislusné
kontrolni organy v CR ode mé& dostanou tikol za-
bezpecit, aby se nelegalni vejce driibeze z neobo- J
hacenych kleci na na$ trh od 1. ledna 2012 nedo-
stala. Velky dil odpovédnosti pfi feSeni tohoto
problému bude lezet na Statni veterinarni spravé Y
CR a Statni zem&délské a potravinaiské inspekei,” —’
uvedl Bendl.
Podle komise se problém, Zze farmati klece neu-
pravi do souladu s normami unie, bude k terminu pocatku roku tykat vic nez 51 milionti slepic
v nejméné 11 statech z 27 zemi EU. Takzvané obohacené klece maji pfinést vétsi komfort pro
chovanou driibez, zaroven vsak zvysuji naklady chovateltl, a tim i cenu jimi produkovanych vajec.
Veétsina Ceskych farmait uz pravidla pro zlepSeni zivotnich podminek nosnic zavedla, coz pro né
ale znamenalo jisté investice. Jenze zemédeélci v nékolika statech unie termin s velkou pravdépo-
dobnosti nestihnou. Mezi témito zemémi je tieba Belgie, Francie, gpanélsko, Rumunsko i sousedni
Polsko. Pravé dumpingovych dovozil vajec ze zemé severniho souseda CR se piitom &edti chova-
telé nejvice boji.

Billa méni vzhled

Maloobchodni  fetézec Billa otevrel
v listopadu dvé nové prodejny, Sest dalsich
po kompletni rekonstrukci plné otevie be-
hem prosince. VSechny prodejny jsou upra-
veny podle nového designu a konceptu pro-
dejen spolecnosti, ktery pfinds$i zmény
v materialech, barvach i interiérové naviga-
ci. Tradi¢ni Zluto-Cervené barvy posouva
Billa k Sedivé v kombinaci s Cervenou a
v prodejnach ve vy$si mife vyuziva drevo.
Dominantami prodejen jsou ostriivky s Cerstvymi potravinami a niz§imi a prehlednéjSimi regaly.
Vsechny nové prodejny také v souladu s firemni strategii ochrany Zivotniho prostfedi a spolecen-
ské odpovédnosti vyuzivaji isporné technologie, napfiklad uzaviratelné chladici a mrazici boxy a
skiing, které usetii az 32 % energie, a také usporné osvétleni.

,Novy koncept se nam osvedcil, reakce zdkaznikli na né€j jsou pozitivni,” fika Jaroslaw Szczyp-
ka, generalni feditel spole¢nosti Billa v Ceské republice a na Slovensku, s tim, Ze k postupné pie-
meéne prodejen podle nového konceptu odpovidajicimu rakouskému vzoru dojde v pribéhu nekoli-
ka nasledujicich let.

Celkem je nyni v portfoliu Billy CR 204 prodejen. Nové oteviené pobolky jsou v Praze-Ra-
doting s prodejni plochou 1000 m* a v Ceskych Budgjovicich s prodejni plochou téméf 800 m>.
Rekonstrukci prosly a prochéazeji prodejny v Mikulové, Prostéjove, Karlovych Varech, Liberci,
Prerové a také v Praze na stanici metra Florenc.
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Obchod nadale sazi na klasiku

Asi 2,2 miliardy eur investuje v letoSnim
roce do marketingu némecky maloobchod.
Primérmée jde z obratu obchodnikd do marke-
tingu 3,5 %. To jsou hlavni vysledky studie
,Marke-tingmonitor Handel 2011, prezento-
vané spolecnosti EHI Retail Institute. Vysled-
ky vyzkumu vznikly na zakladé¢ dotazovani
marketingovych odborniki z 33 némeckych
obchodnich spolecnosti, které celkem provo-
zuji pres 31 tisic prodejen a dosahuji hrubého
obratu kolem 97 miliard eur. Reprezentuji tak
asi jednu ctvrtinu celkového obratu némecké-
ho maloobchodu. V mediamixu maloobchod-
nikd zaujimé hlavni pozici klasicka reklama —
62 % vydajl putuje stale do letakut, katalogi a
inzeratd (2010: 58 %). I v digitalni dob¢ zlista-
ne tistény letak podle EHI nasledujicich pét let
hlavnim médiem pro inzerci slev a specialnich
nabidek. Ve stfednédobém pohledu bude in-
zerce maloobchodu smétovat vice k digitalnim
médiim, ukazuje prognéza dotazovanych mar-
ketért. Ti ocekavaji, Zze v roce 2014 pijde uz
jen 55 % investic do klasické reklamy a 45 %
poputuje do on-line, mobilni komunikace a
spol. Nejvetsi narGst se ocekava do roku 2014
v oblasti on-line inzerce (+113 %), asi 10 %
budgetu by mélo ptipadnout na socialni média
(mobilni marketing: 4 %). Celkové pocita
60 % dotazanych s tim, ze naklady na inzerci
v nasledujicich letech dale stoupnou.

Velkoohchod Metro otevira e-shop

Obchodni koncern Metro (v CR piisobi pod
nazvem Makro) chce vybudovat on-line ob-
chod. Beéhem listopadu zacal pfes internet
prodavat v Némecku nejprve asi 200 druht
vin a sekti. Ve stfednédobém pohledu by se
sortiment m¢l roz§ifit na piiblizné 500 artiklt.

(Pokracovani na strance 2)
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Vysocina propadla v kontrole kvality

Statni zemedéelska a potravinatska inspekce (SZPI) zkontrolovala kvalitu salami Vysocina doda-
vanych na trh v Jihomoravském kraji. Pét z deseti testu kvality nevyhovélo. Diivodem byla napti-
klad pritomnost kostni drti. Vyplyva to z tiskové zpravy SZPI, kterou vydala minuly tyden.

Nevyhovujici kvalitu mély salamy v prodejnach Tesco, Lidl, Billa a v prodejnach spolecnosti
Spar. Toto zbozi pochazi od vyrobct Pejskar & spol.
a Kostelecké uzeniny. Firmam hrozi pokuty. SZPI chce
délat kontroly i v dalSich regionech.

Inspekce vzorky odebrala v celkem sedmi obchodech.
,Ctyfi vzorky vykazovaly piitomnost kostni drti, coz
indikuje pouziti strojné¢ oddéleného masa. To je vsak
pro vyrobky prodavané jako saldm Vysocina nepiipust-
né,” uvedl mluvei SZPI Michal Spacil. Tti vzorky mély
nadlimitni aktivitu vody, coz se miize negativné projevit
na trvanlivosti vyrobku. Dva vzorky nemély pozadova-
nou hodnotu obsahu ¢isté svalové bilkoviny.

Kampan policie a Alberta

Policie Ceské republiky opét odstartovala 1. prosince preventivng informaéni kampaii
,,Obezietnost se vyplati“, ktera je zaméerena na prevenci kapesnich kradezi nejen pii pfedvanocnich
nakupech. Spolecnost Ahold poskytne letos jiz podruhé k této kampani prostor v prodejnach
Albert, v in-store radiu a v magazinu pro zakazniky. Cilem kampané je piipomenout zakazniklim,
aby si pti nakupech davali pozor na své osobni véci.

Ve vsech 280 prodejnach Albert budou vyvéseny plakaty, na nichz Policie upozornuje na Casté
zpusoby kradezi. Dale bude po celou dobu kampané v in-store radiich na prodejnach vysilan spot,
ktery bude rovnéz upozornovat zakazniky, aby byli obezietni a nedavali zlodéjim piilezitost. Ve
vybranych hypermarketech Albert se budou pohybovat hlidky Policie Ceské republiky.

Vanocni cukrovinky nezdrazuji

Ceny mikulasskych cokoladovych figurek, adventnich ka-
lendari i vanocnich kolekei letos v obchodnich fetézcich
zlstavaji na stejné urovni jako vloni, v nekterych piipadech
doslo i k jejich zlevnéni. Déje se tak navzdory inflaci, kterad
podle udajii Ceského statistického ufadu v fijnu dosahla
2,3 %. Vyplyva to z analyzy spoleénosti Ceska distribucni,
ktera se zaméfila na porovnani aktualnich a loniskych letako-
vych akei Etyf potravinovych fetézci (Globus, Penny Market,
Interspar a Tesco). ,,Proti vlivu inflace zaptsobila klesajici

@ X

cena kakaa, kterd se na svétovych trzich meziro¢n¢ snizila o 12 %, tekla Michala Mal¢ikovova,
obchodni feditelka spole¢nosti Ceska distribucni.

Dm otevira dalSi prodejny

Po prodejné, kterou spole¢nost dm drogerie markt oteviela 25. listopadu v Kabatnické ulici
v Mosté, zakaznikiim otevira své brany i nova pobocka drogerie v Podébradech. Je jiz 203. prode;j-
nim mistem této spoleénosti na izemi CR. Ob& nové prodejny jsou podobné velké — ta mostecka
zikaznikiim nabizi 345 m? prodejni plochy a nejnovéj§i podébradska se rozklada na plose 321 m>.
Oba obchody maji spolecné také to, Ze vyrostly na okraji mést v retail parku. Jsou obdobné konci-
pované jako stavajici pobocky a budou nabizet stejny sortiment.

Obchodnici v letacich lakaji na slevy

Obchodni fetézce v reklamnich letacich, pomoci kterych se snazi prildkat zékazniky do svych
prodejen, inzeruji stale vétsi slevy potravin i ostatniho zbozi. Vyplyva to z priizkumu spolecnosti
Incoma GfK. Reklamnimi letdky se totiZ pii nakupech fidi znaéna ¢ast Cechil, kteti v nich hledaji
cenoveé vyhodné nabidky zbozi. ,,Zatimco loni se komunikované slevy primérné¢ pohybovaly na
urovni 20 az 23 %, tak letos jsou mezi 25 az 28 %, sd¢€lil Martin R4z ze spole¢nosti Incoma GfK,
podle kterého letaky obchodnich tfetézct hraji vyznamnou roli v boji o zdkaznika. ,,Na cenové akce
zakaznici slysi, takze podil vyrobkt zakoupenych ve slevé neustale roste,* podotkl. Napftiklad letos
v fijnu bylo v letacich obchodnich fetézcli inzerovano vice nez 35 tisic zlevnénych vyrobku. Nej-
vetsi zastoupeni mely napoje, na které ptripadlo 3965 polozek. Nasledovalo maso a masné vyrobky
(2624) a mlécné vyrobky (2158). Mezi nepotravinarskymi sortimenty vedla kosmetika (1480) a
elektrospotiebice pro domacnost (1392).

Obchodni fetézce ani v dob& hospodarské krize, kvili které Cesi méné utraceji a mnohym ob-
chodniktim klesaji trzby, nepolevily ve vydavani reklamnich letdkii. Do ¢eskych domécnosti bylo
loni podle vykonného feditele Asociace direct marketingu a zasilkového obchodu Tomase Hajka
rozesléno 3,9 miliardy téchto reklamnich tiskovin. Stejné mnozstvi reklamnich ljetdkd bylo v Ces-
ku distribuovéano i v roce 2009.
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Casopis Regal je na Facebooku!

Muzete s nami denné mluvit, sdilet
prispévky a prohlizet fotky pies
Facebook Regal. TéSime se na vasi
pfizen a zajimavé postrehy.

(Pokracovani ze stranky 1)

Tento vinny e-shop je jenom zacatkem plano-
vaného rozsahlého e-commerce projektu. Dal-
$i webové obchody zamétené na jednotlivé
produktové skupiny by mély odstartovat na
jare 2012.

Ahold vstupuje na némecky trh

Nizozemsky obchodni koncern se rozhodl
vstoupit na vysoce konkurenéni némecky
potravinaisky trh. Béhem pfistiho roku chce
oteviit ve spolkové zemi Severni Poryni —
Vestfalsko 10 potravinarskych obchodd. Ob-
chody by mély byt o velikosti 50 az 150 m?.
Pokud se osveédci, pocita se v dané konkrétni
spolkové zemi s otevienim dalSich. Expanze
do ostatnich némeckych regionti zatim neni
v planu. Celkové chce Ahold béhem pristich
péti let oteviit v Evropé 150 novych potravi-
narskych obchodd, 50 z toho v Belgii, uvedl
$éf Aholdu Dick Boer.

Nutella musi zménit etiketu

Vrchni zemsky soud ve Frankfurtu rozhodl,
ze spolecnost Ferrero musi zménit tdaje
o nutri¢ni hodnot¢ a obsahu vitaminti na etike-
té otiskocokoladového krému Nutella, protoze
jsou zavadejici. Soud rozhodoval na zakladé
stiznosti Svazu na ochranu spotiebiteld. Jed-
nalo se o to, Ze na etiketé Nutelly byly vztaze-
ny hodnoty tuku nebo cukrG k doporucené
denni davce 15 gramt produktu. Procentudlni
udaje, které se tykaly obsahu vitamin{ a mine-
ralnich latek, byly ov§em v jiné tabulce a jinou
barvou vztazeny k hodnoté¢ 100 gramt. Spo-
tiebitel tak mohl ziskat mylny dojem, Ze vyro-
bek obsahuje relativné nizké procento energie,
tuku a cukrd, zaroven ovSem velké mnozstvi
vitamin(l a mineralt.. Nutella se nyni musi pod
hrozbou pokuty 250 tisic eur vratit ke své
puvodni etiketé. Soudce ve svém zdivodnéni
rozsudku mj. uvedl, Ze spotiebitel pii typic-
kém nakupu nema dostatek ¢asu na to, pocho-
pit rozdil v udajich v obou tabulkach a mtize
tak nabyt zavadéjiciho dojmu.
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Galerie Harfa nominovana na cenu ICSC

Obchodni a zdbavni centrum Galerie Harfa vybrala Mezinarodni rada obchodnich center
(International Council of Shopping Centers — ICSC) mezi nominované evropské finalisty, ktefi se
budou uchazet o cenu ICSC Awards 2012. Vitézové budou oznameni na 37. evropské konferenci
ICSC v Berliné v dubnu pfistiho roku. Mezi nominovanymi 16 obchodnimi centry z 11 zemi je
Galerie Harfa jedina nejen z Ceské republiky, ale kromé jednoho nominovaného centra z Rakouska
i z celé stiedni Evropy. Ve své kategorii ,,Nova velka obchodni centra s plochou nad 40 tisic m**
ma Galerie Harfa dalsi tfi rivaly: jednoho z Francie a dva z Turecka. ICSC Europe kazdoro¢né
ocenuje nejlepsi obchodni centra ve ¢tyfech kategoriich: Nova mala obchodni centra s plochou
mensi nez 20 tisic m?, Nova stfedni obchodni centra s plochou 20 aZ 40 tisic m?, Nové velka ob-
chodni centra s plochou nad 40 tisic m? a Rekonstruovana nebo rozsifena centra. O cenach rozho-
duje porota slozend z odbornikil na retailovy trh. O ceny ICSC Awards 2012 se mohla uchazet
centra, kterd byla nové oteviena ¢i rekonstruovana nebo rozsifena v obdobi mezi 1. ¢ervencem
2009 a 30. ¢ervnem 2011.

Osobnosti ceského direct marketingu je Evzen Drtina

Vitézem letoSniho roc¢niku soutéze Osobnost ceského direct
marketingu se stal generalni feditel agentury Wunderman Evzen
Drtina. Odborna porota vitéze vybrala z pétice finalistt. Vysledky
soutéze byly zvefejnény na konferenci Call centra 2011.

,,D0 pozice Osobnost ¢eského direct marketingu, tedy do pomy-
slné sin¢ slavy, se snazime postupné vybirat takové osobnosti,
které se vyznamnou mérou zaslouzily o rozvoj ¢eského piimého
marketingu, sdélil feditel Asociace direct marketingu a zasilko-
vého obchodu Tomas Hajek. Pred dvéma lety, tedy v prvnim roc-
niku soutéze, byl do sin¢ slavy uveden Lubo$ Beniak ze spolec-
nosti Reader’s Digest. Loni zvitézil Jan Dvordk z firmy IMP,
Kosmetika Fleur de Santé.

Najemneé je stabilni

V¥3e ndgjemného maloobchodnich prostor je v Cesku stabilni a neméla by se vyrazn& ménit ani
na prelomu leto$niho a ptistiho roku. Podobna situace je az na vyjimky také v celé Evrop€. Vyply-
va to ze zpravy spolecnosti Colliers International, ktera sleduje Grovenn ngjemného napii¢ celym
regionem Evropy. ,,Neptedvidime velké zmény v mistnim maloobchodnim ngjemném po zbytek
tohoto roku ani na zac¢atku roku 2012, sdélil Omar Sattar ze spolec¢nosti Colliers International CR,
podle kterého zejména ve vétSich méstech nijemné ziistane stabilni. Mirny nartst 1ze ocekavat
pouze u nejlépe umistnénych prodejen v silnych obchodnich centrech.

V Praze se mési¢ni najem na prednich t¥idach nyni pohybuje stabilné na trovni 200 eur za m?,
zatimco najem v prednich obchodnich centrech ¢ini 90 eur za mésic. V porovnani se Slovenskem a
Polskem vykazuje ¢esky maloobchodni trh vétsi vynosy. V Bratislave je najemné na ptednich tii-
déch na urovni 40 eur, ve Varsavé 90 eur.

Pivni Vanoce

Velké tuzemské pivovary na letosni Vanoce podobné jako
v minulych letech ptipravily pro své zakazniky vanocni baleni
piv. Jiné, zejména ty mensi, uvatily pro vanoc¢ni trh varky special-
nich piv. V nabidce pivovarii se objevuji také originalni lahve
nebo netradi¢ni adventni kalendat. Zaver roku na pivnim trhu je
kazdoroéné charakteristicky zvySenym zajmem zakaznikd prede-
v§im o silngjsi a drazsi piva. Specialni baleni 20 riznych piv ze
sedmi svych regionalnich pivovart pfipravila pro predvanoéni
obdobi skupina K Brewery. Tuzemska pivovarska jednicka,
Plzeiisky Prazdroj, nabidne na Vanoce svétly lezak Pilsner Urqu-
ell podobné¢ jako loni v netradi¢ni jednolitrové retro 1ahvi s kera-
mickym uzavérem a také vanocni baleni piv s ptibalenymi darko-
vymi predméty. Pivovary Staropramen uvadéji na vanocni trh
limitovanou edici lezaku Stella Artois v 1ahvi o objemu 0,75 litru
s originalnim designem a korkovym uzavérem. Méstansky pivo-
var Strakonice, posledni pivovar v zemi, ktery je v majetku mes-
ta, zatazuje do prodeje dva nové produkty. V omezenych edicich
nabizi pivo Cokoladovy special a Vanoéni svétly special.
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Schlecker komunikuje turecky

Poprvé ve své historii v Némecku zkusil
Schlecker distribuovat své reklamni prospekty
i v tureckém jazyce — tedy uréené mistni po-
Cetné mensing. V ramci testu byly letaky dis-
tribuovany v Duisburgu. Pokud bude mit tento
krok patficnou odezvu, pocitda Schlecker i
s nasazenim dalSich komunikac¢nich prostfed-
ka v tureckém jazyce. V ramci dalsi faze také
mize nasledovat zavedeni produktd tureckého
puvodu do vybranych filidlek. Jde o soucast
nové mikromarketingové strategie Schleckeru,
kdy se jednotlivé pobocky ptizpisobuji svym
sortimentem mistim obyvateliim — napf. ve
Ctvrtich s prevazné starSimi lidmi se obsah
regalt 1i8i od obchodd ve ctvrtich, kde ziji
hlavné rodiny s détmi.

Aldi a Lidl ve Francii stagnuji

Boom diskontnich fetézci Aldi a Lidl na
francouzském trhu se zd4d byt prozatim
u konce. Trzni podily obou fetézci uz pies dva
roky stagnuji. Celkovy podil diskontii na obje-
mu trhu ve Francii je podle deniku Le Figaro
uz tfetim rokem za sebou 13,6 %. Z toho ne-
zménénych 2,5 % piipada na Aldi a 4,5 % na
Lidl — navzdory nardstu prodejni plochy. Az
do roku 2008 ptitom oba diskonty nepietrzité
rostly. Od té doby ztratil na dynamice i nartst
prodejni plochy. Od roku 2009 oteviel Aldi ve
Francii kolem 70 novych pobocek, v ptipadé
Lidlu je to ro¢né 50 az 60 novych obchodi.
Celkem nyni provozuje Aldi 850 obchodd,
Lidl 1600. Konkurence udajn¢ zareagovala na
agresivni némecké firmy, zni mozné vysvétle-
ni stagnace obou. Zvysila tlak na dodavatele a
zavedla diskontni ceny pro vybrané druhy
zbozi. A navic zaspaly oba némecké diskonty
trend, kdy stale vice Francouzii objednava
potraviny pres internet.

Personalie

« Novym marketingovym feditelem spolecnos-
ti Pivovary Staropramen se stal Dimo Dimov,
ve funkci nahradil Petra Skopalika. Dimov
doposud ptisobil na pozici marketingového
feditele bulharské pivovarské jednicky, spo-
le¢nosti Kamenitza AD, ktera patii do stejné
skupiny jako Pivovary Staropramen. Pivovary
Staropramen jsou za Plzefiskym Prazdrojem
dlouhodobé dvojkou na ¢eském pivnim trhu,
na némZ maji zhruba 15procentni podil. Spo-
le¢nost patii do skupiny StaBev sidlici v Praze
spolu s dal$imi pivovary v Chorvatsku, Ma-
darsku, Cerné Hote, Rumunsku a Srbsku.
Skupina ma obchodni aktivity také na Sloven-
sku a v Bosn¢ a Hercegoviné. Jejim vlastni-
kem je firma CVC Capital Partners. Ta pivo-
vary v prosinci 2009 koupila od pivovarského
gigantu AB InBev.
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