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Obchodni retézec Tesco otevre dalSi prodejnu F&F

Tesco v Cesku buduje sit’ oddvnich prodejen zamétenych na modni znacku F& F, kterou prodava
v hypermarketech a obchodnich domech. Prvni prodeina F&F Store byla loni v zaii oteviena
v prazském obchodni domé Palladium a letos na podzim
Tesco dalSi obchod F&F zprovozni v brnénském zabav-
nim centru Olympia. ,,Znactka F&F je jiZ nyni velice po-
puldni a druhy samostatny obchod ndm umozni oslovit
dalSi potencidni zékazniky, ktefi tak ziskaji prileZitost
sezndmit se s na§ modou,* sdélil CTK generdni teditel
znatky F&F pro stiedni Evropu Jason Tarry.

Znxka F&F byla uvedena na trh ve stiedni Evropé
v roce 2008 a nyni ji Tesco prodava v 11 zemich svéta,
piicemz prazské prodeina F&F byla prvni svého druhu.
Informace o pripadné expanzi obchodit F&F v Cesku ¢i
na zahrani¢nich trzich spolecnost Tesco nezveignila
Otevieni brnénské prodeiny vedeni obchodniho tetézce
Tesco ale ozn&ilo za , dal§i strategicky krok v ramci ex-
panze této znacky" .

Obchodni tetézec Tesco je dlouhodob& nejvétsim pro-
dejcem textilu v Cesku. Predloni Tesco s odhadovanymi
trzbami 4,6 miliardy korun obhgjilo prvni pozici a mélo
velky naskok pred specializovanymi prodejci textilu. Dru-
héa spolecnost New Yorker, ktera v Cesku provozuje zhru-
ba ¢tyti desitky odévnich obchodii, vykézala trzby zhruba
2 miliardy korun. Britské spole¢nost Tesco na tuzemsky trh vstoupila v roce 1996 a nyni v Cesku
provozuije pres 210 obchodii, 18 Eerpacich stanic a sedm obchodnich center.

v VvV n 0 s ra 14
Tti Ctvrtiny Cechu maji zajem o bezkontaktni platby

Vice neZ tii &tvrtiny Cechtt maji z&em o bezkontaktni platby pomoci platebnich karet nebo mo-
bilnich telefont. Davodem je predevsim rychlost a jednoduchost takové platby, vyplyva z priizku-
mu karetni asociace MasterCard. Bezkontaktni platebni karty zatim nabizi v CR jen nekteré banky,
navic chybi termindly najejich piijiméani. Odbornici i banky o¢ekévaji rozvoj bezkontaktnich karet
aplateb predevsim v prigtim roce.

Podle prizkumu spolecnosti MasterCard
by placeni bezkontaktné CeS nejvice oceni-
li v obchodech s potravinami nebo super- |
marketech, ato v 84 %. Dde by jim tao
forma placeni piiSa vhod ve veiejné dopra-
vé av restauracich, kavérnéch, fast foodech
nebo na Cerpacich stanicich. Dvé tietiny
Cechi by piitom pro bezkontaktni platby
nejvice vyuZilo platebni karty nebo mobilni
telefon. Z dalSich moznosti by uvitali prive-
Sek nebo hodinky. Muzi by piitom ve srov-
nani se zenami ocenili spiSe mobily nebo hodinky. Takto je ptitom jiz dnes mozné platit na Sloven-
sku. U Zen podle priizkumu bodovaly prsteny nebo naramky.

Jiz pred prézdninami zacala bezkontaktni platebni karty vydavat v Cesku Citibank. Do konce
fijna pak banka nabidne jako prvni na tuzemském trhu specidini naepky, které klientim umozni
platit bezkontaktng, tedy stejné jako platebni kartou.

Na zagatku ijna také uvedla banka na trh novou bezkontaktni kreditni kartu Citi Life Metropole,
které nabizi vyhody pti nékupech nejen v nakupnim centru Metropole Zli¢in v Praze.

Ceské sporitelna oznamila, Ze bezkontaktng bude moZné od tijna platit v siti prodejen Spar, vy-
branych prodejnach C&A, Baumax, v siti multikin Cinema City a prazskych prodejnach Kauflan-
du. Od pri&iho roku spotitelna predpoklada nasazeni bezkontaktnich terminaa napiiklad i v ob-
chodech Penny Market, Billa, Lidl, OBI, Kika nebo Datart. Sporitelna za¢ala bezkontaktni karty
vydavat v pondéli. U bezkontaktnich plateb se zpravidla nemusi transakce do ¢astky 500 K¢& ove-
fovat zadanim PIN kédu.
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Nestlé uvede spot pro zvifata

Firma Nestlé coby jeden z ngjvétSich svéto-
vych vyrobcii zviteci stravy ozndmila, Ze uve-
de prvni televizni spot uréeny vyhradné psam.
Jeho specifikum bude spogivat pravé ve vyu-
Ziti  vysokofrekvenéniho zvuku. ,Ps dysi
dvakré ostigi nez lidé. Mohou zachytit frek-
vence, které jsou pro lidsky sluch nepo-
stiehnutelné, a jsou oproti lidem lepSi i v roze-
znévéni riznych zvukd,” uvedl Gerog Sander
z némecké spolecnosti Nestle Purina PetCare.
Novy tiiadvacetivtefinovy spot pro znagku
psiho Zrédla Beneful by se mél poprvé objevit
tento tyden v rakouské televizi. Ozyvat se
v ném bude zvuk pfipomingjici pravé onu ,, psi
pistalku”, zpopul arizovanou zminénym japon-
skym televiznim seridlem. Piskany signd by
mél psim evokovat hru. ,N&S spot cili jak na
zvite, tak na jeho majitele a podpoii onen
zvl&Stni osobni vztah mezi nimi,” tvrdi Xavier
Perez, brand manaZzer znacky Beneful pro
Evropu.

Planet stores nedosahuji uspéchu
pilotnich prodejen

Carrefouru se s formatem prodgjen Planet
stores nedaii tak, jak diboval jejich zkusebni
provoz. Obchodni feditel Carrefouru José
Carlos Gonzalez-Hurtado se na berlinské kon-
ferenci World Retail Congress vyjadiil, ze s
vedou hufe nez jgjich pilotni prodeny. Proto
chce Carrefour ozivit forméat hypermarketi,
aby zeiména ve Francii, ktera je jeho negjvét-
§im trhem, obnovil trzby. Prodejny Planet jsou
prostorngjsi, jsou v nich vétsi détské koutky i
vice prostoru pro kategorie mrazenych potra-
vin, organického zbozi, kosmetickych a méd-
nich produktt. Zkusebni prodejny jsou v pro-
vozu od |oiiského roku. Podle Gonzalese-Hur-
tado jich manyni Carrefour padesét.

Auchan mifi do Arménie

Reditd Auchan Group Jean-Paul Filliat
véera na ndvstévé Jerevanu oznamil, Zze se
spolecnost v Arménii chystareaizovat néklad-
né projekty. Fillia se v Jerevanu se3dl se sta-

(Pokracovéni na strance 2)
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Budvar uvedl na trh nové prepravky na lahve

Ceskobudgjovicky Budvar uvedl na trh nové pre-
pravky pro pullitrové lahvové pivo. Naklady na potize-
ni vice nez milionu kusi téchto beden, které zatim
budou vyuZivat pouze odbératelé v Cesku a na Sloven-
sku, &inily 200 miliond korun. CTK to sdlil mluvei
Budvaru Petr Samec.

~Nové piepravky poskytnou zakaznikim vyrazné
vySSi uzivatelsky komfort. Jejich drzadla jsou totiz
vyrobena z mékkého, avSak vysoce odolného materia
lu, ktery zamezi neptijemnym otlakam prsta pti mani-
pulaci,” uvedl manaZer pro inovace ¢eskobudgjovické-
ho pivovaru Marek Honetschlager. Podle Samce nové
bedny na dvacet lahvi designem odpovidaji pozadav-
kam trhu. Budvar tim navic §ednotil podobu pirepravek, ve steinych uz totiZ nabizi pivo o objemu
0,33 litru. Pogatkem pii&iho roku pivovar nasadi nové bedny také do Némecka, Rakouska, Mad’ar-
ska a Slovinska. Postupem ¢asu pak z fetézce zmizi vSechny piepravky se starSim designem.

Budgjovicky Budvar loni vyvezl 604.791 hektolitrti piva, nejvice v 115leté historii firmy. Mezi-
ro¢né se export zvysil 0 4,3 %. Piedloni Budvar vyrobil celkem 1,2 milionu hektolitrii piva, mezi-
ro¢né o 2,8 % méng. Trzby se mu ale zvySily 0 1,2 % na 2,4 miliardy korun. St&ni podnik dosahl
zisku pred zdanénim 298,6 milionu korun, meziro¢né o dvé pétiny vice.

Kotva s maskotem

Obchodni dim Kotva piedstavil na zacétku fijna své nové logo a dokonce i maskota. ,, Dlouho
jsme se zamy3ldi nad ikonou, jgiz charakter a sila odpovida tradici a zna¢ce OD Kotva. Nakonec
se prosadila nelstupnost a sila ceského
dvouocasého Iva, ktery se tak stava tvari
naseho obchodniho domu,” vysvétluje vol-
bu marketingova fedite ka Markland Kotva
Petra Kalovd Navrh ikony lva redizovala
agentura Comtech. V ramci komunikagni
kampané na podporu image je vyuzivano
piedevSim tradi¢nich médii, jako jsou hill-
boardy, megaboardy, CLV, lavicky, ramecky
a dal§i nosi¢e veetné vyuziti samotné uni-
kani budovy obchodniho domu. Soucasti
kampané jsou i nova média, jako napi. pojizdny LCD panel, on-line aktivity s vyuzitim nového
webu OD Kotva a Facebooku OD Kotva. Kampati podpoti také kontinudini off-line i on-line PR
aktivity doplnéné o nakup inzertnich ploch. Na nové image kampani se podili spole¢né s agenturou
Comtech také marketingova spole¢nost BON Media a grafické studio Martiny Téthové.

Devadesat procent Cecht nakupuje na internetu

Z prizkumu spolednosti MasterCard vyplynulo, Ze 90 % Cechii nakupuje na internetu. Podle
prizkumu Masterindex povaZuje internetové ndkupy vice jak polovina Cechi (53 %) za bezpené.
Nejcastéji si to mysli pravé ti, ktefi nakupuji na internetu frekventované (81 %). Necastéji se
v Ceské republice na internetu nakupuje elektronika (65 %). Dde se Ced réadi Ucastni interneto-
vych aukci (40 %) nebo si porizuji obleceni (36 %). Ceské Zeny na internetu nakupuji nej castsji
elektroniku (52 %) ¢&i obleceni (45 %). Muzi kromé elektroniky (77 %) a internetovych aukci
(41 %) uprednostivji nékup vybaveni do domacnosti (32 %).

Windsor opét na pultech

V ramci mezinarodniho veletrhu Zemé Zivitelka piedstavila spolecnost Alpa nové vyrobky ne-
davno inovované fady masaznich prostiedki a po 20 letech vrétila natrh i holici krém pod znag-
kou Windsor. ,, Impulzem pro novou fadu
masaznich prostiedka byl nevidany zgjem
spotiebiteld, ktefi pozadovali  konkrétni
vlastnosti u vybranych produktd této ko-
lekce.

Nasi inovovanou masazni fadu jsme

balzam s vysokym podilem kafru,” upiesnil Pavel Smazil, vedouci obchodniho Useku spole¢nosti
Alpa. Halici krém Windsor piichézi natrh v ptivodni a osvédéené recepture, v jaké se vyrabél pied
dvaceti lety.

»UZ v uplynulém roce jsme zaznamenali zvySenou poptavku po tomto druhu vyrobku, a jeikoz
nel ze prehlédnout ani vzristgici oblibu mokrého holeni, potazmo celého ceremonidlu s nanaSenim
krému &étkou; rozhodnuti o rozsiteni panské kolekce o halici pénivy krém bylo nasnadg,” dodal
k uvedeni vyroku natrh Pavel Smazil.
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rostou mésta Karenen Karapetianem. Jednani
byli UG¢astni také top manazeri Al Hokair
Group a Spanélské Inditex Group, které do
Jerevanu pozvala spole¢nost Tashir Group, jiz
&éfuje rusko-arménsky businessman Samvel
Karapetian. Reditel Al Hokair Group Simon
Marshall se s Tashir Group dohodl na spolu-
préci v ndkupnim centru Dalma Garden Mall,
kde podle jeho ov maji byt zastoupeny zn&
mé svétové znacky za dostupné ceny, aei na
rozvaji dalSich komerénich zon.

Edeka planuje expanzi za miliardu

Spolecnost Edeka oznamila, Ze v roce 2012
hodl& utratit 1 miliardu eur za svou da§ ex-
panzi. V pii&im roce chee totiz oteviit dalSich
200 supermarkettt a mensich prodgjen. Podle
zprév, které se objevily v némeckych médiich,
zkouSi spolecnost novy format prodejen jiz
v Hamburku. Diky tomuto kroku ma vznik-
nout kolem 10 tisic novych pracovnich mist.
Reditd spolegnosti Markus Mosa se necha
slySet, ze zatimco forméa supermerketu ma
jedté stdle vysoky potencial, nékteré dasi
prodejny se budou muset zrust, protoze jsou
budto moc malé, nebo zastaralé, a spolecnost
stoji zbytetné vysoké provozni naklady. Dal &
podrobnosti pry spolecnost sdéli na nadchaze-
jicim veletrhu Expo Real 2011 v Mnichove.

Britské Tesco nejhuife za 20 let

Nejvetsi britsky retailer Tesco minuly tyden
odhalil, ze s v trzbach v minulém pilro¢nim
obdobi vede nghuie za poslednich 20 let.
Brit&ti zékaznici totiZz v didedku recese ome-
zuji vydaje na ndkupy nebo prechazgi k dis-
konttim, jak je Lidl nebo Aldi. Analytici oce-
kavaji, e pokles trzeb za prvni polovinu roku
bude okolo 1 %. A v poslednich tydnech se
tempo poklesu jesté zrychluje — za posledni tfi
meésice je pokles az dvouprocentni. Az 20 %
britskych trzeb Tesca tvoii spotiebni zboZzi
jako oblegeni, elektronika, knihy a DVD, ato
miZe byt jednim z problémi. To jetotiz préveé
to zboZzi, nanémz zakaznici nyni Setii negjvice.
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Dve obchodni centra za 300 miliont eur

Meyer Bergman, evropska firma zabyvajici se spravou investic do nemovitosti, a kanadsky pen-
zijni fond The Healthcare of Ontario Pension Plan (HOOPP) koupily za ¢astku blizkou 300 mil.
eur dvé obchodni centrav Ceské republice. Obchodni centra koupily od firmy Multi Corporation,
nejvétsi evropské spolecnosti zabyvajici se vystavbou obchodnich center. Jedné se o centra Forum
Nova Karolina v Ostravé a Forum Usti nad Labem. Nova Karolina, ktera vychézi z ptavodniho
projektu Rema K ool haase, mé hrubou pronajimatel nou plochu (GLA) 58 tisic m?. Mé& se sté domi-
nantnim ostravskym regiona nim obchodnim centrem a jgi otevieni je planovano na birezen 2012.
Pil roku pied otevienim je jiZ predprongjata z vice nez 85 % a k nejveétsim nadnarodnim ngem-
ciim patii firmy Albert, H&M a C& A. Forum Usti je obchodni centrum o ploSe 27 tisic m? ve dvou
podlaZich, které bylo otevieno v listopadu 2009. K hlavnim ngjemcim patii Palace Cinemas, New
Yorker, C&A aH&M.

Na trhu Amundsen brusinka

Spolec¢nost  Stock  Plzen
rozSifuje fadu ochucenych
vodek Amundsen o variantu
s prichuti brusinky — Amund-
sen Cranberry. Pro Amundsen
Cranberry zvolil Stock Plzen
stginy koncept jako u lon-
skych novinek Pear a Melon.
»Razime trend, v jehoz ramci nabizime ochucené vodky jako produkty s vySSi ¢irosti, s nizSim
obsahem cukru a obsahujici ¢isté prirodni ingredience,” uvedla brand manazerka znacky Amund-
sen Hana Srachtova Sézka na brusinku vychézi ze spotiebitelskych testt, v nichZ s tato varianta
vedlanglépe.

Ceske pivo 2011 - ceny udeleny

Ocenéni za nejlepd pivajiz v 11. roéniku soutéZe Ceské pivo prevzali pivovarnici na Svatovac-
lavské davnosti ¢eského piva 2011. Savnostni vecer se konal u prilezitosti oslav svatého Vaclava,
patrona ¢eskych pivovarnikt a sladovnikd. V tomto roce pivovary piihlasily 69 piv, coZ je druhy
nejvysSi pocet v dosavadni historii soutéze.

V kategorii nealkoholickych piv, v niz soutéZilo 10 piv, své lofiské prvenstvi obhgjilo pivo Birell
z produkce skupiny Plzensky Prazdroj. Ve stde velmi populérni kategorii svétlych vycepnich piv,
do niz pivovary prihlésily 17 piv, se o prvni misto podélilo pivo Staropramen Svétly, ktery vyrabi
Pivovary Staropramen, s Holbou Classic z pivovaru Holba patiici do skupiny PMS Prerov. V kate-
gorii tmava piva, kde byla soustiedéna vycepni piva alezaky (9 piv), vyhrdo pivo Ferdinand tma-
vy lezék z Pivovaru Ferdinand.

Nejdynamictéji se rozvijeici segment piv u nés je kategorie 11% piv, kterd méla jako soutézni
kategorie svou premiéru. PrihlaSeno bylo 20 piv, zvitézilo pivo Jindiichohradecka jedenéctka od
vyrobce Rodinny pivovar Bernard. Nejprestiznéjsi kategorii mezi pivy jsou svétlé lezéky, kde jich
letos bylo prihl&Seno 13. Prvni misto ziskalo pivo Litovel Premium z Pivovaru Litovel.

Sestka s daléimi zménami

Obchodni  centrum  Sestka  dokon¢ilo
dalsi fazi zmén. Ngvyraznéj§i obmenou
proSastravovaci zona, novy styl ziskaai
obchodni pasaz centra. Nova stravovaci
zOna, tzv. food court, piindSi moderni
vybaveni a jednotné oznageni. Sestka
zahgjilaremodeling pied rokem.

.,V minulych mesicich tak Sestka proda
fadou zmén a vylepSeni a jgi interiéry
dostaly takiikajic novou tvér. Upravy se
tykaji jak obchodni paséze, tak i odpogin-
kové a stravovaci zény. Obchodni pasaz
Sestky tak ziskala naptiklad nové podhledy, nova svitidla, novy orientacni systém, podiahy, nové
zékaznické toad ety, mobilid a interiérovou zelen. Chystame se také zprovoznit novou televizni
sténu a systém zobrazovani informaci o priletech a odletech z ruzyinského letisté,” priblizuje Vac-
lav Jonds, Head of Asset Management spolecnosti CA IMMO, vlastnika obchodniho centra Sestka.
Dalsi faze remodelingu je naplanovana na prvni polovinu pristiho roku, kdy projde proménou také
vnéjsi vzhled budovy a vstupy do obchodniho centra.

ltalsky McDonald's s hamburgery
od michelinského kuchare

Retézec s rychlym obgerstvenim McDo-
nald's rozSifi v Italii na omezenou dobu svaji
nabidku o speciality navrzené nejslavnéjSim
italskym kuchafem. Gaultiero Marchesi, které-
mu se jako prvnimu italskému kuchati podati-
lo ziskat tfi michelinské hvézdy, vytvaril pro
nejvetsi svétovy tetézec s rychlym obgerstve-
nim dva hamburgery a dezert, které budou
v restauracich v zemi v nabidce od 5. do
15. listopadu. ,Vyttibené" hamburgery se
jmenuji Vivace a Adagio a jgich cena je
4,70 eur (117 Kg).

Personalie

- Napozici teditelky komunikace spole¢nosti
Tesco nastoupi 1. listopadu Emilie Prazékova
Nahradi tak Evu Williams, ktera v cervenci
odesla narodi¢ovskou dovolenou. V této pozi-
c¢i bude zodpoveédné za korporatni komunika-
ci, filantropické projekty a vztahy se séni
spravou. Emilie Prazékova prichazi z agentur-
ni strany. Od roku 2002 pracovala v ngvétsi
Ceské PR agenture AMI Communications,
naposledy jako Senior Account Director pro
oblast zdravotnictvi. Vystudovala Vysokou
Skolu ekonomickou v Praze a Filozofickou
fakultu Univerzity Karlovy.

- Od 1 fijna se stal novym marketingovym
feditelem Heinekenu Jifi Ré&kosnik. Soucasné
se stal ¢lenem predstavenstva spolecnosti. Ve
funkci stiida Jifiho Imryska, ktery se z osob-
nich dtivodii rozhodl nepfijmout nabidku Hei-
nekenu v zahrani¢i. V kariée se proto Jii
ImrysSek rozhodl pokracovat mimo Heineken a
ze spole¢nosti k 30. zati odesd.

- Novou PR manazerkou a mluvei spolecnos-
ti Kofola, ktera bude zastieSovat interni a
externi komunikaci Kofoly v Cechach a na
Slovensku, se od 1. fijna 2011 stala Hana No-
vakové, rozend Bednérova.

- Vladimir BereS, manaZer expanze develo-
perské spolecnosti Inter IKEA Centre CR/SR,
se od zé&fi letosniho roku stal regiondnim
manaZzerem oddéleni managementu center
spolecnosti IKEA MOS v Moskvé. Po Uspés-
ném devitiletém pasobeni v Cesku a na So-
vensku Vladimir BereS nyni fidi rusk& nakup-
ni centra MEGA v lokditach Adyge, Rostov
na Donu, NiZnyj Novgorod a Kazai.

- Andrew Krenek se std teditelem v oddéleni
Poradenstvi pro fizeni lidskych zdroji (HRM)
ve spolecnosti PWC Ceska republika. Ve své
nové funkci bude odpovédny za fizeni a dalsi
rozvoj poradenskych sluzeb PwC v oblasti
HRM v Ceské republice. Do PwC piichézi
z poradenské spole¢nosti Aon Hewitt (diive
Hewitt Associates). Tam putisobil podednich
pét let na pozici vykonného feditele pro Ces-
kou republiku a S ovensko.
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