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Dixons Retail pijme v Brné pres 150 novych lidi

Britsk& spole¢nost Dixons Retail, kterd v CR provozuje maloobchodni fetézec Electroworld,
chce v Brné pro centrum sdilenych duzeb piijmout vice nez 80 zaméstnanci. Nabirat budei inter-
netovy obchod Pixmania, ktery je sou¢asti koncernu. Celkem majit az o 70 lidi.

Podle analytika spolecnosti Cyrrus Ondieje Moravanského jsou aktivity Dixons Retail pro Brno
dobrou zprévou, i kdyz méng vyznamnou. , Stéle vice zahrani¢nich firem umistuje do CR i Brna
podobn& centra, ktera douzi klientim ve vice zemich. V Brné je to napriklad Lufthansa” uved
Moravansky. Podle ngj je to odrazem stdle platné konkuren¢ni vyhody kvalitni pracovni sily i
geografickeé polohy, kterou Brno nabizi. ,, Predpokl adam, Ze firma nabidne pracovni mista zeména
jazykove vybavenym lidem,” dodal Moravansky.

Britsky Dixons Retail se orientuje na maloobchod a sluzby v oblasti €ektroniky. Centrum sdile-
nych duzeb méafirmav Brné od roku 2007. Nyni tiisetélenny tym doplni 80 novych pracovnikii na
pozice ve sluzbéach zékaznikam, ve finanénim fizeni a v informacnich technologiich. Maji obslu-
hovat z&kazniky ve 12 jazycich.

Dixons Retail provozuje ve 26 zemich vice nez 1200 klasickych ¢&i internetovych obchodi a
zaméstnévéa 38 tisic lidi. Jeho Electroworld provozuje v CR a na Slovensku 23 obchodi. V Brng
ma dva tyto obchody a centralni sklad.

Makro zavadi novou sluzbu dovazky cerstvych ryb

Spole¢nost Makro Cash & Carry zavédi novou
sluzbu dovézky ryb pro HoReCa zékazniky, Ex-
press Delivery. Z rybi platformy v Cakovicich, kde
se ryby skladuji i zpracovavaji, je mozné dovézt
objednavku do restaurace béhem nékolika hodin od
jejiho piijeti. Pro Express Delivery z ¢akovické
platformy je uzpiisoben také autopark se specidng
upravenymi vozy pro piepravu ryb. Meziroéni na-
rast dodavek ryb HoReCa zékaznikim stoupl ve
srovnani s lonskem o 20 %. Makro spolupracuje
s 6200 HoReCa zékazniky, de cerstvé ryby zavazi
také do dalSich asi 40 velkoobchodii Makro/Metro
v CR, SR, Mad'arsku, Bulharsku a Srbsku.

Bernard Schaut, Key Account Manager Fish
Makro Cash & Carry, k celému procesu fika: ,Mtzeme s dovadlit, aby zaklad vSech nasich objed-
navek tvorily ryby, které maji naS zékaznici namenu. Tim je zgjisténo, Ze zakaznikim vzdy vyho-
vime. Ryby si od nés mohou objednat 24 hodin predem pét dni v tydnu.”

Rybi platforma v Cakovicich byla oteviena v roce 2006 a skladuje se zde celkem 110 druhi ryb
od cca 30 dodavatelt. Z toho as 80 % tvoii morské ryby, 11 % sladkovodni, 6 % mekkys a 3 %
hlavonoZci. Ryby se na platformé v Cakovicich také kuchaji, porcuif, filetuji, vakuuiji, udi a provo-
zuje se zde vivarium pro Zivé humry.

Slovenska vodka destilovana stribrem na ¢eskem trhu

Leader na sovenském trhu s alkoholem, spole¢nost St. Nicolaus Trade, uvéadi v CR natrh svou
prémiovou vodku Nicolaus Extrajemnavodka. Ta ziskaa v |etoSnim ro¢niku mezinarodni soutéze
World-Spirits & Award Festival 2011 zlatou medaili v kategorii vodek. Pro jgi vyrobu zavedia
spole¢nost v lihovaru v Liptovském Mikul&Si
specidni technologii osminasobné destilace pres
stiibrné filtry. Vyhodou této technologie je podie
generdniho feditele spolecnosti Véaclava Gargu-
|aka zejména vysledna ¢irost lihoviny. Marketin-
gova kampaii nového produktu v CR zdiraziiuje
zminované zlaté ocenéni na prestizni soutézi a
spojuje ho s dal§im drahym kovem ve sloganu
»Stifbrem filtrovand, zlatem ocenénd“. Jako podporu prodeje zavadi St. Nicolaus podle obchodni-
ho a vykonného feditd e Jitiho Stesa venkovni nosi¢e, print, POS a také on-line kampaii na webo-
vych strankach Facebooku — cilovou skupinou maji byt zejménalidé ve véku 3040 let.
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Tesco pfipravuje cenovou valku

Tesco se ve Velké Britanii chysta rozpoutat
cenovou valku mezi supermarkety. Na musce
ma zejména konkurenty Asda, Sainsbury’s a
Morrisons, ae také diskontni tetézce Aldi
nebo Lidl. V poslednich mésicich Tesco mirng
ztréei podil na trhu, zefména kvili strategii
Asdy snizit ceny o 10 % na jeden nékupni
koSik. Podle ¢asopisu The Grocer se Tesco
chysta na novy Utok. O&ekava se, Ze z dil¢ich
cenovych akci se preorientuje zeiména na
permanentni ploSné snizeni cen na vSechno
zbozi. Tento tah potom donuti Aldi, ktery je
soucasti nejvetsiho svétového fetézce — ame-
rického Wamartu, aby bud’to snizil ceny, nebo
porusil své diby zékaznikam. Zdroje z oboru
tvrdi, Ze Tesco hodla své manaZery s novou
kampani seznami béhem nékolika pristich dni.
Na pristi vikend dokonce veSkerému persona-
lu zakazalo vzit s dovolenou, aby véas gihli
piecenit vSechno zbozi na prodejnéch a vyvé-
sit nové bannery.

Philip Dorgan, odbornik na retail spole¢nos-
ti PAmure, i daSi odbornici informace potvr-
zuji s odkazem na to, Ze podzim je tradi¢né
nejvyostiengjSim obdobim konkurence mezi
food retailery. Snizeni cen také napovida
Gtlum promo aktivit Tesca v srpnu. Spekuluje
se, Ze Tesco neékteré skupiny vyrobka zlevni
na5, 4,3,2allibru.

Planovana strategie ma Tescu prinést vétsi
zisk, podle britskych retail anaytika totiz
podil Tesca na britském trhu pomalu klesa
Aby se nedostalo pod 30 %, udéla pry cokoliv.
Tesco se podle slov svého tiskového mluvéiho
nechce ke spekul acim vyjadiovat.

Aldi modernizuje své prodejny

Aldi Nord, vlastnik spole¢nosti Dutch Aldi,
potichu testuje novy formét prodejen. Uved to
holandsky server Disrifood. V belgickém
Gentu otevid Aldi prodgnu, ktera je vétsi,
svétlgjSi, s novymi fotografiemi nad regdly i
novym logem. Prodgina pasobi celkové svét-
lgi i diky vétSim oknam. Zéroven jsou lépe
vystaveny produkty Aldi Sid. Sortiment nové
generace je skoro stginy jako standardni do-
davky. Diky zavésnym fotografiim nad regdy
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Dietplus chce rozvijet franchisingovou sit

Prvni regiondlni centrum Dietplus bylo otevieno v Usti nad Labem. Doposud u nés byla dvé
centratéto franchisingové sité pouze v Praze. ,, Centrav Praze jsou nase firemni, ade chceme jit dd
cestou franchisingu jako v Usti nad Labem. V Cesku franchising zatim neni prilis rozsiteny, de
jinde ve svété je to osvédéend cesta k podnikani, ktera minimalizuje rizika, protoze franchisant
ziska osvédceny koncept, know-how a marketingovou podporu z centra. V pripadé Dietplus se
jedna o obrovsky trh, minimalné tretina lidi na svété chee a potiebuje zhubnout,” uvadi Iveta Ber-
kovicova, projektova manazerka firmy.

Projekt Dietplus ¢eské spolecnosti Internationa Diet kombinuje nutriéni poradenstvi s individu-
ani nabidkou dietniho jidla pro cely den. Firma Internationa Diet je soucésti potravinéiské skupi-
ny United Bakeries. Jidla pro centrav CR i zahrani&i se vyrébgji v Miling v jedné z provozoven
idandské spole¢nosti Bakkavor Group.

Termix v novém obalu

Polabské miékarny uvadgji na trh sviij vyrobek Termix
v novém obalu. Termix, ktery se v Podébradech vyrébi iz
35 let, bude nyni ,,oblecen* do retro stylu. ,,Nové obaly,
které jsou ladény do oblibeného retro stylu, maji pro kaz-
dou prichut’ (kakao, vanilka, jahoda) svou vlastni typic-
kou barevnou duhu,” Fika Petr Juran, account director
agentury Comtech, ktera nové obaly pripravila

Ceské pekarny jsou v éervenych éislech

Podl e aktud niho prizkumu Podnikatelského Svazu pekait a cukréit CR je osm z deseti eskych
vyrobci chleba a pegiva ve ztrété a ngjsou schopni investovat do rozvoje ani vytvaret narist mzdo-
vych nékladt aespon na Grovni redné inflace. Vyzkum se uskutecnil v ramci odborného seminéie
PSPaC CR, kterého se z(castnilo vice neZ 200 manaZert éeskych pekéaren. Cesky pekai'sky primy-
sl je navic podle prizkumu decimovan riistem vétSiny vstupnich nékladt a importem mrazenych
polotovart dopékanych v marketech. , Uprava odbytovych cen pekaiskych vyrobki v letodnim
kvétnu byla vyasténim fady nepriznivych faktort, pasobicich v oboru od za¢étku krize,” uvadi
predseda PSPaC CR Jaromir Diizal a dodéva, , pekarim se sice podatilo trochu ,nadychnout’, ale
kriticka situace v celém oboru pretrvava. To je neoddiskutovatel ny fakt.”

Shop by NOI otevien na Ujezdé

Restaurace NOI nabizejici autentickou thajskou kuchyni
oteviela pro své zékazniky novy obchod. Shop by NOI
v bezprostiedni blizkosti restaurace na prazském Ujezdé 18ka
k navstévé vSechny, ktefi rédi davaji déarky nejen ostatnim,
dei sobé. Podle dov provozovatelt obchodu vybrané pro-
dukty znacek Rituas, comfort zone, Dr. Hauschka, Tea Forte,
Moet& Chandon, Savon de Marseille, Papier dArménie, Veu-
ve Clicquot v sortimentu Shop by NOI nabizgi zasobarnu
tipt nadérky.

Treti FrAMchise Day v Praze

V Praze se 20. fijna v hotelu Corinthia uskute¢ni 3. mezinarodni piehlidka franchisingovych
piileZitosti — FrAMchise Day 2011. Na tuto akci se piihlasilo jiz 48 znagek, které se zde budou
prezentovat. To jeSté neni konecny pocet a organizétori ofekavai dalsi zgemce o Ucast. Mezi
znackami je sedm novych americkych koncepti, nabizejicich franchisingovou master-licenci pro
Ceskou republiku, popt. pro Slovensko, a osm da&ich americkych koncepti, které jiz v CR nebo
na Slovensku s vyuzitim franchisingu podnikaji. Spolu s nimi se prezentuje deset franchisingovych
konceptt, které vznikly v Ceské republice a ispéch amerického franchisingu byl pro ng inspiradi,
a také dva koncepty z Evropy. Na FrAMchise Day se predstavi také 21 , franchise friendly” zna-
&ek, nabizejicich Sroké spektrum suzeb, know-how, systému a technologii vyuzitelnych pro fran-
chisingové podnikéani.

Nové funkce navigaci pro nakladni vozy

Spole¢nost Mio nabizi pro své navigace Spirit novy ,,Rezim nakladniho vozu* uréeny profesio-
nénim fidi¢am. Tato funkce poskytuje navigovani s ohledem na rozméry, véhu, typ vozidla a jim
pievazeny néklad. Ridici jsou diky aktudnim a piesnym informacim o silni¢ni siti dovedeni do cile
bezpecnéjsi a efektivnéjsi cestou. ,, Rezimem nakladniho vozidla jsme se rozhodli pomoci fidi¢am,
ktefi ¢asto musi menit trasu s ohledem na hmotnost ¢i rozméry automobilu ¢i aktudniho nékladu.
Diky jemu se snadno vyhnou napiiklad nebezpecné ostrym zatackam ajsou v dostatecném predsti-
hu vizudlng i verbdné informovani o ngjvySSich povolenych rychlostech pro nakladni vozy, aby
mohli véas a bezpecné zpomalit,” ¥ika Tomas Kudweis, obchodni a marketingovy manazer spol ec-
nosti Mio Ceska republika a Slovensko.
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Casopis Regal je na Facebooku!

Od srpna s nami miZete mluvit
a sdilet pfispévky i fotky pres
Facebook Reqgal.
TéSime se na vasi pfizefi
i zajimave postiehy.

(Pokracovani ze stranky 1)

je mozné vyrobky snadnéji v obchodu ngit.
Cenovky na zbozi jsou bilé misto oranzové.
Neémedti odbornici se domnivaji, Ze chce Aldi
drzet krok s konkurenci tim, Ze bude moderni-
zovat své prodejny.

Carrefour v Ciné ztraci

Prvni tyden v zati se objevily zpravy, Ze se
Carrefour chee stahnout z ¢inského trhu ajeho
prodejny prevezme spole¢nost China Resour-
ces. PR oddéleni ¢inského Carrefouru to ae
vzapéti popielo a naopak sdélilo, Ze tetézec
v Cing plénuje expandovat. Za rok hodlaji
v Cing otevtit dalSich 20 a2 25 prodejen. Prav-
dou viak zistava, Ze Carrefour v Cing silng
ztréci pozici za RT-Martem i dalSimi taméjSi-
mi retailery, jako je CR Vangard.

,Od lonského cervence bylo zavieno Sest
prodejen a vysokd fluktuace zaméstnanci
vedla ke zvySenému dohledu nad vydaji,” fika
zdroj blizky tetézci. Dramaticky se podle to-
hoto zdroje také zvySily naklady na logistiku a
chod kamennych prodejen. V piipadé pokra-
Sovani v zab&hnutém modelu pry nebude
mozné doséhnout v Cing planovanych ziski.
Vstiicnost od ¢inské vlady, ktera se Carrefou-
ru dostavala v jeho zagatcich, co se tyce pro-
namu prostor nebo otevirani novych prodej-
nich mist, uz je minulosti. Proto Carrefour
planuje zmeénit svou strategii otevirdni novych
pobocek v Cing — zamati se spide na periferie
amensi mésta.

UPS expanduje v Koliné nad Rynem

Dne 15. zéfi, tedy piesné v den, kdy spolec-
nost UPS dovrSila svych 25 let piisobeni na
letisti v Koliné nad Rynem-Bonn v Némecku,
zvergnila také své plany vyznamné rozSitit
sviij letecky hub v Evropé. Projekt expanze,
ktery ma byt dokon¢en koncem roku 2013,
vybavi stavgjici zatizeni modernimi technolo-
giemi a soucasné letecky hub vyznamng rozsi-
fi. Tato expanze také do zna¢né miry umozni
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Heineken ¢lenem POPAI

Spolenost Heineken Ceské republika se stala novym ¢lenem stredoevropské POPAI a rozSifuje
tak &lenskou zékladnu sekce , Klub zadavatel it POPAI CE*. V Ceské republice zajidt'uje spolesnost
Heineken vyrobu, distribuci aprodg piv znagek Starobrno, Hostan, KruSovice, Zlatopramen, Biez-
figk adaSich.

V réamci celosvétové site POPAI jsou mezi ¢leny dalSi pobocky této spolecnosti, napiiklad Hei-
neken Brouwerijen je ¢lenem asociace POPAI Benelux, Heineken Hungaria Sorgyarak Nyrt. je
¢lenem madarské asociace POPAI Hungary. Klub zadavateli POPAI CE je otevien pro v3echny
zadavatele reklamy, ktefi maji zgem o novinky, vyzkum, relevantni informace z mista prodge a
neinovéjSi déni v in-store marketingu.

Guess a Liu Jo v Palaci FIora

V nékupni galerii Paéc Fdrajsou nové
otevieny dvé prodginy — Guess jeans a
Liu Jo. ,,Uvédomujeme si, Ze v dnedni
dobé je konkurence opravdu silng, a proto
jsme radi, Ze mizeme své stdé i nové
zékazniky neustdle prekvapovat a nabizet
jim dasi exkluzivni moznosti pro naku-
py,“ uvedla Daniela Vocetkovd, marketin-
gové reditelka Palace H éra

V Ceské republice a na Slovensku se
znackou Liu Jo spotiebitelé mohli setkat
jiz ve znackovych obchodech v Praze,
Brn¢ a Olomouci nebo v multibrando-
vych prodgnach v Bratidavé, Banské
Bystrici, KoSicich a Karlovych Varech. Znacka Guess je ¢eskym zé&kaznikim uz daveérné znamé

E-shopy | kamenné obchody slabsi v péci o zakazniky

Internetovy obchod Kasa.cz, ktery je soudasti skupiny Internet Retail, provedl mezi ndvstévniky
svych stranek priizkum spokojencsti s nakupovanim v e-shopech v porovnani s kamennymi obcho-
dy. Ankety se z(¢astnilo zhruba 3000 respondent.

Vy3lo z ni, Ze ngjvétsi slabinou ¢eskych obchodnich center a zaroven i e-shopit je kvalitasuzeb a
pé&e o zakazniky. Za nejvétsi dabinu ¢eskych e-shopt povazuji zékaznici sluzby a péci o zékazni-
ky (59 %), ddle pak Siti nabidky (21 %) a také vzdaenost kamenné vydgny od bydlisté (14 %).
Pé&ce o zékazniky propadla také v pripadé kamennych obchodii — stéZuje S na ni témét polovina
respondent.

A jaké davody uvadéli respondenti pro nakupovani nainternetu? Nej ¢astéji jsou to vyhodné ceny
(41 %), za velké pozitivum povazuji i pohodli nakupu a dopravu az do domu (39 %). Jen 18 %
dotézanych nainternetu nakupuje z diivodu Site nabidky. Ta naopak figuruje predevsim mezi ne-
Castgji zminovanymi benefity ndkupnich center. K tém patii i pohodli a vzdadlenost od bydlisté, coz
vyzdvihuje cela tietina respondentti. Ngjméng ¢asto v souvidosti s obchodnimi centry zékaznici
ocenuji vyhodné ceny (pétina dotézanych).

Mineralky San Pellegrino v lahvi od Bulgari

Italsky vyrobce minerdnich
vod San Pelegrino zah§il no-
vou kampan ve spolupraci
s modnim domem Bulgari, kte-
ry se na kampani podili novym
desgnem sklenénych lahvi a
etiketou s vyobrazenim jednoho
ze svych Sperkii. Specidni edice
lahvi nese nazev S.Pdllegrino sparkles with Bulgari. V Cesku bude edice uvedena natrh v ijnu.

Tesco letos vytvorilo 476 pracovnich mist

Spolegnost Tesco Stores CR vytvarila za letodni rok 476 pracovnich mist. Celkem planuje
v letoSnim roce vznik 900 pracovnich mist. V lotiském roce to bylo 970 mist a o rok dtive
765 mist. Jak dodd personalni feditel Tesco Karel Foltyn, spolecnost rozjizdi kazdoroéné nékolik
rozvojovych programi, kterych se nyni Géastni 1900 zaméstnancii. Dlouhodobé je ale v CR nedo-
statek lidi do vedoucich pozic.

(Pokracovani ze stranky 2)

odbavit vétSi mnozstvi piepravovanych zési-
lek. Nésledkem toho bude vyraznym zptiso-
bem navySena kapacita roztiidénych zasilek
v hubu, z dnesnich 110 tisic na 190 tisic zasi-
lek za hodinu. Letecky hub UPS Kalin nad
Rynem-Bonn bude podle dov zastupct spo-
lecnosti patiit k ngfmoderngjSim tridicim cent-
rim na svété. Tato expanze v odhadované
hodnoté 200 miliond USD predstavuje dosud
nejrozsahlg s investici UPS do zafizeni mimo
USA.

Akvizice Vudu Uspéchem Walmartu

Akvizice internetové filmové duzby Vudu,
ktera probéhla pred osmnécti mésici, je pro
Wamart velkym Uspéchem. B&hem prvni
poloviny lonského roku se spole¢nost Vudu na
zisku internetového trhu s filmy podilela pou-
hym jednim procentem. Za prvni polovinu
roku 2011 ovliéda dejiz 5,3 % trhu, coz Vudu
posouva na treti misto zalidraiTunes aMicro-
soft Zune Video Marketplace.

Digitdni iniciativy Walmartu se dosud ne-
mohly py3nit Zadnym vétSim Uspéchem. Spo-
le¢nost v nedévné dobé zastavila svij hudebni
obchod s mp3 aani v internetovém prodeji se
Walmartu piili$ nedatilo. Pred akvizici Vudu
se Wamart také nelspésné snazil spudtit
e-mailovou sluzbu na stahovani DVD. Vudu je
prvnim digitdinim po¢inem Walmartu, ktery
méa u zakaznikt Uspéch. Vlastni jednu z nej-
vétSich databézi filmovych novinek, z nichz
mnoho ziské&va jako prvni. TéZi totiZ z toho, ze
spolupracuje s mnoha riznymi dodavateli.

Vudu sviij svazek s Wamartem vSak piilis
na odiv nestavi. Jediné misto na jeho webo-
vych strénkéch, kde je mozné se o Walmartu
dozvédét, je sekce Blu-ray prehravaci, tele-
viznich seti a hernich konzoli.

Persondlie

- Virginie de Baere, ktera se piednedavnem
prestéhovala z Polska do Ceské republiky a
ktera je zodpovédna za koordinaci duzeb
Property Managementu Jones Lang LaSalle
v regionu stiedni a jihovychodni Evropy, byla
dadle poveérena vedenim oddéleni Property
Managementu v CR ana Slovensku.

- Na pozici reditelky komunikace spolecnosti
Tesco nastoupi 1. listopadu Emilie Prazékova
Nahradi tak Evu Williams, ktera v cervenci
odesla na rodi ¢ovskou dovolenou. V této pozi-
c¢i bude zodpoveédné za korporatni komunika-
ci, filantropické projekty a vztahy se séni
spravou. Emilie Prazékova prichazi z agentur-
ni strany. Od roku 2002 pracovala v negjveétsi
teské PR agenture AMI Communications,
naposledy jako Senior Account Director pro
oblast zdravotnictvi. Vystudovala Vysokou
Skolu ekonomickou v Praze a Filozofickou
fakultu Univerzity Karlovy.
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