line

REGAL

elektronicky newsletter mésiéniku Regal €. 29/11, 6. 9. 2011

Trh s biopotravinami vzrostl na dvé miliardy korun

Tuzemsky trh s biopotravinami loni po piedchozi stagnaci vykézal rugt, kdyz Gtraty ¢eskych
spotiebiteli za produkty ekologického zemedélstvi podle prvnich odhadii vzrostly z 1,77 mid. K¢
v roce 2009 na zhruba 2 mid. K& korun. Rekl to Martin Leibl z ministerstva zemédglstvi. ,, D4 se
fict, Ze mirny narist tam (na tuzemském trhu s biopotravinami v roce 2010) je. Odhadujeme, Ze
jeho hodnota ¢ini dvé miliardy korun,” uvedl Lei-
bl, podle kterého oficidni setistiky budou zvete)j-
nény az na prelomu letoSniho a pristiho roku.

Podle drivejSiho vyjadreni Andrey Hrabaové
z Ustavu zemédgl ské ekonomiky ainformaci setrh
s biopotravinami vyrovnal s finan¢ni a ekonomic-
kou krizi celkem dobie. Po rastu o desitky procent
v piedchozich letech predioni sice stagnoval, ae
neklesal tak jako trh konvenénich potravin. Pro |
roky 2010 a 2011 jiZ Ustav ocekava opétovny rist
trhu.

Zéastupci ekologickych farmaii ovSsem upozorni-
li, Ze letos poptévku po bioproduktech nepriznive
ovliviyji farmérské trhy, které se v podedni dobé staly hitem a jsou pravideiné poradany v mnoha
meéstech. ,, Poptavka po biopotravinach roste dlouhodobé, posledni mésice de mame pocit, Ze se
za¢ina projevovat trend odklonu od biopotravin. Divodem je rozmach farmarskych trzist,* uvedl
vykonny teditel sdruzeni Pro-Bio Liga Jan Valeska. Lidé totiz maji podle Va esky mylny pocit, Ze
na farmaiskych trzich jsou k dostani produkty v kvalité bio. , Rovnitko tam samozigimé neni,”
podotkl Valeska, podle kterého potravina z ekol ogického zemedélstvi je kvalitngjsi.

Tesco z Korun udélalo prodejny Expres a supermarkety

Obchodni fetézec Tesco premenil &tyti desitky koupenych obchodii Koruna na samoobsluhy
Tesco Expres a supermarkety Tesco. Informovala o tom mluvéi Tesco Stores CR Eva Karasova.
Posledni upraveny obchod byl minuly tyden ve ¢tvrtek otevien v Opavé. Prodej ny Koruna qaolec-
nost Tesco koupila loni od investiéni skupiny Penta.
Sougasti transakce bylo i osm desitek samoobsluh
Zabka, které Tesco hodl& nadéle provozovat na zékla-
dé franSizy.

Prodejny Koruna mély pramérnou prodeini plochu
400 m? afungovaly na severovychodni Moravé. Tesco
od dubna, kdy zatalo sit’ prodejen Koruna provozo-
vat, postupné piemeénilo 36 obchodii Koruna na Tesco
Expres. Ze ¢tyi prodejen Koruna se stay supermarke- L
ty Tesco. Spole¢nost Tesco nyni v Cesku provozuje - L :
67 obchodi Expres, 60 supermarketii, 73 hypermarke- 1_"'_:;‘: - i :
ti a Sest obchodnich dom. o o

Pri (pravé sortimentu kazdého obchodu Koruna spolecnost Tesco piizpiisobila skladbu zbozi
zvyklostem mistnich z&kaznika. ,, Ponechali jsme v ném to nelepsi, co zakaznici nejvice nakupuji,
arozsitili je o ngjoblibengjsi sortiment v naSich Expresech a supermarketech,” ekl feditel formatu
obchodii Tesco Expres Jan Stépanek. Prvni viastni samoobsuhu Expres otevielo Tesco v srpnu
2007 v Praze. Zatimco prodejni plocha malych supermarkett se pohybuje od 400 do 1000 m?,
samoobs uhy Expres maji plochu kolem 300 m? av jgich nabidce prevaZuji potraviny.
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Dachser pro Bacardi

Spole¢nost Bacardi svétila své skladovani a
dopravni duzby po celém Némecku mezina
rodnimu logistickému providerovi — spolec-
nosti Dachser. Bacardi Deutschland v sou¢as-
né dobé konsaliduje své logistické aktivity a
v budoucnu bude provozovat jeden centrani
sklad pro celé Némecko.

Diskonty v oblibé

Meésiéni priizkum spole¢nosti IGD zjistil, ze
29 % britskych spottebitelt planuje porizovat
své nakupy vice v diskontech. Toto ¢islo je
zatim ngvysSi od doby, kdy pred rokem s té-
mito prizkumy IGD zatala. Naptiklad oproti
poslednimu mésici se pocet téchto spotiebitela
na 29 % zvedl z 25 %. Studie rovnéz zjitila,
Ze 15 % nakupujicich zamydi vice nakupovat
u specidisti na mrazené potraviny, jako je
Iceland a Farmfoods. Minuly mésic k tomu
inklinovalo 11 %.

Tesco odchazi z Japonska

Britskd maloobchodni  spolecnost  Tesco
odejde po osmi letech z Japonska. Firma na-
bidne k prodeji své provozovny v zemi a
ukonéi tak snahy dostat své japonské operace
do zisku. Tesco je podle trzeb treti negvétsi
maloobchodni firmou na svété za firmami
Wal-Mart a Carrefour.

Proces prodeje by mél byt zahgjen v prigtich
mesicich. Tesco ma v Japonsku 129 obchodii
malého formatu. Japonsko je ngmensi ze
13 zahrani¢énich operaci Teska a anaytici
dlouho spekulovali, Ze se skupina ze zemé
stéhne. Firma dodaa, Ze vice nez polovina
japonskych obchodi je ziskova. , Rozhodli

(Pokracovéni na strance 2)
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Globus rozSifi sklady

Nové distribuéni centrum provozovatel e sité hyper-
marketi Globus se v Praze-Jirnech je&té vic rozsiti.
Globus v tamnich skladech zvy3i kapacitu o 6800 m?
na vice nez 72 tisic m? Informovala o tom devel oper-
ska spolecnost ProLogis. Developer rozSifuje také
logisticky park na Slovensku.

Vystavba zatala v letoSnim druhém ctvrtleti, do-
konéeni stavitel odhaduje na zavér roku 2011. Globus
CR provozuje celkem 14 hypermarketi po celé Ces-
ké republice. ProLogis Park v Jirnech se v sou¢asné dobé skléda ze Sesti budov o celkové rozloze
192 tisic m? distribugnich prostor. Mezi dal&f zakazniky v tamnich skladech patii spole¢nosti DHL,
Toyotaa THIMM Obaly.

Sonnentor roste a uvadi novinky

Sonnentor, vyrobce biogaji, biokoreni a dalSich bioproduktii se sidlem v jihomoravskych Cejko-
vicich, uvadi na trh Adventni sadu ¢ajii, kterd obsahuje 24 druhi ¢ajovych smési, na kazdy den
adventu jeden. DalSi novinkou je poznavaci sada vanoénich pyramiddnich ¢gji Zimni piekvapeni
nebo v rdmci kofeni — Kaotreni na jehnéci pastyiky
Dorky, Koteni na ryby rybaie Svena, Zvétinové
koteni cisare Frantiska a Kofeni na peceni teticky
Anicky. Novinky pribyly také mezi ¢gji pro déti a
kojici Zeny a v dalSich kategoriich.

V (etnim roce 2010/11 doséhl obrat firmy
136 mil. K&, coz je meziro¢ni nérast ve vys 19 %.
Celkové investice ¢inily v uplynulém obdobi 4 mil.
K¢, pricemz firma investovala prevézné do moder-
nizace strojt a zatizeni. V dalSich dvou letech pl&-
nuje Sonnentor investice ve vy§ 35 mil. K¢.

Dachser obhajil spolupraci s Beiersdorfem

Dachser Czech Republic ve vybérovém tizeni obhgjil svoji pozici dodavatel e logistickych sluzeb
pro spole¢nost Beiersdorf i v letoSnim roce. Spolupréce zahrnuje ptimou distribuci koncovym
zékaznikam, tedy mal oobchodam, v Ceské republice av Mad'arsku. Letos navic zajist'uje Dachser
i celovozové zasilky na Slovensko. ,Pro Beersdorf bylo nutné nastavit optimani strategii pro
dodrZeni dodavek v presné vymezenych ¢asech. Proto jsme sahli k na8m IT produkttim a sestavili
optimdni logisticky produktovy mix,” fika Jan Polter, obchodni a marketingovy feditd firmy.
Logistika Belersdorfu pro stiedni Evropu je organizovana pies centralni sklad v polské Poznani.

Spar spustil dalsi vérnostni program a ma kampan

Spolegnost Spar COS pripravila dad§ vérnostni program. Ten byl spustén posledniho srpna a
pobéZi do 6. prosince tohoto roku. Vérnostni program Tupperware zahrnuje celkem 10 produkt
této znacky. Spolecnost v rdmci nové strategie také
startuje kampan, kterd je zamétena predevSim na cers-
tvost produkti. Marketingova kampan informuje za-
kazniky o sortimentu hypermarkett se zaméenim na
Gerstvé Useky, jako je pecivo, maso, mlécné vyrobky,
ovoce a zelenina. Cilem kampané je presvédcit zakaz-
niky, Ze prodejny Interspar jsou tim pravym mistem pro
kvalitni velké rodinné nékupy. Kampai, kterou kreativ-
né zpracovala agentura JWT Praha, je podporena
v indooru, reklamou v ti&énych médiich, na internetu,
na billboardech a citylightech.

Diiraz na pochopeni cesty nakupuuuch

Shopper Marketing jako stéle silici aktivita svétového i ¢eského maloobchodu se po loniském
Uspéchu etabloval jako téma pravidelné vyroéni konference. Letosni roénik se uskutecni v praz-
ském hotelu Olympik Artemis dne 27. 9. 2011 a ptinese mimo jiné problematiku rychle rostouciho
fenoménu nakupovani s pomoci internetu, véetné vyuzivani socia nich siti.

Retail in Detail/Shopper Marketing 2011 se jeSté vice zaméii na prezentaci Uspésnych feSent,
zejména téch implementovanych jiz i v podminkéach naSeho trhu. Atraktivitu programu nepochyb-
né zvysi i jeho obohaceni o problematiku rychle rostouciho fenoménu nakupovani s pomoci inter-
netu, véetné vyuzivani socidlnich siti. V prvni ¢asti konference budou zhodnoceny aktudni trendy
shopper marketingu a s pomoci hloubkové anayzy, realizované spolesnosti TESCO Stores CR,
srovnan vliv in-store aktivit a tradi énich médii na nakupni rozhodnuti zakaznika. Nasledujici pre-

(Pokracovani na strance 3)
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jsem se prodat své mistni operace a zaméfit se
na vétSi operace v regionu, v souladu s nasi
prioritou, kterou je rist a zlepSeni ndvratnos-
ti,“ uvedl generdni reditel Phil Clarke.

Sainshury’s se Sky

Sainsbury’s testuje v Britanii v Londyné
nakupni vozik se zabudovanym iPadem. Po-
kud bude toto testovani Uspésné, piestavi tyto
voziky v celé zemi. Nakupni vozik byl vyvi-
nut spole¢nosti Sky, aby mohla upozornit na
sluzbu Sky Go, kterd umoziiuje Zivé sledovani
sportu nebo zprav.

Home Depot zvysil zisk

Americka spole¢nost Home Depot — nejvetsi
svétova sit’” obchodt pro kutily — zvySila ve
druhém c¢trtleti Cisty zisk mezirocné o 14 %
na 1,36 mid. dolari (23 mid. K¢). ZlepSla
rovnéZ odhad celoro¢niho zisku, a to jiz po-
druhé za posledni tii mésice.

Celkové trzby spolecnosti stouply 0 4 % na
vice nez 20 mid. dolart. Mirné tak prekonaly
ocekavani anaytikt. Prijmy prodgjen otevie-
nych minimané rok, které jsou klicovym uka
zatelem vykonnosti v mal oobchodnim sektoru,
se zvySily 04,3 %.

Strach z recese nuti Evropany
Setfit i na potravinach

S rostoucimi obavami z dalSi recese a ko-
lisani akciovych trhti snizuji Evropané své
vydaje. Holandsky tetézec Ahold potvrzuje, ze
zékaznici nakupuji vice zbozi v akcich a sahgji
spiSe po levnéjSich vyrobcich, aby se vypora-
dali srostoucimi cenami potravin. Britska Co-
Operative Group mini, Ze zékaznické prostredi
je nyni nejhorsi za poslednich 40 let. Trzby na
potravinach, tedy segmentu, ktery neni b&zng
ovliviiovan rtstem nebo recesi, podle nich
klesgji. Diageo, svétovy lidr akoholového

(Pokracovani na strance 3)
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zentace vyzkumu GfK provedeného v Némecku a Rakousku pak prokéze, Ze shopper marketing
zdal eka neni jen o POS akcich, ale miize pomoci i pfi odpovédi natak sloZitou otazku, zda zalisto-
vat znackove vyrobky v tvrdém diskontu.

Druhy programovy blok bude zacilen na to, jak se méni cesty nakupujicich v novém mal oob-
chodnim prostiedi razantné spoluvytvéaieném internetem. Tuto ¢ést konference odstartuje hlavni
hvézda programu Hugh Boyle, Globa Digital Director spole¢nosti Ogilvy Action, ktery predstavi
novy typ nakupujiciho plné vyuZzivajiciho moznosti nabizenych socidnimi sitémi. O tom, Ze se
nejedna o science fiction ¢i jen hezkou story z nejvyspéleiSich trhti nam nedostupnych, Ucastniky
jisté presvedti ve stejném bloku prezentujici zastupci spolecnosti Electroworld a artport.cz — plat-
forma znacky botas 66. Na jgich vystoupeni pak navéze jeden z priakopniki ¢eskych slevovych
systémii, zakladatel slevomat.cz, ktery vysvétli, jak tato nova duzba pretvéri chovani zékazniki.
Zaver konference bude pattit prakti ckym piikladiim implementace shopper marketingu.

Heineken meéni design

Odlisny design plechovek a soudku Draught Keg. To jsou dvé
novinky znacky Heineken, jeZ se postupné objevuji na nasem trhu.
Zmény podle Richarda GaZa, manaZera znacky Heineken v CR,
souvisi s dlouhodobym Usilim znacky prezentovat co nejmoderngjsi
design a baleni svych produktii. ,Nové plechovky maji dynamicky
vzhled — predevSim diky kombinaci klasické zelené barvy, kterou
osvézuje pouziti hliniku v pivodni Sedé barvé,” priblizuje novy
design Richard Gazo. Vydedna kombinace zelené barvy a stiibrné-
ho hliniku mabyt ,,cool* avzbuzovat chut’ k osvézeni.

Tesco zarazuje regionalni chleba

Tesco po vyhlaSeni soutéze O nejlepsi chléb roku 2011, kterou kazdoroéng porada Podnikatel sky
svaz pekari a cukrart a jiz je partnerem, navazalo kontakty se zastupci pekaren Racek a Adélka
Jegjich vitézné chleby zatadila spole¢nost do svého sortimentu na Olomoucku, Zlinsku, Vysocing a
ve Stiedoceském a Jihoceském kraji. Nové produkty podpotila lok&ni marketingovou kampani,
Vv niZ je obyvateltim jednotlivych regioni predstavila.

Mesic biopotravin a nova znacka

Prvnim zé&tijovym dnem zatal Mésic biopotravin. Pro ten letosni pipravili ¢lenové PRO-BIO
Svazu ekologickych zemédglcii fadu akci po celé Ceské republice. Jedna se nejen o biojarmarky,
dny otevienych dveti u ekologicky hospodaticich sedlaki ¢i zpracovatelti biopotravin, ade v sou-
vidosti s Mé&sicem biopotravin spottebitele potes také rizné devy
v bioprodejnéch. , U prilezitosti Mésice biopotravin specializované Ly

BIOPRODUKT

prodeiny PRO-BIO Svazu ekologickych zemédglca pripravily spolu
s vyrobci a dodavatdli pestrou a cenové vyhodnou nabidku biopotra-
vin,“ uvedla Katefina Nesrstova, manazerka PRO-BIO Svazu ekolo-
gickych zemédélci. Akce spojené s Mésicem biopotravin maji v le-

toSnim roce spole¢né hedo ,Znatime kvaitu“. Organizéatori tedy

budou usilovat o zprostiedkovéni informaci o zptisobech kontroly

ekol ogického zemedglstvi i oznageni pomoci ¢eské zebry a evropské- z FAR MY

ho loga pro biopotraviny. GARANTOVANO
PRO-BIO Svaz ekol ogickych zemedélcii zaroven predstavujei dalsf SVAZEM PRO-BIO

znacku, kterd mé usnadnit orientaci mezi vyrobky prodédvanymi na-

piiklad na velmi oblibenych farmérskych trzich. Logo s ndpisem BIOPRODUKT Z FARMY —
Garantovano Svazem PRO-BIO napii&té jasné oznadi ty biopotraviny, jez pochazeji vyhradné
z farem aod ¢leni PRO-BIO Svazu ekol ogickych zemgdél ci.

7 0 7 v 4 14
Volnych prumyslovych ploch v Evrope rychle ubyva
Prvni pololeti letodniho roku potvrdilo zgem firem o primysiové prostory ve stiedni Evropé.
Silna poptavka ajen minimalni nova vystavba zpiisobily, Ze zgemci 0 prongem maji velmi limito-
vany vybgr. Podil neprongjatych ploch dnes ve stiedni Evropé (CR, Madarsko, Polsko a Sloven-
sko) ¢ini v praméru 11,8 %. V nékterych lokalitach vSak klesa pod 5 %. Za zdravou miru se pfitom
povazuje rozmezi mezi 10 a 12 %. ,,Na dobte fungujicim trhu by takovy nedostatek prostor moti-
voval developery k rychlému zahgeni nové vystavby. Stiedoevropsky trh vSak stdle silné pocituje
restriktivni politiku bank a jejich velkou opatrnost vigi financovéni novych devel operskych pro-
jekta. To vede k pokfiveni trhu — napiiklad Slovensko se svoji mirou nepronajatosti 2,5 % je na-
prosty uniké v celé Evropg,” tika Ferdinand Hlobil, vedouci stfedoevropského primyslového
tymu v Cushman & Wakefield.

(Pokracovani ze stranky 2)

primyslu, ktery vyrdbi vodku Smirnoff a
whiskey Johnnie Walker, na evropskych trzich
také oslabuje. Nejvétsi ztréty hlasi hlavné ve
Spanélsku a Portugalsku, oblastech zasaze-
nych krizi eurozény. Presto s v celkoveé trzbg
oproti lonskému roku polepsil o 16 %, dati se
mu totiZ na mimoevropskych trzich. Pivovar
Heineken minulou sttedu vydal kvili klesgji-
cim trzbédm dokonce profit warning. Na ving
je podle nich vedle spotiebitelskych nalad také
nepiilis horké | é&o.

Belgie: Delhaize Group koupila

srbskou Delta Maxi

Belgicky food retailer Delhaize Group pie-
vzal srbskou Delta Maxi za 1,34 mid. dolard i
sjgimi pohledavkami v hodnoté 456,87 mili-
ont. V nékolika dalSich mésicich bude vyvijet
plany na pricing, assortment, branding a for-
mat management. Cilem je zgjistit plynuly rast
ziska na 28,73 mil. dolari koncem roku 2013.
Vysledky Delta Maxi budou sou¢asti segmen-
tu jihovychodni Evropy a Asie. Prezident a
CEO Delhaize Group Pierre-Olivier Beckers
k akvizici ekl, ze ,transakce perfektné zapada
do firemni strategie New Game Plan, ktera ma
akcelerovat narast zisku*. Delta Maxi v sou-
Casné dobé provozuje v Srbsku 350 prodgen a
dal&ich 450 jedt& v Bosné a Hercegoving, Cer-
né Hote a Albanii. Koncem roku matoto ¢ido
stoupnout aZ na 500. K tomu jedté viastni sit’
digtribu¢nich center, z nichz sedm Dehaize
Group také odkoupila.

Persondlie

- Po tiech letech postupuje Karel Kraus, seni-
or brand manaZer znatek Pilsner Urquel a
Master, na novou pozici. V marketingovém
tymu Plzetiského Prazdroje bude marketingo-
vym manazerem a povede tym odpovédny za
aktivity znatek Velkopopovicky Kozel (pro
gesky i zahrani¢ni trhy), Radegast, Primus a
Klask. Karel Kraus ve své nové pozici zdroci
také zkuSenosti z prace na dasich tradi¢nich
geskych pivnich znackéch z portfolia Plzei-
ského Prazdroje.

- Eva M&incova, communication, marketing
and PR specidist logistické spolec¢nosti FM
Ceské, nastoupila v poloving srpna na matei-
skou dovolenou. Névrat planuje v dubnu
piistiho roku. V dobé jgi neptitomnosti ji
bude zastupovat Mirka Ruzickova.

- Spolegnost Incoma GfK posilila své oddéle-
ni Retal & Shoper. Business development
bude mit na starosti Frank A. Schultz, ktery
mé za sebou praxi v mezinarodnich obchod-
nich fetézcich (K-mart, Auchan) a FMCG
(merchandising manaZzer a nédedné brand
manaZzer ve firm¢ Unilever). V podednich
Sesti letech byl zodpovédny za fizeni Retail &
Shopper research ve spole¢nosti Ipsos Tambor.
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