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Staly zajem o nakup na splatky

Stginé jako v predchozim roce, i letos planuje vyznamnd ¢ast ¢eskych domacnosti (14 %) pii nékupu
e ektrospatiebict vyuzit moznost nékupu na splatky. Na splétky se domacnosti nejéastéji chystaji pori-
dit televizor, bilou techniku (pracka, chladnicka / mraznicka, mycka) a notebook nebo stolni pogitac.
Vyplyvato z vydedki aktudni studie Elektro 2011, kterou kazdorocné vydava spolecnost Incoma GiK.

Nakup nasplatky je popularni, vyuzivaji ho viechny skupiny obyvate stva, bez ohledu na pifjem, vek
avzdélani. Detailngjsi pohled na data ovSem ukazuje, Ze 0 néco ¢astéji na spléatky nakupuji mladi lidé
do 29 let ataké lidé s nizSim vzdelanim. Mezi nejoblibengjSi splétkové programy patii duzby spolec-
nosti Cetedlem a Home
Credit. Programa jedné
z téchto spoletnosti se
totiz — podle prizkumu
spole¢nosti  Incoma
GfK - chysta vyuzit 60 1
vice nez polovina
z téch, ktefi letos n&kup  Lao |
elektrospotiebice na
spléky planuji. 20

Prestoze vé&tSina spo-
tiebitdt uvédi, Ze pii
vybéru eektrospotiebi- 0-

Podil respondentii, ktefi nakoupili v poslednich dvou letech nékterou

ze sIedovanVch kategorii (mozno vice odpovédi)
80

Zdroj: Elektro 2011, Incoma GfK, 2011
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ovéienou znackou s dobrou povésti), jednim dechem dopltiuji, Ze dal§i hlavni proménou pii nakupovani
je cena. Vzhled a design pak hrgje podle spatiebitdti spise vedlg s, doplitkovou rali. Prevazna vétSina
Cechi také ve studii tvrdi, Ze pouZiva dektrospotiebice tak diouho, dokud slouzi. Nemgji tedy potiebu
vymetiovat je zanové, dokud funguji. Inovativni, novatorské technol ogie mohou ke koupi nového elek-
trospotiebiée motivovat maximéné tietinu spotrebitdi. Cenova ditlivost ¢asti ¢eskych spotiebitel it
miiZe také stét za vyraznym zlepSenim pozi ce prodgien ietézce OKAY. Ten se dostal do skupiny ngsil-
n&jSich hrach na trhu, do které patii napt. prodejny Datart a prodgjny Electro World. OKAY v poded-
nich letech vyrazné expandoval, od roku 2007 ateviel v CR témei 40 novych prodgjen. Oprati jingm
velkoploSnym prodgjnam elektroniky se OKAY vymezuje svou diskontni cenovou politikou — tomu
odpovidai umisténi prodegien, které se nevyskytuiji v nakupnich centrech sklasickymi hypermarkety, ale
v retail parcich v blizkosti prodgien s niZSi cenovou Urovni, jako je Kaufland, Lidl nebo Penny market.
Podle studie davi prodginy OKAY Uspéch predeviim u mlad§ho zékaznika s niz&im pifjmem, ktery
Zije v jednodlenné domacnosti v okresnim mésté a ktery potiebuje koupit elektrospotiebic z kategorie
bila technika (lednice, pratka, mycka, sporék apod.).

Podle studie se loni také opt 2wy podil Cechil, ktef nakoupili ngjaky elektraspotiebic nainternetu.
Elektraospotiebice ve virtuanich prodgjnéch nakupuje uz témer 60 % spotiebitelti. Na internetu pritom
dnes bézne nakupuji i lidé se z&kladnim vzdélanim alidé ze starSich vékovych kategorii, coz v minulos-
ti nebylotak casté. Mezi nejpopul arngjsi internetové prodeiny s el ektrospotrehici patii Alza.cz, Klasa.cz
aMall.cz. Velmi dobrou pozic mé ovSem také internetovy obchod kamenného tetézce Datart. Obecnd
v internetovych nakupech vede kategorie PC & PC pridluSenstvi, nadeduje bila technika. Konkréing se
v lonském roce nainternetu nejvice nakupovaly notebooky, priduSenstvi k pocitasim, pracky a mycky.

Medvidek Pom-Bar bude ugit tenis

Znatka Bohemia Pom-Bér zahgjila spolupraci se skolou Tenidand, extraligového hrace Richarda
Drazného. Spolecné budou po dobu tii let podporovat détské talenty. Béhem sportovniho dne
s medvidkem Pom-Bér trenéfi vyberou pét ngSkovnéjSich déti ve véku 5-7 let. Tém vyrobce
slanych pochoutek Intersnack zaplati cel oroéni bezplatnou piipravu v tenisové Skole. Cilem aktivi-
ty je upozornit rodi&e na nutnost aktivniho sportu a vyznam pohybu pro déti. ,,Medvidek Pom-Béar
je mezi détmi oblibena postava, stejnojmenny dany snack s mohou bez obav dopiét, pokud se
pravidelné hybou. Proto jsme se rozhodli podpotit Tenidand. Libi se nam filosofie Skoly, kde jde
v prvni fadé o radost z pohybu, individudni pfistup k détem a pifjemnou atmosféru,” vysvétiuje
marketingovy feditedl Micha Riegel.
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Uspésna mise na veletrhu

Veletrzni expozice mezinérodniho logistic-
kého providera — spole¢nosti Dachser na ve-
letrhu transport logistic 2011 v Mnichové
slavila Gspéch. Na 665 m? vystavni plochy zde
prezentovala svoje logistické duzby tisicaim
navstévniki veletrhu.

Veletrzni stanek Dachseru v tradi¢ni modro-
Zluté kombinaci upoutal pozornost navstévni-
ki ngjen svoji velikosti a ndpaditym ¢lenénim
na bar, cateringovou a piednaskovou zonu a
konferenéni boxy.

Velky ohlas sklidilai vodni sténajako domi-
nantni prvek expozice. ,Jsme rédi, Ze se ndm
podatilo veletrznim stinkem naSe klienty a
navstévniky veletrhu prekvapit.

O jeho bezvadny provoz se po celou dobu
veletrhu staralo 90 naSich kolegii z Dachseru
z celého svéta” tikd Jan Polter, obchodni a
marketingovy feditel Dachser Czech Republic,
a dodav& ,Letodni ndvstévnost veletrhu do-
sahla rekordnich 51 tisic navstévnika ze
134 zemi amy jsme rédi, Ze jsme naplnili nas
cil prezentovat se jako moderni logisticky
provider.”

SanSwiss presunul €ast vyroby
do Rumunska

Firma SanSwiss Ji¢in koncem minulého
roku piemistila ¢ast svych vyrobnich kapacit
do rumunského TemeSvaru. Do nékupu nemo-
vitosti a vybaveni objektu vyrobni linkou
piedni evropsky producent sanitarni techniky
znacky Ronal investoval témei 50 mil. K¢.

Provoz, ktery je umistén v aredlu sesterské
spolecnosti SanSwiss SR.L. a ve kterém pra
cuje dvanact lidi, ve zkuSebnim rezimu do
biezna vyrobil 3000 sprchovych koutd. Infor-
moval o tom feditel podniku Ondtg Stéhulka
stim, Ze do konce listopadu ji¢insky SanSwiss
oprati pivodné planovanym 16 tisicim v Ru-
munsku vyprodukuje az 20 tisic sprchovych
koutt.

V dlouhodobém horizontu potom firma
vV novém provozu pocitd s ustdenim rocni
produkce na hranici 30 tisic kusta sprchovych
koutt.
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Nakupy v Galerii Harfa se soutézi

Obchodni centrum Gaerie Harfa u prazské O, areny odstartovalo pri piileZitosti ptlrogniho vy-
ro¢i od svého otevieni soutéz, jejiz Ucastnici mohou do 30. ¢ervna ziskévat dérkové poukazy na
nakup ve vybranych obchodech Galerie Harfa. ,Lidé jsou odménovani za néco, co vliastné délgji
bezdeky kazdy den. Kdyz maji hlad nebo kdyz shangji néco na sebe, tak prosté jdou a koupi si to.
A kdyZ s to koupi v Galerii Harfa, dostanou vlastné od nas ¢ast penéz zpét,” fika Tomas Zraly,
feditel obchodniho centra. Kazdy zékaznik, ktery béhem svého nakupu v jakémkoli z obchodii
Gaerie Harfa utrati alespon 300 K&, ma narok nato, aby obdrzel soutézni razitko. Doséhne-li hod-
nota nakupu 600 K&, ma zakaznik narok narazitkadvé atak dae az do maximalni hodnoty nakupu
ve vys 15 tisic K¢, od které jiz dostava zékaznik stejny pocet razitek. Nashiré-li zakaznik na svou
soutéZni kartu deset razitek, mize soutézni kartu vymenit za dérkové poukazy v hodnoté 300 K¢
od vybranych obchodnikti. Na zavér soutéze probehne jesté dosovani, ve kterém bude vylosovano
10 vyherci. Ti obdrzi dérkové poukazy v hodnoté 5000 K¢.

Zlate dedictvi |l

Na farm¢ v OlSanech se usku-
te¢nilo natéeni nového TV spo-
tu na pastiky znatky Hamé
s pracovnim ndzvem ,Zlaté dg-
dictvi I1“. Findni podobu mu
dalo marketingové oddéleni
spolecnosti Hamé ve spolupréaci
s reklamni agenturou Comtech.
V hlavni roli se opét predstavil ] ) . ]
BohuS — Bolek Palivka, tentokrat v doprovodu svého filmového vnuka. Nova televizni reklama
volng navazuje na dnes jiz prosluly reklamni spot z roku 2002 ,Majka — Zlaté dedictvi* anatee-
viznich obrazovkéach je k vidéni na konci kvétna letoSniho roku. Spolu s novym TV spotem se
divéaci seznémi i spotiebitel skou soutézi, kterd bude probihat do konce mésice ¢ervence.

Novy designovy a interaktivni web

Marks & Spencer spustil novou podobu svych webovych stranek. Predstavuji moderngjsi pre-
hledngjSi design a obsahuji nékolik novinek, i co se tyde obsahu. Znatka se nyni zamétuje na roz-
Sifovéani cilové skupiny smérem k mladSi generaci, a tak neni prekvapenim, Ze i web se dockal
omlazeni. M&S do tvorby webu zapgjil i své zakazniky, kteti mohli jesté pred spusténim web tes-
tovat a do findni verze tak byly zapracované jgich nazory a Upravy. Diraz na komunikaci se spo-
tiebitelem je znét i na vzniku Blogu na webu, cozZ je Uplna novinka. Kromé ¢lanka od mddnich
odbornikt zde budou zverejnovany také nézory zékaznikt na trendy, rady do kuchyng ¢&i ¢lanky o
ochrang Zivotniho prostiedi. Po Ceské republice planuje M&S spudténi nové verze web stranky i
na Sovensku, v Polsku, v Estonku, v Litvé av LotySsku.

ZCSRLZjenové PMF o @

Receptem na Uspéch budou podle posled-
niho vyzkumu PricewaterhouseCoopers
u Ceskych generdnich fteditelt inovace. M a N a g em ent
Firmy plénuji nabirat nové zaméstnance a FD rum
zéroven se 58 % generdnich rediteli obava
nedostatku kvalifikovanych odbornika. Je ziggmé, Ze krize kon¢i a jednim z klicovych faktort
Uspéchu budoucnosti jsou lidé — nositelé ndpada, my3lenek, inovativnich feSeni a novych procesa.
Pravé tyto trendy potvrzuje i ngvyznamnéjsi reprezentant oboru, ktery po 18 letech méni sviij
ndzev a logo z CSRLZ (Ceské spoletnosti pro rozvoj lidskych zdroji) na PMF
(Peaople Management Forum). ,,Rozhodnuti 0 zméng nézvu je diisledkem nasi snahy vystupovat
proaktivné a byt spolutviircem zmén kolem nés. Novy nédzev podporuje naSi cestu piemény organi-
zace od fizeni lidskych zdroji k angaZzovanosti a vedeni lidi," uvédi FrantiSek Mika, prezident
nezi skové organizace PMF.

Ctyflistek s Dobrou vodou

Pomoci s pitnym reZzimem u déti mohou oblibené détské postavicky. Dobra voda jiz v minulém
roce Uspesné naldkaa déti, aby pily s chuti — prinesla na détskych lahvickéach s Dobrou vodou
hrdiny z oblibeného filmu Kuky se vraci. Ukézalo se, Ze déti z lahvicek piji rédy a ¢asto uz jen
diky svym oblibenym postavi ck&m. Dobré voda na pielomu kvétna a ¢ervna piichézi s novinkou —
edici Dobré vody détské ve formétu 0,33 | s figurkami dalSich oblibenych détskych hrding, Ctyi-
listku. Fifinka, MySpulin, Pind’a a Bobik nyni budou déti provazet na oblibenych tretinkovych
lahvickach neperlivé ochucené Dobré vody s praktickym push-pull uzavérem. Zahrnuji pét ovoc-
nych piichuti — malina, hruska, bilé hrozny, bezinka a zcela novou piichut’ jahoda. Dobra voda
Ctyrlistek obsahuje oproti jinym slazenym népojim nebo dzusim mnohem méng cukru, navic je
obohacena o vitamin C.

People

Metso prodluzuje partnerstvi
s Kuihne + Nagel

Spole¢nost Metso Minerals (Tianjin) Inter-
national Trade, celosvétovy dodavatd techno-
logii a duzeb pro stavebni a tézebni pramysl,
uzaviela se spole¢nosti Kiihne + Nagel smlou-
vu 0 plénovéni, redizaci a fizeni nového dis-
tribugniho centra v Sanghgji. Touto novou
smlouvou obé firmy prodluzuji své pétileté
partnerstvi. Finskému téZebnimu a stavebnimu
specidistovi poskytuje spolecnost Kihne +
Nagel mezinarodni spedi¢ni duzby od roku
2006 a v roce 2008 prevzal fizeni distribu¢ni-
ho centra nahradnich dilt Metso Minerals
Tianjin. K zefektivnéni domécich distribu¢-
nich procesi v Cing se spolenost Metso roz-
hodla otevtit dopliikové distribuéni centrum
v Sanghaji.

Navzdory inflaci zustava trzni
duvera vysoka

Z prazkumu mezinarodni banky HSBC vy-
plyva, Ze vyvozci a dovozci po ceém svété
zistavaji ve vyhlidkéach vyvoje trhu pro dal-
Sich Sest mésici i nadde optimisticti. A to i
navzdory silicim obavédm z rostoucich nakla-
dt, niZsi ziskovosti a nestalé poptavce spotie-
biteld. Cinska ména renminbi (RMB) se popr-
vé v historii dostala pred britskou libru a stala
se treti ngcastéji obchodovanou svétovou
ménou. NejvySSi mira HSBC Indexu trzni
duvéry byla zaznamenéna v rozvijgicich ze-
mich, ato konkréné v Indii, Saudské Arabii a
Mexiku. Posileni o tfi body registrovalai Cina
a USA. Index trzni divéry poukazuje na dva
vyznamné trendy, diky kterym zistava davéra
v globalni trh dostate¢né silna — posilovani
obchodu mezi jednotlivymi regiony a vétsi
propojenost s rozvijejicimi se trhy. Pro rozvi-
nuté trhy jsou tzv. emerging markets hnacim
motorem da&iho rastu. 1 z tohoto dtivodu
planuji tyto zeme v krétké dobé rozsiteni vza-
jemné spolupréce a zvySeni obchodnich akti-
vit. NenadgngjSim regionem pro rist je
z pohledu obchodnikit Cina, nésledovana Ev-
ropou a Latinskou Amerikou.

DB Schenker Award pro Stefana
Walthera

PrestiZni ocenéni |ogistického operdtora DB
Schenker za rok 2010 ziskal Stefan Walther
z Univerzity v Erlangenu-Norimberku. Cenu a
finan¢ni stipendium ve vysi 10 tisic eur pie-
vzal mlady védec v rdmci speciadizovaného
veletrhu transport logistic v Mnichové, ato za
svou dizertaci na téma , Konverze dopravnich
siti na praimyslové odvétvi: anadyza a hodno-
ceni dternativnich pristupti ke sluzbdm na
kladni dopravy, se zamétrenim zvl&&té na pie-
pravce v odvétvi sini¢ni n&kladni dopravy
v Evropé“. DB Schenker Award patii mezi
nejvyznamngjSi evropska ocenéni v oboru
logistiky a je uréeno mladym akademikam
z celého svéta.
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Nové obchody v NC OAZA Kladno

N&kupni centrum OAZA Kladno ma od kvétna dva nové prirtstky, kterymi jsou kadetnictvi
Perfekt Hair a obchod Hak & Hak s obletenim a zbozim pro domacnost. ,, Pritomnost dalSich zna-
¢ek potvrzuje stdly zgem o prostory v nakupnim centru OAZA Kladno a v celém regionu. Chceme
nadm zakaznikiim vychazet vstiic a véiim, Ze tato nabidka obchodi naSe zakazniky zaujme,* uva-
di Viktor Honke, feditel ndkupniho centra OAZA Kladno. Kadefnictvi Perfekt Hair pasobi na ¢es-
kém trhu jiz od roku 2007 a nabizi kompletni kadefnicky servis asluzby. Kadernictvi spolupracuje
se znamou znackou kadetnickych vyrobka Matrix. H&k & Hak oteviel sviij novy obchod na plose
o velikosti 290 m?. Koncept prodgjen pisobi natrhu jiZ 15 let a nabizi textil (zejména ponozky,
silonové zbozi a spodni pradio), drogerii, kosmetiku, cukrovinky a dérkové predméty. Tato prodej-
na navic rozsitila sviij sortiment o vyprodej stolt a Zidli s minimalni slevou 70 %.

Darkova sluzba s ¢okoladou

Spoletnost Cokolada.cz ozndmila 24. 5. spudeéni
nové on-line duzby, kterd nabizi moznost rychlého
objednani darku na miru ajeho nad edné doruceni po
celém Uzemi CR. Zamgiuje se na ngjkvalitngj§ ho-
kou i mlé&nou ¢okoladu. V nabidce ma mnoho pro-
dukti, které ziskay ocenéni na prestiznich mezinad
rodnich soutéZich. Jednou z pfidanych hodnot nové
sluzby je moznost vytvoreni origindniho darku.
Z&kaznik s vybere z nabidky obalt, zvoli zpasob platby ¢i doruceni a k zasilce miZe pridat i
vzkaz nebo néktery z dopliikovych produkti. To vSe vyiidi zanékolik okamziki z domova ¢i kan-
celare. Objednavky Ize ucinit i dlouho dopiedu s tim, Ze v uréeny den je zboZi doruceno primo na
adresu obdarovaného.Vice na www.cokolada.cz.

Letni novinky znacky Garnier s vyraznou podporou

Znatka Garnier (L'Oréal Ceska republika) uvadi v gervnu novou fadu Samponi Fructis Men.
Charakterizuje ji technologie Active Taurine system, spojujici taurin a aktivni vytazky z ovoce.
Slozeni vyrobki (250 ml a 400 ml) je ptipravené podle specifickych poZzadavkt muzi: Daily Ener-
gy — kazdodenni davka energie, Menthol Power — proti lupam a Fall Fight — proti padani vlasi.
Podporu prodeje zgjisti rozsahla kampan v televizi, tisku, na internetu, dale PR, outdoor, POS ma-
teridy a spotiebitelska soutéz. Garnier Men predstavi v ¢ervenci novou fadu deodoranttt Minera
X-treme Ice 72h (150ml sprej a 50 ml roll-on), pti jejichz aplikaci klesa teplota kiize 0 4 °C apo-
koZzka je chranéna, dycha a nepoti se 72 hodin. Prodeje podpoii 360° kampari: TV, tisk, outdoor,
internet, in-store, kiizové promo deo a Fructis a spottebitel ska soutez.

Nejvétsi expozice ¢eskeho nabytku na Morave

Spolecnost Handk ndbytek, ¢esky vyrobce kva
litniho ndbytku, otevie v kvétnu rozséhlou pro-
deini expozici nabytku ve svém Design centru
Hanédk na Moravé. V novém studiu o 1600 m?
navstévnici ngdou neinovéjSi kolekce nabytku
do kuchyni, obyvacich pokojia a loznic. Des gnéfi
pro tvorbu ndbytku vyuZili soucasnych trendd
v ergonomii pouzivani, trendi v ovladéni zasuvek
a skiinek a predevsim v ekologii pouzitého mate-
ridu. Nové vyvinuté ¢asti ndbytku napiiklad maji
jakojediné v CR nulovy obsah kodlivych létek.

Prodej dvou nakupnich center

V soucasnosti plné obsazena ¢eska nakupni centra Olympia v Teplicich a Mladé Boledavi byla
v kvétnu prodana za zhruba 2,4 mld. K¢. Od roku 2003 jsou v portfoliu C1 Fund, ve kterém drzi
51 % Europolis, pobotka CA Immo. DalSich 49 % zde mé& spolecnost Union Investment Real Esta-
te, ato pres e reditni fond Unilmmo Europa. Kupujicim je ¢esky investor. Podle informaci CTK
jde o skupinu CPI miliardae Radovana Vitka. James Chagpman, vedouci investi¢niho oddéleni
poradenské spole¢nosti Cushman & Wakefield, komentuje: ,, Jedna se o negjvétsi transakci v obladti
maloobchodu v CR od roku 2008. V piistich dvou mésicich otekévame uzavieni dalSich vyznam-
nych transakci tykajicich se maloobchodnich nemovitosti. Cedti i mezindrodni investori maji za-
jem rozsitit své aktivity v tomto sektoru. Zaméiuji se predevSim na zavedena nakupni centra, ktera
maji silnou pozici ve své spadové obladti .

Dvojnasobny Uspéch v Bruselu

V mezinarodni soutéZi  potravinéiskych
produktd Monde Selection 2011 v Bruselu
ziskaly letos zlatou zndmku hned dva produk-
ty firmy Granette & Starorezna Distilleries:
prosté&jovsky vyrobek absinth Green Fairy a
Usteckéd Vodka 42 Blended. Monde Selection
registruje produkty kazdoroéné od fijna do
ledna. Potom, behem ¢&tyfmesi¢niho obdobi,
zve Ustav k hodnoceni jakosti zaregistrova
nych produktii pres 70 renomovanych expertt,
napr. $&fkuchate z presti Znich restauraci, pivo-
varnické odborniky, vysokoskolské ucitele,
znamé enology, apod. Kazdy vybér jakosti
provadi zcela nezavid 4 odbornd komise, kterd
mé negiméné osm ¢&lend. Slavnostni vyhl&Seni
Vitéza probéhne v Bruselu 24. 5. 2011.

P3 buduje novy projekt v Trnaveé

PointPark Properties (P3), mezinarodni pro-
vozovatel a developer modernich logistickych
parkti, oznamil zagatek vystavby nové vyrobni
haly pro spole¢nost Audia Plastic a jeji pobog-
ky Washington Penn a Uniform Color Compa-
ny. Predani klientovi je planovano na zari
2011, tedy Sest mésichi po zatdtku stavby.
Celkova invedtice ¢ini témér 8,5 mil. eur. Ten-
to Build-To-Own projekt je situovan v Trnavé
— Vodéradech a vydedna vyrobni hala se bude
rozkladat na ploSe téméi 15 tisic m?. Spoleg-
nost P3 se zavazala poskytnout duzby a pod-
poru celému projektu od vybéru pozemku po
planovani, findizaci navrhii az po cekové
fizeni stavby.

Persondlie

- Reditelkou marketingu Tesco se stala Moni-
ka Labudikova. Absolventka City University
ve st&¢ Washington kromé piestévky v letech
2005 az 2007 v marketingu sité drogerii
Rossmann spojila témét celou svou dosavadni
profesni kariéru se spolecnosti Tesco Stores
CR. Micha Sédler, ktery pasobil jako teditel
marketingu Tesco od kvétna 2007, odchazi na
pozici teditele zékaznickych duzeb v centrde
Tesco ve Velké Briténii.

- Mezinarodni realitné poradenska spolecnost
CB Richard Ellis oznamila pfijeti Jana Krato-
chvila do pozice associate directora v oddéleni
Zastupovani ngemct a Globdnich korporat-
nich sluzeb. Prisd z konkurenéni spoletnosti
Knight Frank, kde pasobil v poslednich deset
letech a ziska zde zkuSenosti z ¢eského reslit-
niho trhu.

- Spole¢nost Epicor Software Corporation, do-
davatel softwarovych feSeni pro fizeni podniko-
vych procest, koncem kvétna ozndmila, Ze Per-
vez Qureshi byl s okamzitou Gcinnosti jmenovan
jgim prezidentem a vykonnym feditedlem
(CEO). Soucasny CEO George Klaus bude dde
pusobit jako predseda predstavenstva.
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