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Jihlavanka s novou kampani

Od ¢ervna spousdti Jihlavanka novou 360° komunikaci, kterd priblizuje tuzemskou k&vovou jed-
nicku jako poctivou kévu pro skutecné lidi. Kampan pobézi se dvéma novymi spoty v TV a
s novymi vizudy také v tisku. Relaunch znagky podpori PR aktivity, spotiebitelské soutéze i ko-
munikace pomoci POS materidt v celém trhu. Soucasti nového komunikagniho sméru je také
zména loga a designu obalti. ,,V roce 2011 prichézi Jihlavanka s novou komunikaéni kampani,
jelimz hlavnim dkolem je piiblizit se jesté vice pozadavkim spotiebitel atim i skute¢né podstaté
jgi konzumace* uvédi Regina Netolickg brand manazer
znacky Jihlavanka. Tou je jednozna¢né pohoda stravena pri
vychutndvani kavy Jihlavanka. ,Hlavni mySlenkou nové ko-
munikacni platformy je ,Poctivd kéava pro skute¢né lidi' a
s tim spojené atributy — pohoda, kieslo a také 1zicka a zvuk
1Zicky pii michani kavy, ktery v nés asociuje pocit pohody,”
vysvétluje Regina Netolickd Komunikace vsadila na principy
smyslového marketingu a dokonalou znalost spotiebitele.
»~Nové kampani piedchazela podrobna analyza spotiebitel-
skych zvyklosti, z niz vyplynula mj. nutnost komunikace dveé-
ma televiznimi spoty, nebot’ cilova skupina je opravdu Srok&
Jeden spot tedy komunikuje smérem k lidem Zijicim ve ves-
ni¢kéach, druhy je adaptaci do prostiedi menSich mést. Oba TV
spoty zachycuji typicky zptisob piipravy a konzumace kévy
Jihlavanka — konkréné na zpiisob ,éeského' turka a nové i
pomoci ru¢niho presovace,” dodava Regina Netdlicka TV
spoty rozvijgji piibéh z redného Zivota, ve kterém ma svou
roli zndmy Zluty hrnek Jhlavanka. K téo ikoné znacky Jihla-
vanka se nyni navic piidavai zvuk, klasické cinknuti 1Zi¢ky o hrnek pii michani kévy. Dlouhodo-
bym cilem kampané je, aby si lidé pti michani své oblibené kavy vybavili pravé kavu Jihlavanka

Ucelena komunikacni kampani startuje od ¢ervna 2011 v TV, tisku i v misté prodeje. Bude pod-
porena také PR aktivitami a spotiebitel skymi soutéZemi. Soucasti kampang je i zménaloga, které
nyni dotvaii hnédy pruh aclaim ,, Poctiva kava" ve spodni ¢asti. Zmenou prodly i obaly kévy Jihla-
vanka, jez nesou nové grafické prvky a dodavaji produktim modernégjSi a mladistvéjsi vzhled.
Celkové tak nova komunikaéni platforma odpovida poZadavkam trhu i vyvoji na strané samotnych
spotiebitel i kévy Jihlavanka.

HappyFoto generalnim partnerem soutéze Baby roku

Od 1. dubna do 30. listopadu 2011 probiha na webovych strankach www.babyroku.cz soutéz
0 Baby roku 2011, s mésiénim zpozdénim pak také na strénkach www.babyroka.sk soutéz o slo-
venské Baby roka 2011. Generdnim partnerem ¢eské i dovenské soutéze je spolecnost HappyFo-
to. ,Maminky na materské dovolené tvori ngvetsi skupinu naSich vérnych zakaznik, coz je dua-
vod, pro¢ jsme se rozhodli tuto souté? partnersky podpoiit,“ ¥ika Michaela Bila Cizkova, jednatel-
ka spole¢nosti Happy Foto Cesko a Happy Foto Slovensko. , Jako generdni partner soutéze Baby
roku 2011 jsme do soutéZe nabidli naSe fotoknihy. Fotoknihu od nas ziskgji vitézové vSech osmi
soutéznich kol, atojak v Cesku, tak na Slovensku,* dodava.

Gorenje v Olomouci nove

Dne 14. kvétna byla v prostorach olomouckého N&
kupniho parku Hana oteviena da§i znatkové prodejna
Kuchyné gorenje. Po premiéte v Jihlavé jdejiZ o druhou
prodejnu spole¢nosti Gorenje v CR zbudovanou v kon-
cepéné novém stylu. ,Nova generace kuchynského na
bytku znacky Kuchyné gorenje nabizi rozmanitost ve
vybéru materidl, vyjimecny design a vysokou funké-
nost, stgjné tak jako i prakticka feSeni pro organizaci
prostoru. Designové kuchyné a Spi¢kové spotiebice jsou
piedstaveny v prostiedi nadéasové koncipovaného studia, které dava vyniknout jgich vyjimenos-
ti,“ informuje David Tenora, obchodni feditel spolecnosti Gorenje.
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Jungheinrich s vysuvnym sloupem

Firma Jungheinrich piedstavila na veletrhu
CeMAT 2011 odborné vetejnosti novy vozik
s vysuvnym sloupem. Pfi vyrazné niZ§ spotre-
bé& energie dosahuje zhruba o 10 % vysSiho
vykonu piekladky ve srovnani se svym pied-
chiidcem. To je umoznéno predevsim vySSimi
rychlostmi zdvihu a spou&éni a vyrazné vys-
§im zrychlenim pfi pojezdu nového voziku.
Ridici elektronika voziku ETM/ETV 214/216
byla spole¢né se softwarem, také vyvinutym
u firmy Jungheinrich, navrZzena na miru vyko-
nu motoru voziku. ,Pies zvySeni vykonu pie-
kladky bylo mozno snizit spotiebu energie
0 dalSich 10 procent,” fika Joachim Schier,
vedouci managementu voziku s vysuvnym
sloupem u firmy Jungheinrich.

Prevzeti spravy budov

Spole¢nost Cushman & Wakefield prevzala
do svého vyluéného vlastnictvi spole¢ny pod-
nik Corporate Occupier Solutions (COS). Ten
vytvorila spoleéné s firmou EC Harris v roce
2006. Spolecny podnik k 1. kvétnu 2011 zani-
kl a facility management v regionu Evropy,
Blizkého vychodu a Afriky (EMEA) se sd
nedilnou soucasti C&W. Déje se tak v souladu
se strategii firmy zamétenou na globalni roz-
voj a gednoceni sluzeb v oblasti sprévy bu-
dov. COS byla vytvoiena v roce 2006 jako
spolecny podnik firem C&W a EC Harris, aby
poskytovala klientim z tad obchodnich spo-
le¢nosti — ngjemcim a vlastnikim nemovitosti
v celé Evropg, na Blizkém vychodé a v Africe
—duzby v oblasti spravy budov, projektového
fizeni, vedeni transakci a spravy aktiv. Tento
spolecny podnik se 130 zaméstnanci zgistuje
reditni duzby pro korporéni klienty v témef
800 budovéch ve vice nez 50 zemich.

Registrace k mytnému v Polsku

»P&tina naSich z&kaznika vede trasy svych
kamiont pfes Polsko,” fika Ondig Pavlik,
feditel ¢eské a dovenské pobocky DKV Euro
Service, vedouciho evropského poskytovatele

(Pokracovéni na strance 2)
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Letni kampan Marks & Spencer

Od kvétna v Ceské republice b&Zi letni kampan Marks & Spencer. Hlavnim tématem je letni
kolekce Satii pro kazdou prileZitost, vizudly tvori fotky Zen v Satech uprostied letni atmosféry in-
spirované Miami stylem a piirozenou krésou Zen se sloganem Love your look. Byla vytvoiena
lokd@n¢ s pouzitim globaniho konceptu letni kampané Marks & Spencer. ,,V letni kampani jsme
zkombinovali globani koncept znacky s lokalnim piizpasobenim kampané pro nase z&kazniky.
Cilem kampané je ukazat na8m zakaznikam Sirokou nabidku nasi letni kolekce, kterd v sobé skry-
va jedinecnost, origindnost, aktuéini trendy i nad¢asovost,” uvadi Ivana Kovéagova, marketingova
manazerka pro Cechy a Slovensko. Nova kampati je nasazena v printech, outdoorech i televizi.

Limitovana edice Fresh Mojito —

Fruitismo Fresh nabizi od 15. kvétna limitovanou edici — osvé- MCI] IfD_

2ujici drink Fresh Majito. Obsahuje jablko, limetku, titinovy cukr 13 1 BIE2 s
a spoustu cerstvé méty. Od dubna Fruitismo pripravuje kazdy ;
meésic jinou limitovanou edici drinku. Od pualky ¢ervna na zékaz-
niky ¢eka pravy letni drink Vanilla Ice. Kombinace jablka, ban&-
nu a jahod je doplnéna vanilkovou zmrzlinou. ,, Snazime se neu-
stde ozivovat na§ nabidku, aby byla zajimava jak pro nase stava-
jici zakazniky, tak pro naSe zékazniky nové. Fresh Mgjito je pr-
votiidnim osvézenim v teplém pocasi. Spojeni jablecné Stévy,
svéZi limetky, méty, titinového cukru aledové tii&é ve vas probudi tu spravnou letni ndadu.” uvé-
di Jan Hummel, jednatel spolecnosti.

Mozne spojeni United Bakeries se skupinou Agrofert

MaoZnou akvizici spole¢nosti United Bakeries skupinou Agrofert komentuje Alex Verbeek, part-
ner odpovédny za poradenské duzby zamétené na transakce a restrukturalizaci, KPMG Ceska
republika: , Ceska republika se tadi k otevienym trham, kde v pekérenstvi stéle existuje mnoho
lok&nich hraga. Domnivam se proto, Ze potencid ni akvizice spole¢nosti United Bakeries skupinou
Agrofert nemusi nutné vést ke zdrazeni peciva, avSak mohla by posilit pozici vzniklé skupiny pfi
vyjednavani s vyznamnymi maloobchodnimi prodejci. Jednim ze ziskanych synergickych efektt
by pro zli¢astnéné spolecnosti mohly byt znagné Gspory nékladi, atudizi progrese finan¢ni vykon-
nosti jednatlivych subjekti.”

Koktejl s Becherovkou

Pokud s od ¢ervnatohoto roku koupi zakaznici litrové baeni Becherovky,
dostanou navic origindlni formu na led, se kterou s mohou vyhrét pii pfi-
pravé koktgli. Led ve tvaru pismen z nazvu ,Becherovka® 1ze naptiklad
pouzit k oznateni sklenic hostti. Znacka doporucuje osvédéené koktejly,
jako je napt. Beton, B-Celebration, Red Moon, Fresh Smashin ¢ Oaza. Vice
na www.becherovka.cz.

Franchisove systemy se predstavuji

Seminéi Franchisové systémy se predstavuji se koné 22. ¢ervna 2011 od 9 do 13 hodin, v hotelu
Novotel (salonky v ptizemi), Katefinska 38, Praha 2. Workshap, ktery poréda Ceska asociace fran-
chisingu, prob&hne v nové podobé. Lze zde prezentovat firmu u kulatého stolu a vyuzit moznost
B2B jednani se zgemci o tu kterou znacku. Akce bude zahgjena prezentaci CAF o franchisingu a
dale bude pokragovat setkanim s Ugastniky — zgjemci o franchisu. Na akci se predstavi 12 znagek,
a’ uz v CR zavedenych nebo nové systémy, které se teprve snaZi své aktivity rozjet. K dispozici
budei odborné poradenstvi v otazkéach prava, smluv, pravomoci, podminek fungovani franchisové-
ho partnerstvi nebo i naco s dét pozor pti vybéru franchisora. Vice na www.czech-franchise.cz.

MIekarensky vyrobek roku 2011

Devétého roéniku soutéze o ,, Mlékarensky vyrobek roku® se zli¢astnilo 23 tuzemskych vyrobci,
kteti do hodnoceni prihlasili celkem 23 vyrobki. Zarfazeny byly vyrobky uvedené natrh od 1. dub-
na 2010 do 31. bfezna 2011. Vyrobky byly hodnoceny v osmi kategoriich: konzumni mléka a sme-
tany, kysané mlé&né vyrobky, jogurty, mésla a mlécné pomazanky, tvarohy a tvarohové vyrobky,
syry prirodni, syry tavené a kategorie mléénych specialit.

Hodnatici komise slozené z patnécti nezavidych odbornikii konstatovaly velmi dobrou kvalitu
vSech prihl&Senych vyrobki, de pokud se tyka novosti a inovaéniho piinosu, jednao se zegména
0 zmeény v baleni a vzhledu vyrobki, nova ochuceni, de také o moderni trend convenience. Letos-
nim ,,médnim” hitem se staly také tzv. farmaiské vyrobky regiondniho charakteru a vyrobky urce-
né predevSim détem. Vysledky akce byly za pritomnosti zastupct verejného Zivota, médii a samo-
zigimé odborniki a manazera mlékarenského primyslu vyhlaSeny 24. kvétna na spol e¢ensko-od-
borné akci Oslava mléka v kongresovém Studijnim a informacnim centru Ceské zemadgl ské uni-
verzity v Praze-Suchdole.

(Pokracovani ze stranky 1)
sluzeb pro dopravce, ktery nabizi pohodinou
on-line registraci s pomickou pro vyplnéni, a
dopliyje, ,k dneSnimu dni se jiz asi polovina
z nich predregistrovala k nové zavadénému
mytu v Polsku. Nejéastéj§i trasy naSich zakaz-
nika smeéiuji vedle Polska jako cilové zemé,
dale navychod do Ruska a Pobalti, kde vyuzi-
vgji Bélorusko kvuli levné nafté jako vyhod-
nou tranzitni zemi, a dde ze Sovenska po
jizni danici do Némecka a jeho pristavi.”
Vybér mytného v Polsku zatne 1. ¢ervence
letodniho roku na 1573 km ddnic a silnic,
oficidni registrace byla zahgena 2. kvétna
Polsko se tak piitadi k Cesku, Slovensku,
Némecku, Rakousku, Itélii, Francii a Spangl-
sku, kde se pouziva systém e ektronickénho
vyb&ru mytného.

Evropsti spotebitelé preferuji sklo

Vysledky nového cel oevropského prazkumu
nezavidé agentury InSites ukazuji, ze obliba
sklenénych obalii je soucasti trendu zdravého
a ,udrzitdného* Zzvotniho stylu. Témet thi
&tvrtiny  evropskych spottebitda (74 %)
upiednostiuji sklo jako obalovy materid pro
népoje a potraviny, ato ze téi hlavnich davo-
dt. Sklenéné obay zachovavagji chut’ obsahu,
jsou povazovény za zdravotné nezavadné a
bezpetné a jsou ohleduplné k Zivotnimu pro-
sttedi. Rozséhlého prizkumu se z(gastnilo
vice nez 8000 spotiebitelti ze 17 evropskych
zemi, ktefi odpovidali na otézky tykajici se
obal ovych materid .

Obliba sklaje vysoka ve vztahu k alkoholic-
kym napojam, de také vodé, dzusim, neako-
holickym ndpojam a mléénym vyrobkam.
VétSna evropskych spotiebited, ktefi doma
konzumuji jogurty, by dala prednost nékupu
téchto produktii ve skle. Zadny jiny obalovy
materid u tohoto produktu nedosahuje takové
obliby.

DHL Freight nabizi ekologickou
silniéni prepravu

Poskytovatel silni¢ni piepravy DHL Freight
nyni nabizi dva nové ekologické produkty.
Z&kaznici, ktefi pouzivaji duzby kusové
(LTL, PTL) i celovozové (FTL) piepravy po
Evropé, Sttednim vychodé i severni Africe,
mohou pozédat o vykaz emisi CO, s podrob-
nymi informacemi o vyprodukovaném CO,
béhem piepravy jgich zasilek na kazdé trase.

Spole¢nost DHL nabizi rovnéz moznost
kompenzovat emise vytvorené béhem piepra-
vy prostiednictvim certifikovanych environ-
ment& nich programi.

»Vzhledem k rostoucim cenam paliva, piis-
n&jSim predpistim vztahujicim se k uhlikovym
emisim i rostoucimu povédomi mezi zékazni-
ky je ochrana Zivotniho prostiedi a nabidka
ekologickych produkti pro naSe podnikani
¢im déd tim dualezitgjSi. Diky naSim environ-
mentdnim, trvale udrzitelnym produktim
miiZe byt dodavatel sky retézec naSich zakazni-
ka ekologictejsi,” ika Thomas George, CEO
divize DHL Freight.
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S.he stylezone v novém a jubilejni Sundance

Od kvétna 2011 uvadi spolecnost dm drogerie markt do svych prodejen v celé Ceské republice
inovovanou znacku s.he stylezone v novém, od zaklada prepracovaném designu. Znacka s.he sty-
lezone zahrnuje dekorativni kosmetiku, vyrobky péce
0 nehty, vlasové a médni dopliiky. ,NasSim cilem je nabid-
nout z&kaznicim moznost vytvorit si vlastni styl z Siroké
Skdy top atraktivnich a trendovych vyrobkt znacky s.he
stylezone a ptitom zistat piiznivi jeich penézenkam,” fika
Martina Horkd, vedouci resortu marketingu a nakupu, dm 1 .
drogerie markt. ,,Vyrobky piesvédéuji svou jedinecnosti. e —

Vedle veselého ¢tvercového designu je to zeiména rychlé =
zavadéni aktudnich trendt a Siroka nabidka ngrtizngjSich | = ° i #
barev, co znacku odlisuje od konkurence. Znatka Sun- ¢ 3 ol
dance je 15 let po svém zavedeni ngjprodavangjsi znackou ' A
letni kosmetiky v dm. K vyro¢i nabizi jubilgini edici vy-

robki s 15 % obsahu navic za velmi vyhodnou cenu.

S ovesnou snidani na Tureckou riviéru

Spolecnost Emco spolu s cestovni kancel & Blue Style ptipravila pro své zékazniky novou spo-
tiebitel skou soutéz. Je tieba zadat v obdobi od 18. dubna do 30. ¢ervna 2011 co nejvice platnych
SMS s kédem ze soutéznich vyrobkia Emco Expres ovesna kase a Emco Mysli na zdravi. Prvnich
deset soutéZicich, s ngjvySim pottem SMS z CR i SR, vyhréva osmidenni z&ezd pro dvé osoby
na Tureckou riviéru do luxusniho hotelu Blue Club Asteria Elita Resort*****,

Firma také oznamila vysedky hospodaieni za lonisky rok, které potvrzuji jgi dominantni posta-
veni natrhu v segmentu miidi i ovesnych kadi v CR asrov. Celkovy obrat doséhl 880 mil. K¢, tedy
mezirocni nartist 0 4,9 %. Na vice nez poloving trzeb se podili dovoz zahrani¢nich znagek, napt.
Panzani, Wasa, Alpro Soya atd. Vlastni vyroba a export zaujimaji zbyvajici ¢ast. ,, Export naSich
vyrobkd bude pro nés v piigich letech velice dulezity. Loni jsme vyvezli zbozi za 126 miliont
korun a v letosnim roce planujeme prekrogit 140 miliond. Podafilo se ndm napriklad prosadit
v takovych zemich, jako jsou Venezuela, Egypt, Maroko atd.,” fika Zdenek Jahoda, majitel spolec-
nosti Emco, jeiz hruby zisk byl 30 mil. Kg.

Soutéz o cestu do Bushmills Jde do finale

V soutdZi o cestu do Bushmills bylo z Ceské
republiky vybréno Sest dvojic a jedna z nich
pojede do Irska soutéZit se zahraniénimi soupeti
na akci zvanou Bushcamp. O tom, které duo
pojede na Bushcamp, rozhodnou hlasy na Face-
booku. Dvojice, kterd vyhraje v mezinérodni
konkurenci Bushcampu, pak stravi 14 dni v pa-
lirng Old Bushmills a piiveze domi Bushmills
party. Hlasovat Ize az do 27. ¢ervna 2011 na
facebook.com/bushmillsCR. BUQH M'

Colum Egan, hlavni degtilatér Old Bushmiills : et
Distillery, odstartoval v Den sv. Patrika celosvé- NAVET C (1c |
tovou sout&Z Dostaii se do Bushmills ahleda dva f ODVEZ S1 Z NIKUS DOMU
kamarady, kteti by mohli nejlépe reprezentovat Bushmills ducha pratelstvi. Ti pak budou mit Sanci
dva tydny pracovat po jeho boku a poznat tajemstvi vyroby whiskey, které je v Bushmills uchova
vano jiZ vice nez 400 | et.

Zmrzlina Ben & Jerry’s v Albertech

Pred letnim obdobim znatka Ben & Jerry’s oznamila, Ze ptillitrové baleni jgi zmrzliny bude nyni
k dostani také ve 28 prodgnach Albert po celé zemi. Albert je v sou¢asné dobé druhym nejvétSim
potravindiskym fetézcem v CR a tato expanze znamena vice zékazniki, ktefi s budou moci vy-
chutnat tuto zmrzlinu v Sesti raiznych prichutich.

,Mame z této novinky opravdu velikou radost, kterd pot&si predevdm fanousky zmrzliny v Ces-
ké republice“ fiké Tihana Presecki Rubes, brand champion of Ben & Jerrys »Velmi s partnerstvi
s Albertem vézime a jsme rédi, Zze milovnici zmrzliny od Karlovych Vart az po Ostravu budou mit
ke své oblibené zmrzling zase o néco blize.

Spolecnost Ben & Jerry’s vstoupila na ¢esky trh v roce 2009. Ng prve zacala svou zmrzlinu nabi-
zet v supermarketech Billa a dalSich tradi¢nich obchodech, v souc¢asné dobé probiha expanze do
obchodi Albert.

Subway zvysila trzby o téméF 10 %

Nejvétsi fast-foodovy fetézec svéta Subway,
ktery ve svych restauracich ptipravuje produlé
sendviée, v prvnim &tvrtleti zvySil v regionu
sttedni a vychodni Evropy trzby téméf o0 10 %.
Priblizng steiné vzrostlo mnozstvi prodanych
senavici.

Znxka Subway za prvni tfi mésice roku
oteviela v regionu 33 novych restauraci a
celkové jich uz franchisanti provozuji témer
270. Na konci roku by jich mélo byt pies 400.
Nové restaurace by mély vzniknout také v CR.

L Zakatek letodniho roku se z pohledu znacky
Subway v regionu stiedni a vychodni Evropy
vyviji velmi dobfe. Dafi se nam v rastu trzeb i
prodanych sendvi¢t. Do naSich prodejen také
piislo o 8 procent vice z&kazniki. Vyrazng, az
0 66 procent se také zvySila finan¢ni sila na-
Sich restauraci,” fikd manazer rozvoje sité
Subway pro stiedni a vychodni Evropu Martin
Princ.

Persondlie

- K 1. ¢ervnu 2011 konéi sviij pracovni pomer
Lucie Gallo, vedouci marketingu spolecnosti
Winterhalter Gastronom, ktera se zamétuje na
profesiondlni myci systémy.

- Jones Lang LaSdle jmenovala Haryho
Bannatyna, associate directora spolecnosti,
vedoucim oddéleni primyslu a logistiky pro
CR aSR. Od kvétna je zodpovedny zarozSito-
véani obchodnich aktivit v oblasti prodege a
prongimu vyrobnich a skladovych prostor a
obchodovani s pozemky. Zaroven bude nadale
klientam poskytovat poradenstvi a bude zastu-
povat ngemce z fad developert i koncovych
uzivateli. Navic se bude starat o zavedeni
pramyslové strategie stiedni a vychodni Evro-
py firmy Jones Lang LaSalle v celé CR asrov.
Od kvétna 2011 také posiluje ¢esky Jones
Lang LaSalle tym investi¢niho prodeje a akvi-
zici na pozici senior investiéni analyticka
Markéta Kftizova. Bude zodpovédna prede-
vSim za prodg a akvizice v oblasti maloob-
chodu na ¢eském a dovenském investiénim
trhu. Stginé tak Karel Klecka rozSiiuje tym
ocenovani nemovitosti napozici senior va uer.
- Michat Ptaszynski byl jmenovéan land &
devel opment manazerem spolecnosti ProLogis
v Polsku. Nastoupil do kance&e firmy ve
VarSavé, ktera koordinuje aktivity spole¢nosti
na trzich stfedni a vychodni Evropy. V nové
vytvorené pozici bude zodpovédny za vyhle-
davani novych investi¢nich prilezitosti tykgi-
cich se n&upu nebo prodeje pozemkt nebo
stévgjicich projektti spolednosti, vyhledavani
novych prilezitosti k vystavbé, implementaci
strategie firmy tykgici se portfolia jgich
pozemki, koordinaci komunikace oddéleni
prongmi a jednotlivych distribuénich parka
ProLogisu a budovani vztahii s novymi zékaz-
niky.

Elektronicka pfiloha ¢asopisu Regal. Vychazi jednou tydné. Registrovan pod ISSN 1801-4976. Kontakt: Regal, Economia as., Dobrovského 25, 170 55 Praha 7; Petr Htibd,
odpovédny redaktor, tel.: 233 071 637, fax: 233 072 021, http://www.eregal.cz, petr.hribal @economia.cz; Magda Etzlerovd, inzertni manazerka ¢asopisu, tel.: 233 073 170, fax: 233 072 730,
magda etzlerova@economia.cz. © VSechna prava vyhrazena Bez predchoziho pisemného souhlasu vydavatelstvi Economia, as., je zakézéna jakékoli dasi publikace, pretisténi nebo distribuce
(ti&ténou i elektronickou formou) jakéhokoli materidu nebo ¢asti materi & u zverejnéného v tomto PDF servisu. Spolesnost Economia, as., vyuZivaagenturni zpravodajstvi CTK, kterasi vyhrazu-
je veskera préava. Publikovéni nebo &iieni obsahu ze zdroji CTK je vyslovng zakézano bez predchoziho pisemného souhlasu ze strany CTK.

21/2011 www.eregal.cz

strana 3


http://www.eregal.cz
http://www.eregal.cz
mailto:petr.hribal@economia.cz
mailto:magda.etzlerova@economia.cz

