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Prvni pivni referendum

Kralovsky pivovar KruSovice se rozhodl provéfit chut’ novych piirastka svého pivniho portfolia
piimo milovniky piva. Pivovar pod vedenim ToméSe Kosmaka v uplynulém roce presta vaiit kru-
Sovické Sveétlé akruSovicky Lezak a za asistence ptvodniho sladka pivovaru Véclava Klouba uva-
fil poradnou kruSovickou Desitku a Dvanactku. Aby spotiebiteltim sva nova piva predstavil a zis-
kal od nich pottebnou zpétnou vazbu,
rozhodl se pivovar vyjet za nimi do ¢es-
kych meést, méstecek a obci. Milovnici
piva tak budou moci na 300 mistech
v CR vyzkouset krudovickou Desitku i
Dvandctku a odpovédét na otazku
»Chutngji vém nové KruSovice?'. Vy- =+ ; e
sedky referenda budou vyhodnoceny ) emas - ==
(vyzkumné agentura Millward Brown) a ; \
zvereinény v cervenci letoSniho roku.

Akce bude probihat tricet dni. Ctyi
specidni tymy vybavené historickymi
auty a cisternami vyrazily na cestu
16. kvétna a pokracuji po ochutnévkové T :
trase az do 14. ¢ervna. KruSovice jsou pripraveny da ¢eskym pivaiaim ochutnat az 300 tisic piv
v tietinkovych kelimcich. Probiha také marketingova kampai, ktera odstartovala 9. kvétna. Jednou
Z jgich hlavnich tvéfi je herec LeoS Noha. Ten se predstavuje v reklamnim spotu jako ostiileny
&esky pivar nebo v on-line soutézi jako Stamgast, ktery si nechava natogit virtualni pivo. Ve spotu
vystupuji také kruSovicti dadci a dalSi zaméstnanci spolecnosti. Poprvé si v kruSovické reklamé
zahraje i kruSovicky pivovar. Na ochutnavku budou dae zvét spoty v regiona nich radiich a piva
Fim se nové portfalio piipomenei prostiednictvim bigboardid. U piileZitosti referenda byly rovnéz
piipraveny nové webové stranky www.KrusovickeReferendum.cz, kde je kdendat a mapa akdi,
aktuality a soutéz ,,Nato¢ s poradné kruSovické'.
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\yssi marketingove rozpocty se vyplatily

Podle prizkumu spolecnosti B-inside, jehoz se zUcastnilo 325 spolecnosti podnikajicich v seg-
mentu B2B, se firmam vysSi investice do marketingovych rozpocta v dobé ekonomické krize vy-
platila Rast obratu zaznamenao 69 % firem, které objem financi navysly. Naopak firmy, které
rozpocet na marketingové aktivity redukovaly, registrovaly rist obratu pouze ve 43 %. ,,Vyzkum
prokazal, Ze kvalitni marketing hrgje klicovou roli v ekonomickych vysledcich firmy a v dobé
krize jeho dilezitost roste. Pres 90 % B2B firem, které ve vySSi mite investovaly do marketingu,
poklada svoje rozhodnuti za spravné. Je Skoda, Ze témér polovina dotézanych firem vydaje na
marketing v dobé krize snizila" uvadi Petr Fusek, vykonny feditel vyzkumné a marketingové
agentury B-inside. ,, Vedle vySe marketingového rozpoctu, je de dilezité také Geelné nasmérovani
investic tam, kde to ma smyd,“ dopltiuje Micha Dolezel, marketingovy manaZer agentury Lesen-
sky.cz, kterd se narealizaci prizkumu podilela

Nove logo Balakrylu
BALAKRY,

Modra a zelend, barvy ptipomingici
svet v lepsich bar

gistou vodu a jarni listy rostlin, jsou spo-
jeny do harmonického objeti v novém
logu znacky Balakryl. Toto spojeni signa-
lizuje ekologické zaméteni znacky a jgi
trvale prétel sky pristup k lidem a prirodé.
Vodou feditelné natérové hmoty Balakryl Setii zdravi i Zivotni prostiedi. Novy slogan , Svét
v lepSich barvéach” jasné definuje mis znacky ajeji odhodléni piinéSet lidem kvalitu, kterd neohro-
Zuje piirodu ani jgich zdravi. ,Zménaloga je pro nés letos jednim z nejdtlezitéjSich kroka. Nové
logo akceleruje smeérovani znacky a potvrzuje préesky vztah produktia Baakryl k uZivatelim i
k piirodé. Balakryl je tradiéné synonymem pro ekologické a pritom kvalitni barvy, protoZe vyrob-
ky této znacky neohrozuji zdravi, neobsahuji nebezpecné latky a tézké kovy. A my rozhodné chce-
me, aby takovymi zastal,” uvadi Silvia Dyrcova, brand manazerka znacky Balakryl.
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Nivea slavi velkolepé

Nivea v poloviné kvétna spustila kampan,
kterou pro znacku poprvé pripravila agentura
Draftfch. Stda 1 mid. eur, znamena nejvétsi
podporou v historii znacky a vznikla na oslavu
jejiho 100. vyrogi. Kampai ngjdiive pobézi ve
Velké Britanii, v Australii, na Novém Zéandu,
v Rakousku, v Polsku a v Itdlii, nédedné se
objevi také na Blizkém vychodé av Asii. TV
spot ma odavovat spojeni znacky s péi
0 pokozku. Komunikace probéhne v teevizi,
v socidnich sitich, v tisku i v retailu. Das
kampané zameéiené na podporu produktovych
fad Nivea Visage, Body a Deodorant budou
nadedovat v dalSich mésicich.

European Business Awards

Celkem 185 evropskych spolecnosti postou-
pilo do dalSiho kola prestizniho ocenéni Euro-
pean Business Awards. Nyni budou posuzovéa-
ny porotou sloZzenou z vyznamnych ekonomt,
akademikti, podnikatelskych a politickych
Spicek a zéstupct médii. Po peclivém vybéru a
vyhodnoceni prihléSek obdrzi 28. cervence
2011 nejlepSich 100 firem prestizni ocenéni
Ruban d'Honneur. Do semifinde bylo vybra
no nékolik zéstupch z tad ¢eskych firem, mi-
mo jinéi Linet, Skoda Auto, Seznam.cz nebo
United Bakeries. Vitézové ceny Ruban
d’Honneur postupuji dale do soutéze o oceng-
ni European Business Awards, které bude
udéleno v deseti hlavnich kategoriich. Sav-
nostni vyhl&Seni se uskute¢ni 22. listopadu
2011 v Barcelong.

Vaviiny pro Fernet Z Generation

Jen dva mésice od premiéry stacily novému
Fernetu Stock Z Generation k tomu, aby vybo-
joval vaviiny na mezinarodni scéné. Belgicky
International Taste & Qudlity Institute (iTQi)
udélil ve svém hodnoceni kvality Superior
Taste Award Fernetu Stock Z Generation dvé
hvézdicky. Hodnoceni iTQi v oblagti potravin
andpojti je povaZzovano za obdobu prestizniho
privodce po svété restauraci Michelin.
~Fernet Stock Z Generation jsme pred uvede-

(Pokracovéni na strance 2)
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Regionalni potravina Pardubickeho kraje 2011

Hodnotitel ska komise sloZena ze zéstupch Ministerstva zemédélstvi CR, Sténi zemedglské po-
travinaiské inspekce, Krajské veterinarni spravy, Pardubického krgje, Potravinaiské komory CR a
Agrérni komory CR 20. dubna 2011 hodnotila a vyhl sila vitszné potravinéiské vyrobky s pravem
oznacovat je logem Regiondni potravina Pardubicky kra. Vysledky — I. kategorie: Masné vyroby
tepelng opracované, véetnd uzenych mas (Padtika s medvédim Gesnekem, Reznictvi — uzenéistvi
Francouz), 11. kategorie: Masné vyrobky trvanlivé (Pernstynsky salédm, Zdenék Koiinek), I11. kate-
gorie: Syry véetné tvarohu (Archivni syr z Miltry, MiltraB), 1V. kategorie: Ml1é¢né vyrobky ostatni
(Fit line rybi 175 g, Choceniska mlékarna), V. kategorie: Pekarské vyrobky, véetné téstovin
(Rosicky kolag, Zemedélské druzstvo Rosice u Chrasti), VI. kategorie: Cukrarské vyrobky, véetné
cukrovinek (kategorie nevyhlaSena), V1. kategorie: Alkoholické a neakoholické ndpoje (Taxis —
specidni svétlé pivo, Pardubicky pivovar), VIII. kategorie: Ovoce a zelenina v Cerstvé nebo zpra-
cované formg (Cerstvé Zampiony, Jiii Paseka), IX. kategorie: Ostatni — med, lahtidkéiské vyrobky,
skorapkové plody apod. (smés na Chléb dunenicovy, Labeta).

Ochutnavky vitéznych produktt prob&hnou v ramci Pardubického kraje a vystavy Zemg Zivitelka
v Cesky Budgjovicich 25. a2 30. srpna 2011.

Krém Nivea slavi 100 let

S prvnim pecujicim pripravkem priSla spolecnost Beiersdorf
jiz pred 100 lety. Dnes je krém v modré krabi ¢ce samoziejmosti,
tehdy vSak byla emulze vody v dlgji senzaci a odstartoval a nevi-
dany vyvoj. Znacka Nivea se stala nejoblibengjsi a negjspolehli-
vé&jSi znatkou pletové péce na svété. Kazdy rok se proda pies
100 milioni krabicek tohoto tradiéniho krému ve vice nez 200
zemich. Portfolio zahrnuje pres 500 riznych vyrobki. Letos
znacka reaguje na fakt, Ze vzkvéta trh s bio vyrobky a moderni
spotiebitelé ktefi se zajimaji o0 ochranu Zivotniho prostiedi, stde vice voli vyrobky s piirodnimi
sloZkami. Proto uvadi natrh novou prirodni kosmetiku Pure & Natural s piirodnimi a bio ingredi-
encemi. Ke 100. narozeninam pfipravila specialni edici krému Nivea s dekoracemi na vi¢kach.

Makro s projektem Moje zmrzlina

Spolegnost Makro Cash & Carry CR pripravilo pro své zékazniky z fad mal oobchodniki jedno-
duché reSeni na podporu prodeje zmrzliny v jgich provozovnéch. Projekt se vystizné nazyva Moje
zmrzlina. ,,Cely koncept projektu patii predevSsim do portfolia duzeb pro naSe z&kazniky z rad
mal oobchodnika. Suzbu vSak muze vyuzit kazdy, kdo vliastni prodejnu, stanek s obgerstvenim,
malou restauraci nebo jinou provozovnu: ma moznost ve spolupréaci s velkoobchodem Makro feSit
prodgl a jeho podporu na profesiondni Urovni. Cilem je zvySit prodge zmrzlinového zbozi
a vylepsit tak ziskovost prodejcti na strané jedné, kvalitu nabidky pro zékazniky na strané druhé,”
fiké o projektu Romana Nydrle, feditelka korporétni komunikace spole¢nosti Makro Cash & Carry
CR. Z&kaznici maji moZnost vytvorit s vlastni nabidku zmrzlin z celé Site sortimentu Makro. Fir-
ma nabizi zarovei odborné poradenstvi tykajici se prodeie, piepravy i umisténi zmrzlin v prodejng
s ohledem na dodrZovéni hygienickych norem HACCP.

: / / / / baby @ point
Babypoint ma nove webove stranky g s

Cesky vyrobce, dovozce a distributor détského zboZi spolecnost
Babypoint spugtila své nové webové stranky www.babypoint.eu.
Zmeéna probéhla predevsim po grafické a informacni strénce. Novy
web, piedstaveny 1. kvétna 2011, je veselg§i, moderngjsi adiky lepsi
strukturovanosti informaci také piehledngjsi. PrindSi vice obrazki a
|épe zpracovava firemni barvy Babypointu — ¢ervenou a modrou.
»Nyni pracujeme na rozSiteni webu o nékolik dalSich jazykovych
verzi. Radi bychom informace zpiistupnili také zahrani¢nim zékazni-
ktim a obchodnim partnerim,” dopliuje jednatel firmy Zdenék Hase
a pokracuje, ,,pro zatraktivnéni webu pro zakazniky jsme nové za-
vedli také moznost pravidelné si zasoutéZit o nektery z naSich produktt.” V kvétnu tak maji n&
v&tévnici portd u Babypoint.eu moznost soutéZit o golfové hole Babypoint Picaso.

Meésicni poptavky na rekordnim maximu

Server ePoptavka.cz zaznamenal historicky rekord v poctu vice nez 30 tisic vlioZzenych poptavek
za 1. ¢tvrtleti. Jen v bieznu bylo viozeno v témet 11 500 poptéavek. V 1. &tvrting roku 2011 prekro-
ilo mnoZstvi poptavek historické maximum a obliba poptavkovych systémii evidentné déle roste.
Soucasné tento boom naznacuje pozitivni vyvoj na trhu a ustupujici hospodaiskou reces.
Z hlediska oborii jsou nejvyhledavangjsi stavebni duzeby a materidly. .,V roce 2010 jsme v prvnim
Ctvrtleti registrovali témér 3500 vloZenych poptavek, letodni rok vykazuje ¢ido vyrazné vyssi, kdy
jsme zaznamendi takika 5000 poptavek,” komentuje Otto Koci, produktovy manazer spole¢nosti
B2M provozujici poptavkovy systém ePoptéavka.cz.

(Pokracovani ze stranky 1)

nim na ¢esky trh dikkladné testovali. V hodno-
ceni iTQi jsme chtéli navic ovérit, jak budou
produkt posuzovat lidé z Uplng jiné skupiny.
Jsou mezi nimi $&fkuchati, sommeliéfi, degusté
tori, vétSinou sttedniho veku. Ur¢ité se ngedna
o typické konzumenty, na néZ Ferng Stock
Z Generation cili. O to vic jsme byli prekvapeni,
jaky sklidil Uspsch,* k& marketingovy feditel
Stocku Pizen Tomés Tarcala

Dachser zaloZil joint venture v JAR

Mezinarodni logisticky provider Dachser
ziskd veétSinovy podil ve spolecnosti Jonen
Freight Pty. Ltd. v Jihoafrickeé republice. Spo-
le¢ny podnik zaméstnava 133 pracovnikia a
nabizi rozsahlé logistické sluzby v Johanne-
sburgu, Kapském meésté¢ a Durbanu. V tomto
joint venture s firmou Jonen Freight Pty. Ltd.,
kterd je jiz vice nez 30 let rodinnym podni-
kem, ma skupina Dachser vétSinovy podil a
posilila tak aktivity své divize letecké a n&
motni prepravy. Funkci predsedy grémia jed-
natelt bude vykonavat Ridiger Klug, Regio-
nal Manager EMEA divize Dachser Air & Sea
Logistics. Mistopiedsedou a vykonnym fedite-
lem se stal Detlev Duve. ,, Integraci do skupiny
Dachser mizeme naSim zakaznikim nabid-
nout podstatné vice nez jen regionani kompe-
tence. Zprostiedkujeme jim pristup do celo-
svétové integrované logistické sité skupiny
Dachser,” fika Detlev Duve.

HMV prodal Waterstone’s

Britsky fetézec HMV proda za 53 mil. liber
sit” knihkupectvi Waterstone’s ruskému miliar-
dari Alexanderovi Mamutovi. HMV tak ieSi
svoji Spatnou ekonomickou situaci. Tento rok
propoustél zaméstnance a zavira nekteré po-
bocky. Waterstone’'s ma 296 pobocek ve Velké
Britanii a v Kanad&, nekolik pobocek provo-
zuje také v Hongkongu ¢&i Singapuru a zamést-
néva pribliZzng 4500 lidi.

Deutsche Post DHL zvySuje trzby

Deutsche Post DHL, postovni a logisticka
skupina spole¢nosti, i v 1. ¢tvrtleti 2011 smé-
fovala k rastu. Ve srovnéni s vydedky za lon-
sky rok se trzby Skupiny v prvnich tfech mési-
cich roku 2011 zvysili 0 6,9 % na 12,8 mid.
eur. Tento pozitivni vyvoj byl podporen sil-
nym risstem vSech tii divizi DHL. P¥i pokragu-
jicim oziveni globdlni ekonomiky a rostoucim
piepravovanym objemam tézly divize DHL
piredevSim ze svého postaveni na trhu v nej-
rychlgji rostoucich regionech svéta obecng,
zvlasté pak v Asii. DaS zlepSeni v oblasti
marZi rovnéz vedlo k silnému rastu ziskovosti
Skupiny: v 1. ¢tvrtleti se EBIT spoletnosti
zvySil 022,9 % na 629 mil. eur. Konsolidova
ny sty zisk Deutsche Post DHL v minulém
tvrtleti dosdhl vySe 325 mil. eur. Bez dopadu
ocenéni souvisgiciho s prodejem spole¢nosti
Postbank to predstavuje riist o vice jak 27 %
ve sovnani se steinym obdobim lonského
roku a odrézi trvale udrzitelna zlepSeni v efek-
tivité Skupiny za posledni roky.
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Vyrobcdm lihovin stoupaji ceny surovin

Ve srovnani s lofiskym rokem vzrostla letos cena veleiemného lihu o 15 %, cena cukru témef
0 40 %. PrestozZe se rust cen téchto z&kladnich surovin pro vyrobu lihovin koncem loniského roku
o¢ekaval, skute¢ny nariist je podstatné vyssi a vyrobcim komplikuje situaci.

Kromé toho rostou i ceny dalSich vstupii do vyroby, predevSim papirovych obalti, mléka a ener-
gii. ,Zatimco predpoklad nariistu cen papirovych produkta byl v prosinci minulého roku 15 az
20 %, ve skutecnosti je témei 40%." Diisledkem toho je zvySeni ndkladti o navySeni cen vyrobka
z papiru avinitélepenky i pro vyrobu lihovin — kartont a etiket,” fika Jura Grosos, reditel marke-
tingu a obchodu Granette & Staroreznd Didtilleries. ,Podstatné zvySené néklady nelze v plném
rozsahu promitnout do cen naSich findnich produktii, proto budeme nuceni ¢ast zvySenych nakla-
dt kryt z naSeho zisku," dodava ieditel spolecnosti Pavel Kadlec.

Praha, Brno a Ostrava slavily 20 let IKEA

Ve viech &tyrech obchodnich domech IKEA v CR probihaly od réna 20. kvétna oslavy 20. vyrogi
ptisobeni spolecnostl IKEA u nés. Zékaznici s vyjimecnou slevou 20 % na vSechny vyrobky naku-
povali nejvice kuchyné a velky nabytek, napriklad Satni skii-
né. Z regdt mizelo také lozni pradio, kuchynské potieby a
bytové dopliiky. Jen do pétecni jedenacté hodiny navstivily
oslavy tisice lidi. Otevieno bylo uZz od Sesti hodin rano.
~NegVetsi zgem byl o kuchyng, kde jsme posilili pocty za-
meéstnanci, ktefi zékaznikiim s vybérem a objednéavkami po-
méhaji,” komentuje Petr Chadraba, tiskovy mluvci IKEA.
LHitem byl i v&tsi ndbytek, jako Satni skiiné a komody. Z&
kaznici slevy vyuzivai a na odbyt Sd cely sortiment naSich obchodnich domt.“ V sobotu a
v nedéli nadedovaly slevy ve vys 20 % na v3echny dopl iiky nabizené v ptizemi obchodniho domu
IKEA. Po vSechny tti dny oslav se mohli navstévnici navic tésit i zdoprovodného programu.

/mena nazvu na Solo Matches & Flames

Svétoznamy prodejce zapa ek Solo Sirkarna upravuje nazev spolec¢nosti na Solo Matches & Ha
mes. Diavodem korekce je predevSim snaha vystizngji vyjadfit aktualni obchodni orientaci firmy,
ae také usnadnit komunikaci se zahrani¢nimi partnery. Podle generdniho teditele spole¢nosti
Davida Jelinka je pro mnoho zahrani ¢nich partnert spolecnosti vyraz , sirkarna* obtizné pochopi-
telny i vyslovitelny. ,,Jsme firmou s vyraznym exportnim zamétenim, proto jsme se piiklonili
k mezinarodné srozumitelnému dovnimu spojeni v anglickém jazyce, ktery je v obchodni sfére
nejpouzivangj§,* uvédi. Upravy a zjednoduSeni se dockala rovnéz internetova doména spole¢nosti.
Nawww.solo.cz je kompletni portfolio firmy dostupné ve tiech jazykovych mutacich.

Ochutnavky s logem KLASA

KLASA se dlouhodobé snazi o podporu vyrobci
v mistech prodge a edukaci spotiehitdd, jimz pre-
zentuje kvalitni potravi narské vyrobky oznacené
&eskych obchodnlch fetézcl sérii ochutndvek. Od-
startuji v druhé poloving kvétna a spotiebitelé se
s nimi mohou setkat v fetézcich Globus a Kaufland
ve vétSich ¢eskych méstech. ,, Ochutnavky jsou dtle-
Zitou soucésti priblizeni ocenéni kvality KLASA
spotiebitelim. Mohou s s logem spojit konkrétni chut’ a vyrobek, ne jen obrézek na obdu,” fika
Dagmar Drabikovd, brand manaZzerka znacky KLASA. Stejiné jako loni budou v nasmlouvanych
hypermarketech pritomné hostesky, které vysvétli benefity produkta s ocenénim kvality KLASA a
nabidnou je k ochutnavce. Cilem je pomaoci vyrobctim zvySit prodge v daném hypermarketu.

Marketingova akce AFI Darkovy Palac

AFI Darkovy Paléc je specidni marketingova akce, ve které mohou zékaznici AFI Palace v Par-
dubicich ziskat fadu zajimavych darkti ngenom pro doméacnost, de i pro letni dovolenou. Staci
nakoupit v obchodech AFI Paléace za vice nez 1000 K¢ apak uzZ s jen vybrat z nabidky darkd, jako
jenapt. grilovaci sada, nafukovaci lehdtka, kieslaadalSi. AFI Darkovy Paléac se nachézi ve druném
patie obchodniho centra vedle obchodu Intimisimmi. PredloZzenim Gétenky z jakéhokaliv obchodu
AFI Paléce ziskd zékaznik moznost vybrat s dérek. ,, O dérky je mezi nakupujicimi velky zgjem,
doposud jsme obdarovali jiZ pies 1000 zékazniki," uvadi Zuzana Kubickova, marketingova mana-
Zerka AFI Palace.

p——

P3 Frankfurt podepsal novou

smlouvu s NTE

PointPark Properties (P3), mezinarodni pro-
vozovatel a developer modernich logistickych
parkti, oznamil, Ze NTE GmbH, Heideberg
potvrdil prongem skladové plochy o rozloze
1400 m? v P3 logistickém parku Delta Forum.
Tato plocha se nachazi mezi Frankfurtem a
Mohugi, priblizné 25 km na z&pad od frank-
furtského leti&é. Diky tomuto novému pro-
nému ¢ini celkovd neobsazenost parku 12 %.
NTE GmbH, Heidelberg je logistickym speci-
alistou pro mezinérodni presuny zboZi.

»Filozofie spolenosti spojend s naSmi od-
bornymi zkuSenostmi zaruduje, Ze zbozi na-
Sich zékazniki bude po bezproblémovém
transportu v bezvadném savy,” tika Horst
Emde, vykonny feditel NTE GmbH, Heidel-
berg. , Vdice rédi jsme priddi P3 logisticky
park Delta Forum do naseho portfolia sklado-
vych prostor,” dodava.

Persondlie

- Ke zméné na pozici corporate relations do-
jde od 1. ¢ervna ve spole¢nosti Heineken Ces-
ka republika. Katetina ElidSova, kterd dosud
na této pozici pisobila, prechdzi do centrdy
firmy Heineken v Amsterdamu, kde bude
pracovat v oddéleni Global Commerce. Jgji
novou mezinarodni roli je manazer pozitivni-
ho pivniho piibéhu/Pogtive Story of Beer
Manager.

- Petr Chadraba opustil funkci CR & commu-
nication manazera prodeini sité  Albert/
Hypernova (Ahold CR) a nové ptisobi jako PR
manager CZ/HU/SK spolecnosti IKEA Czech
Republic.

- Doron Klein se sta vykonnym fteditelem
AFI Europe. Nahradil Davida Haye, ktery
nyni Fidi aktivity AFI Europe v Rumunsku.
Doron Klein bude mit na starosti veskeré akti-
vity AFI Europe v CR, které se soustredi pre-
devSim na stévajici rezidencéni, kanceléiské,
logistické a maloobchodni portfolio projekt.
Kromé ¢eské pobocky bude zodpovidat také
za aktivity spole¢nosti v Némecku.

- Regiondlnim reditelem devel operské spoleg-
nosti CTP se stal TomaS Novotny. Nastoupil
na pozici, kterda nebyla del§i dobu obsazena
Vyplyva to z firemni tiskové zpravy, kterou
dostala CTK. Tomé&s Novotny pracoval napi-
klad jako projektovy manazer ve firméch Pe-
ter Brett Associates a Pinnacle.

Predplatitelé ¢asopisu
maji pristup
do on-line archivu
na http://predplatitel.ihned.cz.
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