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Mezinarodni retailefi planuji dalSi expanze

Retailefi planuji nadde expandovat, vyplyva z kazdoro¢niho prii-

) . S L . . |1. Némecko 41%
zkumu CB Richard Hllis ,, Jak aktivni jsou retailefi*. Prizkum mez 9 sk -
212 prednimi maloobchodnimi fetézci, kdy dotazovani odkryvali |> Polsko L
své plany, ukazuje, Ze ndlada na trhu se pomalu ZlepSlje a vice nez |3 Francie 33%
polovina planuje otevtit své obchody v novych destinacich. 4. Spanglsko 30%

Nejvice maloobchodnika cili na Némecko hlavné kvali silnému |5.  Velké Britanie 29%
ekonomickému ristu a zaroveit nedostatku mezinarodnich znacek (6. Rusko 28 %
na trhu. Ceska republika se umistilana 7. mist¢ a je araktivni pro |7, Geska republika  28%
28 % dotazanych. V letosnim roce zde planuji oteviit viastni obcho- g 4jie 27%
dy Desigual, Foot Locker, Top Drawer, Prestige Man &i krejcovstvi
Josef Knize 9. Rakousko 27 %

Jan Hospodét, vedouci oddéleni maloobchodnich prongmi, do- 1% Belgie 0

dévé , Pro Ceskou republiku, ktera obsadila sedmé misto v Zebricku Zdroj: CB Richard Efis, 2011

nejZadanéjSich zemich, je to velmi pozitivni zpréava. Z oslovenych znacek vétSina preferuje vlastni
obchody pred franSizami.”

MIekomaty ze Lhoty slavi prvni vyroéi

Uz vice nez rok mohou obyvatelé a navstévnici Hradce Krélové nakupovat kvalitni erstvé mié-
ko ze specidlnich automatti. Prvni vydejni zatizeni jejich provozovatel Agrodruzstvo Lhota pod
Lib¢any ingtdoval vioni v lednu pred supermarketem
Terno na Slezském Predmésti. Dal§i mié&ny ,bar” se
objevil zatdtkem dubna minulého roku na Batkové
namésti v centru krgjského mésta a treti v kvétnu po-
bliz byva é prodejny Hvézda na M oravském Predmeésti.
Do soucasnosti tak prostiednictvim té svych automata
Ihotecka firma v Hradci Kradové celkem prodala zhru-
ba 108 tisic litri ¢erstvého mléka

Predseda predstavenstva Agrodruzstva Pavel Vesdy
dopliyje: ,, Primérné denni prodegje na jednom miéko-
matu se dnes pohybuji okolo 80 litri. V prvnich tyd-
nech po zahgeni provozu si ovsem zakaznici z kazdé-
ho vydejniho zatizeni v Hradci Kralové odnéSeli az 300 litra Serstvého mléka denng. Podle Stétni
veterinarni spréavy je v CR zhruba 170 téchto vydejnich zatizeni.

Novy systém zakaznickych karet

Spolecnost Axescard, exkluzivni partner spolecnosti Globa Payments Europe, uvedla na ¢esky
trh novy systém dérkovych, vérnostnich a slevovych karet Axescard. Spojuje témér vsechny dosud
vyuZivané funkcionality vérnostnich a platebnich karet v jeden komplexni systém. Karty jsou vy-
baveny magnetickym prouzkem ajsou ptijimany v béznych platebnich terminalech. Webova apli-
kace Axescard navic umoziuje koncovym zakaznikim kontrolovat zastatky na jejich Uctech a
uskutec¢néné transakce, on-line dobit svou kartu nebo realizovat platbu v e-shopu obchodnika.
»Evidujeme mimarédny zdjem o nas produkt z fad retail ovych obchodnikai, kteti povazuji vérnost-
ni systém za idedlni nastroj k udrZzeni svych stavajicich zakazniki a ziskani zékaznika novych.
Obchodnici oceni predevsim jednoduchou evidenci nékupniho chovani drzitelti karet a moznost
okamzitého vybéru aakumulace hotovosti,” fika Miroslav Opatrny, feditel, Axescard.

Interiérova znacka Cantori na ¢eském trhu

Dne 31. biezna byla davnostné uvedena ital ska interiérova znacka Cantori na ¢esky a d ovensky
trh, ato b&éhem zahgjovaci party v novém Show Roomu Cantori v prazské Kfizikové ulici. Vyhrad-
ni zastoupeni na obou trzich zajist'uje na pocatku tohoto roku zal ozena spolecnost Art H.O.M.E.
Jednatlivé kolekce vyrobkii uréenych pro interiérové vybaveni bytovych i komerénich prostor jsou
vytvéreny jako ucelené fady v lehkém soucasném designu, véetné textilu a doplika. Lze je vza
jemné kombinovat ajiz zatizeny interiér kazdorocné dopliiovat novinkami. Zahrnuji prvky z tepa-
ného Zeleza ve skde povrchovych Uprav, jako je chromovani a niklovani kovu, satinovani, vosko-
vani, stiibreni, zlaceni nebo Uprava Samparn, piipadné stareni. Vice na www.cantori.cz.
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V centru pozornosti politika
vinarstvi

Od 10. do 12. dubna 2011 se vystavi&é ve
Vidni stane platformou pro vymeénu informaci
0 vinarskych technologiich. Veletrh Intervitis
Vienna jiZ potieti privita vyrobce vina a pro-
ducenty ovoce predevdm z Rakouska a sou-
sednich stétn, tedy CR, SR, Madarska
a Chorvatska. Jak uvédi vedouci projektu An-
drea Schnabd, G¢ast firem bude podstatné
vySSi neZ v roce 2008. Veletrh porada Messe
Stuttgart ve spolupraci s Némeckym vinag-
skym svazem (Deutscher Weinbauverband) a
pod odbornou a ideovou zastitou Rakouského
vinarského svazu (Osterreichischer Wein-
bauverband): Organizétofi ocekavaji zhruba
220 mezinarodnich vystavovatelti a 7000 na-
v&tévnikia. Vice  www.intervitis-vienna.at.
Zdarma vstupenky u ¢eského zastoupeni na
www.navel etrh.cz.

NejetictejSi na svete

Firma Henkel sejiz po ¢tvrté za sebou umis-
tila v Zzebricku ,Nejeti¢téjSich spolecnosti
svéta’. Toto ocenéni udéluje americky ingtitut
Ethisphere firmam z celého svéta za vyjimes-
ny eticky pristup k tizeni podniku a Gsili vyna-
loZené v oblasti udrZiteného rozvoje. Zebii-
&ek zahrnuje 110 podnikd, které byly vybrany
z tisicovek piihlaSenych z vice nez 100 zemi a
38 riiznych obort. Letos byl také Henkd jiz
podruhé ocenén v hodnoceni Institutu CRF
jako ,,nejlepsi némecky zaméstnavatd . Firma
se letos objevilai mezi stovkou trvale nejudr-
ZitelngjSich spole¢nosti na seznamu ,, Korpo-
rétnich rytira“ v rdmei Zebiicku , Global 100¢.
A mimo to ziskala ve dvou poslednich letech
cenu obchodniho fetézce Wa-Mart za udrzi-
telny rozvoj (Wa-Mart Sustainability Award).

Cindy Crawford opét pro Deichmann
Kiistdova voda, palmy, bily pisek, kam jen
oko dohlédne — tyto kulisy karibského ostrova
Antigua jsou mistem natéceni nového televiz-
niho spotu Deichmann se Cindy Crawford.
V reklamnim klipu piedstavi americké topmo-
delka svoji ¢tvrtou kolekci obuvi Cindy Craw-
ford Callection by 5th Avenue. ,, Spoluprace se
Cindy Crawford byla v minulych letech velice
(Pokracovéni na strance 2)
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Jarni kampan znacky s.Oliver

Maodni a lifestylova znacka s.Oliver se rozhodla privitat prvni jarni
mésice marketingovou kampani. Cilem akce napldnované na pielom
biezna a dubna 2011 je predstaveni specialni kolekce Maritim — Styles
and Stripes a posileni povédomi o znatce s.Oliver u ¢eské verginosti.
» Predstaveni nové kolekce jsme se kromé PR duzeb rozhodli podporit
i inzerci a vklady ve vybranych lifestylovych ¢asopisech. Chybét nebu-
dou ani citylight vitriny v Praze a Bratidavé,” upiesiiuje Pavla Pirklo-
vé, marketing coordinator s.Oliver pro CR a SR. , Kombinaci placené
prezentace v ¢asopisech spolu se citylight vitrinami v outdooru jsme
zvalili zamérng. Nasim cilem je zékaznika oslovit nejen doma pti listo-
véani ¢asopisem, de také venku na ulici pfi cesté do préce a z prace,”
dodava. Vice nawww.soliver.cz nebo www.facebook.com/s.Oliver.cz.

Budéjovicky Budvar investoval 140 miliond

Budgjovicky Budvar uvadi do provozu modernizovanou linku na staceni sklenénych lahvi. Stroj-
ni vybaveni v hodnoté 140 mil. K& zvysi vykon lahvové linky, prinese finanéni Gspory a umozni
dodavat nové forméty skupinového baleni lahvi. Technologicky celek se skl&da z kartondzniho
stroje, stroje na skupinové baleni lahvi, robota pro paetizaci hotovych vyrobki, ovijeciho stroje a
systému pro automatickou dopravu patetizovaného zbozi do skladu. Zafizeni dodaly spolecnosti
KHS, SSI Schafer aMead WV. ,,Nova technologie zvysi vykon stééeci linky, uspoii obalovy mate-
rid asi za 500 tisic K& rocné a sniZi i potfebu pracovnich sil, nebot” zafizeni prakticky nevyzaduje
lidskou obduhu. Predevsim ae umozni baeni lahvového piva v nékolika zcela novych formétech
atim zvy& nad konkurenceschopnost,” fika vedouci oddgleni techniky a energetiky Dalibor Cép.

Nestlé prichazi s rozSifenou realitou

Od dubna vyuZije spolecnost Nestlé princip rozsiiené reality jako vilbec
prvni potravindisky vyrobce na svych obalech détskych ceredii. Firma s
pro podporu zgmu o své ceredlie vybralo princip interaktivni hry, kterd
pfipomina Eye Pet Move edition pro Playstation 3. V tomto piipadé je roz-
Sifend realita spojena s animovanou postavickou papouska Blu, hlavniho
hrdiny nového filmu Rio, ktery ma premiéru také v dubnu. Na kazdém ba-
leni ngjde spotiehitel potiebnou matrici — ¢tvercovy obrazek, ktery 1ze vy-
stiihnout a naviéknout naruku. Obrazek je po piipojeni na webovou stran-
ku www.nestle-rio.com sniméan webkamerou. Tak vytvari propojeni obrazu
mistnosti a postavy s kredenym prostiedim, kterému dominuje modry papousek na bidylku.
V prvnim interaktivnim kole musi hra¢ ovladanim hrnecku s ceredlnimi kulickami postupné na
riiznych mistech obrazovky znudéného papouska nakrmit. Tim s odemkne vstup do volné sekce,
kde uz miZze pomoci ovladaci karticky, na které papousek sedi, vyvol &vat razné zabavné situace.

V Brné vyrostou nové obchodné-primyslové plochy

V Brn¢ se po dvou letech klidu opét zatne stavét projekt, ktery nabidne prostory pro primyslové
vyuZiti. Developer Raifeissen Leasing Real Estate, prostiednictvim své deefing firmy RLRE Cari-
na Property, ziska stavebni povoleni pro stavbu projektu H-park o podlazni ploSe zhruba 8000 m2.
Tento projekt nabidne mix obchodnich, kance akskych a skladovych ploch k prongimu. Lokalita se
nachazi na okrgji centra mésta, v sousedstvi komeréni zony v Her8pické ulici. Prongmem bylo
povétreno oddéleni pramyslovych nemovitosti z poradenské spolecnosti Cushman & Wakefield.

Novy koncept nakupovani pro Prahu

Spolegnost Unibail-Rodamco zahajuje novou éru nékupnich center v CR. Nové regiondni né-
kupni centrum Centrum Cerny Most nabidne svym zékaznikim na ploSe vice neZ 82 tisic m? pies
160 maloobchodnich jednotek, zébavni zony, pro- g
story pro potédani akci i moznosti relaxace a zéba-
vy. Dal§imi charakteristickymi prvky jsou kromé 15._
designu interiéru i exteriéru také nové materidy a "
stavebni technol ogie minimalizujici dopad na Zivot-
ni prostiedi. Projekt navic nabidne lepSi dostupnost
a 3300 parkovacich mist. Nové Centrum Cerny
Most poskytne nejen lepSi moznosti nakupovéani
a zdbavy, de také prostor pro setkavani a relaxaci
lidem vSech generaci. Zakaznici se mohou tésit na
vice nez 160 novych maloobchodnich jednotek s nabidkou ¢eské a mezinarodni mody, exkluziv-
nich znagek, duzeb, multimédii a Srokou Skaou obcerstveni. Stravovaci ¢ast je jednou z klico-
vych novinek konceptu. Nové restaurace budou soucésti prostoru vhodného pro potadéni rtiznych
marketingovych akci a budou dale propojeny s nabidkou nového kina. Pro ngjmladSi ndvstévniky
je uréen détsky koutek a specidlné vytvorena mista s interaktivnimi prvky.
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(Pokracovani ze stranky 1)

Uspésna. Je prirozené presvédtiva a nasi z&
kaznici ji daveruji,” zdavodiuje firma spolu-
préci s charismatickou Americankou. Televizni
spot 1ze vidét od 18. brezna ngjen na nekalika
kandech v Ceské republice, de i v jinych ze-
mich, kde ma skupina Deichmann své prodejny.

Drazsi nakupovani

Od 1. dubna 2011 dochazi k vyznamné zmg-
né v osvobozeni od DPH u zasilek zbozi nepa-
trné hodnoty. Od DPH bude osvobozeno pou-
ze zbozi v zaésilkéch, jehoz dhrnnd hodnota
nebude piesahovat 22 eur. Pro pouziti nového
limitu je rozhodujici datum piedlozeni zboZzi
k celnimu tizeni, nikoli datum objednani zboZi
v zahrani¢i. Bézného ob¢ana se uvedend zmg-
na dotkne zejména u zbozi nakupovaného pres
internet v zemich mimo EU (napf. oblibené
internetové obchody v USA). Limit 150 eur
pro osvobozeni zboZi od cla se neméni. Uve-
dend osvobozeni se i nadde nevztahuji na
alkoholické napoje, parfémy, toaetni vody,
tabak a tabadkové vyrobky. Zakon ¢&. 47/2011
Sh., kterym se méni zékon ¢.235/2004 Sh.,
0 dani z pridané hodnoty, byl ve Shirce zéko-
nu zvefgnén 8. biezna 2011.

DalSi rocnik Henkel Art.Award.

Spolecnost Henkel Central Eastern Europe
(Henkel CEE) vyhladuje jiz podesaté soutéz
Henkd Art.Award., jgjiZ vitéz ziska finan¢ni
odmeénu ve vyS 7000 eur a moznost usporadat
vystavu ve své zemi i samostatnou expozici ve
videniském Muzeu moderniho umeéni Nadace
Ludwig (MUMOK). SoutéZ je oteviena pro
vytvarné umélce z 23 zemi zminéného regio-
nu. Kromé hlavni ceny bude udélena také
Cena pro mladé rakouské umélce dotovana
finanéni prémii ve vyS 2000 eur a ve spolu-
préci s partnerem KulturKontakt Austria bude
opétovné piedana specidlni cena v podobé
stipendia v hodnoté 2000 eur pro mladé umél-
ce ze stredni a vychodni Evropy. Vitéz této
ceny bude vybran z (¢astniktt programu
Artists-in-Residence poradaného  sdruzenim
KulturKontakt Austria  Vice na adrese
http://artaward.henkel-cee.com nebo také na
www.facebook.com/Henkel ArtAward.

Vinafi z GR na veletrhu ProWein

Od 27. do 29. biezna probé¢hl v Dusseldorfu
mezinarodni veletrh vinaistvi a lihovarnictvi
Prowein. Predstavilo se zde 3400 firem
z Evropy, Ameriky, Afriky, Asie a Ocednie.
Vyrobci i obchodnici zde ziskdi piehled
o aktudlni nabidce, novych trendech a inova
cich v oboru vina alihovin. Vinati z CR pre-
zentovali sva vina ve spole¢né nérodni expozi-
ci redizované Vinarskym fondem a Narodnim
vinaiskym centrem. Napi. Templarské sklepy
Cejkovice nabidly vina nové exkluzivni tady
Sanctus Victoria a také Uspésné rady Komtur
Ekko. , Templarske sklepy chtély potvrdit kvali-
tu vin z CR, a proto v Dilsseldorfu predstavily to
ngjlepS ze svych vinic a sklept,” fika Jakub
Samdula, sommeliér Templaiskych sklepi.
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Modni znacka Jamie Sadock planuje expanzi

Na ¢esky trh prichazi novd médni znacka Jamie Sadock, ktera se speciaizuje na obleceni pro
golf avolny ¢as. Futuristické pojeti, odvazné kombinace barev a kvalitni funkéni materidly jsou
charakteristickymi znaky nového stylu luxusni sportovni mody. Za navrhy stoji americka umélky-
n¢ Jamie Sadock, designérka a zakladatelka znacky, kterd se z(¢astnila otevieni prvni prodejny
v prosinci minulého roku v OC Paladium v Praze. Spolecnost Smart Step, ktera vlastni licenci
Jamie Sadock pro evropsky trh, planuje béhem tohoto roku oteviit dal&i prodejny. Potencidlnim
partnerim nabizi moznost nezavid ého podnikani formou franSizingu, které bude podpoteno zaze-
mim silné mezinarodni spole¢nosti. ,,S neustdle se zvySujicim zgmem o golf chceme uspokgjit
potiebu zékaznic po obleceni, které by je odliSilo a poskytlo dostatecny komfort akvalitu,” vysvét-
luje predsedkyné predstavenstva Marie Novékova

Ceska hiopotravina roku 2010 - Kanéf hiolovecak

Vitézem 9. rotniku soutéZe, a tedy Ceskou biopotravinou
roku 2010 byl vyhlaSen Kan¢i biolovecak z Biofarmy Sasov
Josefa Sklenare. Odborna porota vitéze vybrala mezi dalSimi
42 nominovanymi biopotravinami. | letos byly vyhléSeni vite-
zové jednatlivych produktovych kategorii. Vitézem kategorie
mléko a mléené vyrobky se sta Jogurt bily 3 % z MIékarny
ValaSské Mezifici, vyrdbény pro maloobchodni znatku NaSe
bio. Nejlépe hodnocenym v kategorii mlynské a pekarenské
vyrobky byl Chléb pSeni¢no-zitny ceredni s Nopalem Bio
z biopekérny Country Life. Vitézem kategorie vyrobky z ovoce
a zeleniny se stala Hruskové biolada od Hany Némcoveé z rodinné farmy Koldokol. Kategorii bio-
vyrobky pro gastronomii vyhrda spole¢nost Extrudo Begice s vyrobkem Bio Livance. V nové
oteviené kategorii vina z ekologickych hroznii triumfovala Malverina pozdni sbér 2007, suché,
z produkce spole¢nosti Vinse ekt Michlovsky.

Druhy roénik soutéze Schauma Skolkam

Znacka Schauma Kids divize Kosmetiky Henkel CR vyhladuje druhy roenik kreativni soutdze
pro matetské skaly, v niz vitézna Skolka obdrzi 100 tisic K& na svijj rozvaj. Prvni cenu vyhrgje ten
nejzdatilgSi a ngorigindngjsi vytvarny projekt, ktery déti vytvori. Soutéz bude komunikovéana
pfedevSim na internetu, a to na serveru zena-in.cz, na socialni siti facebook.com a na vlastnim
micrositu schaumaskolkam.cz. Schauma Kids tak navazuje na UspéSny prvni roénik, kdy se do
projektu piihlasilo 400 matefskych &kal. , Smyslem projektu je poskytnout materskym skolam
moznost vyhrat finan¢ni odmenu pro da S rozvoj a aktivné zapojit do soutéZeni déti, jejich rodice,
aei zamgstnance 3kolky," ¥ika marketingova manaZerka divize K osmetiky Radka Siménkova.

Wine Food Market a italska pekarna

Na rohu ulic Strakonické a U Krdovské louky
zahdjila v bieznu provoz prava itaska pekérna
Wine Food Market Panificio. Siroky sortiment sla-
ného i dadkého tradicniho italského peciva, které
kazdy den pece sicilsky pekar Piero Barone, udéla
radost kazdému milovnikovi itaské kuchyné. Pe-
kérna je jednim z novych prodegnich mist spoleg-
nosti Wine Food Market, jez se zamétuje na prodej
kvalitnich itaskych vin a delikates. V sortimentu
nechybi Siroky vybér dadkosti — brioche, crostaty a
dorty. Speciditou jsou tradi¢éni sicilské dadkosti
cannali ¢i tartalette. O vikendech je nabidka rozsitena o dortiky, mignony a sicilskétiramisu.

Pratelska Mattoni

Za podednich deset let zredukoval vyrobce minerdini vody Mattoni dopad vyroby na Zivotni
prostiedi 0 20 %. Potvrdila to analyza Zivotniho cyklu vyrobku (LCA= Life Cycle Assessment),
kterou znacka zverginila u prilezitosti Mezindrodniho dne vody. Ze srovnani je patrné, Ze Mattoni
patti k ,,ekologickym minerdkam* v Evropé. Je to dasledek aplikovanych inovaci a Gspornych
opatieni pii vyrobg. Mattoni je tak prvni znatkou minerdni vody v CR, kterd ma zpracovanou
kompletni analyzu Zivotniho cyklu svého vlajkového vyrobku. , I ve srovnani s prednimi znackami
zahrani¢énich balenych vod jsou dopady naSi vyroby na zivotni prostiedi vyznamné mensi,* uvadi
generdni feditel Karlovarskych minerdnich vod Alessandro Pasguale.

Uginn4 strategie Kiihne + Nagel

Skupina Kiihne + Nagel podnikgici v glo-
balnim metitku splnila v roce 2010 své cile a
zaznamenala vétSi rozvoj podnikani a lepsi
vydedky nez v piedkrizovém obdobi diky
Uspésnému zavedeni své strategie rastu. Obrat
se zvySil 0 16,4 % (oci&eéno o kurzové rozdi-
ly: 21,7 %) na hodnotu 20,261 mld. Svycar-
skych franki. Karl Gernandt, vykonny misto-
piedseda predstavenstva, k& ,Strategické
parametry hospodafeni jsou nastaveny tak,
aby byl dosazen rist, ktery presahuje primeér-
nou Uroven rastu na trhu, a soucasné aby se
zvySila efektivita a produktivita. Tento pristup
se v roce 2010 projevil jako Uspésny. Diky
portfoliu naSich produktt specificky zaméie-
nych na urgitad pramyslova odvétvi ziskay
vSechny naSe divize podil na trhu a posilily
tak na§ konkurenceschopnost v celosvétovém
metitku. ZvySeni efektivity signalizuje silné
stranky skupiny Kihne + Nagel a zgistuje
pevnou zékladnu dasiho rozvoje v nadchéze-
jicich letech.

Persondlie

- Novou ¢lenkou vedeni spolecnasti dm drogerie
markt se stda Markéta Kagjabova. Zodpovida za
resort expanze a jeden ze Sesti prodginich regio-
ni. Stiida odchézejiciho prokuristu spole¢nosti
Jana Nusshauera. Ke stejnému datu dochéazi ke
zmeéné v rozdéleni regioni firmy. Nové piebira
zodpovédnost za svéteny prodeini region Jana
Lhotkova, prokuristka spolecnosti a vedouci
resortu financi a contrallingu.

- Za brand Spofgplast bude nové zodpovédna
Alena Soukenikova. Naplni jgi prace ve 3M
Cesko je tizeni produktového portfolia, wvoj
novych produktii, planovani strategickych uve-
deni a pridusnych kampani. Ma zkuSenosti
s marketingem znacky z vydavatelstvi Hachette
Fillipacchi az firmy L'Oréal CR.

- Na vané hromadé ¢leni POPAI CE probehly
dne 24. 3. valby zastupch vedeni asociace pro
dal§i volebni obdobi. Jgim prezidentem se std
Libor Jordan ze spdetnosti Dekor, do funkce
viceprezidenta byl zvolen Danid Jesensky, Dago
A.PC. Jako ¢lenové rady budou pracovat Ale-
xander Roth (Edipse Print), Monika Hrubaova
(Veletrhy Brno), Michal Augusta (CZ — Visud
Impact), Pavlina Klementovd (POS Media
Czech Republic) a Barbora Skanikova z firmy
Addurre. Rozhod¢i komise POPAI CE bude
fungovat ve dozZeni: Radomir Klof& (Moris
Design), Daniel Brydl z firmy Story Design a
Vlagtimil Krd (REX).

- Tech Data Distribution hldsi zménu ve svém
marketingovém tymu. Napozic MarCom mana-
Zerky pichézi Kléara Stolfovéa, ktera ma s podob-
nou pozici petileté zkuenasti z firmy Krautham-
mer Czech Republic. NapIni jgi prace bude
zejména zodpovidat za piipravu a redlizac mar-
ketingovych aktivit spolesnosti Tech Data.
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