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Makro Drive-In v Jihlave otevreno

Spolegnost Makro Cash & Carry CR piipravila pro své zékazniky novy koncept duZeb, provoz
Drive-In. Tento inovativni formét je piipraveny na zékladé potieb zékazniki tohoto velkoobchodu
ze segmentu HoReCa a nezavid ého mal oobchodu, kteti podnikaji mimo dojezdovou vzdalenost
k ngbliz&imu velkoobchodu Makro. V ramci Ceské re-
publiky jiZ funguji dvé pobocky tohoto typu, v Chomuto-
vé azcelanové v Jihlave.

Nova sluzba Drive-In je uréena zékaznikim z oblasti,
které jsou vzdaeny vice nez 60 minut od nejblizsi velko-
obchodni prodgny Makro. Cilem je u&gttit ¢asi financni
prostiedky zékazniki na dojezd do vzddlené pobocky
Makro. Prosttednictvim duzby Drive-In je zakaznikovi
k dispozici kompletni nabidka velkoobchodu a jedno
takové centrum by odhadem mohlo slouZit 250 profesio-
nalnim zékaznikam. :

»Velkou vyhodu umisténi Drive-In v Jihlavé vidime v jgi blizkosti ke dvéma platformam cers-
tvych potravin, na jgjichz zprovoznéni se Makro podildlo. Konkréiné se jedna o Masovou platfor-
mu v Pali¢ce ve spolupréci s Masokombindem Ziud Policka a Platformu cerstvého ovoce
a zeleniny ve spolupréci s Hortim Brno,” fika Romana Nydrle, manaZzerka komunikace, Makro
Cash & Carry CR. ,Neustdle se snaZime plnit potieby naSich zakazniki a spolupracovat s mistni-
mi dodavateli a zpracovateli surovin. Pevné vétime, Ze se koncept Drive-In osvédi a budeme ho

Koncept Drive-In zapada do strategie firmy, a to pomahat malym az stiednim podnikateltim, jez
jsou v CR vyznamnou skupinou tvirci HDP (33 %) a zérovel zaméstnavatel?l (a2 62 % vech
pracovnich mist).

Bernard dal kraci vlastni cestou

Rodinny pivovar Bernard zveiejnil své hospodéiské vysledky za uplynuly rok. Cisty zisk vzrostl
0 vice nez 11 mil. K¢ na 46 mil. K&. Podil ¢istého zisku na obratu pivovaru vzrostl ve srovnani
s rokem 2009 o 3 %, projevil se vliv navySeni spotiebni dané a DPH. Obrat pivovaru za uplynuly
rok poklesl o 4,5 mil. K¢é. Vystav
pivovaru narostl v porovnani s pied-
chozim rokem o 97 hl nepasterizo-
vaného piva. ,Z&aznik zagal vice
vnimat chutovou originalitu a pest-
rost, piestava ho zajimat unifikova-
ny napoj,” vysvétluje tspéch spolu-
majitel pivovaru Stanidav Bernard. Objem nealkoholického piva a osvéZujicich napoja na bazi
piva Bernard s &istou hlavou Svestka a Vigen za uplynuly rok vzrostl témét na 13 % celkového
vystavu. Pivovar jiz vyviji akoholické verze téchto napoji, zvazuje i dasi varianty s obsahem
raznych bylin, stginé jako jgich novy design.

Nokia CR je na Twitteru

Nokia Ceska republika manyni svij Géet na Twitteru. Stalo se tak nékolik mesici poté, co ceské
zastoupeni Nokia zatalo s komunikaci na Facebooku. Ackoli jsou zpravy na Twitteru omezeny
140 znaky, |ze zde podle zéstupct firmy o¢ekévat zefména vice technicky ladéné tweety. Na Twit-
teru je Nokia CR pod jménem @nokia_cz.
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Starbucks slavi novym logem

Spolecnost Starbucks Coffee a jgi joint
venture partner AmRest Holdings SE oslavuji
40. vyrogi aktivniho vyhledavani, prazeni a
servirovani kévy nejvysSi kvality.

Obé firmy ozndmily piedstaveni nového
vzhledu kavaren, ktery se zamétuje naikonic-
kou sirénu. Soucasné byly v kavarnach Star-
bucks celosvétoveé uvedeny ruéné piipravova
né ndpoje (Chocolate Cappuccino a Starbucks
Tribute Blend) ajidlo (Starbucks Petits).

Starbucks rovnéz predstavil globdlni zava
zek vi¢i komunitam jako soucést svych po-
kracujicich misi, aby tak pomohl rozvijet pro-
stiedi v okoli svych kavéren.

Pocingje 8. bieznem pro zékazniky také
krom¢ jinych aktivit pfipravil tydenni akci
v podobé snidanového piekvapeni vzdy pro
prvnich 40 z nich.

Hamé v boji proti napodobovani

JiZ déle nez rok trva soudni proces spolec-
nosti Hamé v bgji proti napodobovani jgjiho
loga a designu jegich vyrobka spole¢nosti
Ruzkom naruském trhu.

Ta se snaZila vyuZzit velmi vysoké znamos-
ti pastik Hamé a jgjich oblibenosti ruskymi
spotiebiteli tim, Ze vyuZila velmi podobné
logo a design a za¢ala své vzhledové snadno
zamgnitelné vyrobky distribuovat na ruském
trhu. Zatimco 1. kolo soudniho tizeni podiv-
né dalo zapravdu firmé Ruzkom, v nasledu-
jicim soudnim fizeni soud zrusil rozhodnuti
niZsi instance a vratil k opétovnému projed-
nani s poukézadnim na velmi subjektivni
nazor soudniho experta, jehoZ expertiza
byla vzata v potaz v prvnim soudnim fizeni.

Hamé se tak blyska na ¢asy, Ze se kone¢né
domiZe svych prav a odSkodnéni za udly
zisk. Soucasné pijde i o precedens, protoZe
stejné jako Ruzkom i nekteré dalSi ruské
firmy zac¢aly design pastik Hamé kopirovat.

Fresh Food je nejsilnéjsi kategorie
pro tvorbu image fetézce a jeho
odliSeni od konkurence

Fresh Food kategorie maiji
prioritni vliv na frekvenci nékupt

10/2011 www.eregal.cz

strana 1


http://www.eregal.cz
http://www.eregal.cz
http://www.RETAIL21.CZ/RETAILINDETAIL
http://www.RETAIL21.CZ/RETAILINDETAIL

 N{iq

Setkani u Spanélského vina a delikates

Spole¢nost BMC Brno zve na setkéni u vina a delikates, které probéhne 23. biezna v 18 hodin
v jgji prazské velkoobchodni prodejné (Ceskomoravska 142/18). Vina z Bodega Dehesa El Carras-
ca z oblasti La Mancha Denominacién de Origen Almansa osobné piedstavi obchodni feditel a
enolog Antonio Garcia Fajardo. Soucasné budou prezentovany olivy znacky Arteoliva plnéné sla-
ninou a syrem, a tradiéni pecivo ngjen k vinu, tzv. Picos znagky Monti. VeSkery sortiment si bude
mozné také zakoupit pfimo na misté. Vice informaci: Gabriela Sehnalovd, import manager,
777 550 547, sehnal ova@bmcbrno.cz, www.bmcbrno.cz.

Spojeni Costa Coffee a Coffeeheaven

Spoleénost HDS Retail Czech Republic, provozovatel kavéren Costa Coffee v CR, ziskala
v poloving Unora vSechny kavarny fetézce Coffeeheaven, kdyz je zakoupila od Whithbread. HDS
Retail aktudlng provozuje sedm kavéren Costav CR (3 v Praze, 2 v Liberci apo 1 v Teplicich a
Pardubicich). Kavarny Coffeeheaven budou rebrandovany na Costa Coffee. Spojenim téchto dvou
znatek se s 20 kavarnami po celé CR stéva Costa Coffee vedoucim kavérenskym tetézcem na
geském trhu. HDS Retail je deefinou firmou Lagardére Services, v CR rozviji sit maloobchodnich
koncepti Relay, Relay Services, Inmedio a novinovych stanki, stejné tak i siti origindnich fran-
couzskych pekarstvi Paul. Neginovéjsi aktivitou firmy jsou obchody Aelia Duty Free.

Nejlepsi ceske biovino

NejlepSim ¢eskym biovinem za rok 2010 byla 3. brezna na slavnostnim vec¢eru u prilezitosti
veletrhu Vinex&Horeca Forum 2011 v Brné vyhldSena Malverina pozdni sbér 2007, suché,
z produkce spolecnosti  Vinse ekt
Michlovsky. SoutéZ Ceska biopotra-
vinaroku byla loni poprvé obohace-
na o kategorii ,,vina z ekologickych
hrozni“. Hned premiérovy ro¢nik se
setkd s velkym zgmem ekologic-
kych vinari. Sest vinart (Vinselekt
Michlovsky, Veritas, Templéiské skiepy Cejkovice vinaiské druzstvo, Josef Abrle, Vlastimil Pefi-
na-Vinny sklep Eben a Vinné sklepy Kutné hora) do soutéze nominovalo celkem 18 vin vyrobe-
nych z ekologicky péstovanych hrozn.

Nove regionalni nakupni centrum

Unibail-Rodamco, majitel a provozovatel nékupnich center Centrum Cerny Most, Centrum Cho-
dov a vétSinovy vlastnik centra Arkédy Pankréc, stavi pro své zakazniky novy koncept nédkupniho
centra Cerny Most, které poskytne ndkupni prileZitosti, de i zébavu a misto pro setkavani
srodinou i préateli. Charakterizuje jg zajimavy interiérovy i exteriérovy design v kombinaci s ma-
ximdnim diirazem na udrzitelny rozvqj. , Situace na ¢eském trhu nakupnich center se vyznamng
meéni. Na zékladé naSich dlouholetych mezinarodnich zkuSenosti predstavujeme tento projekt jako
pritkopnika nové éry nékupnich center v Ceské republice” fika Arnaud Burlin, vykonny teditel
Unibail-Rodamco pro stiedni Evropu. Otevieni nového Centra Cerny Mogt je naplanované najaro
roku 2013. Bude mit 163 mal oobchodnich jednotek na ploge 82 tisic m? a 3300 parkovacich misty.

OBl otevielo 31. marketvCR 9 1

lil';

Hobbymarket OBI v Teplicich se 2. brezna oteviel i .
Siroké vergjnosti. Celkove jde o 31. market spole¢nos- ;
ti OBI v Ceské republice a ¢tvrty v Usteckém regionu.
Spole¢nost planuje otevieni dalSich dvou marketa
jedté letos. ,Pro naSe zékazniky je kromé vyhodné
ceny dilezita také vzdalenost prodeiny od bydliste.
Proto ptisobime v menSich méstech a vyuzivame tak
své Sroké prodgni sité, abychom byli naSim zakazni-
kam co nejblize” vysvétluje strategii OBI Ralf Pohl, generdni feditel OBI Ceska republika.

Kampan Cesko pije vodovodu

M ezinérodni organizace British Council uzavirav CR 3. rocnik celoevropské iniciativy za snize-
ni emisi CO, s nazvem Challenge Europe, ktera se snazila hledat feSeni nékterych vyzev spojenych
s klimatickymi zmé&nami. Jednim ze tii projekti posledniho roéniku je projekt Cesko pije vodovo-
du, ktery s vytycil za cil upozornit vergnost na emise sklenikovych plynt a dalSi negativni dopa-
dy spojené s konzumaci balené vody a zvysit Groven gastronomickych duzeb v CR. Kampaii oslo-
vila vefginost formou Vodnich bari, kde méli zgemci moznost srovnat ve slepych ochutnavkach
tHi vzorky vod (z vodovodu, balenou pitnou a balenou pramenitou) a hodnotit je. Advokatky také
zaloZili webové stranky www.ceskapijevodovodu.cz a skupinu na Facebooku. Po ukonéeni projek-
tu pod hlavi¢kou British Council (od dubna 2011) chce tym Cesko pije vodovodu pokragovat jako
ob¢anské sdruzeni.

Dveé ocenéni pro Jones Lang
LaSalle

Na veceru CEE Red Estate Quality Award,
ktery se kond ve VarSavé, ziskaa spolecnost
Jones Lang LaSalle za rok 2010 dv¢ ze ¢tyr
agenturnich ocenéni pro region stiedni a vy-
chodni Evropy. Byla jmenovéna Nejlepsi
agenturou ve sttedni a vychodni Evropé pro
kapita ové trhy a pramyslové prongmy.

Tomasz Trzosto, vedouci kapitalovych trht
sttedni a vychodni Evropy, Jones Lang LaSal-
le, uvédi: ,Je to ocenéni tvrdé tymové préce
vSech naSich kancdati ve stredni a vychodni
Evropé. Oceréni nas velmi potéSlo a radi
bychom podékovali vSem klientim za jgich
dtivéru v naSe schopnosti podavat dobré vy-
sledky. Na&im cilem je samozigjmé pokrato-
vat v kvalitni préci i v budoucnu.”

Bratislavska méstska karta boduje

O Bratislavskou méstskou kartu, ktera spo-
juje b&zné vyhody meéstskych karet, mimo jiné
kupon na MHD, devy v méstskych organiza-
cich, prakaz do knihovny apod., s platebni
kartou, uz od 15. 1. 2011 projevilo zgem
témet 13 tisic obcani Bratid avy.

Kladny piistup je ztgmy i ze strany sloven-
skych bank. Do projektu totiz od 1. 3. vstoupi-
la ¢tvrta banka— Vol lksbank Slovensko. Ostat-
ni partnerské banky nabizeji svym klientim
v ramci této karty dalSi vyhody.

Podobny projekt, jako je Bratidavska mést-
ska karta, kter4 slouzi rovnéz jako platebni
karta s moznosti vyuziti bezkontaktni techno-
logie MasterCard PayPass, funguje v ram-
ci regionu stiedni a vychodni Evropy pouze
v Polsku.

Viyrobce mobilnich zafizeni 1. 2011

Spole¢nost HTC ziska a na letosnim roéniku
vystavy Mobile World Congress ve Spanélské
Barceloné nejprestizngj§i ocenéni, kterym se
miZe technologickd spolecnost pochlubit.
Titul ,, Device Manufacturer of the Year*, tedy
»Vyrobce mobilnich zatizeni roku,” udéluje
asociace GSMA v anket¢ Globd Mobile
Awards negvyraznéSim vyrobcim na cel osvé-
tovém trhu.

Ve findovém kole hlasovani porazila spo-
le¢nost konkuren¢ni znagky Samsung a Apple.
V predchozich rocnicich ankety byla firma
ocengna titulem ,, Best Mobile Phone of 2010°,
neboli ,,Nejlepsi mobilni telefon roku 2010%,
zamodel HTC Hero.

Objem investic vzrost na 8 miliard

Rust z&kladnich faktora vyvoje na trhu a
zvySena divéra investora prispély k tomu, ze
objem investic do evropskych pramyslovych
nemovitosti dosahl v loiiském roce 8 mid. ewur,
coz v porovnani s piedchozim rokem piedsta-
vuje narist 0 28 %. Ocekavana obchodni akti-
vita v druhé poloviné roku 2010 poklesla a

(Pokracovani na strance 3)
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Finlandia predstavuje novy design

Finlandia Vodka predstavuje v Ceské republice novy design lahve,
kterou prezdiva , Tgici led“. Led je Gsttednim motivem znatky od
samého jgiho pocédtku a na tuto tradici vice nez jindy navazuje i nyni. P
Povrch lahve zachycuje moment, kdy se led tgjici na dunci proméiuje ﬁ‘_ i
ve vodu. Novy design Finlandia Vodky zarovei osvéZuje i nova podo- IHiMIDH !
baloga a etikety. L
N

!
Lt
|

F

~Novy vzhled lahve ma podtrhovat jegji zéklad a ptivod v ledové se- &

verské prirodé Finska. Je vyjadienim prazra¢né Cistoty jedné z necbli-

bengjSich svétovych vodek. Design se zmenil, ale kvalitni obsah podle

ptivodni receptury zistal zachovan,” tika Marek Spdenka, senior

brand manazer Finlandia Vodky. Doporu¢ena MOC ziistava stejnd, 349
K¢. Vice na www.bf2b.cz.

Slevove wehy - obchod I marketing L=

Slevové portdly jsou vnimany zejména jako obchodni kandly, kde je uréujicim elementem Uspé-
chu cena, potazmo sleva. Mélokdo s de uvédomuje, Ze je to vemi silny marketingovy prvek.
Povédomi o benefitech pro poskytovatele duzeb je vSak stdle znatné nizké. ,,Hodnota vystaveni
nabidky je srovnatelna s tvrdé placenou kampani na portélech, kam ovSem pouze investuji, nikoli
se podéli o obchodni Gspéch a privedené zakazniky jako my,“ dodava Pavel Poulicek, spolumgjitel
slevového webu Kuplon.cz. Pravé do marketingu samotnych nabidek investuji kvalitni a profesio-
nalni weby vysoké ¢astky. Je to totiz presné meritelny nastroj efektivity reklamni kampang, ktery
nej¢astéji oslovuje cilovou skupinu — piedeviim Zeny mezi 18 a 45 lety. Primérné se hlavné jedna
0 z&kazniky, kteti rédi nakupuji.

Prekonej se s Hornbachem

Hornbach od 5. biezna 2011 v ramci komunikaéni kampané ,, Prekonej sdm sebe” nasadil stejno-
jmenny televizni spot, netradi¢né nasnimany na 8mm forméat. Jeho motivem je probuzeni se ze
zimni deprese a odava prichodu jara. Kampai bZi v Ceské republice, Némecku, Rakousku, Svy-
carsku apotéi v ostatnich evropskych zemich, ve kterych ma Hornbach své provozovny. Natageni
probihal o na zacétku Unora v portugal ském Lisabonu. ReZie se ujal Sebastian Strasser.

Ceska spofitelna a bezkontaktni platby

Ceské sporitelna spusti na podzim 2011 ve
spolupraci s karetni asociaci Visa Europe no-
vinku v placeni kartou: bezkontaktni platebni
technologii. Ta zgjisti uzivatelim vysSi kom-
fort pti placeni drobnych nékupt do hodnoty
500 K¢&, aniz by museli pii plathé kartou zada
vat PIN. Platebni karty Visa Ceské sporitelny
budou dudni, umozni tedy klientim oba zpti-
soby placeni — kontaktni i bezkontaktni. VyuZi-
ti tohoto zptisobu placeni je Siroké — od mini-
marketii po super- a hypermarkety, dde v pro-
dejnéch rychlého obgerstveni, v restauracich ¢i
kavarnach. V soucasné dob& banka jednd jiz
s konkrétnimi obchodniky. ,, Samotna transakce se u bezkontaktnich karet uskuteéiiuji za méng nez
jednu vtetinu. Zékaznici tak nemusi eSit, zda maji po kapséch drobné pro ndkup kévy a novin ¢i
dostatek hotovosti na zaplaceni kazdodenniho nékupu,” fika Milodav Kozler, regionani manazer
asociace Visa Europe pro CR.

Siko Koupelny expanduji na Slovensko

Spolegnost Siko Koupelny expanduje na Sovensko. V patek 11. biezna Giderem 9 hodiny otevie-
la v Bratislavé v ulici Gavaniho ngvétsi prodeginu koupenového vybaveni o rozloze vice nez
2500 ., Expanze na Slovensko byla logickym vyisténim naSich tspéchi v Cesku. Se Slovaky
sdilime spolecnou historii, kulturu a tradice a mame i podobny vkus, proto bylo piirozené rozsifit
naS sit’ prodejen pravé sem. Napodzim lonského roku jsme v Bratislavé otevieli prvni slovenskou
pobocku a vyzkouseli s fungovani na slovenském trhu. Protoze se ndm velmi osvédCila, rozhodli
jsme se pokragovat v expanzi, ato rovnou nejvétsi prodgnou na Gzemi obou stétd. NasSim cilem je
stét sei na Slovensku ngvétSim prodej cem koupe nového vybaveni,” prozrazuje generdini feditel-
ka Jaroslava Vdova.

(Pokracovani ze stranky 2)

objem investic byl oproti prvni poloving roku
0 13 % niZSi, a to zegména diky omezenému
mnozstvi dostupnych nejlepSich nemovitosti.
V dudedku toho dochézelo k posileni konku-
rence mezi investory a dalSimu poklesu vyno-
si. Tento vyvoj by mél podle zpravy European
Industrial Markets Spring 2011, zabyvajici se
vyzkumem evropskych pramyslovych trha,
kterou publikovala spole¢nost Jones Lang
LaSalle, pokragovat i v letoSnim roce.

Investofi planuiji nakupovat

nemovitosti

Podle studie CB Richard Ellis zvefejnéné na
veletrhu MIPIM ve francouzském Cannes,
kdy 350 investort sdélovalo v prizkumu své
akvizi¢ni plany pro rok 2011, tfetina z nich
planuje investovat v Némecku, coz je znacny
nérast oproti 18 % v roce 2010. Region stredni
a vychodni Evropy povazuje za nejatraktivngj-
§i témér ctvrtina (24 %) dotazanych. V lon-
ském roce povazovalo region za atraktivni
16 % investort. Stginé jako v minulych letech
investofi mgji zajem hlavné o prvotiidni ne-
movitosti v Polsku a Ceské republice. Co se
tyka jednotlivych sektorti, 43 % respondentii
by rédo investoval o do retailovych nemovitos-
ti, kde ngatraktivngjsi jsou nékupni centra
(23 %), nddeduji kancd &ie (35 %).

Persondlie

-V Unoru 1991 oteviel Ivan Drbohlav ve své
garazi v Mnichovicich u Prahy prvni prodginu
zahradni techniky Mountfield. Za dvacet let se
z firmy stal nejvétSi speciaizovany mal oob-
chod v CR s trzbami 3,3 mid. K&. Ted se
podle HN rozhodl z vedeni firmy postupné
odegjit ajeho pravomoci prebira nova vykonna
feditelka Jana Moravovd Firma pod jegjim
vedenim plénuje investovat hlavné do premis-
tovani prodgen a do zvySeni poctu zameést-
nanct o 10 %. Také uz mapuje némecky a
rakousky trh, kam se v budoucnu chysta ex-
pandovat.

- Zacatkem brezna preSd Pavel Neubert ze
spolecnosti Hero Czech do plzenského Stoc-
ku. Nadd e bude ptisobit na pozici brand ma-
nazera. V minulosti pracoval také jako brand
manazer v Unileveru.

- Amrest, provozovatel restauraci KFC, Bur-
ger King a kavéren Starbucks, méni v Cesku
vedeni marketingu. Stanidav Pekarek, dosa
vadni brand manazer, odchazi do polské cent-
raly firmy, kde bude mit na starosti mj. rozvoj
novych médii ve vSech zemich, kde Amrest
pasobi. V CR jg nahradi kolegyné z Polska,
AnnaAftowicz.

- Novym finanénim feditelem spole¢nosti
Schenker se stal Jan Lipték. Ve firmé povede
oddéleni controllingu a Ugetnictvi, bude také
zodpovédny za spravu pohl edavek.
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