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Wine Food Market otevrel na prazském Smichové

Spolecnost Wine Food Market oteviela na prazském Smichoveé novou prodejnu a bar s italskymi
viny a specialitami. Kazdy den zde lze zakoupit italské lahtidky, které byly dfive dostupné pouze
vybranym restauracim a hoteltim. Jedna se pedev§im o neprimyslové vyrabéné produkty pievaz-
né od malych rodinnych firem. Cerstvost produktii je zajisténa diky kazdotydennimu ptimému
dovozu od italskych vyrobcii. Sortiment zahrnuje syry, vybér salamti a Sunek, téstoviny, oleje, octy,
lanyzové speciality, vina z riznych italskych regiont a fadu dalSich produkti.

V ramci prodejny je umistén i bar, kde se podavaji pravé italské snidané s cappuccinem a cro-
issantem Ci lehké obédy ve forme italského
panina (teplé bagety), kombinované
s nabidkou syrti a salamt. Nechybi zde ani
vybér dortli, samoziejmosti je degustace fady
vin.

,Nasim cilem je pfedev§im nabidnout kvalit-
ni produkty za pfijatelnou cenu v piijemné
usmévavé atmosféie. Je to opak studeného a
bezduchého supermarketu. Na§ personal vam
dokaze odborné pomoci s vybérem potravin ¢i
vin a umi vam doporucit i vhodnou kombinaci
surovin,” fikd majitel firmy Jifi Jelinek. Pro
novou prodejnu spolec¢nost dlouho hledala
vhodnou plochu. Prostor o velikosti vice nez 500 m? nasla az na prazském Smichové v pramyslové
budové z dvacatych let minulého stoleti, postavené pro potieby tehdejsi Radlické parni mlékarny.

Pro firmu, kterd vznikla pred Sesti lety jako velkoobchodni spole¢nost, je to jiz druha maloob-
chodni prodejna. Prvni maly obchod byl otevien pied tfemi lety v Prihonicich. Prodejna Wine
Food Market je prvni z planovaného komplexu prodejnich mist, které budou v rekonstruovaném
objektu mlékarny postupné otevieny. Do konce roku by zde mély zahgjit provoz trznice s nabidkou
Cerstvych ryb, Certsvé zeleniny a specializované feznictvi. V budoucnu se pocitd s otevienim pe-
kéarny a prodeje sezonnich ceskych farmatskych produktd. Cilem je, aby cely komplex milovnikiim
dobrého jidla celoro¢né v Praze nabizel Siroké spektrum regionalnich a sezénnich potravin.

Tesco predstavuje vérnostni program Clubcard

Vérnostni program, kterym chce Tesco Stores CR odménit své vérné zékazniky, uvede spoleé-
nost na Cesky trh 6. zaii. S kartou Clubcard dostanou lidé moznost sbirat za kazdy nakup body,
které se v ramci ctvrtletniho vyactovani proméni v penézni poukazky
a slevové kupony. ,,Program Clubcard poskytuje zaregistrovanym
zakaznikdm slevu hned dvakrat - prostfednictvim penéznich poukazek
na cely nakup a slevovych kupont na konkrétni zboZi, které nejcastéji
nakupuji,” ¥ika Michal Stadler, feditel marketingu Tesco, a dodava:
,.,Clubcard je tak prvnim vérnostnim programem, ktery dékuje zakaz-
niklim v podstaté za to, co bézné delap reagu]e na jejich individualni
potieby a nabizi jim slevy §ité na miru. Prvnich pét tydnt budou zékazniky v kazdé prodejné
Tesco s nabidkou clenstvi oslovovat vySkolené hostesky, potom bude mozné vse vyftidit u info
pultu. Retailer ocekava, ze do jednoho roku bude v programu registrovan zhruba 1 milion ¢lend.
Program zaznamenal velky tspéch na Slovensku i v Polsku, kde byl uveden loni na podzim.
V Polsku s kartou Clubcard nyni nakupuje 1,5 milionu zakaznik obchodniho fetézce Tesco. Na
Slovensku dostalo po tfimésicni existenci programu vyuctovani se slevovymi kupony vice nez
630 tisic rodin.
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V Cisle mj. najdete:
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UPS si stanovila novy cil

UPS si dala za cil dosdhnout v rozmezi let
2000 az 2020 20% zlepseni ucinnosti motord,
meéfeno poctem mil ujetych na galon benzinu
(MPG), u vSech svych piepravnich zasilko-
vych vozi v USA. Firma oznamila sviij zdmér
v nejnovéjSim vydani své vyrocni Zpravy
o trvale udrzitelném rozvoji (Sustainability
Report). Uvedeny cil vychazi z jiz dosazeného
10% zvyseni MPG u pfepravni flotily v USA
Citajici 60 tisic vozidel, které¢ho firma dosahla
v obdobi 2000 az 2009.

,.Efektivnéjsi vyuziti pohonnych hmot bé-
hem posledni dekady potvrzuje nas skutecny
zavazek Setfit palivem a snizit emise spojené s
dorucovanim zasilek,” uvadi Bob Stoffel,
senior viceprezident a vykonny feditel UPS
zodpoveédny za program trvale udrzitelného
rozvoje. ,,Tento novy cil pro dalsi desetileti je
pro UPS dulezitym milnikem pifi vytrvalém
hledani a vyuzivani novych technologii a pro-
cest, které nam pomahaji uspokojovat potieby
nasich zakaznikti v oblasti trvale udrzitelného
rozvoje.*

Cim dal vice populami Svédsko
a Dansko

Vice nez 90 % svétové prepravy zbozi pro-
biha na mofti. Dilezitou roli pii dopravé na
kratké vzdalenosti pfitom hraje trajektova
preprava kamiont, v ptipadé ceskych doprav-
cli zejména na trasach mezi kontinentem a
Velkou Britanii.

Podle daji DKV CESMAD, ktera je Ces-
kou pobockou evropské servisni spole¢nosti
pro nakladni dopravu DKV Euro Service, za
prvni pololeti 2010 vyuzilo pfevoz z Calais do
Doveru 48 % jejich zakaznikl. ,,Vzristajici

(Pokracovani na strance 2)
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Prvni Cejkovické bylinkové slavnosti

Spole¢nost Sonnentor, tradiéni vyrobce biocajii, biokofeni a dal§ich bioproduktii se sidlem v
jihomoravskych Cejkovicich, poada 5. zaii prvni roénik tzv. Cejkovickych bylinkovych slavnosti,
v ramci kterych otevie svoje ,,sluneéni brany*. Navstévnici budou moci zblizka poznat provonéné
sklady i vyrobni prostory s bylinkami a kofenim a zhlédnout zrozeni nalevového sacku biocaje od
vykupu bylin, aZ po jeho samotnou vyrobu v modernim arealu. Pro dosp¢lé i déti bude celé nedéIni
odpoledne pfipraven program. ,,.Byli bychom velmi radi, pokud by se z Bylinkovych slavnosti v
Cejkovicich stala opravdu nové tradice, tak jako je tomu v pfipadé bylinkovych slavnosti v rakous-
kém Sonnetoru u Zwettlu,” doplituje Josef Dvoragek, feditel Sonnentor Ceska republika.

Sto let na hrané

Whisky Ballantine’s ma letos hned n¢kolik dtiivodi k piipitku. Jednim z nich je
oslava kulatych narozenin hranaté lahve, ktera jiz 100 let uchovava blended Scotch
whisky, michanou skotskou whisky znamou déle nez ptl stoleti jako Ballantine’s
Finest. Ta letos také potvrdila své postaveni, kdyz podruhé za sebou ziskala The
Whisky Bible Award, cenu, kterou ji udélil Jim Murray, autor zndmé a uznavané
prirucky o vlinich, chutich a doznivanich vice nez 3850 whisky z celého svéta. Do
tretice v§eho dobrého ptichazi jeji varianty Ballantine’s 17 Years Old a Ballantine’s
21 Years Old na Cesky trh v novém stylu, respektive s novou etiketou a obalem.

Thajska kuchyné v hypermarketech Tesco

Obchodni oddéleni velvyslanectvi Thajského kralovstvi v Praze a spole¢nost F.W.Tandoori pii-
pravuji na leto$ni zafi pro zdkazniky vybranych hypermarket Tesco ochutnavky tradi¢nich thaj-
skych pokrmii. Probéhnou postupné, vzdy od 10 do 18 hodin: Tesco Letiiany (11. 9. - 12. 9.), Tesco
Eden (13. 9. - 14. 9.), Tesco Skalka (15. 9. - 16. 9.), Tesco Smichov (17. 9. - 18. 9.), Tesco Zli-
¢in (19. 9. - 20. 9.), Tesco Plzenn — Rokycanska (22. 9.) a Tesco Plzeni — Borska Pole (23. 9.). ,,V
hypermarketu bude instalovan stanek v tradiénim thajském designu, ve kterém budou thajsti ku-
chati, za pouziti originalnich thajskych ingredienci znacky Exotic Food, pfipravovat pfimo pred
zakazniky typické thajské speciality na elektrickém woku,” fika Michal Feitl, vykonny feditel,
F.W.Tandoori.

Novy projekt pro malé a stredni firmy

V 1ét¢ byl spustén novy projekt Marketing+Design (M+D), ktery pomahéd vytvafet malym a
sttednim firmam efektivni strategie jejich rdstu pomoci marketingovych a designérskych sluzeb.
Nabizi kompletni feSeni pro zvySeni poptavky po produktech a sluzbach, vytvotreni novych ob-
chodnich cest a budovani firemni a produktové image. Poskytuje ,,balicky* sluZzeb sestavené na
miru potiebam konkrétni firmy. Marketingova manazerka Tereza Svobodova komentuje: ,,Nabizi
firmam realizaci G¢inné strategie marketingu a designu s dirazem na efektivni a cilené vyuziti
firemnich investic. Pro majitele firem je béhem 1éta ten nejlepsi Cas, aby se s projektem seznamili,
protoze tak jejich firma mtze dosahnout lepSich vysledkt jiz na konci letosniho roku.“ Vice infor-
maci o projektu spolu s nabidkou balickl sluzeb na www.mplusd.cz.

lgracek se vraci

Spolecnost Efko, ¢esky vyrobce her a hracek, uvadi od srpna
tohoto roku na ¢esky trh hrackarsky hit 70. let, Igracka. Osmicen-
timetrova funk¢ni figurka, ktera prosla nékolika technickymi
Upravami a redesignem ma kromé jiného nové otoCna zapésti,
hlava s pevnéjsi konstrukci a dalsi drobna vylepseni.
Znovuuvedenim Igracka jsem si splnil sviij détsky sen. Jsem rad,
7e se nam podaftilo ve spolupraci s designérem Milosem Habou
pripravit Igracka pro 21. stoleti,” fika Miroslav Kotik, majitel
firmy Efko. Nové fady Igracka (mini, midi, kuffik a auto) jsou v
prodeji v béznych obchodech s hrackami, hrackarskych sitich
Sparkys, Pompo, Bambule, Dracik, obchodnich fetézcich Globus
a Tesco. Pozd&ji budou nabizeny i na pobogkach Ceské posty.

Udileni certifikata kvality KLASA

Dne 27. srpna na 37. roéniku vystavy Zemé Zivitelka v Ceskych Bud&jovicich prob&hlo v prosto-
rach Pivovarské zahrady slavnostni predani certifikati KLASA. V leto$nim roce ocenéni kvality
prevzalo z rukou naméstka ministra pro zeméd¢€lskou a rybaiskou politiku EU Juraje Chmiely a
feditele SZIF Tomase Révésze celkem sedm vyrobcd na osmnact potravinaiskych vyrobkd. Hos-
tem zahajeni veletrhu byl prezident CR Vaclav Klaus. P¥i piileZitosti sedmého piedévani certifiké-
th kvality na tomto veletrhu vystavovalo ve spole¢né expozici stanku KLLASA o rozloze 228 m? v
pavilonu B4 dvacet nositell této znacky. Navstévnici méli diky ochutnavkam moznost kvalitu
ocenénych vyrobkl nejen ochutnat, ale za zvyhodnéné ceny si je na misté také zakoupit.

(Pokracovani ze stranky 1)

zajem jsme vSak zaznamenali i u skandinav-
skych zemi. Oproti prvnimu pololeti 2009 se
Zetnost prejezd do Svédska a Dénska zvysila
0 23,5 %, rika Ales Pruzek, vedouci oddéleni
trajektl. ,,Mezi Némeckem a Svédskem nasi
zakaznici vyuzivaji predev$im trasy Rostock—
Trelleborg a Sassnitz—Trelleborg. Pfepravu na
téchto trasach vyuzilo celkem 37 % zakazni-
ka. Treti nejobliben€jsi trasou je Rostock—
Gedser, po té se piepravilo 18 % nasich zakaz-

o

nikd“.

Témér 11 tisic metrti étverecnich
pro hracky

ProLogis, poskytovatel distribucnich nemo-
vitosti, oznamil, Ze pronajal 10 800 m? v Pro-
Logis Parku Bratislava (PPB) spole¢nosti
Dracik-DUVI, nejvétsimu maloobchodnimu
prodejci hracek na Slovensku. Diky této trans-
akci je nyni PPB z 96 % obsazen. Firma Dra-
¢ik-DUVI si pronajala tyto distribucni prosto-
ry v budové ¢islo 5 v PPB, modernim logistic-
kém parku nachazejicim se v jedné z nejveét-
Sich slovenskych priamyslovych zon.

Dracik-DUVI je pfedni distributor hracek na
Slovensku, zaméstndva 450 osob a na trhu
plsobi od roku 1991. Vlastni vice nez 70 ob-
chodt, které jsou umistény v nakupnich cen-
trech po celé zemi, a vice nez 30 obchodl
v Ceské republice.

dm privatni znacka alverde opét
nominovana

Dm privatni znacka alverde byla jiz podruhé
nominovana na udéleni ceny za trvalou udrzi-
telnost. Porota navrhla na toto ocenéni firmy,
produkty, znacky a obchodni strategie, které
nejvice vystupuji v souladu s ptirodou.

Ocenéni ziskavaji firmy, které piikladné
spojuji ekonomické uspéchy se socidlni zod-
povédnosti a Setrnym piistupem k zivotnimu
prostiedi a v dal§im rustu se tidi principy jed-
nani ve smyslu trvalé udrzitelnosti. Produkty
alverde se vyznacuji vysokou kvalitou za ptiz-
nivé ceny a jsou tak dostupné Siroké vetejnos-
ti. Cena za trvalou udrzitelnost je udilena
v Némecku od roku 2008. Vitézové vSech
kategorii budou slavnostné vyhlaseni 26. listo-
padu v Diisseldorfu.

Vystavha nového Eurohubu

Po saském mésté Uberherrn a slovenské
Bratislavé zaméfil mezinarodni logisticky
provider Dachser svou pozornost na Francii:
na zacatku Cervence byla v oblasti Combron-
de, 30 km severn¢ od meésta Clermont-
Ferrand, slavnostné¢ zahajena vystavba
v poradi jiz tfetiho Eurohubu. Ten bude po
svém dokonceni zabirat celkovou plochu
60 600 m?. Dachser na vystavbu nového Euro-
hubu vy¢lenil 10 mil. eur. ,, Tento logisticky
koncept ptredpoklada kompletni reorganizaci
nasich zasilkovych sluzeb — naSim cilem je

(Pokracovani na strance 4)
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Uvérové produkty Komeréni banky
jednoduse a rychle umozni financovani
vasich podnikatelskych potreb

Potrebu preklenout na urcéitou dobu nesoulad mezi prijmy a vydaji resSi vétSina ma-
lych a stiednich podnikatel(i. Najit FeSeni nap¥iklad v pfipadé zpozdénych plateb
od zakazniku, potFeby investice vétSi sumy do zafizeni, servisu ¢i plateb za zbozi
pomaha bankovni poradkyné pro podnikatele Petra Vlkova. S pani Vlkovou jsme si
povidali o tom, jakou pomoc s krytim provozniho financovani nabizi svym klientim
Komeréni banka.

| —

Petra Vlkovd, bankovni poradkyné pro pod-
nikatele KB

Jak dlouho pracujete v Komercni ban-
ce a o jaké klienty pecujete?

V Komer&ni bance pracuji jiz sedmnact let
a po celou dobu plsobim v Praze. V sou-
¢asné dobé jsem poradkyni pro podnika-
tele, pecuji tedy o klienty z fad Zivnostnik(
a malych az stfednich firem.

Pokud k vam pfijdu jako podnikatel,
ktery potrebuje pomoc pfi pokryti
provozniho financovani svého podni-
ku, co byste mi doporugéila?

Z mych zkuSenosti vyplyva, Ze drobni
podnikatelé a malé firmy vyzaduji prede-
v§im rychlé Gvéry, kterymi mohou ope-
rativné fesit nesoulad pfijmd a vydajd,
financovat pohledavky nebo nakup za-
sob. MozZnost ziskat finanéni prostfedky
rychle a jednoduse s minimalnimi naro-
ky na administrativu je pro né pfi vybéru
vhodného typu Uvéru rozhodujici. Nasim
klientdm pro tyto ucely nabizime Fadu
produktd.

Podnikatelé maji pfedevS§im moznost
vyuzit Profi avér. Jedna se o rychly Uvér,
jehoz vyfizeni je velice jednoduché. Profi
uvér je mozné &erpat bud’ jednorazoveé,
postupné, nebo opakované. O Profi (vér

28/2010

mdZe u nas pozadat i podnikatel, ktery
az dosud nebyl nasim klientem.

MliZete nam pfFedstavit vyhody pro-
duktu Profi tvér FIX?

Profi Uvérd nabizime vice druhd. Mezi
podnikateli je velice oblibeny Profi Gvér
FIX. Jeho velkou vyhodou je fixni mésic-
ni splatka, to znamena, Ze po dobu cer-
pani uvéru ma klient garantovanou vysi
urokd. Diky stejné vysokym splatkam
tak miZe podnikatel jednoduse s t&mito
vydaji ve svém finanénim planu poditat.
Jedna se o splatkovy avér, pficemz kli-
ent ma moznost zvolit si dobu splaceni
od jednoho roku aZ do péti let. Vyfizeni
tohoto Uvéru je navic zcela zdarma.

Co by se stalo, pokud bych se jako pod-
nikatel dostal do nepfredvidatelnych po-
tizi a nemohl tGivér dal splacet?

| tato mozZnost je u Profi Gvéru FIX oSet-
fena. Klient, v tomto pfipadé fyzicka
osoba a podnikatel, s nim totiz zdar-
ma ziska pojisténi proti neschopnosti
splacet. Toto pojisténi vyresi zdvazné
situace, jako jsou napfiklad pracovni
neschopnost, trvala invalidita, nebo do-
konce umrti.

Do jaké vyse si tedy mlize drobny pod-
nikatel ¢i stfedné velky podnik viastné
pujéit penize z Komeréni banky? Co
v3e je k tomu potreba?

To zalezi na individualnim posouzeni
klienta a vyhodnoceni jeho finanéni si-
tuace. U vétSiny klientQ, ktefi jsou u nés
déle nez Sest mésicl, nevyZadujeme
predlozeni financnich vykazd. Nabizime
pro né predschvéleny limit na Gvér az do
vySe dvou miliond korun.

www.eregal.cz

Jak dlouho trvaji schvalovaci procesy
banky u téchto produktt?

Pokud jiz ma klient u nas predschvaleny
limit, miZeme mu vlastné okamzité sdé-
lit vy§i Gvéru. Ostatnim klientdm jsme
schopni na zékladé Gcetnich vykazl vy-
hovét do péti pracovnich dn(.

Mam jako podnikatel néjaké dal-
8i moZnosti, jak si jednoduse pUjéit
u Komeréni banky penize?
Samoziejmé, je jich hned nékolik. Nabi-
zime napfiklad Uvérovou kreditni kartu.
Klient z ni miZe cerpat finanéni pro-
stfedky az do vySe schvaleného limitu.
Jednoduse ma mozZnost vybrat si tyto
penize z bankomatu nebo libovolné
platit kartou za zboZi &i sluzby v Ceské
republice i v zahrani&i. Na kterékoli z po-
bocek je rovn&Zz mozZny pfevod penéz
z kreditni karty na bé&zny Gcet. Finance
z kreditni karty si navic klient mize pajdit
aZ na 45 dni zdarma.

Dalsi moznosti je debet. Klient ma k dis-
pozici jakoby ,uvérovou kapsu“, do které
mUize sdhnout v pfipadé potfeby finanéni
hotovosti ve firmé.

MuZete jmenovat ze své praxe néjaky
pfiklad, kdy Komeréni banka pomohla
svému klientovi poskytnutim uvéro-
vych produktt v podnikani?

Téch priklad( je samoziejmé mnoho, ne-
davno jsme napriklad poskytovali Uvér pro
zubniho lékare, ktery si v Praze oteviral
soukromou praxi. Vybaveni stomatologic-
ké ordinace je pomérné finanéné narocné.
Diky Gvéru od Komercni banky jiz dnes
pan doktor Uspésné plsobi ve své nové
ambulanci.
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Soudek krusovického pro domaci piti

Kralovsky pivovar KruSovice zacal v srpnu uvadét na trh Lezak
v pétilitrovém tlakovém vycepnim soudku. Pouzita technologie pra-
cuje na bazi vlastniho specidlniho tlakového zafizeni zabudovaného
ptimo v soudku. Pfed podanim je dobré nechat soudek alesponn 10
hodin chladit. Na optimalni teplotu Lezaku upozorni indikator, ktery
je umistén na boku soudku. Neni nutnd konzumace najednou,
v lednici pivo vydrzi Cerstvé az 30 dni po otevieni.

,.Soudek predstavuje plnohodnotnou variantu ¢epovaného krusovic-
kého Lezaku, na ktery jsou spotiebitelé zvykli z restauraci a skvéle
dopliiuje nové portfolio,” fikd Josef Danihelik, group brand manager
znacky KruSovice. Kampan na podporu prodeje pobézi do konce
roku, zakladem je klasickda BTL komunikace. Doporucend prodejni
cena ¢ini 329 K¢.

Soutéz Frisco dospéla do finale

Slavnostnim vecerem dne 25. 8. vyvrcholila soutéz Frisco ti da styl, v ramci které nabidlo Frisco
spole¢né se sdruzenim podporujicim ¢eskou mddu Czech Fashion piilezitost nadéjnym mdodnim
tvircim. Vitézem se stal se svoji kolekci sttibrnych Sperkd mlady navrhat Jan Semerak, ktery
ziskal 40 tis. K¢ a exkluzivni smlouvu na vyrobu limitované edice.

Svého favorita pro Frisco kolekci si mohla zvolit i vefejnost hlasovanim na webovych strankach
http://www.friscodrink.cz/czechfashion. Slavnostni vecer se nesl v duchu médy. Hosté mohli obdi-
vovat modni prehlidku nové kolekce designovych kloboukt Libky Saft, kterou spolu se soutéznimi
navrhy predvedly Ceska Miss World 2010 Veronika Machova, vitézka Supermodel CR & Super
Model of the World Alena Rekova a dal$i modelky. Soutéz uzaviela slavnostni party, na které byla
fada hvézd ze svéta modelingu a modniho byznysu.

Retail in Detail/Shopper Marketing 2010

Agentura Blue Events zvefejnila program specializované konference Retail in Detail/Shopper
Marketing 2010, ktera se bude konat 29. 9. 2010 v prazském hotelu andel’s. Klade si za cil syste-
maticky uvést na &esky trh shopper marketing, je ¢lenéna do ti sti. Uvod je vénovéan prezentaci
koncepce této dnes nejrychleji rostouci marketingové discipliny, kterou pfedstavi Tomas Krasny
z GfK a Joerg Kraigher-Krainer z hornorakouské University of Applied Science.

S hlavnim pfispévkem shrnujicim nejnovéjsi oborové trendy vystoupi Orit Peleg, ktera tidi prace
na shopper marketingovych strategiich v agentufe Ogilvy Action v New Yorku. Druhy blok je
rezervovan pro pfipadové studie uspesného shopper marketingu na Ceském a slovenském trhu.
Pohled obchodnich firem budou reprezentovat Gabriel Csollar (piedseda predstavenstva Coop
Jednota Slovensko) a Antonin Wierer (feditel maloobchodni sité¢ Blazek). ZkuSenosti vyrobnich
firem shrnou Zuzana Heleyova z Plzefiského Prazdroje a Roman Kyr ze spoleénosti Henkel CR.
Zéavérecna Cast je vénovana budoucnosti shopper marketingu a bude zahajena spoleénym vystou-
penim Marie Dougové z Nestlé Cesko a Zdenka Skaly z Incoma GfK.

Jan Bizik z agentury Invite Retail CRM predstavi na piikladu sit¢ Puntanela marketingovy mix
moderniho maloobchodu vychazejici z dokonalého pochopeni nakupujiciho. Na referat Jaroslava
Cira (Perfect Crowd) o marketingu ve ,,svété 2.0“ navaze panelova diskuse za ucasti vSech referu-
jicich. Detailni program je na http://retail-in-detail.retailinfo.cz/, kde se lze také registrovat. Speci-
alni sleva pro early birds plati do 31. 8. 2010.

Novy vérnostni program Lambi M ——
™ |

Spole¢nost Metsd Tissue, vyrobce hygienickych potieb,
pripravila pro své zakazniky novy vérnostni program. Kazdy,
kdo zakoupi jakykoliv bali¢ek produktii Lambi zatazenych
do akce a pfihlasi se na webové strance www.lambi.com
ziska darek — me¢kké hracky, ovecky Lambi.

,Znacka Lambi byla na Cesky a slovensky trh uvedena
teprve nedavno, a to sice v roce 2008. Doufame, ze zakaznici
neoceni pouze vyjimecné vysokou kvalitu produktti Lambi,
ale oblibi si i jeji symbol, ovecku Lambi. Déti ve vSech ze- .
mich, kde se vyrobky fady Lambi prodavaji, si mekoucké, ol
roztomilé ovecky oblibily a s nadSenim se zapojily do vér-
nostniho programu,” fika Anna Jackowicz, brand manazerka
znacky Lambi. ,Doufame, Ze i v Cechach a na Slovensku si ovedky déti oblibi a vyrobky Lambi
se stanou béznou soucasti domacnosti.”

(Pokracovani ze stranky 2)

vytvorit efektivni, pfesné naasované a vysoce
spolehlivé dopravni systémy. To pro nase
zakazniky znamena zvySeni kvality naSich
sluzeb a optimalizaci ¢asu doruceni zasilek,*
vysvétluje Phillipe Tardieu, prezident Dachser
France.

Novy trend ve sféie hobby marketi

Spolecnost bauMax dne 10. srpna oficialné
oteviela novou prodejnu v Bratislave, kterd je
nejvétsi na Slovensku (14 tis. m? ). Manage-
ment soucasné predstavil novy smér, jimz se
firma hodld v budoucnu ubirat. ,,Dlouhodobé
jsme sledovali zmény v nakupnim chovani
konzumentti. Vysledkem vyzkumu je nova
maloobchodni strategie. bauMax hodla trvale
nabizet snizené ceny kazdy den, ne jen
v podobé narazovych akci, jak tomu byva
tradiénd,“ fika Marek Sulc, marketingovy
teditel spoletnosti bauMax pro CR i SR. Jde o
snizeni 10 tisic cen, které¢ se bude tykat slo-
venskych zdkaznikii. Orientaci na cenovou
image vystihuje slogan ,,bauMaximalné nizké
ceny“. Zakaznici dale uvadéli pozadavky na
kvalitni produkty, §ifi sortimentu a piedevsim
dalsi dopliikové sluzby, na které bauMax zare-
agoval upravou své nabidky a rozSifenim nad-
standardnich sluzeb. Nové nabizi sluzbu Drive
In, Siti zaclon a zavEést na miru ¢i moznost
planovani koupelen v 3D formatu. Také doslo
k rozsiteni nabidky v sektoru parket, podlah,
sanity, interiérového osvétleni, obkladt a dla-
7eb. Spotiebiteli oblibend plij¢ovna naradi ¢i
michani barev zlstavaji v nabidce. Slovenské
vedeni si od uvedenych zmén slibuje zvySeni
obratu o 15 %.

Personalie

« Spoleénost Makro Cash & Carry CR ohlasila
zménu na pozici feditele pro fizeni vztahl se
zakazniky. Soucasny feditel Ale§s Drabek od-
chazi do centraly spole¢nosti Metro Cash &
Carry International v Diisseldorfu, odkud na
jeho pozici prichdzi Marc Groenewoud, ktery
zde zastaval pozici head of direct marketing.
Ales§ Drabek ptevezme pozici head of promo-
tion a bude pfimo podiizeny vedoucimu kor-
poratniho marketingu skupiny Metro Cash &
Carry International.

e«Na pozici financniho feditele spolecnosti
Kofola nastoupil od 1. srpna 2010 Daniel
Burys. V ramci své prace bude zodpovédny za
finanéni fizeni aktivit Skupiny Kofola na ¢es-
kém trhu.

« Dnem 31. 8. kon¢i Egle Wehle, brand mana-
zerka znaCky Dobra voda, pracovni pomér ve
spole¢nosti Podébradka. Zalezitosti tykajici se
marketingu této znacky nyni zajistuje Katefi-
na Tomisova a Maria Hrablikova. Podle infor-
maci Regalu Egle Wehle nasleduje svého by-
valého kolegu Jifitho Vlasdka do spolecnosti
Kofola CR.
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