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Regal je Casopisem roku 2009

Dne 2. ¢ervna byly na slavnostnim veceru v prazském Slovanském domé pfedany ceny nejlep-
§im Casopistim. Sout&z Casopis roku 2009, rozdélenou do deviti kategorii, pofada Unie vydavate-
14, letos spolecné s hlavnim partnerem, spolecnosti PNS. Mezi odbornymi ¢asopisy (B2B) uspél
Casopis pro marketing a manage-
ment obchodu Regal, ktery patfi
do Divize odborného tisku vyda-
vatelstvi Economia. V zavérecné
zpravé k vysledkim soutéze se
uvadi:

Mésicnik Regal si v pomérné
kratké dobé vytvoril pevnou pozi-
ci mezi nejméné tremi dal$imi
konkuren¢nimi profesnimi tituly.
Tuto pozici se titulu dafi drzet
diky tomu, ze klade diraz na
Ctivost textd, prakticnost a vyuzi-
telnost publikovanych informaci.
Casopisu se dati vytvatet tizkou
vazbu mezi autory, kterymi jsou renomovani profesionalové ve svém oboru, se ctenari. Efektivni je
spojeni tisténého titulu s tydennim zpravodajem ve formatu PDF a dalsimi akcemi pro odbornou
vetejnost, coz je dulezita vlastnost profesniho titulu.

Vystavba nakupnich parku zvolnila tempo

Dva nové nakupni parky (NP) zadaly letos vyriistat ve Znojmé, stavi se i v daldich méstech CR.
Sviij prvni NP jiz dostala mésta A§ a Chrudim. V letosnim roce se ocekava otevieni az osmi no-
vych NP. Oproti ptivodnim plantim vSak vystavba znacné zpomalila — pied rokem developefi ohla-
Sovali plany na vystavbu minimalné dvojnasobného poctu parktt NP. Obchodnici, ktefi piipravuji
expanzi, tak maji uzsi vyber pro umisténi novych prodejen.

., developefi, ktefi maji finan¢ni zdroje, vystavbu oddaluji. Dfive se bézné zacinalo stavét,
jakmile byly zajistény piedpronajmy na 50 az 60 procent plochy, nékdy i méné. Dnes i developeii
s dostatkem vlastnich zdrojii nezahdji stavbu,

dokud nemaji zajisténé najemce pro alespon Planované nakupni parky a termin otevreni

70 procent obchodnich ploch,* fiké Jiii Kris- Refail Park AS jaro 2010
tek, vedouci oddéleni pronajmu NP v Cush- Family Centrum Chrudim jaro 2010
man & Wakefield. ,,V poslednich Sesti mési- . X _ .
cich viak zacing byt bézné, 7e néktert najem-  RE2II PArk Ceska Lipa podzim 2010
ci opoustéji pronajaté prostory. Na trh se tak  Refail Park Dvir Kralové n.L.  podzim 2010
kromé nové postavenych ploch dostavaji P\/N. Znojmo podzim 2010
atraktivni prostory v jiz zabeéhnutych nakup- Retil Park Prostjov podzim 2010
nich parcich,” dodava. ; )
Obchodniky k ukondeni prondjmu vedou SP.Shop Znojmo podzim 2010
tii hlavni divody — bud’ znacka tipln& opous-  Retail park Sokolov podzim 2010

ti Cesky trh (napf. britsky Halfords), nebo se
stahuje z NP s rozhodnutim provozovat ob-
chody v jiném segmentu trhu (napf. Humanic). Ttetim dGvodem mutize byt insolvence firmy a kon-
kurzni fizeni, jako v pfipadé znacky OP Prostéjov ¢i John Garfield.

Uvolnéné prostory mohou byt zajimavou alternativou pro znacky, které vstupuji na trh nebo
planuji expanzi. Oproti NP, ktery je zatim pouze na papife, maji moznost ovéfit funkcnost existuji-
ciho NP. I atraktivitu konkrétni jednotky, naptiklad podle mnozstvi lidi, kteti denné navstivi danou
lokalitu.

,,Pro maloobchodniky je dnes vhodny okamzik pro expanzi nebo vstup na trh. Majitelé stavaji-
cich nakupnich parki jsou v jednanich vstiicnéjsi a jsou ochotni uzavirat i kratkodob&jsi najemni
smlouvy. Dffve se ndjemce zavazoval Casto na deset a vice let. Dnes navic za stejnou cenu dokéaze
mnohdy dohodnout vyhodnéjsi podminky, naptiklad lépe vybavenou jednotku, tvrdi Jifi Kristek.
Vyrovnava se vztah majitel objektu a najemce. Dfive si majitel mohl v atraktivnich lokalitach mezi

Zdroj: Cushman & Wakefield, kvéten 2010

(Pokracovani na strance 2)
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Tesco ma kampan
Léto s fothalovou jedenactkou

Rostouci zajem slovenskych fanouskt o ko-
panou chce vyuzit Tesco k realizaci své promo
kampané. Od 2. do 23. Cervna porada soutéz
Léto s fotbalovou jedenactkou, do které se
muiize zapojit kazdy zakaznik, ktery v Tescu
nakoupi zbozi v hodnot& 11 eur. Cislo 11 je
hlavnim motivem celé kampané. Zakaznik,
ktery se prokaze uctenkou v hodnoté pievysu-
jici 11 eur, se ocitd v soutézi o 111 dennich a
11 hlavnich cen. Soutéz pobézi 2 x 11 dni a
kazdy den bude vyherni. Denni vyhrou bude
fotbalovy mic, vlajecka do auta ¢i Sony PSP
ve specialni edici 2010 FIFA World Cup. Za-
kaznik, ktery poSle SMS s koédem uctenky,
mutize vyhrat jednu z LCD televizi Technika.
Informace o soutézi budou spolu s vyherci
zvetejnény na webové strance retailera. Kam-
pan pripravila ceska agentura Concept One
spole¢né s OMD a Leo Burnett.

Edice , Whatever It Takes" od Tchibo

Robbie Williams, Diane von Fiirstenberg,
James Brown a David Bowie pfipravili ¢tyfi
motivy ve prospéch dobro¢inné kampané
,»Whatever It Takes®, kterou organizuje nadace
,,21st Century Leader Foundation®. Spole¢nost
Tchibo vénuje za timto Gcelem 70 tisic eur
pfimo nadaci, kterd podporuje rozvojové pro-
jekty po celém svété. Vyrobky kolekce
,,Whatever It Takes“ s navrhy a osobnim po-
selstvim svétovych celebrit se za¢nou proda-
vat v tydnu od 16. ¢ervna 2010 v kamennych
obchodech Tchibo a jiz od 9. 6. 2010 rovnéz
v e-shopu www.tchibo.cz. Ke vSem trickim
kolekce je prilozen certifikat podepsany kon-
krétnim umélcem.

P3 s novym najemcem v Poznani

Developer a spravce modernich logistickych
parkd PointPark Properties oznamil, Zze Point-
Park Poznani v Polsku podepsal svoji letosni
druhou najemni transakci. Dohodu uzavfel se
spolecnosti Norbert Dentressangle a tyka se
pronajmu 13 tisic m? skladovych a administra-

(Pokracovani na strance 2)
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(Pokracovani ze stranky 1)
najemci vybirat a ti méli velmi omezeny prostor pro vyjednavani individualnich podminek najemni
smlouvy.

V soucasné dobé funguji v CR piedeviim NP umisténé vedle operatorti s potravinami, a to pie-
vazné se standardni skladbou ndjemcti: méda, obuv, hracky, drogerie, elektro, chovatelské potieby
a dal§i obchody zamétené na impulsni nakupovani. Téchto NP je na trhu vyrazna pievaha, souvisi
to s univerzalnosti a pro developery s moznosti §irSiho vybéru vhodnych najemcd.

Dalsi typ NP, ktery se zacind prosazovat na naSem trhu, je specializovanéjsi. Takovy NP se za-
meéfuje hlavné na zdkazniky, ktefi hledaji cileny nakup. Tyto projekty vznikaji piedevsim
v lokalitach/méstech, kde jiz univerzalni NP funguje ¢i se jedna o dalsi fazi projektu. Neni bezpod-
minecné nutné, aby zde byly ptfitomny potraviny, naprosto staci, pokud zde funguje obchod
s nabytkem ¢i hobbymarket. V mixu se nejcastéji objevuji sortimenty jako nabytek, koberce, elek-
tro, osvétleni, koupelnova a kuchyniska studia apod.

Letni bourka v obchodech

Od kvétna 2010 je v prodeji limitovana edice Rajec Bylinka Letni
bourka v 1,5litrovych PET lahvich. Tato fialova novinka spole¢nosti
Kofola, ktera opét rozsituje oblibenou rodinu vod Rajec Bylinka, v sobé
spojuje funkéni benefity bylinnych vytazkt. Vyrobcee ji doporucuje pro
letni pitny rezim, ktery si spotiebitelé mohou zpestiit také funkénimi
ochucenymi pramenitymi vodami s bylinnymi vytazky Rajec Bylinka
nebo piirodnimi vytazky z lipy a kastanu Rajec Tajemstvi stromd.

Ivan Trojan v reklamé na Fernet Stock

Znacka Fernet Stock ma po dvou a pil letech novou televizni reklamu. Dne 24. kvétna mél na
TV Nova a CT premiéru reklamni spot s hercem Ivanem Trojanem v hlavni roli. ,,Kampati pracuje
s osobnostmi, které si vychutnavaji Fernet Stock. Kazda jinak, kazda po svém. Ale pro vSechny je
spole¢né jedno — k hotké chuti Fernetu Stock musi ¢lovék postupné dojit. Chvili to trva, nez ji
objevi a dovede ocenit. Ale kdyz se tak stane, neda na ni dopustit,” popisuje marketingovy mana-
zer znaCky Michal Riegel. V kampani ,,Hoi'ka je krasna. Vzdyt' vis.“ se pfidaji i dal$i milovnici
této lihoviny: astronom Petr Sobotka, hudebni skupina Billy Barman, zakazkovy Sevcovsky mistr
Erik Martin Lawart. Na tuto podporu navaze v obdobném duchu i tisk, outdoor, internet a misto
prodeje. Naptiklad pro letni mésice je pfipravena tiskova a bigboardova reklama, pocita se rovnéz
s oslovenim komunity milovnik( Fernetu Stock prostfednictvim socialnich siti na webu.

Novy provoz Becherovky tésné pred dokoncenim

V aredlu firmy v Karlovych Varech — Bohaticich se finiSuje. V blizké dob¢ bude zahajen zkuSeb-
ni provoz a 23. Cervna se slavnostné otevie nova vyrobni hala a ptilehlé prostory. ,,Cely areal je
tésné pred dokoncenim, finalizujeme
montdz a zapojeni poslednich technolo-
gickych zafizeni a hlavné rozvody kilo-
metri kabeltl, které budou zprostiedkova-
vat komunikaci téchto zafizeni s fidicim
centrem. Zaroven se také pfipravujeme na
zkousky jednotlivych zafizeni, jelikoz
termin zahjeni zkuSebniho provozu se
blizi. Planujeme ho spustit jiz 10. ¢ervna
2010, uvadi provozni fteditel Vladimir
Darebnik.

Makro nabizi novou sluzbu

Zékaznici velkoobchodniho fetézce Makro mohou od 26. kvétna vyuZzit novou sluzbu a nechat si
dovézt veskeré spotiebice az do svych provozoven ¢i kancelari. Novinka zahrnuje kromé dopravy
pfimo na misto urceni i montaz a instalaci novych vyrobki ¢i ndbytku, ale nezapomina ani na od-
voz starého a jiz nepotiebného spottebice. Timto krokem vychazi Makro vstiic potifebam profesio-
nalnich zakaznikt, kteti ¢im dal vice pozaduji komplexnost celého transportu. Sluzba, kterd rozsi-
fuje nabidku MServisu, je k dispozici v deviti ze tfinacti velkoobchodnich stiedisek, rozsifeni na
vSechna centra je naplanovano na leden 2011.

Nejlepsi model kolekce Carte Noire

V patek 21. kvétna o piilnoci byla ukoncena leto$ni hlasovaci soutéz o nejhez¢i ze ¢tyt modelt
Satll, které exkluzivné pro znacku Carte Noire (Kraft Foods CR) navrhly ¢eské a slovenské modni
navrhaiky. Utastnici mohli hlasovat na webovych strankdch www.kavaveznamenitouhy.cz nebo
www.kavavznamenituzby.sk a také prostfednictvim SMS. Po secteni hlasti se vitézkou stala Maria
Stranekova. Jeji model zvolily Cesky a Slovenky za ten, ktery podle nich vzbuzuje nejvice touhy.
Autorka vitézného modelu ziskd vyhru — prodlouzeny vikend v Pafizi, ¢tyfi hlasujici ctenarky
kazdym dnem zatadi originalni Saty zminénych navrhaiek do svého Satniku.

(Pokracovani ze stranky 1)

tivnich prostor. Tato firma je evropskym po-
skytovatelem logistickych a dopravnich fese-
ni. Nabizi sluzby, které zahrnuji narodni a
mezinarodni dopravu, paletovou distribuci,
baleni, vyrobni logistiku, e-commerce logisti-
ku a reverzni logistiku.

PointPark Poznati ve své prvni fazi disponu-
je 40 tisici m?, ale v budoucnosti miiZe poskyt-
nout az 176 tisic m? nijemni plochy. Dalsi
faze jeho rozvoje je schvalena a ptipravend
pro okamzitou vystavbu.

Nastvani zakaznici za miliardy dolard

Mezinarodni prizkum spolecnosti Genesys,
kterd je soucasti technologického koncernu
Alcatel-Lucent, vy¢islil finan¢ni ztraty vznika-
jici jako disledek nekvalitni péce o zékazniky.

,Sestnact ekonomik svéta zahrnutych do
prizkumu prichazi kvali Spatné péci firem
o zékazniky roéné o 338,5 mld. americkych
dolart. CR s roénimi ztratami 19,3 mld. K&
mezi 16 hodnocenymi zemémi skoncila na
predposledni 15. piicce,” fika Marie Udal,
marketingova manazerka, Genesys.

Castka predstavuje neuskuteéndné nakupy,
které by jinak spokojeny spotiebitel u firmy
provedl. Nejvice kviili $patné péci o zakazniky
trati Spojené staty americké, Cina a Brazilie.
Z pohledu vyse ztraty na jednoho zakaznika je
na prvni pficce Velkd Britanie, kde odchod
zakaznika pfijde firmy v pfepoctu na 7524 K¢
ro¢né.

Stock Polska klientem ProLogisu

ProLogis, poskytovatel distribucnich nemo-
vitosti, oznamil podepsani pronajemni smlou-
vy na 17 500 m* skladovych prostor v ProLo-
gis Parku Piotrkow II spolecnosti Stock Pol-
ska, dcefiné firmy mezinarodni skupiny Stock
Spirit Group, ktera je jednim z lidrti v oblasti
znackové vodky a jednim ze tii nejvétSich
vyrobcti alkoholu v Polsku.

,Efektivni a dobfe fungujici distribu¢ni sit’
je pro naSe zakazniky zarukou, Ze dostanou
produkty véas,” fika Arkadiusz Zurek, mana-
zer logistiky spolecnosti Stock Polska. ,,Jsme
si jisti, Ze diky novému partnerstvi s ProLogi-
sem jsme si pronajali moderni skladovaci
prostory, které uspokoji vSechny naSe poza-
davky na distribuci a jejich vybornd poloha
zajisti efektivni distribuci po celém Polsku.

Pii této prondjemni transakci zastupovala
ProLogis spole¢nost Cushman & Wakefield.

Martini Rosato vyhralo zlato

Zlatou medaili na 10. ro¢niku soutéze liho-
vin v San Francisku, jedinou cenu udélovanou
v kategorii aperitivil, ziskalo Martini Rosato.
Tato svétova soutéz mezi alkoholickymi napo-
ji nazvana ,,The San Francisco World Spirits
Competition“ je viibec prvni komplexni mezi-
narodni soutézi konanou kazdoro¢né¢ v USA.
Za 10 let existence si ziskala obzvlast’ dobrou
reputaci po celém svéte. Soutéze se také ucast-
ni nejvice znacek; letos jich bylo 1024

(Pokracovani na strance 3)
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Prvni prodejna dietplus v CR

Spole¢nost International Diet, ktera patti do skupiny United Bakeries, slavnostné oteviela po
ttech kamennych obchodech ve Francii prvni prodejnu dietplus v prazské ulici Milady Horakové.
Pijjemny design prodejny je shodny s francouzskymi obchody. Letos firma planuje oteviit
30 novych prodejen ve Francii, sit’ se rozsiti také v Ceské republice. ,,Jsme prvni firma na trhu,
ktera spojila produkt s poradenstvim, jak snizovat hmotnost. Prvni kamenny obchod dopliiuje sta-
vajici sit’ regionalnich kou&d, ktera pokryva celé tizemi Ceska. Tito koudi jsou vesmés lidé, ktefi
znaji dokonale zasady zdravého stravovani, vétSinou jsou to nutri¢ni terapeuti, fitness trenéti, 1éka-
f1,“ fikd Lucie Hylska, group sales and marketing manager spolecnosti. Nabidka zahrmuje komplet-
ni bali¢ky, které obsahuji celodenni stravu — pét nutriéné vyvazenych a pestrych chodl na kazdy
den v hodnoté 250 K¢&. V cené jsou i pravidelné konzultace s koucem. Vice na www.dietplus.cz.

Manner slavi 120. vyro€i vzniku

Spolecnost Josef Manner letos slavi 120 let od svého vzniku. Od
pocatku se tato rodinna firma soustied’uje na vyrobu oplatek a ¢okola-
dy. Veskeré vyrobky podléhaji ptisnym kontrolam a vyrabéji se pouze
z kvalitnich surovin. Pii pfilezitosti tohoto vyro¢i uvede fadu novinek.
Aktualné jde o oplatkové fezy Mannini s karamelem a s piichuti po-
merance. Oba produkty uzaviené do rtizového sacku v sobé€ skryvaji
malé kulaté suSenky plnéné krémem a macené v kvalitni Manner ¢o-
koladg. ,,Pokud spotiebitelé odolaji a nesni celé baleni naraz, mohou si
ho diky znovu uzaviratelnému obalu uchovat. Mannini dortiky vam
tak ztistanou déle Cerstvé,” dopliiuje obchodni a marketingovy feditel
Ales Aldo Kolacek.

Shopper Marketing pokracovanim Category Managementu

Zatijovy Retail in Detail/Shopper Marketing (andel’s hotel, 29. zati 2010) mimo jiné tésn¢ nava-
zuje na lonskou konferenci Category Management (CM). Jeji kli¢ovy fecnik Jerry Singh pfitomné
presveédcil, Ze nazral Cas uchopit celé poslani CM jinak, 1épe a pragmatictéji. Je tfeba aktivné vyu-
7it toho, Zze se nové pojeti businessu na maloobchodnim trhu piesouva k hlubokému pochopeni

smérem k shopper insights a k dodavani adekvatni zakaznické hodnoty pro nakupujici prostiednic-
tvim shopper marketingu. Klicové myslenky Jerryho Singha si 1ze pfipomenout v jeho rozhovoru
v Casopisu Regal (12/2009), ktery je medialnim partnerem konference. Vice informaci na e-mailu
Info@BlueEvents.eu.

Regal a Makro vyhlasuji soutéz Prodejna roku 0

Casopis Regal pod zastitou vydavatelstvi Economia vyhlasil 5. ro¢nik soutéze Prodejna roku 10.
Hlavnim partnerem je spoleénost Makro Cash & Carry CR, generdlnim partnerem je Komeréni
banka a odbornym garantem je certifikaéni spolenost TUV SUD Czech.

Soutéz je uréena vSem nezavislym prodejctim, a to jak potravin, tak dalSiho spottebniho zbozi.
Do soutéze miize prodejnu nominovat jeji majitel, ale i zakaznik, ktery ji povazuje za idealni misto
pro své nakupy. Ptihlasky do soutéZze mohou zajemci posilat podle instrukci do poloviny srpna na
www.prodejnaroku.cz, kde je rovné€z zvetejnéna vysledkova listina a fotografie z minulych ro¢ni-
k. Nominace je mozna zaslanim e-mailu na regal@economia.cz nebo ptihlasovaciho listku, ktery
je distribuovan v Casopisech Regal a v tiskovinach spole¢nosti Makro, na adresu vydavatelstvi.
V zati probehne hodnoceni porotou, ve které zasednou stejné jako loni odbornici z marketingu,
komunikace, reklamy, designu, ale i manazefi firem dodavajicich vybaveni prodejen. Slavnostni
vyhlaseni a oznameni konec¢nych vitézl je planovano na polovinu mésice fijna. V ptipad¢ dopliu-
jicich informaci kontaktujte 3$éfredaktorku &asopisu Regal Radanu Cechovou na e-mail:
radana.cechova@economia.cz.

Cervnovy festival ve FAnn parfumeriich

Ceska sit’ parfumerii FAnn parfumerie spustila od 1. do 30. &ervna 2010 kampaii nazvanou Cerv-
novy festival péce a lieni. ,,Kampani chceme piilakat nové zakazniky a ukazat jim, 7e i v Ceské
republice se zdkaznik miZze setkat s dokonalym servisem,* fika obchodni feditel FAnn pafumerii
Radek Vonavka. Kromé slevy ziskd zakaznik znackové darky, luxusni vzorky, poradenstvi zdarma
a vstup do exkluzivniho vérnostniho programu. V prodejnach FAnn parfumerii jsou v§ude umisté-
ny POS materialy, budou se také roznaset letdky v okoli obchodnich center, kde jsou prodejny
FAnn, bude probihat i rozhlasova kampan na Evropé¢ 2 a na Frekvenci 1. Na webu je promo bud’ na
strankach FAnn parfumerii nebo na specialnich strankach www.festivalpece.cz.

(Pokracovani ze stranky 2)

z 57 zemi svéta. Jednotlivé vzorky naslepo
ochutnavala porota slozena z nejlepsich exper-
tl a mixologti z celého svéta.

,,Pochvala a doporuceni od nejvétsich exper-
th jsou pro Martini obrovskou odmeénou,
zejména pak pro jeho tvirce, ktefi stravili
roky, aby piivedli Martini Rosato k doko-
nalosti,” fika Pascal Maiziere, globalni brand
director znacky Martini, a dodava, ,,z tohoto
uznani mame velkou radost a pouZzijeme ho do
prezentace Martini portfolia.*

Ocenéni od znacky DAF

Bridgestone ziskal od spole¢nosti PACCAR
prestizni ocenéni ,,PACCAR 50PPM Quality
Achievement Award“ za svlj vykon pfi do-
davkach pneumatik v Evropé v roce 2009.
Mateiska spolecnost znacky DAF, PACCAR
Inc, udéluje toto ocenéni vybrané skupiné
dodavatelti, ktefi splni pozadavky na Spicko-
vou kvalitu dodavanych produktti (50 PPM =
max. hranice 50 nevyhovujicich dild z milio-
nu). Je to poprvé, co byla znacka Bridgestone
takto vyznamenana. Spolecnost Bridgestone
Europe dodava znacce DAF kompletni fadu
pneumatik jako originalni vybavu pro stfedné
tézka a tézka nakladni vozidla.

Personalie

« Novym feditelem prodeje (head of retail)
Marks & Spencer Czech Republic byl jmeno-
van Simon Smith. Bude fidit vedeni, planova-
ni a zakaznickou strategii prodejen Marks
& Spencer. Jeho dal§im ukolem je také upev-
néni pozice znacky Marks & Spencer v CR.

« Marketingové oddéleni spolecnosti Henkel
CR posilila novd manazerka divize Kosmetiky
Radka Simankova. V marketingu se pohybuje
devét let, z toho sedm let na vysSich manazer-
skych pozicich. Na své dosavadni pozici tidila
regionalni marketing v rdmci globalni znacky.
« K 31. kvétnu ukoncila své plisobeni ve spo-
le¢nosti Unilever CR jeji senior specialistka
firemni komunikace a tiskovad mluv¢i Andrea
Jandova. Komunikaci s firmou prevzala agen-
tura AMI Communications, konkrétné¢ Radim
Kovacs.

« Jifi Pichrt nastoupil do Dachser Czech Re-
public na nové vytvorenou pozici projektoveé-
ho manazera pro specialni segment logistiky
DIY. Bude zodpoveédny za fizeni logistickych
projektti jak pro fetézce DIY, tak i pro doda-
vatele do hobby marketti. Firma tim reaguje
na vzrustajici tendenci trhu s hobby markety a
zvySenou poptavku po logistickych sluzbach
v tomto segmentu.

Predplatitelé ¢asopisu maji
pfistup do on-line archivu
na http://predplatitel.ihned.cz.
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