line

REGAL

¢. 16/10, 27. 4. 2010

elektronicky newsletter mési¢niku Regal

Omezend nabidka novych OC a retail parku

Jeden milion lidi pfipadajici na dvé dominantni obchodni centra (OC) — Futurum Ostrava a
Avion Shopping Park. To je aktualni situace v Ostrave a okoli. Moravskoslezsky kraj tak se svou
vyznamnou kupni silou pati mezi posledni regiony v CR, kde je je&té prostor pro expanzi tradic-
néjsich OC s vy$§sim zastoupenim mody. Piipravované projekty Karolina, Ostravica ¢i Central a
Breda & Weinstein v Opaveé tak mohou vyuzit tuto nenasycenou poptavku. ,,Obavam se, ze dalsi
lokality s takovym potencialem jiz v CR nenajdeme, hodnoti situaci Martin Kubik, vedouci tymu
asset & property managementu mezinarodni poradenské spolecnosti DTZ. ,,Neznamena to vsak
zastaveni developmentu novych ¢i rekonstrukci stavajicich objektd. Vse je fizeno poptavkou za-
kaznikd, ktera se v ¢ase méni a za dva roky mtze byt uplné jina nez nyni.“ V pfepoctu na 1000
obyvatel ma Ostrava nejniz§i vyméru ndkupnich center a retail parkl v porovnani s ostatnimi més-
ty nad 100 tisic obyvatel.

Tento rok bude novéa nabidka OC a retail parkti velmi omezena, predpoklada se dokonceni jen asi
120 tisic m%, coZ je nejméné od roku 2000. ,,Jedinymi dvéma vétiimi projekty jsou Galerie Harfa
v Praze se 42 tisici m* a
druha faze Forum Libe- '
rec s 22 tisici m?. Kromg
téchto dvou vétsich pro-
jektt pak budou preva-
zovat mensi retail parky
v méstech pod 50 tisic
obyvatel,“ dopliuje
Lenka Hartmanova,
analyticka DTZ.

Z aktudlnich studii
DTZ wvyplyva, ze se
v poslednich mésicich
meéni vybér lokality a
struktura novych OC:
Developeti situuji své ;
projekty vice do stfedu .‘y
mest nebo SirSiho okoli. -
Casto nové nakupni galerie kombinuji s kancelaiskymi prostory a v nékterych pripadech také
s reziden¢nimi jednotkami. Velikost projektt je pak pfimo zavisla na lokalité, respektive na poten-
cialni poptavce. Prave ta spolu s konkurenceschopnosti hraje jednu z kli¢ovych roli pii obsazovani
volnych jednotek najemci.

V méné atraktivnich lokalitach dnes developeii nemohou spoléhat na obsazeni obchodni plochy
tradicnim mixem — méli by se vice zaméfit na sluzby, které se diive v ndkupnich galeriich vyskyto-
valy ojedinéle. Vznika tak prostor pro fitness a wellness zony, ordinace 1ékait a stomatologt, sko-
ly, bankovni a pojistovaci sluzby.

Dalsim trendem rovnéz miize byt zameéteni na Cerstvé potraviny v souvislosti s relativné vysoky-
mi spotiebnimi vydaji Cechli na potraviny (49 %), piikladem bude napf. planovany food mall
v Karlin€. Postupné stoupa obliba potravin piimo od producentl (hlavné ovoce a zeleniny) a bio-
produktt, coz tomuto konceptu nahrava. Je ovSem tieba velmi dobfe zvazit lokalitu pro jeho umis-
téni.

Césteénou konkurenci chystanym projektiim jsou také nové koncepty fetézcli typu Tesco & Kau-
fland, které vyclenuji ¢ast prostoru pro mensi najemce a zpestiuji tak nabidku pro zdkazniky hy-
permarketti. Zvysuji tak svoji konkurenceschopnost vii¢i obchodnim domtim, i kdyz pouze v urcité
C¢asti sortimentu. V téchto prostorach se nabizeji nejcastéji tradicni sluzby, jako jsou Cistirny, opra-
vy obuvi, kvétinaistvi, Iékarny ¢i prodejny tisku. Hypermarkety vSak nové také vychazeji vstric
poptéavce po kvalitnich potravinach a rozsifuji nabidku o specializované prodejny potravin (maso,
uzeniny, pecivo, vinotéky). V tomto segmentu je na trhu omezeny pocet najemct a hypermarkety
tak jsou OC pfimou konkurenci. ,,Dtikazem, ze maloobchodni trh v Ceské republice zacina byt
saturovany, je chovani diskontnich fetézcii. Jesté pfed dvéma lety se vyhybaly méstim s méné nez
30 tisici obyvateli, nyni jsou v jejich planech i mésta a obce pod 5000 obyvatel. Ocekavame proto,
ze Castéji nez s novymi OC se budeme setkavat s rekonstrukcemi starSich zafizeni ¢i remodelin-
gem center postavenych v poslednich péti deseti letech,* uzavira Martin Kubik.
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Consumer Goods Forum 2010

Globalni setkani Consumer Goods Forum se
uskutecni v Londyné 23. az 25. ¢ervna 2010.
Jeho vybor zaméfil letosni program na ,,Re-
shaping the World, Winning in a Consumer-
Led Future“. Program a detailni informace,
véetné moznosti registrace jsou k dispozici na
www.tcgfsummit.com. Tato akce je setkanim
prednich osobnosti, top manazeri z oblasti
vyroby a prodeje spotiebitelského zbozi, kteti
zde sdileji své aktudlni ndzory a mysSlenky,
véetné nejnovejsich strategii, fungujicich na-
padu pro retailové aktivity. Stejn¢ tak se spo-
le¢n€ snazi najit odpovédi na otazky vyplyva-
jici ze soucasné globalni ekonomické situace.

Nova norma pro plynové vamé desky

Jak informovala spolecnost Karma Design,
vyrobci plynovych varnych desek musi od
1. dubna 2010 zohlednit nové pravidlo, jehoz
ucelem je zvysit bezpecnost provozu téchto
spottebici. Revize evropské normy EN-30-1-1
predepisuje vyrobcim povinnost osazovat
vsechny hofdky plynovych varnych desek
pojistkou plamene. Diky norm¢ museji byt
vsechny desky uvedené na trh po 30. bfeznu
2010 (tedy vyrobené po tomto datu) vybaveny
pojistkou nebo ekvivalentnim technickym
tesenim. Ukolem pojistky plamene je zastavit
prfivod plynu, pokud plamen zhasne. V opac-
ném piipade totiz plyn prochédzi hofdkem bez
spalovani a hromadi se v mistnosti. Pojistka
plamene vylucuje vznik této situace, ktera
miize skoncit az otravou nebo vybuchem.

Koncern Raja planuje dalsi rozvoj

Koncern Raja zabyvajici se balenim, distri-
buci a skladovanim oni dosahl obratu 223 mil.
eur. Tendenci riistu i pro letoSek podle zastup-
cl firmy kromé jiného potvrzuje 14 miliont
rozeslanych katalogli, 200 tisic zdkaznikd,
rozsifena plisobnost na internetu a rozvoj ev-
ropskych obchodnich mist.

Dani¢le Kapel-Marcovici, generalni feditel-
ka a prezidentka spravni rady, dopliuje:
»Koncern Raja z této krize vychazi velmi
posilen. Zachovali jsme si pfedev§im nas nej-
vetsi kapital, nase zakaznické portfolio. Pokra-
Covali jsme v investicich, aniZ bychom se
odklonili od nasi strategie. V roce 2010 bude-
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Pepsi chce osvézit svét

Znacka Pepsi v kampani nazvané Refresh Your World (RYW, Osvéz sviij svét) misto do reklamy
investuje ptimo do mladych lidi, kterym poskytuje prostor pro realizaci jejich nazort, ptedstav a
sntl. Tématem v CR pro tento rok je podle marketingového feditele Pepsi International/General
Bottlers CR Bronislava MatySka ztvarnéni autobusovych zastavek: ,,Navrhy novych podob a
designi zastavek budou zdjemci moci modelovat na pocitaci na webovych strankach, porota pak
vybere nejlepsi navrhy k realizaci deseti
z nich, které postupné vzniknou ve vybra-
nych méstech po celé republice. V poroté,
ktera vitéze vybira, je kromé zastupce vetej-
nosti a zastupce znacky Pepsi také zpévacka
a moderatorka Klara Vytiskova a streetarto-
vy vytvarnik Jan Kaldb. V ramci kampané
se dale bude vybirat nejvhodné;jsi oblast pro
pokracovani a realizaci mySlenky RYW
v prfistim roce. Prvni zastavka, kterd stoji
v Praze na Proseku, se jiz proménila podle
navrhu mladého studenta Stépana Geringa.
Vice na www.generalbottlers.cz.

Promrhané statisice za zbytecna IT reseni

Tuzemské firmy rocné€ piichazeji o desitky ¢i az stovky tisic korun neuvazenymi investicemi do
informacnich technologii. Zaru¢enym receptem na mrhani penézi je podle prizkumu technologic-
ké spolecnosti WBI Systems napiiklad chaos v nakupech softwarovych licenci, nerevidovani dlou-
hodobych smluv a ndkup zbyte¢ného hardwaru. ,,V téchto oblastech podle naseho prizkumu firmy
nejvice mrhaji penézi,“ tika Jifi Blazek, produktovy feditel firmy. Prizkum vychazi z auditt
45 malych a stiednich firem, ktery na pfelomu lonského roku pro WBI Systems realizovala pora-
denské spole¢nost NeXA. ,,0 financni ¢astku presahujici 100 tisic korun ro¢né prichazi vice nez
polovina analyzovanych firem. Da se predpokladat, ze podobné netisporné se chovaji i dalsi tu-
zemskeé firmy, komentuje Jiti Blazek.

Prvni predvadéci prodejna Beko v CR

Znacka domacich spotfebicti Beko, ktera se na ¢eském trhu prodava jiz od roku 1998, oteviela
v Praze 4-Nuslich své prvni pfedvadéci centrum. Specializovana prodejna vznikla jako spolecny
projekt zastoupeni znacky Beko pro CR a provozovatele elektronického obchodu e-Beko.cz.

,Spotiebice Beko si dosud mohli zédkaznici zakoupit v tradi¢nich prodejnach s domacimi spotie-
bici nebo prostrednictvim specializovaného inter- u
netového obchodu www.e-Beko.cz. Predvadéci
centrum nam umozni na jednom misté nabidnout
zakaznikim profesiondlni servis a informacni
poradenstvi s moznosti prezentace zastupcli vSech
fad spottebicd,” informuje Roman Kantor, feditel
Beko pro CR. ,,V navaznosti na isp&snost tohoto
pilotniho projektu planujeme oteviit jesté dalsi
dvé az tfi obdobna piedvadéci centra v dalSich
vétsich méstech CR,* dodava Martin Cern}'/, jed-
natel elektronického obchodu e-Beko.cz.

Leitz League startuje

Na podporu nové generace sesivacek a dérovacek s novou technologii a atraktivnim designem
spousti spole¢nost Esselte promoéni akci Leitz League — Zeny proti muziim. Na specializované
microsite se spotiebitelé mohou ptipojit k tymu muzi ¢i zen v soutézi ve virtudlnim fotbalku a
soutezit o ceny. Kampati bude podporena reklamou v distribuc¢nich kanalech i bannery na interne-
tu, kde kampan naplanovala a fidi agentura Remmark.

Nova kampan Fashion Areny

Novou reklamni kampan ,,Nakupujte ve velkém stylu® spustilo prvni prazské outletové centrum
Fashion Arena. Pozvani obsazené v mottu kampan¢ koresponduje se skute¢nosti — v prostorach
centra najdou zakaznici vice nez 60 znackovych obchodl a celoro¢né si mohou byt jisti, ze za
nakoupené zbozi vydaji o 30 az 70 % méné ve srovnani s klasickymi obchody. Novy vizualni styl
komunikace outletového centra Fashion Arena pochdzi z dilny reklamni agentury Fabrika a
v kampani budou vyuzita zejména outdoorova média a rozhlasové stanice. ,,Od otevieni Fashion
Areny v listopadu 2007 se nase reklamni kampan¢ snazily pfedev§im vysvétlit samotnou podstatu
nabidky naseho outletového centra. Bylo to nutné, protoZe jen mala Cast spotiebitelii méla zkuse-
nost s outletovym nakupovanim z jinych center, a tim, Ze rizni drobni obchodnici zneuzivaji po-
jem ,outlet‘, nebyl obcas postoj k outletu praveé pozitivni,” vysvétluje Iva Janovska, marketingova
manazerka Fashion Areny.

RecaL
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me pokracovat v nasi odhodlané strategii ob-
ratového riistu a paralelné rozvijet nas rozvoj
na mezinarodni tirovni.*

Pro rok 2010 koncern planuje rdst obratu ve
vysi 8 % na 240 mil. eur. Tohoto cile chce
dosahnout vysokou aktivitou na rtstovych a
inovacnich trzich, jako je zdravi, hi-tech a
internet.

Novy zakaznik v ProLogis Parku
Chorzow

ProLogis, mezinarodni poskytovatel distri-
bucnich nemovitosti, oznamil podepsani pro-
najemni smlouvy na 15 750 m? v ProLogis
Parku Chorzéw s dovozcem a distributorem
nahradnich dild a doplikt do aut. Pii této
pronajemni transakci zastupovala spolecnost
ProLogis realitni agentura Colliers Internatio-
nal. ,,Polské spolecnosti predvadéji na mist-
nim trhu vyborné vykony,” ika Michat Czar-
necki, viceprezident pro Leasing & Develop-
ment spolecnosti ProLogis v Polsku. ,Jsme
velice radi, ze polské spolecnosti buduji svoji
pozici za pomoci sluzeb a nemovitosti, které
nabizi ProLogis. Nase spolecnost se vzdy
snazila napliovat motto ,zakaznik je na prv-
nim misté‘, a proto jsem si jist, Ze tato prona-
jemni smlouva je zacatkem dlouhodobé spolu-
prace.“ ProLogis Park Chorzéw je moderni
distribucni park zahrnujici devét budov o cel-
kové rozloze vice nez 233 tisic m? skladovych
a kancelatskych prostor.

FIFA a Sony opét spolu

V navaznosti na diivejsi spole¢né oznameni
o ptipravé prvniho 3D z mistrovstvi svéta ve
fotbalu FIFA a Sony Corporation odtajnily
spolecné plany. V dob¢ rychle naristajiciho
zajmu zakaznikd o 3D technologie, k némuz
prispiva jak uvadéni filmovych trhakd v troj-
rozmérném formatu, tak i blizici se uvedeni
3D televizori pro domaci pouziti, se blizi
historicky prvni trojrozmérné vysilani mis-
trovstvi svéta ve fotbale. Nataceno a vysilano
ve 3D bude celkem 25 zapasti. Sony navic
vyda na Blu-ray disku v letosnim roce 3D film
o tomto mistrovstvi svéta. Firma vyrobi i
25 reklamnich upoutavek na 3D film propoje-
nych s mistrovstvim svéta a odvysila je ve
Ctyfech tisicovkach obchodl. Na vybranych
mistech svéta budou zpfistupnény zivé 3D
prenosy pro veiejnost

Jungheinrich EFG 216k vitézem

V nezavislém srovnavacim testu holandské
agentury Anderson Testing potvrdila firma
Jungheinrich pozici prukopnika technologie
stiidavého proudu (v kategorii elektrickych
vysokozdviznych vozikGi s protizdvazim)
s novou typovou fadou EFG. Jednoznaénym
vitézem se stal vozik EFG 216k. Nejlepsich
vysledkli vykazoval ve spotfebé energie a
v prekladacim vykonu. Pozitivni vliv na vy-
sledky testu mélo dobré zrychleni, regeneracni
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Soutéz pro plavajici miminka

Spolecnost Kimberly-Clark pfichazi se soutézi pro rodiny,
které s miminky navstévuji détské bazény. Soutéz ,,Huggies
Little Swimmers Cup* nese nazev podle specialnich plenek
pro plavani a odstartovala 12. dubna ve vybranych bazéno-
vych centrech po celé republice. Tato bazénova centra do-
stanou k dispozici fotoaparaty urcené pro foceni ve vode¢.
Do soutéze budou zafazeny snimky miminek v plenkach
pro plavani Huggies Little Swimmers, které rodice témito
fotoaparaty pofidi. VSechny fotografie budou nasledné
umistény na specidlni web www.malyplavacek.cz, kde je-
jich potadi urci hlasovani navstévniki.

Tesco otevie vice obchodu

Tesco letos otevie 30 obchodi. Priblizné jedna tietina budou hypermarkety a dvé tietiny mensi
formaty — supermarkety a expresy. ,,V letosnim roce budeme pokracovat v nasich investicich. Ote-
vieme nové obchody, zmodernizujeme star$i a rozsifime sluzby pro zadkazniky,“ fika P. J. Clarke,
generélni feditel Tesco Stores CR. Firma planuje i roz§ifeni sortimentu a sluzeb a dalii investice do
ochrany zivotniho prostfedi. Jedna se zejména o Cerstvé vyrobky od ¢eskych dodavatelti a znacko-
vé vyrobky v nizsi cenové kategorii. Pod hlavickou Tesco Finan¢ni sluzby bude nabizet vedle spo-
trebitelského uveéru a osobnich pljcek i pojisténi. V tomto financnim roce retailer planuje otevtit
ve stfedni Evropé prvni hypermarket s nulovou uhlikovou stopou. Bude vyuzivat CO, jako chladi-

vo v systému potravinaiského chlazeni, bude mit difevénou konstrukci a o 30 % nizsi spotfebu
elektrické energie, nez ma obchod obdobné velikosti.

Seminar o sherry

Dne 14. dubna se v prazském hotelu Eurostar Thalia konal seminaf vénovany vinu sherry. Akci
pripravila Extenda, agentura na podporu Andalusie v zahrani¢i, ve spolupraci se sommeliérkou
Helenou Baker. ,,Vétim, Ze ochutnavka vina z Jerezu — sherry, ptispéla k hlub§imu poznani tohoto
vyjimecného produktu a pomysiné zasela seminko trvalého zajmu v téch, ktefi jej ochutnali popr-
vé,“ tika Luis Vizuete, feditel Kancelafe na podporu podnikani v CR a SR. Na akci se také prezen-
tovaly spolecnosti, které na cesky trh sherry dovazeji — Ad Vivum, BMC Brno, Budamont,
E-Solutions, Jan Becher — Karlovarska Becherovka, M. Kral&spol. a United Brands. Jimi zastupo-
vanymi vyrobci jsou: Barbadillo, Bodegas Osborne, Grupo Garvey, Grupo Estevez (M. Gil Luque,
Real Tesoro a Valdespino), Sandeman a Sdnchez-Romate. Vice informaci na 222 520 331 nebo na
chequia@extenda.es.

Nova zubni pasta pro stredni generaci

Ceské zeny mezi 40 a 59 lety pecuji o své
zuby nejlépe v porovnani se Zenami stejné
veékové kategorie z celé stiedni Evropy. Spolec-
né¢ se Slovenkami nejcastéji vyhledavaji péci
zubniho 1ékafe a jen vzacné maji v tomto veéku
zubni protézy. Prestoze 77 % z nich povazuje
za velmi dulezité udrzovat své zuby zdravé
predevsim kvili péknému vzhledu, pouze 12 %
si mysli, Ze péce o zuby je soucasti kazdodenni péce o krasu. To jsou vysledky priizkumu provede-
ného v péti evropskych zemich v souvislosti s dubnovym uvedenim nové zubni pasty Signal
anti-age na Cesky trh. ,, Tato novinka, uréena ptredevsim pro spotiebitele stfedniho véku, bude kro-
mé CR k dostani i v Chorvatsku, Mad’arsku, na Slovensku a ve Slovinsku,* uvadi Bé&la Doubravo-
va, brand builder znacky Signal, Unilever CE.

V Usti nad Labem vyroste nové Sconto

Spolecnost Sconto Nabytek nadale expanduje. Nejnovejsim projektem tohoto fetézce je vystavba
velkoplo$né prodejny nabytku a bytovych doplitkti v Usti n. L.. Jedna se jiz o Sesté Sconto v CR.
Stejny pocet prodejen mé napiiklad nabytek Kika. ,,Usti nad Labem bylo jednim z maéla velkych
mést, kde Sconto zatim neni. Bylo to pro nas tedy jakousi vyzvou. Pro nase aktivity se nam zde
podatilo vyhledat vhodny a zajimavy pozemek. Jsme radi, ze jsme pted nékolika mésici ziskali
potiebna povoleni a zahgjili samotnou stavbu. Vétime, Ze si diky skuteéné Sirokému sortimentu,
skvélym cenam a pro nés typické vysoké kultufe prodeje i v Usti podmanime srdce zékaznikd,”
uvadi Roman Pury, feditel Sconto Nabytek pro CR.

RecaL
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brzdéni pojezdovych motori a fizeni s lehkym
chodem, coz se odrazilo ve zméfenych vyko-
novych vysledcich. Vozik mize byt i pies
svou malou baterii v provozu az 10 hodin. Pti
porovnani spotieby na 100 palet byl nejefek-
tivngj$im vozikem v testu.

Henkel podporuje ledni hokej

Jiz poctvrté za sebou se spolecnost Henkel
stane oficialnim sponzorem Mistrovstvi svéta
v lednim hokeji, které se kona 7. az 23. kvét-
na. Na zimnich stadionech v Gelsenkirchenu,
Koliné nad Rynem a Mannheimu se bude
prezentovat svou firemni znackou, znackou
praciho prostiedku Persil a znackami staveb-
nich technologii Ceresit a Thomsit, a to na
reklamnich tabulich na zimnich stadionech a
za stfidackami hract. Henkel tak chce tuto
sportovni udalost maximalné vyuzit k dalsimu
zvySeni povédomi mezindrodni vefejnosti
o svych znackach.

Dachser vidi tento rok optimisticky

Koncern Dachser dorucil v lofiském roce
témef 29,5 mil. tun zbozi. Ekonomické vy-
sledky skupiny sice odrazily celkovou situaci
na logistickém trhu a vykazuji na urovni sku-
piny celkovy pokles pfijmid, Dachseru se
ovSem navzdory v§eobecnému trznimu trendu
podatilo odbavit zasilky o vy$sim objemu nez
v ptedchozim roce a spole¢nost zaznamenala
navyseni trzniho podilu zejména v segmentu
potravinové logistiky. Bernhard Simon, mluv-
¢i vedeni koncernu, uvadi, Zze Dachser je na
spravné cesté: ,,Krizi jsme vyuzili k podrobné-
mu prezkoumani a optimalizaci procest,
struktur a manazerskych konceptt. Mame
zdravou finanéni zdkladnu, kterd nam umoz-
nuje pokracovat v expanzi logistickych siti ku
prospéchu nasich klient.*

Personalie

- Na pozici brand marketing manazera pro Bala-
kryl a Johnestone’s ve spolecnosti PPG nastupu-
je Silvia Dyrcova. Od kvétna bude mit na staros-
ti marketing téchto znacek natérovych hmot
v Ceské republice i na Slovensku. Dosud piisobi-
la ve spolecnosti PPG Architectural Coatings
Slovensko, kde od dubna 2006 tidila marketing
znacek Primalex a Johnestone's.

- Po sedmi letech spoluprace se spole¢nosti
Terinvest, pofadatelem veletrhi v Praze,
Tomas Chmel odchazi a zaklada vlastni spo-
le¢nost Marketing Strategy.

- Se zacatkem nového ctvrtleti doslo v interne-
tové spolecnosti Retail Info ke zméné na pozi-
ci predsedy dozorc¢i rady. Od 1. dubna 2010
zastava tento post Tomasz Czechowicz, ktery
nahradil Wei Hai Chua. Spole¢nost ma také
nového jednatele. Tuto funkci misto Ondfeje
Bartose vykonava Piotr Klodnicki.
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