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Spotreba FMCG roste diky promocnim akcim

Navzdory tomu, Ze svétova finanéni krize ovliviiuje Zivoty vétsiny z nas a 89,6 % Cechil se oba-
va jejiho dalsiho vyvoje, tuzemské domacnosti nesnizuji spotfebu rychloobratkového zbozi. Pri-
zkumy realizované spolecnosti GfK Czech prostiednictvim panelu domacnosti vykazaly mirny riist
FMCG sektoru v minulém roce. Tento pozitivni vyvoj je vSak do zna¢né miry vykoupen odlivem
z HORECA sektoru a mnohem vy$§im podilem promoc¢nich nakupti (tzv. nakupy v akei).

Zatimco pied tfemi lety tvorily akce ¢tvrtinu objemu nakupt ¢eskych domacnosti, v roce 2008
uz to byla piiblizné tfetina a v minulém roce jejich podil atakoval polovinu objemu, coz ptedstavu-
je takika 100%
nartst od roku

Nejcastéji vyuzivané akce
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roste jak v pfipa-
dé¢  znackového
zbozi, tak u pri-
vatnich  znacek,
narist u znacko-
vého zbozi je
mnohem drama-
tict&jsi. Doméc-
nosti o€ividné da-
vaji prednost nakupiim znackového zbozi v akci pfed mnohdy levné;jsi alternativou privatni znac-
ky,” uvedl Richard Pilusa, vedouci oddé€leni Panelu domacnosti GfK Czech, v ramci své prezenta-
ce na konferenci Retail in Detail. ,,Nepotvrzuje se tedy teorie, ze v dob¢ krize vyhledavaji kupujici
takika vyhradn€ nejnizsi moznou cenu. SpisSe hledaji nejlepsi moznou hodnotu za co nejpfijatelné;-
81 cenu, coz jim prave znackové zbozi v akci dokaze nabidnout,” dodal.

Mezi kategoriemi s nejvySSim podilem nakupt v akci najdeme zejména mlékarenské vyrobky,
tuky a oleje, napoje a cukrovinky. Vrcholu zebficku pak vévodi UHT mléko s podilem nakupu
v akei dosahujicim takika 80 % ve srovnani s 30 % v roce 2007. Na opacném poélu se pohybuji
kategorie spise dopliikové, jako napf. ovesné vlocky, rajcatovy protlak, hoicice a koteni. Z drogis-
tickych kategorii jsou to napf. Cistice na sklo, piisady do koupele a Cistici pasty.

Promoc¢ni pobidky hraji v oblasti maloobchodu dtlezitou tlohu. Pfi spravném a cileném vyuziti
mohou byt velmi uzite¢nym nastrojem, slouzicim nejen k obhajobé pozic vici konkurenci. Ne-
spravna strategie ovSem muze mit efekt naprosto opacny. Zpravidla nejrychleji pozorovatelnym
dopadem je Casto drasticky pokles ziskovosti a riziko ,,cenovych valek*.

Cesta do promocni pasti vSak nemusi byt dlazdéna pouze cenovymi pobidkami (viz graf). Piikla-
dem mohou byt akce typu ,,kup jeden, druhy dostanes zdarma“. Pomineme-li financni hledisko, ma
tento typ promoce i jiné implikace, které jsou Gasto kritizovany. ,,Casto piiméje spotiebitele koupit
veétsi mnozstvi zbozi, nez jaké potiebuje a vyuzije. Zvlaste u sortimentu s omezenou dobou trvanli-
vosti tak muze vyhodny ,ak¢ni‘ produkt navic skoncit na dné¢ odpadkového kose, coz neni
v kontextu s nékterymi globalnimi problémy dnes$niho svéta pfili§ etické,” upozoriuje Richard
Pilusa.

Dubnova nadilka v siti prodejen Diim barev

Sit’ prodejen Dim barev, ,,Va$ expert na barvy“, pfipravila pro své zakazniky specialni dubno-
vou prodejni akci na Ctyfi vybrané produkty: profesiondlni vnitini malifsky natér od Primalexu
Profitech Arctic, tenkovrstvou lazuru na dfevo Primalex, lak na dfevo do interiéru Balakryl Sport-
akryl a lak na dievéné podlahy v interiéru Balakryl Polyurex. Pii koupi n€kterého z akcnich pro-
duktt v jakékoli prodejné Diim barev mohou zakaznici za 1 K¢ ziskat navic darek: montérky, lako-
vaci sady ¢i fedidlo. Akce bézi od 1. do 30. dubna 2010.

Brumik ma novy spot

Kraft Foods inovovalo imageovy spot své détské svatinky BeBe Brumik, jenZ v Cesku nasazuje
od dubna. Adaptaci se docké na Slovensku, v Mad’arsku, Polsku a v baltickych zemich. Vytvorila
jej Euro RSCG Prague.

Akéni objem (. za béZnou cenu vy3Siobjem vyrobku) 43%
Darek zdarma (§. pfibaleny odli$ny druh vyrobku zdarma) 31%

Akénibalicek (f. baleniriiznych druhd vyrobk) - 15%

SpoFebielsks SouE (napt. sbiranibod a momostvyhy) | | 12%

Béze: Cely vzorek (N=481) ane. | 256

Zdroj: GfK Czech, 2009
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Thaifex - World of food Asia 2010

Mezinarodni veletrh Thaifex — World of
Asia, zaméfeny na potraviny a napoje, cate-
ring, potravinafské technologie, pohostinské
sluzby a retailové fransizy, se letos konad od
12. do 16. kvétna v Bangkoku.

Na nejvetsi akei svého druhu v jihovychodni
Asii se v prostorach vystavisté Impact Chal-
lenger sejdou zastupci potravinaiskych a na-
pojarskych spolecnosti z celého svéta. V lon-
ském roce akci navstivilo 101 piedstavitelt
obchodniho sektoru ze 104 zemi, ktefi se se-
tkali s 988 vystavovateli z 21 statli a regiond.
Vice informaci ziskate na internetové adrese
www.worldoffoodthailand.com nebo na Ob-
chodnim oddéleni Velvyslanectvi Thajského
kralovstvi v Praze (257 323 030, 257 325 867,
thaicom@iol.cz).

Aerolinky DHL s novou licenci

Spolecnost DHL Express, poskytovatel ex-
presnich a logistickych sluzeb, registrovala
jedenact nakladnich letadel Boeing B757 se
svoji nove vytvorenou nakladni leteckou spo-
le¢nosti European Air Transport (EAT) GmbH
se sidlem v Lipsku.

Registraci predchazelo udéleni provozni
licence od Némeckého leteckého ufadu
(LBA). Licence a Certifikat operatora aeroli-
nek (AOC), které byly oficialné predany vrch-
nimu fediteli EAT Lipsko, Markusu Ottovi,
zavrsuji presun evropskych leteckych operaci
DHL z Bruselu do Lipska, ktery byl zahajen
v listopadu 2007.

Treti rocnik konference Internet CEE

Ve dnech 25. a 26. kvétna se v umeleckém
centru Fabryka Trzciny ve VarSavé kona tfeti
rocnik mezinarodni konference Internet CEE.
Bude se zabyvat aktudlni situaci internetu
v zemich stiedni a vychodni Evropy. Akce se
ziCastni predstavitelé vyznamnych spolecnos-
ti, medidlnich agentur a médii z mnoha statli
stfedni a vychodni Evropy, mezinarodni setkd-
ni se tak mlze stat ptilezitosti k diskusi, vy-
méné ndzortt ¢i navazani novych kontakti.
Hlavnim organizdtorem akce je spolecnost
Gemius, vyzkumna agentura zabyvajici se
prizkumem internetového trhu. Vice informa-
ci na www.internetcee.com.
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Ceska biopotravina roku 2009

Ceskou biopotravinou roku 2009 se stal §vestkovy bio-
dzem vyrdbény spolecnosti Heliavita ve spolupraci
s firmou TopBio. Vitézové prevzali cenu 9. dubna na slav-
nostnim vyhlaSeni vysledkti v Praze, po konferenci Bio
Summit. Do 8. ro¢niku soutéze nominovalo 18 vyrobcl
biopotravin celkem 39 vyrobkl v 6 kategoriich. Vyhlaso-
vatelem je Potravinaiskd komora Ceské republiky spoled-
né¢ s PRO-BIO Svazem ekologickych zemédélcu. ,,Soutéz
i letos potvrdila, ze Cesti potravinaii jsou schopni vyrobit
velmi kvalitni vyrobky. Vitézim gratuluji a doufam, ze vyrobky si ziskaji oblibu i u konec¢nych
zakaznikd, komentuje Tomas Kreutzer, feditel PK CR. Dal§i informace o sout&Zi a vitézové pred-
chozich ro¢nikd na www.biopotravinaroku.cz.

Harmony recykluje

Greenwashingovou cestou, jeZ nyni nejcastéji jdou
energetické spolecnosti a automobilky, se vydala i SHP
Group v komunikaci znacky toaletniho papiru Harmony.
Ekologicky spot, v némz spolecnost sdéluje, ze vyrabi
své produkty z recyklovaného papiru, je v CR nasazen
od zacatku dubna. Na Slovensku uz bézi. Vytvarely ho
v CR agentura Mark BBDO, na Slovensku 2 Create.

Pivovary snizily vyrobu

Pivovary sdruzené v Ceském svazu pivovari a sladoven (CSPS) vyrobily v roce 2009 0 5.9 %
piva mén¢ ve srovnani s rokem 2008. Produkce pro tuzemsko se snizila o necelych 5,9 %. Vyrazné
poklesla produkce vycepnich piv, kterych pivovary vyrobily o 10,3 % méné. Naopak, lezaky za-
znamenaly vzestup poptavky, byt jen nepatrny. V roce 2009 se jich vyrobilo o necelych 0,3 % vice
nez v roce 2008. Poprvé za poslednich 10 let poklesla produkce nealkoholického piva, jehoz se
vyrobilo o 1 % mén¢ ve srovnani s rokem 2008.

Domaci spotteba piva zaznamenala vyrazny posun od vycepnich piv smérem k lezaktim. Zatim-
co produkce vycéepnich piv pro domaci trh klesla o 10 %, lezakt se vyrobilo o necelych 5 % vice.
Konzumace nealkoholického piva v Ceské republice ziistala v roce 2009 prakticky na stejné tGirovni
jako v roce predchozim. ,,Tuzemské pivovarstvi je podobné jako jind odvétvi postizeno poklesem
poptavky, i kdyz to nelze tici o vSech pivovarech. Projevuje se trend, na ktery upozoriiujeme jiz po
nékolik let — pozvolny, ale trvaly pfesun ke kvalitn€jsim piviim, lezaktim. Zde vidim vliv 11° piv,
které se staly vitdzem roku 2009,“ uvadi Jan Vesely, vykonny feditel CSPS. ,,Pokles doméci kon-
zumace piv je do jisté miry zesilen omezenim poctu zahrani¢nich navstévnikd, vyrazné skupiny
konzumentd piva v Ceské republice, kterd podle naseho odhadu jeho vnitini spotiebu vyrazné
ovliviiuje,” dodava.

Zajimavy je vyvoj na trhu obalii. Pon¢kud ptrekvapivé nejvyssi sestup zaznamenala spotfeba
lahvového piva, kde pokles dosahl vySe témét 10 %. Mnohem mens$i posun je patrny u piva
v sudech, ¢inil 4,5 %. Nejdynamictéjsi nardst oproti roku 2008 zaznamenavame u piva dodavané-
ho na trh v PET lahvich, prodej byl vice nez 45krat vyssi. Vzestup zaznamenal prodej minisoudk,
jejich objem je vSak ve srovnani s jinymi obaly zanedbatelny.

Hracka roku 2009

Absolutnim vitézem 2. ro¢niku soutéze o nej-
lepsi hracku na ¢eském trhu — Hracka roku 2009
— se stala stavebnice pro hol¢icky Letohradek od
ceské firmy Gecco. Slavnostni vyhlaSeni projek-
tu, ktery vyhlasuje spolecnost Sparkys, prob¢hlo
30. biezna v Kaunickém palaci v Praze za ticasti
vyrobcli, dodavatelti, medialnich partnerti atd.
V soutézi bylo vyhlaseno devét kategorii a desa-
ta Absolutni vitéz Hracky roku 2009. O vysled-
cich rozhodly hlasy odborné poroty, ktera posu-
zovala hracky na zaklad¢ didaktickych, funkénich a designérskych kritérii, a jejich hodnoceni pro-
béehlo formou bodovani na numerické skale 0 az 10. Do hlasovani se zapojila také vefejnost, a to
prostfednictvim webovych stranek www.hrackaroku.cz.

Z piihlasenych firem jich postoupilo do uzsiho vybéru 36 s celkovym poctem 83 vyrobki. ,,Jsem
velmi potéSena, Ze jsme Hrackou roku vzbudili nejen zdjem vetejnosti, ale i vyrobct, distributorti
hracek i médii. Svéd¢i o tom i fakt, Ze se do letoSniho druhého ro¢niku zapojilo ve srovnani s lon-
skem vice firem. Bylo ziejmé, ze daly také daleko vétsi diraz na vybér produkti a za svou firmu
prihlasovaly vice vyrobki,” fika Katharine Butler, iniciatorka projektu a majitelka sit¢ obchodii
s hrackami Sparkys. Vitézné vyrobky projektu Hracka roku 2009 jsou k dostani v siti obchodi

Sparkys nebo na www.sparkys.cz.

b ik

Tesssaamw

Snadnéjsi preprava tézsich zasilek
vzajemnou spolupraci spusténim sluzby s garan-
tovanym dnem doruceni t€zkych zasilek z USA
do Evropy. Novinka je ur¢ena pro piepravu zasi-
lek tézsich nez 68 kg. V ramci této sluzby zajisti
Con-way Freight vyzvednuti zasilky v USA,
konsolidaci a naloZeni do ptimého leteckého
spoje z letist¢ JFK v New Yorku. Spolecnost
TNT obstara celni odbaveni a roztiidéni na letisti
v belgickém Lutychu. Zasilky nasledné rozdistri-
buuje do cilovych destinaci pomoci své evropské
silnicni a letecké sité. Celkova doba piepravy
mezi letiStém JFK a mistem uréeni v Evropé je
tii az Sest dntl.

Sirsi globalni importni sluzby

Interni statistika spolecnosti DHL Express za
letosni rok zatim potvrzuje predpoveéd Svétové
obchodni organizace (WTO), ktera pro rok 2010
hovori 0 9,5% ristu svétového obchodu. Ukazu-
je to na pozitivni vyvoj v mnoha svétovych teri-
toriich a indikuje dalsi expanzi celosvétovych
importnich sluzeb. Nejvyuzivanéj$i importni
sluzba — doruceni do konce piistiho pracovniho
dne, kterou DHL nabizi do vice nez 214 zemi po
celém svété, je postupné nahrazovana novym
standardem, dorucovanim importnich zasilek do
12 a do 9 hodin. Jiz nyni jsou tyto garantované
sluzby se zarukou vraceni ptepravného pii nespl-
néni zavazku vcasné dodavky nabizeny ve 135,
respektive 90 zemich svéta, véetné CR. DHL ma
v planu informovat zakazniky o svych import-
nich sluzbach pomoci celosvétové kampang,
ktera byla zahajena zacatkem dubna.

Papp Italia a Dachser partnery

Spolecnost Dachser, logisticky provider
s mezinarodni pusobnosti, a firma Papp Italia
zahajily spolupraci v segmentu logistiky chla-
zenych potravin na Gzemi Némecka a Italie.
Firma Papp je uznavanym italskym poskyto-
vatelem sluzeb v oblasti logistiky potravin a
pres cross dock blizko mésta Verona zajistuje
pravidelné dodavky potravin pro vice nez tisic
zakaznikd v celé Italii. Spolec¢nost provozuje
vétsinu svych dodavek do italskych markett
sama, pro mensi zasilky vyuziva rozsahlou sit’
partnert. Pro Dachser i Papp pfinese spolupra-
ce zkraceni doby piepravy zasilek do/z Italie.
Od samotného zahajeni spoluprace budou pro
zakazniky obou spolecnosti informace o za-
kazkach dostupné on-line a zdkaznici budou
moci sledovat zasilku po celou dobu piepravy.

Bacardi a Brown-Forman
~ distribuéni smlouvy v Evropé

Spole¢nosti Bacardi Limited a Brown-For-
man se dohodly na distribucnich opatienich
v Evropé. Prodlouzily kontrakty ohledné dis-
tribuce znacek Brown-Forman v Belgii, Lu-
cembursku, Dansku, Rakousku, gvycarsku,
Portugalsku a Andofe. Navic byla dohoda

(Pokracovani na strance 3)
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Billa spustila kampan

U prilezitosti otevieni dvousté prodejny spustila spolecnost Billa dvacetitydenni kampai, jejimz
hlavnim sloganem je Billa slavi 200 prodejen. Kampan, kterou pro fetézec vytvofila agentura
Onyx Advertising, bude probihat ve dvou vlnach. Prvni bézi od 7. dubna do konce ¢ervna v televi-
zi, rozhlase a tisku, ¢ast komunikace bude probihat také na prodejni ploSe. Dalsi fazi komunikace
retailer nasadi od 6. fijna do konce listopadu. Kampan podpoti i SMS soutéz, jejiz hlavni cenou je
poukaz na bydleni v hodnoté 2 mil. K¢.

V ramci spoluprice s Agrarni komorou CR Billa se zad4tkem kampané zahéjila i projekt na pod-
poru &eského ekozemédélstvi. Cést vynosu z prodeje biologicky odbouratelnych tasek pievede do
noveé utvareného Fondu rozvoje Ceského ekozemédélstvi. Cilem aktivity je ziskat dalsi tuzemské
dodavatele. ,,V soucasné dobé nakupujeme od ¢eskych producenti jen asi 50 % vSech v nasi siti
nabizenych bioproduktt, komentuje generalni feditel spolecnosti Jaroslaw Szczypka. Billa je
prvnim zahrani¢nim fetézcem, ktery takovy krok uskutecnil.

Nike nabizi az 70% slevy z outletové ceny

Znacka Nike opakuje v outletovém centru

Fashion Arena sviij koncept vyprodejového '
obchodu a od 2. dubna do 3. kvétna 2010 si
v prvnim prazském outletu ve Stérboholich
otevie dalsi docasnou prodejni jednotku, kde
zakaznikim nabidne az 70% slevy z outleto-
vé ceny na vybrané vyrobky celoroc¢nich
kolekci. Kromé klasického sortimentu oble-
Ceni a obuvi bude k dostani také stylové zbo-
zi (napf. trendy fada Nike 6,0) ¢i funkcni
obleceni i obuv na sport (napi. Nike Run-
ning). ,,Na§ vyprodejovy obchod by mél za-
kazniky zaujmout nejen atraktivnimi slevami,
ale také zajimavou skladbou nabidky.
V obchodé bude obleceni a obuv ze vSech Ctyr sezon a slevy se vySplhaji az na 70 % z outletové
ceny,” vysvétluje Jan Pribyl, manaZer prodejny Nike Faktory Store.

Pribramska Sunka je nejlepsi v kraji

Na vystaveé Zemédélec 2010 v Lysé nad Labem pfevzala koncem biezna Masna Piibram certifi-
kéat za nejlepsi vyrobek Stfedoceského kraje, a to za Sunku Jaksepatii. Tato klasicka Sunka bez
chemickych pfisad obhgjila své vitézstvi z prvniho ro¢niku soutéze, kterou porada Stfedocesky
kraj. Vyrobek ma charakteristicky tvar, neni do né&j pfidavana zadna voda a je vhodny pro bezlep-
kovou dietu. Michal Jedlicka, generalni fedite]l Masny Pfibram, posledniho klasického masokombi-
natu v kraji, dodava: ,,Hlavni cenou soutéze je logo Potravinaisky vyrobek Stredoceského kraje,
které bude dva roky zdobit vitéznou Sunku.“ Pfihlasilo se osmnact vyrobcil potravin, ocenéni zis-
kalo dvanact.

Miékarny Jaroméficka a J*R znovu na prodej

Akvizice Jaroméfické mlékarny a mlékarny J+R Moravské Budéjovice realizovana v roce 2008
francouzskym vyrobcem syrt Fromageries Bel nesplnila o¢ekavani spojena s produkei a prodejem.
Ekonomicka krize zptisobila v regionu stfedni Evropy pievis firemnich vyrobnich kapacit skupiny
Bel. Proto se spolecnost Bel Eastern Europe rozhodla nabidnout Jaromeétickou skupinu k prodeji
véetné nedavno ziskanych mistnich znacek (Faun, Fénix aj.). ,,Vetime, Ze prodej celé Jaromeéticke
skupiny vcetné produkénich kapacit nabizi pro oba zavody, jejich zameéstnance 1 dodavatele nejlep-
§i fedeni,” uvadi Pascal Bigot, generalni feditel spole¢nosti Bel Syry Cesko, dcefiné spole¢nosti
skupiny Bel.

Znacka Wasa se soutezi

Pro lepsi a prehlednéjsi vizualizaci pokracuje znacka Wasa v rebrandingu svych vyrobkd. Novy
obal nyni dostal i celozrnny chléb Wasa delikatess. V rdmci nové image pfipravila znacka soutéz.
Od zacéatku dubna do konce ¢ervna probiha na vybranych produktech Wasa soutéz o plavky znacky
Litex. Je prezentovana na novych papirovych stojanech, ve kterych jsou chleby Wasa umistény.

.Kromé hlavni vyhry — plavek zdarma, ziskaji ostatni soutézici slevu, a to ve vysi 20 %. Na oba-
lech naleznou také zajimavé recepty, jak si celozrnné chleby netradi¢né vychutnat. Soutéz probiha
jak po celé Ceské republice, tak i na Slovensku, dodava Martina Vizelkova, produktova manazerka
znacky Wasa.

(Pokracovani ze stranky 2)

obnovena rovnéz pro distribuci znacek Bacar-
di spole¢nosti Brown-Forman v Ceské repub-
lice, v8e s platnosti od 1. kvétna 2010. Spolec-
nost Bacardi ukon¢i koncem dubna distribuci
portfolia Brown-Forman v Holandsku a kon-
cem zafi v Rusku, kde se chce zaméfit na své
vlastni portfolio. Spoluprace firem bude po-
kracovat v USA a ve Velké Britanii, stejn¢ tak
jako na mnoha jinych svétovych trzich.

DB Schenker zahajil fuzi s SHTL

Schenker High Tech Logistics bude nove ve
vsech evropskych zemich soucasti DB Schenker.
Diky sjednoceni dojde ke zptehlednéni organi-
zatni struktury koncernu a zlepSeni nabidky
sluzeb. Spojeni umoziuje nabizet globalni sluz-
by klientim z naroc¢nych obori a diky fuzi ziska-
va DB Schenker nejen technologickou vyhodu,
ale také tii vyznamné zakazniky.

,,Fize obou spolecnosti je velmi vyznamnym
krokem, kterym se jen v Ceské republice rozsiii
sit’ poboc¢ek o dva nové termindly a zvySeni
poctu zameéstnancti v logistice o 150 lidi. Fuzi
s SHTL jsme ziskali tfi vyznamné klienty. Dva
zdkaznici jsou vedoucimi globalnimi spolecnost-
mi z oblasti IT, tietim klientem je spolecnost
Systagenix, predni evropsky vyrobce zdravotnic-
kych prostfedki, fika Tomas Holomoucky, fedi-
tel spolecnosti Schenker.

Personalie

- Na pozici obchodniho feditele spolecnosti
AdMarket.cz nastoupil FrantiSek Peterka. Do
vedeni obchodniho tymu byl pfijat s tkolem
stat se stabilnim ¢lenem top 5 ¢eskych interne-
tovych hraci. Na starosti bude mit kompletni
obchodni aktivity firmy.

- Lenka Vétrovcova je novou marketingovou
manazerkou Cushman & Wakefield, poraden-
ské spolecnosti v oblasti nemovitosti. Ve firme
se zaméti predev§im na B2B komunikaci,
rozvoj péce o zakazniky, interni marketing,
eventy a CSR aktivity. Nahrazuje Vita Sirka,
ktery odchazi mimo obor. Na pozici PR mana-
zerky se po materské vratila pred nedavnem
Jitka Kvartkova, kterd pro firmu pracuje od
roku 2004.

- S platnosti od 1. dubna 2010 se novym fedi-
telem divize tivérovani (lending) pro region
sttedni a vychodni Evropy stavad Radim Cmiel.
S touto pozici se ptesouva do centraly v ING
Commercial Banking v Nizozemsku. V navaz-
nosti na jeho odchod do Amsterodamu docha-
zi v ¢eské ING Commercial Banking k dal$im
persondlnim zménam. Jan-Willem Eykma byl
jmenovan feditelem divize Gvérovani, struktu-
rovaného financovani a spravy a fizeni plateb-
niho styku. Jana-Willema Eykmu ve funkci
feditele pro korporatni klientelu ING Com-
mercial Banking nahrazuje Robert Chudoba a
zastupkyni fteditele pro korporatni klientelu
byla jmenovana Simona Vlastnikova.
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