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Tesco rozsifuje sortiment

Podle nejnovéjsiho pruzkumu Tesco, ktery mapuje spotiebitelské chovani, je patrné, Ze stale vice
zakaznikd pii nakupu vyhledava Ceské tradi¢ni vyrobky. Retailer na zaklad¢ vysledki tohoto pri-
zkumu rozsifuje sortiment o fadu Prava chut’, ktera nabizi oblibené produkty tradi¢ni ¢eské kuchy-
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né vyrobené vyhradng v Ceské

republice. Piehled vybranych vyrobku fady Prava chut

,Rada obsahuje ovocné kne- LU MnoZstvi(g)  Cena (K¢)
dliky, které jsou plnéné kuso- |Ovocné knedliky (jahoda, merurika, Svestka) 300 33,90
vym ovocem, nikoliv dzemem, | Ovocné knedliky (vigefi, bortvka) 300 39,90
enou krkovici bez kosti, [ngiayera kiobasa 220 33,90

terd je plipravovina tradi€- Iy e bz kost 650-950 115
nim zplsobem uzeni, nebo
taveny syr s vy3§im podilem |Maslo 250 29,90
kvalitniho syru a masla. Kola- | Honzikovy buchty 320 34,90
¢e Prava chut’ jsou rucné zdo- |Kolac 200 19,90
bené a Honzovy buchty tvofi Zdroj: Tesco Stores CR, 2010

ze 40 % napln,“ fika Klara
Slavikova, manazerka komer¢niho oddéleni Tesco. Vyrobky naopak obsahuji minimalni mnozstvi
pridavnych latek, jakymi jsou naptiklad uméla barviva nebo aditiva zvyraziujici chut’. Zakaznik je
pozné podle charakteristického designu obalu, na némz jsou uvedeny vlastnosti, které dany vyro-
bek nabizi. Za kvalitu si nebude muset pfiplatit. Jedna se o vyrobky znacky Tesco, které jsou mini-
malné o 20 % levnéjsi nez jiné znackové potraviny.

Podle analyzy nakupu domacich vyrobki, jez byla realizovana pro Tesco na konci uplynulého roku,
preferuje pies 40 % ceské populace ve véku do 12 do 79 let pii nakupu ceské vyrobky. Z pruzkumu
vyplyva, ze preference Ceskych produkti roste mezi lidmi s jejich vySSim vékem, pricemz s ohledem na
vzdélani je nejvyssi u stfedoskolakd s maturitou. Regionalné byla nejveétsi mira nakupu ceskych vyrob-
kil zaznamenéna v Jihoeském a Plzefiském kraji. Naopak nejmens je v Praze, na Liberecku a Ustecku.
V podpore ceskych vyrobkl vitézi mirmne zeny nad muzi. ,,Obdobnou fadu potravin Tesco uvedlo loni na
Slovensku a u zakaznik1i se t€8i velké oblibé, dodava Klara Slavikova.

s

Letni koktejly Absolut

Vodka Absolut v soucasnosti pfedstavuje novou letni kolekci mi-
chanych napojii — Absolut Vodka Sour, Absolut Cosmo a Absolut
Twist. Kampan nazvanou Absolut Drinks doprovazi prosluld némecka
modni fotogratka Ellen von Unwerth a charismatické herecky Kate
Beckinsale a Zooey Deschanel, které vytvorily vizi Absolut svéta
inspirovanou koktejly. Ty se vyznacuji jednoduchymi, ale zajimavymi
kombinacemi a jejich zdkladem je vzdy kvalitni vodka.

Kampan luxusni kavy Carte Noire

Znacka luxusni francouzské kavy Carte Noire po lonském startu na ¢eském a slovenském trhu
letos spusti integrovanou kampan, ktera navazuje na aktivity roku 2009. ,,Cilem kampané¢ je budo-
vat znalost znacky, prostfednictvim specidlnich programti navySovat penetraci Carte Noire
v Ceskych a slovenskych domacnostech a v neposledni fad¢ zajistit maximalni visibilitu v misté
prodeje, ktera odpovida luxusnimu positioningu znacky,* fika Petr Adamec, brand manazer R&G.
Visibilitu v misté prodeje zajisti elegantni sekundarni vystaveni, ve vétsich hypermarketech pak
specialni umisténi na principu shop in shop, navozujici atmosféru luxusnich médnich salonti. Vice

na www.kavaveznamenitouhy.cz/sk.

Zakladatel znacky Tautropfen v Praze

Rainer Plum, jeden z ,,otcti zakladatelt* némeckého biohnuti, ktery pracuje v oboru biokosmeti-
ky a biopotravin jiz vice nez 30 let a v roce 1980 spolecné se svoji zenou Silvii zalozil znacku
ptirodni kosmetiky Tautropfen, vystoupi 8. dubna v Praze na konferenci Bio Summit. Jeho pfispé-
vek ma nazev Nejnovejsi trendy na trhu s biokosmetikou a vyrobky osobni hygieny. Nasledné
bude moderovat vystoupeni dalsich fecnikd v diskusni sekci s nazvem Nepotravinarské zbozi:
nové trendy a pfilezitosti. Vice na http://bio-summit.retailinfo.cz/.
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Co je dnesni standard?

Evropské vedeni Jones Lang LaSalle na
letosnim MIPIM vyjadrilo sva ocekavani pro
evropsky realitni trh pro rok 2010, se snahou
definovat dnesni trzni standard. Zavérem dis-
kuse se prednasejici shodli, Ze evropské eko-
nomiky se postupné dostavaji z recese, ackoliv
jejich oziveni je nejednotné a zdaleka neni
u konce. Na ekonomické zotaveni ma vliv
hned nekolik faktorti, které zaroven definuji
novy trzni standard. Christian Ulbrich, CEO,
Jones Lang LaSalle EMEA, uvadi: ,,Je ziejmé,
ze jsme svédky snah o definici nové normy
pro realitni trh, a to nejen v Evropé, ale po
celém sveété. V tomto sméru se nam podafiilo
odhalit hned nékolik hlavnich témat. Dostup-
nost financovani bude mit tento rok znacny
vliv na nastaveni cen, a to obzvlast’ u druhora-
dych nemovitosti. Trhu budou i nadale domi-
novat hraci disponujici vlastnim kapitalem,
avSak globalizace bude mit vliv na obménu
téchto hract a zménu jejich pozadavkl. Krat-
kodobé pfilezitosti se vyskytnou v bankovnim
a vladnim sektoru, ackoliv ofekavame, Ze se
budou vyvijet jen pomalu. Tradi¢ni ndjemnici
budou vybiravejsi a jejich chovani bude spise
oportunistické, pti¢emz takové prilezitosti
jako nizsi ngjemné a rekordni balicky pobidek
se budou vyskytovat jen omezené. V urcitych
lokalitich Evropy ocekavame, ze budeme
v tomto roce svédky nedostatku nabidky, a to
kvtli omezenému pocétu konkurenceschop-
nych projektii. Z tohoto diivodu se develope-
rim s dostatkem financi a jasnou vizi na trhu
vyskytnou pfilezitosti pro zahdjeni vystavby
ve vhodnych lokalitach.*

Spotreba mléka bude stoupat

Tekuté mlécné vyrobky predstavuji vice nez
pétinu vSech na svété prodanych tekutych
potravin a napojti. Podle priizkumu spolecnos-
ti Tetra Pak bude celkova spotifeba mlécnych
vyrobku jesté stoupat. Vyrobci se nyni zame-
fuji na nové pfichute, specialni baleni a mléka
s ptidanou hodnotou, napt. obohacena o vap-
nik ¢i Omega 3 kyseliny. Toto ocekavani
je soucasti tzv. Mlécného indexu této firmy,
zpravy o spottebitelskych trendech v mlééném
primyslu, kterou pravidelné vydava. Po bilém
mléce je ochucené mléko druhou nejvetsi

(Pokracovani na strance 2)
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Specialni Svatotomasskeé pivo

V prazském hotelu The Augustine bylo pted-
staveno tmavé pivo nesouci jméno sv. Tomase.
Pouze pro tento hotel vafené Svatotomasské
specidlni tmavé nepasterizované pivo se vyrabi
podle starodavného receptu, po staleti predava-
ného mezi generacemi augustinianskych mnicht,
ktefi stale ziji v sousedstvi hotelu. Ti pfedali
dlouho utajovany navod na vateni piva sladkovi
Martinu Matuskovi. Jeho Pivovar Matuska
v Broumech u Berouna s kapacitou 800 hektolit-
ri za rok vyrabi dalSich pét az Sest druhti piva
pro ruzné podniky. Exkluzivni Svatotomasské
pivo mohou konzumovat hosté i navstévnici hotelu v jeho prostorach, zajemci si jej mohou koupit
a odnést i v lahvi.

Prvni Yogurterie v CR

Spolecnost Fruitisimo pfichazi s novym konceptem. Od 1. dubna se promeni jeji stanek v pfize-
mi Palace Flora na Yogurterii. Jejim produktem bude jogurt ve zmrzlé formé, tzv. Frozen yogurt ve
dvou verzich (Jogurt Light s nizkym obsahem tuku a Alpsky jogurt, ktery se vyznacuje jemnéjsi
konzistenci a plnou chuti) a doplikové piisady v podob¢ Cerstvého ovoce, posypt a polev. Jednatel
firmy Jan Hummel dodava: ,,Celosvétovy ohlas Yogurterie a produktu Frozen Yogurt nés utvrdil
v tom, ze ho musime nabidnout nasim zakazniktim. Tato pochoutka vas dostane nejen svou chuti,
ale diky jogurtovému zakladu ma také blahodarné ti¢inky na vase zdravi.*

Pneuservisy Barum se prevlekajl do kabatu BestDrlve

Nejvetsi sit’” pneuservist a rychlych auto-
servisi v CR méni své oznafeni z Barum
na BestDrive. Vytvaii tak jednotnou sit’
75 vlastnich a vice nez 100 fransizovych
prodejen. ,,Pod obchodnim nazvem Best-
Drive nabidneme zakaznikm $ir$i portfolio
zna¢ek osobnich pneu v cele s prémiovou
znackou Continental zamétenou na bezpec-
nost a vykon, dale Uniroyal s vynikajicimi
vlastnostmi na mokru, typickou znacku na
zimu Semperit, tradi¢ni znacku Barum a
cenové vyhodnou znacku Matador,” uvadi
Roman Sabol, obchodni feditel ContiTrade
Services. V oblasti sluzeb rozSifuje Best-
Drive vybaveni pro pneuservis a pneuhospodaistvi o mobilni sluzby. V oblasti autoservisni se po-
stupné rozsiti poskytované sluzby o diagnostiku vozidla.

Kure v misté prodeje

Ctvrtym rokem se POS Media Czech Republic rozhodla podpofit kampaii sbirkového projektu
s nazvem Pomozte détem. Tento celondrodni projekt Ceské televize a Nadace rozvoje ob&anské
spolecnosti podporuje znevyhodnéné a ohrozené déti do 18 let.

Emil Kova¢, country manazer POS Media Czech Republic, komentuje: ,,Letos jsme v priubéhu
brezna na propagaci sbirky vénovali 30 podsvicenych vitrin u hypermarkett Albert a 17 outdooro-
vych ploch na Cerpacich stanicich Agip. Dale v tomto obdobi zobrazujeme atraktivni upoutavku na
darcovskou DMS Kufeti na 50 LCD obrazovkach v prodejnach Tesco. Vétfime, ze i v prubc¢hu
nakupovani si zakaznici ud¢laji cas poslat alespoit DMS.“

Kofola ma 50. narozeniny

Kofola, ktera je dnes jednim z nejprodava-
n&jiich kolovych napoji v CR a nejprodava-
néj$im na Slovensku, se zacala vyrabét v roce
1960. Pti této prilezitosti bude mj. realizovana . Y 1
televizni kampan se sloganem ,Laska neni [ [ i
Zidnd véda. To vi Kofola jiz 50 let* Od & NE J?[l -‘—*‘-{1] E‘*’&‘- 2
27. biezna bude ve dvou vlnach odvysilano -
nékolik verzi spotti v retrostylu oslavujicich I
pulstoletou existenci znacky na trhu. ,,Soucasti
kampané bude i limitovana edice baleni, pod-
pora on-line na Facebooku a Youtube,* dopl-
nuje Karel Hrbek, manazer znacky Kofola.

(Pokracovani ze stranky 1)

kategorii tekutych mléénych vyrobku ve vy-
spélych zemich (trzni podil 6,1 %, témét
5,4 mld. litrG). Vyrobci lakaji spotiebitele na
nové neottelé piichuté, vedle tradi¢ni ¢okola-
dy neni nemozné narazit na mléko s pfichuti
manga nebo zeleného caje. Vice na adre-
se: http://www.tetrapak.com/dairyindex.

Zaméreni na nejlepsi evropske trhy

Dne 17. bfezna zvetejnila spolecnost CB
Richard Ellis vysledky svého priizkumu, do
néhoz se zapojilo 270 investord, kteti odpovi-
dali na otazky, do jakych zemi a jakych seko-
tort realit planuji investovat.

Stuart Bloomfield, vedouci investi¢niho
oddéleni v prazské CBRE, komentuje:
,Pozitivni ohlasy investorii jsou velmi po-
vzbuzujici, zejména kdyz 16 % z nich povazu-
je region stfedni a vychodni Evropy za neja-
traktivn&jsi. Jiz tradiéng jsou Ceska republika
a Polsko kli¢ovymi a nejstabilngjsimi zemémi
regionu, které investofi preferuji. Predpokla-
dame, ze zajem bude odrazet evropsky trend a
uvidime zijem o prime nemovitosti, a to
zejména kancelaiské. Kvalita ngjemct a délka
najemnich smluv jsou i nadale klicové, co se
tyce rozhodovani.*

Propad investic i oZiveni zajmu

Mezinarodni krize tvrdé zasahla trhy ko-
merénich nemovitosti ve stiedni a vychodni
Evropé. V disledku toho se odhadované obje-
my piislusnych investic loni propadly na
2,5 mld. eur proti 9,8 mld. eur za rok 2008.
Zéroven vsak v poslednich dvou ctvrtletich
2009 znovu ozil zajem investorl, zejména
téch, ktefi hledaji Spickové nemovitosti v ad-
ministrativnim a retailovém sektoru v Polsku a
v Ceské republice. K takovému zjisténi dospé-
la Bank Austria ve své analyze Real Estate
Country Facts, zahrnujici Polsko, Slovensko a
CR. Podle této analyzy existuji ptiznivé prvni
znamky zotavovani: zlepSily se ekonomické
ukazatele, realitni investofi opét vykazuji
zajem a banky, které doposud na trhu pisobi,
si podrzely konzervativni skladbu financovani
— piestoze jiz postupné dochazi k ruseni pie-
hnan¢ striktnich omezeni. Reinhard Madlenc-
nik, feditel divize Real Estate Bank Austria,
fika: ,,Nasim ptanim je dlouhodob¢ financovat
kvalitni projekty: na rok 2010 jsme jiz napla-
novali zvySeni objemu uveéra.

Coffeeshop Company se loni
rozrostl o Sest kavaren

Kavarensky ftetézec Coffeeshop Company
loni otevtel ve Ctyfech zemich regionu stiedni
Evropy Sest kavaren. Celkove tak prekrocil
hranici 200 kavaren po svéts. V Polsku, Ces-
ku, Madarsku a na Slovensku mé nyni sit’
39 provozoven. ,,Prestoze byl lonisky rok pro
ekonomiku nejen v regionu slabsi, podatilo se
nam zvysit pocet provozoven témeéf o pétinu,
coz povazujeme za uspéch. Prestoze je znat

(Pokracovani na strance 3)
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Coca-Cola predstavila novy napOJ

V bfeznu piedstaveny novy napoj Cap-
py Fruit Plus Antioxidanty spolecnosti
Coca-Cola rozsifuje fadu Cappy Fruit
Plus, kterda napomaha spotiebitelim Zit
zdravym Zivotnim stylem a starat se Iépe
o svou kondici. Novinka, ovocny nektar
tvoreny smesi jablka, ¢erveného hrozna
a kiwi a obsahujici fadu cennych Zivin,
se v Ceskych obchodech objevi béhem
tohoto mésice. Jeho uvedeni na trh bude
doprovazet celorepublikova marketingo-
va kampan zahrnujici televizni reklamu
a rozdavani vzorkti. Cena novych pii-
chuti Cappy Fruit Plus Antioxidanty
Cervené hrozno, jablko, kiwi bude stejna jako v ptipad¢ ostatnich ptichuti. Napoj bude k dostani
v baleni o objemu 1 1.

Soutéz Vikend pro kralovny!

Dne 22. btezna odstartovala na radiu Evropa 2 velka soutézni kampan spole¢nosti Henkel na
propagaci znacky Schwarzkopf Vikend pro kralovny! Posluchacky s nejzajimavéjsim u¢esem mo-
hou vyhrat balicky vlasové kosmetiky Schwarzkopf nebo prodlouzeny vikend pro kralovny. Ta
nejSikovnéjsi se stane tvaii znacky pro rok 2010 a ziska poukaz na 100 tisic K¢. Staci nahrat tii
fotografie na webové stranky radia Evropa 2 a pockat si na vysledek. Vefejné hlasovani pomoci
SMS na webu Evropy 2 probéhne v tydnu od 26. Cervna a finale se chystd na 1. cervence 2010.
Vice na http://www.schwarzkopflooks.cz.

Grilovaci tipy pro obchodniky

S blizici se grilovaci sezonou se rozsifuje i nabidka
odpovidajicich produktii vhodnych pro kazdé misto
prodeje. Mezi vyrobky, které oslovi zakazniky, patii
napf. Marinovany bok na gril ¢i Marinovana krkovice
na gril znacky Maso Pland. Snadnou pfipravou se vy-
znacuje také Mix na gril od Kosteleckych uzenin, ktery
nabizi dvé varianty v jednom baleni — selskou a hovézi
klobasu. Stejnd spolecnost nabizi i Myslivecké nebo
Kostelecké klobasy. Dabelska grilovaci klobdsa nese
znacku Maso Pland. PSenicno-zitny Party chléb pri-
chystala specialné pro obdobi grilovani znacka Penam.
Mezi jeji dalsi vhodné vyrobky lze zatadit vicezrnny
Chléb Gurman a pseni¢no-zitny Zabrdovicky chléb.

Nova kolekce vyrobku Designed by Conran

Spole¢nost Tchibo ptedstavila novou kolekci potieb pro ptipravu kavy. Kolekci navrhli vyhradné
pro tuto firmu jedni z nejvyznamnéjsich svétovych designérti, Sir Terence Conran (zakladatel ob-
chodt Habitat a The Conran Shop) se synem Sebastianem (vedouci studii produktového a grafic-
kého designu skupiny Conran). Vyrobky, jako napf. $alky a sklenice na kavu, zasobnik a odpadko-
vy kosik na kapsle, d6za na kavu s odmérkou, kavovar French press, konvicka na mléko, napéno-
va¢ mléka, cestovni hrnek na kavu a dalsi, jsou k dostani v siti obchodl Tchibo jako staly sorti-
ment. Zah4jeni prodeje probehlo v tydnu od 15. bfezna 2010. Vice na www.tchibo.cz.

Nezapomeiite si zajistit predplatné
¢asopisu Regal na rok 2010!

Objednavejte na http://predplatne.economia.cz.

7 v

Vice informaci Zadejte na predplatne@economia.cz
nebo na telefonnim Cisle 800 11 00 22.

(Pokracovani ze stranky 2)

mensi ochota lidi investovat, podafilo se ndm
v regionu oteviit také prvni dvé fransizové
kavarny,* uvadi Pavol Jakubec, majitel licence
na kavarny Coffeeshop Company pro Ctyfi
zem¢ stfedni Evropy.

V CR loni firma oteviela dvé kavarny a
celkem jich ma sedm. Letos zde planuje ote-
viit zhruba tii kavarny a dostat se tak na deset
provozoven. ,Nejvys§i narlsty trzeb jsme
zaznamenali pravé v Cesku. Zajem o fransizo-
vé licence je nejsilngj§i na Slovensku a
v Polsku,” dodava manazer rozvoje Coffee-
shop Company v CR Marek Hofmann.

Investice nizké, trh udrzuje tempo

Béhem ledna a unora 2010 dosahly podle
CB Richard Ellis investice do realit ve stfedni
a vychodni Evropé castky 275 mil. eur
v 15 transakcich. Ve srovnani se silnym kon-
cem roku 2009 je to pokles, ale reflektuje to
historicky trend, kdy zacatky rokii jsou vzdy
slabsi. I pies pokles aktivity béhem prvnich
mésicll je ¢astka o 70 % vyssi nez ve stejném
obdobi roku 2009.

Investofi cili na stejné trhy jako v loniském
roce; 90 % celkového objemu investic ptipada
na VarSavu, Budapest, Prahu a Moskvu. Insti-
tuciondlni investofi se nadale zamétuji prede-
v§im na hlavni mésta stiedni Evropy. Mezi
nejnovejsi transakce v regionu patfi Allee
nadkupni centrum v Budapesti — ING Real
Estate Development odprodalo 50 % spolec-
nosti Allianz Real Estate Germany.

Personalie

- Maloobchodni sit’ prodejen Albert jmenovala
Zlatu Ulrichovou feditelkou marketingu. Nové
pozice se ujala s platnosti od 1. bfezna a bude
v ni zodpovédna za koordinaci marketingovych
aktivit znacky Albert na ¢eském trhu. Jmenova-
nim Zlaty Ulrichové znacka Albert rozsifuje a
posiluje své marketingové oddéleni.

- Dosavadni senior brand manager Reckitt
Benckiser pro znacku Calgonit Vladimir Ka-
lista nastupuje na misto category managera
autodish & aircare & surface care. Zacinal ve
spolecnosti British American Tobacco, brand
marketingové zkusSenosti pak ziskal na pozici
brand managera pro znacky Lucky Strike,
Viceroy, Pall Mall. Nasledn¢ dva roky zasta-
val pozici client service directora v reklamni
agentuie Mather Activation pro klienty Jizer-
ska 50, Ceska pojistovna a Patria Direct.

- Marketingovym feditelem spole¢nosti Pribi-
na (skupina Bongrain) se stal Jan Dietl. Bude
mit na starosti znacky z portfolia Pribiny
(napf. Pribinacek, Apetito nebo Kral Syri).
Zkusenosti s rychloobratkovym zbozim ziskal
v divizi trvanlivého peciva spolecnosti Dano-
ne, kde plsobil od roku 1998 na rtiznych pozi-
cich v ramci sttedoevropského regionu, prede-
vsim v marketingu, ale i v prodeji.
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