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Brnénské Mezinarodni veletrhy v roce 2010

Podle ptedbéznych tidajti se na letoSnich Mezinarodnich veletrzich Salima, MBK, Inteco, Vinex
a Embax predstavilo 929 vystavujicich firem z 26 zemi, pficemz zahrani¢ni vystavovatelé tvofili
36 %. Expozice v arealu brnénského vystavisté zhlédlo pres 32 tisic navstévnikl ze 34 zemi. Podil
zahrani¢nich navstévnikt piekrocil 10 %. Veletrhy ukézaly trendy piedev$im v oblasti gastrono-
mie, regionalnich vyrobkt a obalové techniky.

Vojtéch Halamicek, feditel marketingu spolec-
nosti Kostelecké uzeniny, ktera ma s icasti na
Salimé bohaté zkuSenosti, komentuje: ,,Letos se
nase prezentace nesla v duchu spole¢né expozi-
ce Kosteleckych uzenin a Maso Plana, ktera
symbolizovala tspésnou fuzi téchto dvou spo-
lecnosti 1. ledna 2010. Stejné jako v minulosti
jsme veletrh vyuzili ke komunikovani novinek,
k fad¢ obchodnich jednani a také k ucasti v sou-
tézi o Zlatou Salimu. Ve vyrobkové oblasti nej-
vice zaujaly nové obaly krajenych vyrobkt fady
Premium, které svym designem evokuji prémio-
vost a tradici danych produktii. Prezentace téchto oball byla velmi aktudlni, nebot’ celd fada se
pravé zavadi na trh. Z dalSich vyrobkt sklidila uspéch fada vysoce kvalitnich pastik ve skle. Vel-
kou pozornost budily i Sunky nebo fada pecenych mas pod znackou Maso Plana. V rameci veletrhu
probéhlo tradi¢ni klani o Zlatou Salimu. Z 56 piihlaSenych vyrobkt bylo do uzsiho vybéru nomi-
novano 16 vyrobk, véetné dvou z nasi produkce — Hermin a Pecen¢ koleno. Vitézem ve své kate-
gorii se stal Hermin, fermentovany, tepelné neopracovany salam trojthelnikovitého tvaru s bilou
potravinai'skou plisni na povrchu. Je doplnén prichuti syru typu Camembert, ceskym Hermelinem.

Celkoveé hodnotim nasi leto$ni ti€ast na Salimé jako uspés$nou. Zavrsili jsme komunikaci Gspésné
fuze, po zasluze ziskali prestizni ocenéni a celkovou prezentaci potvrdili nasi pozici na trhu zpra-
covani masa. Pro leto$ni rok mame fadu planti, které jsme pfi jednanich prezentovali svym ob-
chodnim partnertim. Jejich velky zdjem nas utvrdil v tom, Ze mame jejich diivéru a podporu tyto
plany realizovat.*

Penam expanduje na madarsky trh

Spolecnost Penam se rozhodla vstoupit na madarsky trh. Podpisem smlouvy o koupi ucinila
podstatny krok k pievzeti 100% vlastnictvi tamni pekarenské spole¢nosti Ceres a jeji dcefiné spo-
le¢nosti Multi. Po schvaleni transakce pfisluSnymi ufady pro ochranu hospodaiské soutéze Penam
ziska dalsi kapacity pro vyrobu toustovych chlebii a zaroven pfistup pro své vyrobky na madarsky
trh. ,,Vznikne tak moZnost ucastnit se sttedoevropskych dodavatelskych tendrd na toustové chle-
by, fika generalni feditel spolecnosti Penam Jaroslav Kur¢ik. ,,Pfinosem bude také rozsifeni sorti-
mentu o vyrobky v segmentu pfedpeceného peciva a chleba,” dodava. Ceres je vyrobcem tousto-
vych chlebli a baleného chleba. Jeji obrat loni ¢inil 28,5 mil. eur. Celkova vyroba pekarenskych
vyrobki byla 24 tisic tun, z ¢ehoz 13 tisic tun ¢inil podil toustového chleba.

Kampan Dobrodruzstvi kavového zrnka

Spole¢nost Tchibo spousti novou kampan s nazvem Dobro-
druzstvi kavového zrnka. Jejim hrdinou je kavové zrnko, které
li¢i svou dlouhou pout’ z kdvovych plantazi az k salku lahodné-
ho néapoje. Firma tak komunikuje své zkuSenosti a znalosti
pravé na tomto poli. Pfibéh ma tfi epizody pfiblizujici tii vy-
znamné okamziky na cesté za kvalitni kdvou Tchibo: plivod
kéavy, tajemstvi prazeni kavy a vytvareni harmonickych kavo-
vych smési. V piib¢hu se objevuji také ti klicovi kavovi odbor-
nici firmy Tchibo. Kampai bude probihat od bfezna do kvétna
2010 formou televiznich a rozhlasovych spoti, tiskové inzerce
¢i upoutavek v tydennim katalogu Tchibo. Déle prostfednictvim
komunikace v misté prodeje, ochutnavek kavy, specialni microsite v ramci korporatnich stranek
www.tchibo.com/cz i PR aktivit.
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Jones Lang LaSalle se stal realitni
agenturou roku 2009

Na 7. slavnostnim veceru CEE Real Estate
Quality Awards, ktery se konal ve VarSave,
obdrzela spole¢nost Jones Lang LaSalle hned
dvé ocenéni ,,Real Estate Agent of the Year
2009 — Office Agency” a ,.Best Real Estate
Agent of the Year 2009 — Retail and Leisure
Agency“. Spolecnosti pfitkla titul 24¢lenna
porota skladajici se z developert, financ¢nikt,
investort a dalSich odborniki.

John Duckworth, vykonny fteditel Jones
Lang LaSalle pro stfedni a vychodni Evropu,
uvadi: ,Jsme skuteéné pocténi tim, Ze nase
spoleCnost obdrzela tyto ceny, protoze jsou
uznanim nasi prace za rok 2009. Ackoliv byl
minuly rok narocny, podafilo se ndm dosah-
nout nasich cilii. To vSe by samoziejme nebylo
mozné bez naSich klientd, a tak jim timto dé-
kujeme za projevenou diveru a podporu.*

Cindy Crawford - spot
pro spolecnost Deichmann

V bieznu odstartuje v Némecku a dalSich
evropskych zemich vysilani nového televizni-
ho spotu se Cindy Crawford. Spolu s nim se
nova kolekce obuvi objevi v obchodech. Na
podzim roku 2009 piedstavila Cindy Crawford
svoji prvni kolekci obuvi znacky 5th Avenue
spole¢nosti Deichmann, ktera zahrnovala kva-
litni podzimni a zimni obuv. Kolekce slavila
u zakaznikid velky uspéch. ,,Rok 2009 byl pro
nasi spolecnost celkové velmi uspésny, kolek-
ce navrzena ve spolupraci se Cindy Crawford
na tom ma nemaly podil,“ hodnoti spojeni
spolecnosti se supermodelkou feditel spolec-
nosti Heinrich Deichmann.

Spole¢nosti Deichmann v minulém roce
vzrostl obrat 0 9 % na 3,4 mld. eur, a to diky
138 miliontim prodanych parti obuvi.

TNT v roce 2009

Skupina TNT poskytujici sluzby postovni a
expresni piepravy dosahla celosvétoveé v roce
2009 celkového obratu 10, 4 mld. eur. Oproti
predchézejicimu roku tak snizila svtij celkovy
obrat o 6,7 %. Provozni zisk spole¢nosti byl

(Pokracovani na strance 2)
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Makro je aktivni na Facebooku

Spole¢nost Makro Cash & Carry CR zfidila na strinkich Facebook svidj firemni profil —
www.facebook.com/makro.cz. Zakaznici na ném najdou aktudlni zpravy, zajimava témata z oblasti
Gastro ¢i akeni nabidky. Obsah se bude priibézné upravovat podle prani zakaznikd. Firma tak mifi
predevsim na mladsi podnikatele ve véku 20 az 35 let, ktefi Facebook a internet aktivné pouzivaji.
Stranky jsou vsak pfistupné i tém, ktefi dosud nemaji na Facebooku sviij profil. ,,Nasi snahou je co
nejvice ulehcovat naSim profesionalnim zakazniktim podnikani, pfistup k informacim i vlastni
nakup v nasSich velkoobchodech. Protoze velka ¢ast prevazné mladych podnikatelll s internetem a
Facebookem denné pracuje, rozhodli jsme se jim vyjit vstiic a pfipravit pro n¢ zajimavé a aktualni
informace pouzitelné pro jejich podnikéni. Do budoucna Facebook planujeme vyuzit jako platfor-
mu, kde bychom nové generaci pfiblizili nezavislé podnikani v oblasti gastronomie jako perspek-
tivni a zajimavou kariéru, fika Ales§ Drabek, feditel pro fizeni vztahti se zakazniky.

Sconto vstupuje na slovensky trh

Sconto Nabytek ote-
viel zacatkem biezna
prvni obchod ve sloven-
ské Trnave. Oficidlné
tak vstoupil po Némec-
ku a Ceské republice,
kde ma jiz pét funguji-
cich obchodnich domd,
na dalsi evropsky trh.
Celkova investice do
projektu piesahla 12 mil. eur. ,,Na zékladé dlouhodobého tispéchu prodejen Sconto v Ceské repub-
lice jsme se rozhodli rozsifit své aktivity také na Slovensko. Slovensky trh v poslednich letech
zaznamenal velmi pozitivni vyvoj. Neustale rostouci zivotni uroven a koupéschopnost obyvatel-
stva vytvorily dobré pfedpoklady k tomu, aby nase fungovani na tomto trhu mohlo byt uspésné,
uvadi Roman Piry, feditel Sconto Néabytek pro CR. Firma na Slovensku predstavuje upraveny
koncept, jedna se pfedevsim o novy design samotné budovy prodejny a skladu. Novy vzhled spo-
juje kombinace Zlutych a oranzovych ploch. Prodejna, kter zaujima pfiblizn& 7000 m?, nabizi ve
dvou podlazich standardni sortiment uspoiadany podle jeho finalniho umisténi.

DKV Box zacal sjednocovat mytné systémy

Sedm evropskych zemi, sedm mytnych systémi, sedm riznych ,krabi¢ek™ za ¢elnim sklem kaz-
dého kamionu. Takova je dnesni realita plynouci z nejednotnosti mytnych systému. Prvnim opera-
torem, ktery zacal tuto elektronickou zmét' sjednocovat, je DKV Euro Service piedstavenim elek-
tronické palubni jednotky DKV Box. ,,DKV Box startuje novou éru ve vyuctovani myta,” fika
Ondfej Pavlik, vykonny feditel ceské pobocky DKV. ,,S nasi novou jednotkou OBU projedou fidici
dvé velké evropské zemé — Francii a Spanélsko, a po&itame s tim, e v blizké budoucnosti k nim
pribude i Portugalsko. Snahou DKV je, aby nase jednotky v budoucnosti pokryly celou Evropu.*

Nova jarni nabidka kavaren Starbucks

Spolecnost Starbucks Coffee Company a jeji joint venture partner
AmRest Holdings SE oznamily, ze vSechna espressa, celozrnna kava a
napoje, jejichz zaklad tvofi espresso, nabizené ve vSech deseti kavarnach
Starbucks na Ceském trhu, jsou pocinaje bieznem 2010 certifikovany
jako 100% Fairtrade. Tento fakt se tyka také celého evropského trhu, coz
znamena, ze Starbucks bude podavat celkem vice nez 300 tisic Fairtrade
espresso napojii v Evropé kazdy den. Starbucks kavarny je nabizeji
v obdobi od 2. bfezna do 3. kvétna 2010. Vladan Armus, brand president
spolec¢nosti Starbucks pro region stfedni a vychodni Evropy, bude jednim
z hlavnich fecnikli nadchazejici konference Bio Summit 2010, a to
s prezentaci ,,Odpovédnost Starbucks vii¢i spolecnosti.

Right Guard vstupuje na Gesky trh

Spole¢nost Henkel CR uvadi na &esky trh novou prémiovou znacku t&lové kosmetiky pro muze
Right Guard. Brand s padesatiletou historii byl doposud k dostani pouze na americkém trhu, kde je
druhou nejpopularnéjsi znackou panskych deo pfipravki. Firma timto reaguje na silici poptavku
trhu po antiperspiracnich piipravcich a otevird novy segment vysoce ucinnych produktti pro muze
s az 48hodinovou ochranou. Novinku bude podporovat téméf cely rok silnd TV kampail tfemi
riznymi postupné nasazovanymi spoty. Za¢ne v polovin¢ dubna na TV Nova a TV Prima, a od
letosniho roku nové i v balicku na TV stanicich Nova Cinema, Nova Sport a TV Spektrum. V in
store komunikaci vyuZije firma displeje, materialy do vyloh, spotiebitelsky letaéek atd. Henkel CR
planuje také reklamni kampan ve vybranych fitness centrech a kromé kampané v tisku probéhnou i
sponzoringové aktivity.

(Pokracovani ze stranky 1)

648 mil. eur. TNT méa v Ceské republice tii
divize: TNT Express, TNT Post a TNT In-
night. ,,Vyrazné uspory nédkladii a silné zame-
feni na hotovost nam umoznily vyjit z ekono-
mické krize jako financné€ a provozné silngjsi
spole¢nost,” uvadi generalni feditel TNT Peter
Bakker.

Celkové bylo v uplynulém roce dosazeno
uspor ve vysi 527 mil. eur. Pro letoSek firma
predpoklada zlepseni ekonomického prostredi,
je nicméné stale velmi obtizné odhadnout, jak
se ekonomika bude vyvijet. Objem expresnich
zasilek, trzeb a celkovych vysledkti by mél byt
nad urovni roku 2009. V divizi Express se
nejvetsi nardst objemu zasilek ocekava u sluz-
by TNT Economy Express.

Mezinarodni fotograficka soutéz
pro studenty

Spolecnost Samsung vyhlasila Svétovou
soutéz v kreativnim fotografovani (World
Creative Imaging Competition — WCIC). Je
ur¢ena nadanym studenttim z uméleckych kol
celého svéta, jejichz ukolem bude novym
digitadlnim fotoaparatem Samsung NXI10 za-
chytit fotograficky inspirujici okamziky. Sam-
sung NX10 patii mezi novou generaci digital-
nich fotoaparatd, ktera byla vyvinuta s cilem
podpofit rozvoj tvlrciho talentu prostiednic-
tvim pokrocilych funkci. Fotoaparat umoziuje
studentim nejenom vytvaret dokonalé foto-
grafie, ale také realizovat jejich vlastni tviirci
zamery.

Philips a udrzitelny rozvoj

Spole¢nost Royal Philips Electronics ozna-
mila, Ze dosahla vyznamného pokroku ve
svém programu EcoVision4, ktery byl uvede-
ny v roce 2007, a nastavuje cile pro prodej
zelenych produktl, pro investice do zelenych
inovaci a pro vyssi efektivitu spotieby energie
do konce roku 2012.

Firma uvadi, ze 31 % z celkového obratu
v roce 2009 pochézelo z prodeji zelenych
vyrobkt, coz predstavuje tfilety naskok oproti
planu a ocekava se dosazeni 50% hranice
v roce 2015. Spolecnost v roce 2010 dosahne
svého cile investic do zelenych inovaci
v celkové hodnoté 1 mld. eur a je v dobré
pozici, aby splnila sviij zavazek zlepsit efekti-
vitu provozni spotieby energie o 25 %.

Subway chce predhonit McDonald's

Americky fetézec rychlého obcerstveni Sub-
way ma ambicidzni plany v Cin&. Prezident
spole¢nosti Fred DeLuca podle CTK uvedl, e
v ptistich deseti letech by tam mohl Subway
predhonit v poctu restauraci sveétovou jednicku
McDonald's. Subway, ktery se zameétuje hlav-
n¢ na obloZzené bagety, ma v soucasnosti
v Cing 150 restauraci a letos se jich chysta
oteviit 35 az 50. Fred DeLuca, ktery zalozil
firmu v roce 1965, kdy mu bylo 17 let, dodal,
7e Cina méa obrovsky ristovy potencial. Do
péti let chce mit firma v Cing 500 provozoven.
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Reisten slavi a zvysi produkci

Moravské¢ vinafstvi Reisten, jeZ se specializuje na produkci $pic¢kovych ptivlastkovych vin, slavi
10 let od svého zaloZeni. ,,Plivodné jsme pocitali jen s omezenou produkci kolem 25 tisic lahvi
rocné. Zajem zakaznikl nas ale piivedl az k souc¢asnym zhruba 100 tisicim lahvi. Cilovou metou
je pro nas ro¢ni vyroba asi 130 tisic lahvi $pickového vina,” uvadi feditel spolecnosti Petr Ocena-
Sek. Pravé proto Reisten hodld do konce roku 2011 s naklady ptiblizn¢ 70 mil. K& vybudovat
v Pavlové nové vyrobni prostory, jejichz soucasti bude i vinotéka a penzion pro milovniky vina.

KM Beta rozjizdi sponzoringovou kampan

Hudba Ondieje Brzobohatého doprovazi novy spon-
zoringovy spot spolecnosti KM Beta, ktery se v bfeznu
na obrazovkach objevi 58krat. Televizni kampan zame-
fend predev§im na dlouhou zivotnost betonové stiesni
krytiny oslovuje potencialni individualni stavebniky,
ale i architekty a projektanty z tad divaku televize No-
va. Navazuje na ni kampan ve vybranych rozhlasovych
stanicich, na internetu a v tisténych médiich. Cilem je
zvyseni povédomi o znacce KM Beta a pripomenuti, ze
tato Ceska firma nevyrabi jen stfesni systém, ale i dalsi
kvalitni stavebni materialy.

,Televizni sponzoringové kampan¢ na pelomu zimy
a jarnich mésicl se nam osveédcCily jiz v minulych letech. Letos ale divaky piekvapime chytlavou
hudbou, novymi vizualy i texty,” dopliyje Jiti Foltyn ze spolecnosti KM Beta.

Konference Retail in Detail/Efficient Promotions

Konference Retail in Detail/Efficient Promotions, ktera se bude konat 31. bfezna v novém praz-
ském konferencnim centru U Hajkd, jasné potvrzuje, ze otazka efektivnich promoci patii
v kontextu stavajici recese maloobchodniho trhu k tém nejzhavéj§im. Toto téma piildkalo Ctyri
tydny pted akei jiz stovku ucastnikli a aspiruje tak na to, stat se vilbec nejatraktivnéj$im
v desetileté historii téchto specializovanych konferenci. Zajem projevuji zastupci obchodu i vyroby
z mezinarodnich i domacich nezavislych spole¢nosti. Program je k dispozici na internetové adrese
http://retail-in-detail.retailinfo.cz/program a zaregistrovat se muZete na webovych strankach
http://retail-in-detail.retailinfo.cz/online-registrace.

Miékarna Bohemilk bude rozsirovat nabidku

Opocenska mlékarna Bohemilk se vedle tradi¢nich mléc¢-
nych produktli zaméiuje také na ledové pochoutky. Z jejich
suSenych i tekutych zmrzlinovych smési Mixar a Fredomix
1ze jednoduse a rychle vytvoftit toené i porcované zmrzliny,
koktejly, shaky nebo ledové napoje mnoha piichuti. Mohou
byt vhodnym dopliiyjicim sortimentem potravinatskych
prodejen, napt. pekaren, cukraren, kavaren, ale i plaveckych
bazénd, vystav, veletrhli ¢i hudebnich koncertd.

,,Pro jejich jednoduchou pfipravu, vysoky nasleh (zmrzli-
na ma stalou konzistenci a drzi tvar), vynikajici chut a sta-
lost kvality jsou dlouhodobé velice oblibené mezi prodejci
zmrzlin. Dopliiujicim sortimentem se v roce 2008 staly také
smési pro piipravu ledovych tisti,” dodava Veronika Pacal-
tova, marketingova manazerka spolec¢nosti Bohemilk.

V dohledné dob& by se v obchodech méla objevit také retailova baleni oblibeného Reckého jo-
gurtu a kysaného mlééného vyrobku Cream Fresh.

Pobocka Siko Koupelny v Trebici

Spolecnost Siko Koupelny oteviela na zac¢atku brezna v Trebici jiz 41. pobocku v ramci sité
vlastnich a partnerskych prodejen. Firma pro zdkazniky pfipravila specialni slevové akce, které
potrvaji az do 21. biezna. ,,V nasi prodejna najdete pestrou nabidku, ze které si vybere opravdu
kdokoli. K tomu dopomiizou jednak vystavené vzorové koupelny a také bohaty sortiment komplet-
niho koupelnového vybaveni od obkladd a dlazeb ptes vodovodni baterie, vany, sprchové kouty,
sanitarni keramiku, koupelnovy nabytek ¢i koupelnové dopliikky az po armatury a bojlery,” fika
vedouci tfebiéské prodejny Ladislav Sochor. Na prodejni plose 530 m? si zdjemci mohou prohléd-
nout 34 vzorovych koupelen.

PLMA’s 2010 World of Private Label

Veletrh PLMA’s 2010 World of Private La-
bel, ktery probéhne 18. a 19. kvétna v Amster-
damu, se zaméii na nové vyzvy a pfilezitosti.
Brian Sharoff, president, PLMA, komentuje:
,»Retaileti se vénuji svym programim privat-
nich znacek, aby reagovali na vyrazn¢ konku-
rencni prostiedi soucasného maloobchodniho
trhu. Budouci uspéch zalezi na tom, jestli
budou prodejci a vyrobci spolupracovat jesté
efektivnéji nez v minulych letech.*

Rostouci vyznam privatnich znacek budou
analyzovat mluv¢i seminate, ktery se uskutec-
ni 17. kvétna, den pfed zahijenim vystavy
v amsterdamském RAI Centre. Kromé jinych
vystoupi Serge Papin, president, Systéme U,
Francie, Lu Ann Williams, head of reseach,
Innova Market Insights, a Xavier Durieu,
secretary general, Eurocommerce. Vice na
www.plmainternational.com.

Personalie

- Na nov€ vytvorenou pozici feditele marke-
tingu Sokoladovych cukrovinek Nestlé Cesko
nastoupil na zacatku letosniho tnora Karsten
Kithme. Tuto oblast marketingu doposud
v Nestlé tidil Otakar Jirgl, ktery zistava séfem
marketingu necokoladovych cukrovinek. Oba
podléhaji pfimo generalnimu fediteli. Od roku
2006 pracoval Karsten Kithme jako feditel
marketingu cukrovinek Nestlé v Némecku.
Drive pisobil ve vedoucich pozicich v marke-
tingu kavy a kavovych specialit a v prodeji
klicovym zékaznikim v Kraft Foods v Neé-
mecku.

- S ohledlem na obsahlost oboru digital
signage a pro jeste kvalitnéjsi fungovani sekce
pro digitalni komunikaci zfidila POPAI nové
vykonnou radu pro oblast digitalni komunika-
ce, ktera je slozend z garantdi pro jednotlivé
okruhy ¢innosti. Bude pracovat v tomto sloze-
ni: ¢innost celé sekce, ale také oblast interni a
externi komunikace bude zastfeSovat Michal
Augusta ze spolecnosti Visual Impact. Pavlina
Klementova z firmy POS Media bude garan-
tem prizkumovych aktivit sekce a také akci ve
sféte digitalnich médii v misté prodeje.
Mojmir Halen ze spolecnosti Q advertising
bude garantovat projekty realizované v digital-
nich médiich mimo misto prodeje. Technické
otazky a monitoring funk¢nich systému digital
signage bude mit na starosti Ondfej Kreidl
z firmy Glance Media.

- Novym client service account manazerem
v Millward Brown se stal Ivan Barvinek. Pfi-
Sel z agentury GfK Czech a primarné se zame-
fuje na vyzkum znacky a komunikace. Dalsi
posilou je Anna Koshcheeva. Piisla ze spolec-
nosti Kraft Foods Internatinal, pro kterou pra-
covala dva roky ve Vidni. Pfedtim pisobila
v marketingovych a vyzkumnych oddélenich
spolecnosti v Polsku a Rusku.
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