line

REGAL

elektronicky newsletter mésiéniku Regal ¢. 36/09, 20. 10. 2009

Olympia Brno se opét rozrostla

Naékupni a zabavni centrum Olympia Brno se 16. fijna u pfilezitosti svého desetiletého vyroci
rozsifilo. Stalo se tak nejvétsim nakupnim centrem na Moravé. Pres 70 novych obchodil na vice
nez 20 tisicich m* nové plochy p¥inasi Olympii stiibrnou piicku co do velikosti mezi Eeskymi na-
kupnimi centry. ,,Zdvojnasobili jsme prodejni plochu na 111 tisic m? a do Brna i Ceské republiky
jsme opét pfinesli nové znacky,” fiké fedi-
telka centra Pavla Bumbalkova.

Sviij prvni obchod v Ceské republice
oteviel pravé v Olympii $védsky modni
fetézec KappAhl, nové se zde také pred-
stavuje Mango, Promod, Gant, Esprit nebo
francouzska modda Celio. Mimo segment
mody pfichazi s konceptem knihkupectvi
Knihcentrum.cz — svou prodejnu spoji
s Literarni kavarnou, coz je pro nakupni
centra netypické. RozSifuje se i nabidka
food courtu o bageterii Subway, exoticky
SushiPoint nebo kavarnu Gloria Jean's
Coffees.

Obsazenost jednotek v centru doséhla jiz
pred otevienim 100 %. ,,V okamziku, kdy
vypukla panika kolem svétové krize, zbyvalo nam obsadit zhruba 30 procent pronajimatelné plo-
chy,” podotyka feditel obchodu a marketingu Ale§ Navratil s tim, Ze dosdhnout plné obsazenosti
nebylo v dobé nepiejici investicim viibec jednoduché. ,,Nastésti diky enormnimu usili, dobré pozi-
ci Olympie mezi obchodniky a spolupraci s renomovanym realitnim partnerem Cushman & Wake-
field se podaftilo témet nemozné, dodava.

Ctvrta expanze brénského centra je podle managementu z hlediska pasaze finalni: ,Naplnili
jsme plochu a vytvotili z Olympie nadkupni destinaci nadregiondlniho vyznamu, ktera snese srov-
nani s uspésnymi zahrani¢nimi koncepty. Musime se ale soucasné divat na vykon trhu, tudiz Givahy
o dalsich expanzich nejsou v této dobé na potadu dne, fika Ale$ Navratil.

Novou expanzi brnénska Olympia komunikuje dvoufazovou kampani se sloganem Mésto naku-
pu. ,,Tento slogan ptesné odpovida stavajici pozici brnénské Olympie mezi ndkupnimi centry. Diky
své velikosti a §ifi nabidky se totiz Olympia Brno stava skutecnym meéstem nakupt,” vysvétluje
Ales Navratil.

Ve ctvrté etapé Olympia nebudovala pouze novou pasaz, u centra vyrusta také volnocasové cent-
rum. Tuto tzv. zelenou zénu s atrakcemi pro déti, amfiteatrem nebo lezeckou sténou otevie Olym-
pia Brno na jate roku 2010.

Vyhledavac pro sluzbu Visa cash back

Asociace Visa Europe vytvofila pro uzivatele svych karet specialni néstroj k vyhledavani ob-
chodnikt, u nichZ je mozné sluzbu Visa cash back vyuzit. Pfehledny vyhledavac je k dispozici na
webovych strankach asociace www.visa.cz. ,,Vyhledava¢ Visa cash back drziteltim karet usetii cas
nejen pro bézné nakupy. V obdobi prazdnin mize byt velmi ndpomocny i v ramci pfiprav na dovo-
lenou. UZivatelim karet totiz rychle a v pohodli domova umozni najit si ve své cilové destinaci
v Ceské republice obchodnika, ktery sluzbu Visa cash back poskytuje,“ poznamenava Miloslav
Kozler, regionalni manaZer a zastupce asociace Visa Europe pro Ceskou republiku a Slovensko.
Pocet lokaci, na nichz je sluzba Visa cash back dostupna, neustale narista a k zacatku fijna dosahl
v CR jiz 3000.

8. roénik odborné konference
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Dohodnuty prodej pivovard

Pivovar Anheuser-Busch InBev se dohodl na
prodeji svych operaci ve vychodni Evropé
investi¢ni spole¢nosti CVC Capital Partners za
2,231 mld. dolart (38,6 mld. K&). V tiskové
zpraveé to podle ihned.cz oznamila spolecnost
Anheuser-Busch InBev. CVC tak ziské pivo-
vary v Bosné a Hercegoving, Bulharsku, Chor-
vatsku, Ceské republice, Madarsku, Cerné
Hofe, Rumunsku, Srbsku a na Slovensku,
uvedla firma v tiskovém ozndmeni. V Ceské
republice patii firmé AB InBev Pivovary Sta-
ropramen. Istvan Szoke, teditel CVC pro
stfedni Evropu k dohodé uvadi: ,,Podniky ve
stfedni Evropé jsou prvni investici spolecnosti
CVC v tomto regionu. Zamérem CVC je vy-
budovat ve spolupraci s mistnimi managemen-
ty a zaméstnanci skupinu pod nazvem Star-
Bev, ktera se stane Sampionem regionu.*

Nejetictéjsi spolecnost v Evropé

Na zaklad¢ vyzkumu expertii z kavarenské-
ho odvétvi Allegra Strategies, kterému pied-
chazely nominace pfedstavené vedoucimi
osobnostmi tohoto prtmyslu, ziskala spolec-
nost Starbucks Coffee Company ocenéni nej-
etictéjsi spolecnost v evropském kavarenském
primyslu. Firma rovnéz ziskala cenu ,,Nej-
obdivovangjsi kavarensky fetézec ve Francii.
Oba vysledky byly vyhlaSeny na Evropském
kavéarenském sympoziu, které se zacatkem
fijna konalo ve Vidni. Nominace byly navrze-
ny vice nez 300 experty z oboru, ktefi se zi-
Castnili priizkumu s nazvem Allegra European
Coffee Leader Survey v srpnu a zafi 2009.
Mezi odpovidajicimi byli rovnéz vedouci
pracovnici z nejvétsich kavarenskych fetézcti
v Evropé, klicovi dodavatelé a také kavaren-
ské asociace.

EXLUZIVNE!
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Investicni trh pomalu oziva

Podle nejnovéjsi studie CB Richard Ellis dosahl objem investovany do komerénich nemovitosti
ve 3. Ctvrtleti roku 2009 ¢astky 52,1 mil. eur, coz predstavuji Ctyfi transakce: prodej Budé&jovické
aleje, budovy Unileveru, nejmenovaného nakupniho centra v Praze a spole¢nost Orco prodala
obchodni diim Centrum Brno. Od zacatku roku dosahly investice celkem 125 mil. eur, coz je
v porovnani se stejnym obdobim loniského roku pokles o 88 %.

Kampan KFC pro chytré

Po omezenou dobu se budou moci zadkaznici KFC zcastnit
soutéze ,,Budte chytii a ziskejte v KFC B Smart menu zdarma!*
KFC také spousti svoji novou marketingovou strategii na face-
booku, kde maji Sanci fanousci kazdy den vyhrat. Koncept souté-
7e ,,Budte chytii“ je jednoduchy: Zakaznici, kteti si objednaji
v KFC jedno ze ¢tyf vyhodnych B Smart menu, dostanou otazku
z geografie, historie, kultury, sportu a dalSich vSeobecnych zna-
losti. Pokud odpovi spravné€, obdrzi druhé B Smart menu zdar-
ma. Na podporu soutéze, a budoucich kampani, spustila KFC stranky pro fanousky na facebooku
(Ize nalézt pod KFC Ceska republika), které budou pravideln& informovat o novych akcich potada-
nych pro milovniky kufecich specialit.

Papelote - Ceska znacka pro papirenské vyrobky

Nova, ryze Ceska firma Papelote vznikla ze student-
ského napadu. Vetejnosti se poprvé piedstavila v ramci
vystavy souc¢asného designu — Designblok 09 v Praze.
Soucasti premiérového uvedeni znacky je spusSténi
webovych stranek www.papelote.cz s priibézné aktuali-
zovanym seznamem vybranych knihkupectvi, kavaren
¢i obchodi, kde se budou hravé vyrobky Papelote od
listopadu 2009 prodavat.

Papelote je Spanélsky vyraz pro papirového draka
nebo také pro odrezek, nepotiebny kus papiru, ktery —
pouzijeme k vyrobé néceho nového, misto abychom ho odhodili. Pravé na této myslence stavi
Papelote svou nabidku.

Oslavy 60 let hodinarské vyroby

Hodinky znacky Prim se v Novém Mé¢&sté nad Metuji vyrabéji jiz Sest desitek let. Spolecnost
Elton hodinafska se rozhodla oslavit toto vyroc¢i se vS§emi milovniky hodinafského femesla a pii-
chystala pro n¢ na sobotu 7. listopadu 2009 Den otevienych dvefi. Pfipravena je prohlidka tovarny
s ukazkami nejmodernéjsich technologii, zajemci si také mohou nechat zdarma zkontrolovat i sefi-
dit své hodiny a hodinky. Kazdému, kdo si planuje potidit novy ¢asométi¢, poradi s vybérem kva-
lifikovani prodejci. Na déti ¢eka soutéz ,,Kdo nejrychleji sestavi hodiny™. Po celou dobu bude na
prostranstvi pted tovarnou probihat doprovodny program pro malé i velké navstévniky.

Absolut vodka v nové limitované edici rockuje

Znacka Absolut piedstavuje dalsi limito-
vanou edici vodky Absolut Rock Edition
2009. Priznivei ji tentokrat naleznou
v rockovém kabaté. Lahev svym vzhle-
dem vzdava hold rokenrolu a stylové se
skryva v ¢emé kuzi ozdobené kovovymi
cvoky. Jedna se o dalsi z fady darkovych
baleni vodky Absolut, které navazuje na
predesié edice Absolut Masquerade, Absolut Bling Bling a Absolut Disco. Darkovy ptebal Absolut
Rock Edition se prodéva v maloobchodni siti CR od #jna. Souéasti podpory prodeje jsou specidlni
webové stranky www.absolutrockedition.cz, kde jsou aplikace ke stazeni do mobilnich telefond
iPhone, Ize zde i s pomoci rockového editoru zkusit vytvorit vlastni rockovou skladbu.

dhandafoss* vyhrala Fernet Stock

Anglick4 agentura dhandafoss*, kterd ma od roku 2008 své zastoupeni v CR, vyhrala vyb&rové
fizeni redesignu znacky Fernet Stock. ,,Jsme hrdi, Ze jsme se mohli podilet na tvorbé nové lahve a
etikety tak znamého ceského napoje, jako je Fernet Stock, fika Ivona Danziger, feditelka oddéleni
sluzeb pro zakazniky. ,,Cilem redesingu bylo posunout znacky Fernet Stock a Fernet Stock Citrus
mezi prestizni znacky a piidat na prémiovém vnimani jak lahve, tak etikety, hodnoti zadani.
,Novym elegantnéjsim tvarem a velmi dominantnim vlisem na boku ptisobi lahev dtistojné a mo-
derné. Etiketa si naopak zachovava tradi¢ni hodnoty a kvalitu napoje®.

Tchibo se svétovymi celebritami

Svétoznamé hveézdy jako George Clooney,
Robbie Williams a Coldplay vytvorily ,,sym-
boly nad¢je pro 21. stoleti v ramci kampané
,»,Whatever It Takes“. Tato stylova umeélecka
dila jsou k dostani v exkluzivni limitované
kolekei obleceni a dopliki ,,Charity”, kterou
uvadi Tchibo na trh od 23. listopadu 2009. Ke
kazdému vyrobku kolekce je pfilozen certifi-
kat podepsany konkrétnim umélcem, potvrzu-
jici, Ze toto umélecké dilo bylo vyrobeno vy-
luéné pro projekt ,,Whatever It Takes*. Firma
Tchibo vénuje minimalné 120 tisic eur ve pro-
spéch nadace ,,21st Century Leaders Founda-
tion“ k feSeni globalnich otazek, jako je boj
s chudobou a zachovani zivotniho prostiedi.

Beiersdorf sjednocuje loga Nivea

Konzultacni spolecnost Interbrand sjednocu-
je novy vizualni styl znacky Nivea spole¢nosti
Beiersdorf s cilem posilit jeji povédomi na
svétové trovni. Dals$im krokem bude postupné
zavadéni log pro znacky Nivea a Nivea For
Men napfi¢ celym portfoliem vyrobkd, tedy
jak stavajicimi, tak novymi produkty, a pfi
jejich pouzivani v prodejnich materidlech.
Tento krok nejen sjednoti vSechny ,,sub-
brands“ znacky, ale vyusti ve specificky jed-
notny vizualni styl zna¢ky Nivea. Franziska
Schmiedebach, teditelka pro Global Marke-
ting znaCky Nivea, vysvétlyje: ,,Jako svétova
kosmeticka znacka potrebuje Nivea piesvedci-
vou vizualni koncepci, jez bude srozumitelna,
jednoducha a u¢inna. Nivea a Nivea For Men
jsou silné znacky, jez musi byt jasné identifi-
kovatelné a ztistat tak pevné ukotvené v mys-
lich zakaznikti i v budoucnu. Nase nové logo
presné odpovida nasim pozadavktim: moder-
nost, kosmetické zasady znacky a inovace.

ZDEMAR se rozsituje na Slovensko

Ceska spediénd-dopravni spoleénost ZDE-
MAR rozsituje své aktivity na Slovensko. Na
konci 1éta oteviela svou druhou slovenskou
pobocku. ,,Nase pobocka v Kosicich je jiz nasi
druhou zahrani¢ni pobockou. Prvni jsme ote-
vieli v roce 2008 na jihu Slovenska v Komar-
né,” ik teditel spolecnosti Zden¢k Lohnisky.
Pobocka v Kosicich bude slouzit piedevsim
pro obhospodatovani zdkaznikd ve vychodni
Casti Slovenska a ostatnich zemich vychodni
Evropy, ptedevsim Ukrajiny. ZDEMAR, ktery
operuje v nckolika zemich Evropské unie,
planuje i v pfistim roce dale rozSifovat své
aktivity v zahranici. ,,Také v pfistim roce poci-
tame se zalozenim minimalné jedné pobocky
v zahrani¢i,” dopliiuje Zden€k Lohnisky.

Vecere v oblacich s G.H. Mumm

V sobotu 12. zafi 2009 se 22 hostt, novinaia
a celebrit, vzneslo do oblak, aby se zGcastnili
,veCefe v oblacich® organizované Alainem
Passardem, $éfkuchafem patizské restaurace
L’Arpége, pysnici se tfemi michelinskymi

(Pokracovani na strance 3)
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Subway v Cesku testuje mobilni restaurace

Nadnérodni fastfoodovy fetézec Subway zacal v Ceské republice testovat mobilni prodejny
sendvi¢il. ,,V nékterych zemich jiz nase mobilni provozovny funguji, v Cesku jde o prvni podobny
pokus. Do budoucna bychom ale chtéli tuto moznost vice vyuzivat, a to nejen v Cesku, ale i
v ostatnich zemich stiedni a vychodni Evropy,” fikda manazer rozvoje fetézce Subway pro stfedni a
vychodni Evropu Martin Princ. V soucasné dob¢é se mobilni jednotky Subway testuji na Moravé,
postupné ve Vizovicich, Zlin¢ a Brné. ,,Nasim cilem je dostat se na jednorazové akce, coz klasické
kamenné provozovny neumoziuji,” uvadi Martin Princ.

Quelle s velkou kampani

Spolecnost Quelle vénujici se zasilkovému obchodu v soucasnosti spustila velkou reklamni kam-
paii s heslem ,,Quelle — mdédni znacky, které milujete”. Chce tak podpofit informaci, Ze na stran-
kach katalogli i v on-line shopu nabizi mnohé svétové znacky jako Esprit, s.Oliver, Adidas a dalsi.
Kampai rovnéz informuje o pfirdstku v rodiné znacek, kterym je znacka Next. ,,Prizkumy nam
ukazaly, ze znalost samotné spolecnosti Quelle je téméi 70 procent, informovanost spotfebitell
o Sirokém sortimentu znacek, které Quelle nabizi, je ale oproti tomu nizka. Proto pfichadzime
s masivni podporou tohoto sdéleni,* fika product manager Quelle Jana Splichalova.

Zaver roku s chuti do zivota

ree

Slogan ,,Delta — Do zivota s chuti“ je mottem pod-
zimni reklamni kampané pekarenské spolecnosti
United Bakeries. ,,Kampafi navazuje na loniskou
masivni podporu nasi kli¢ové znacky Delta s pouzi-
tim uspésného claimu Do Zivota s chuti,” tikd $éf
marketingu Petr Mlika. Silnice brazdi osm autobust
firmy Eurolines, zvenku i zevnitf v barvach Delty,
soucasti této ,,autobusové kampané je i rozdavani
vzorkll cestujicim, inzerce v jizdnim fadu spole¢nos-
ti a v jednani je i prodej zbozi. Silnice také lemuji billboardy a megaboardy propagujici Deltu,
kampan je vedena v tisténych mediich. Historicky poprvé se pozornost sousttedila i na internetové
servery, reklamni bannery s proklikem na nove vytvofené stranky Delta (www.delta-pekarny.cz) se
objevily na strankdch seznam.cz a prozeny.cz.. V listopadu a prosinci se kampan prest€huje do
nekterych obchod siti Albert a Tesco na in-store televizni obrazovky.

Tommy a Tiky predstavuji Intelli-Studio

Spole¢nost Samsung neotfelym zplisobem piedstavuje na svych webovych strankach
www.samsungimaging.net program Intelli-Studio. Cilem tohoto netradi¢niho piedstaveni je sezna-
meni uzivatelt digitalnich videokamer s programem, ktery velice snadno umozni stfih videa, zmé-
nu formatti a poskytuje mnoho dalSich uziteénych funkci. Kresleny serial partdkit Tommyho a
Tikyho ma i svoji animovanou verzi, ktera je k vidéni na serveru www.youtube.com.

Bell Technology - vyhradni distribuce znacky DVIiCO

Spolecnost Bell Technology se stala ptimym dovozcem a distributorem multimedialnich Hi-Tech
produkti DViCO. Distribu¢ni smlouva zahrnuje kompletni portfolio produkti DViCO, tedy multi-
medialni prehravace, produkty pro HDTV, kartové i USB TV tunery ¢i ulozné zatizeni. Jako prvni
se na ¢eském trhu objevi dvojice multimedialnich ptehravact a TV tunerd. ,,Univerzalni ptehrava-
¢e DViCO predstavuji multimedialni centra nejvyssi kvality. Bohata sbirka nejmodernéjsich funk-
ci, podpora prehravani obrovského mnozstvi formatti multimedialnich souborti a univerzalni pou-
ziti uspokoji i ty nejnarocnéjsi zakazniky,” tikd Martin Motl, obchodni a marketingovy feditel
spolecnosti Bell Technology.

Zepter dale expanduje a roste

Spolegnost Zepter International v Ceské republice dosahla za prvnich devét mésict tohoto roku
obratu 621 mil. K¢, coz predstavuje meziro¢ni nartst 32 mil. K¢. Znacka Zepter oslovila jiz vice
nez 700 tisic zakaznik, ktefi s firmou uzavteli 1,5 milionu kupnich smluv. Béhem osmnactiletého
pusobeni na tuzemském trhu vytvoftila celorepublikovou sit’ 3500 reprezentantt, ktefi zakazniktim
poskytuji poradenstvi v oblasti zdravé vyzivy a ptipravy jidel, zdravé a Cisté domacnosti, lécby a
prevence zdravotnich problémd. ,,0d zafi do listopadu budeme realizovat marketingovou kampan
v hodnot¢ vice nez 20 milionti korun. Bude zaméfena na produkty i nabor novych spolupracovni-
ki, dodava Michal Jilek, vykonny feditel pro obchod a marketing.

(Pokracovani ze stranky 2)

hvézdami. Docasna restaurace se vznasela
50 metr( nad zemi v srdci Jardin des Tuileries
v Pafizi. Na tuto velmi netradi¢ni veceti hosty
pozval Sampansky dim G.H. Mumm. Ptipra-
vena pro n¢ byla ukazkova vecete, ktera byla
v souladu s nabizenymi ro¢niky Sampaiiského
spolec¢nosti G.H. Mumm. Tato netradi¢ni akce
nasledovala po jiz dfive realizované objevitel-
ské vecefi na ledovci, v zalivu Charcot
na Antarktidé a na nedotéené pis¢in¢ na Vel-
kém bariérovém utesu.

Nokia booklet 3G v prodeji v USA

Nokia uvadi na americky trh minilaptop
Nokia Booklet 3G, a to ve spolupraci s opera-
torem AT&T, obchodnim fetézcem Best buy a
spole¢nosti Microsoft. ,,S kombinaci elegant-
niho designu, bohaté vybavy a konkurence-
schopné ceny — spole¢né s novym operacnim
systétmem Windows 7 od spole¢nosti Micro-
soft, celonarodnim pokrytim 3G operatora
AT&T a celostatni siti prodejen Best Buy —
veéfime, Ze mame vyherni kombinaci pro ame-
rické zakazniky,” fika Olli-Pekka Kallasvuo,
prezident a CEO Nokia. Nokia Booklet 3G
bude nabizen za zavadéci cenu 299,99 dolarti
zaroven s datovym tarifnim planem operatora
AT&T s dvouletym tvazkem. Best Buy pied-
poklada, ze on-line objednavky na novy mini-
laptop zacne piijimat od 22. fijna.

Personalie

- Do funkce generalniho feditele a piedsedy
predstavenstva spolecnosti Plzeiisky Prazdroj
byl jmenovan Doug Brodman s ucinnosti od
16. listopadu tohoto roku. Doug Brodman
nahradi Mika Shorta, ktery po uspésném
4,5letém puasobeni v ¢ele Plzenského Prazdro-
je odesel k 30. zari do londynské centraly
spole¢nosti SABMiller.

- Marketingovou manazerkou divize Schwarz-
kopf Professional spolecnosti Henkel byla
1. fijna jmenovana Dagmar Smetkova. Nahra-
zuje Martinu Vlkovou-Fialovou a bude mit na
starosti synergii inovaci, efektivni komunikaci
a piedevsim posilovani znacky Schwarzkopf
Professional v CR. Mé dlouholeté zkugenosti
z marketingu, naposledy pusobila ve spolec-
nosti Mars jako marketing manager portfolio
Chocolate.

- V poloving Fijna opustila funkci mluvéi Ces-
ké obchodni inspekce Kamila Juhanakova a
nahradil ji Tomas Vozab.

- Na nové vytvorenou pozici feditele velkoob-
chodu spolecnosti MobilKom nastoupil Jan
Slabihoud. Bude zodpovédny mj. za vytvoreni
velkoobchodniho prodejniho kanalu a ptipra-
vu konceptu MVNO (Mobile Virtual Network
Operator), ktery bude Mobilkom nabizet tele-
komunika¢nim operatorim ptisobicim na ces-
kém trhu, a za oblast regulace a propojovani.
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