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Hradecké Atrium slavnostné otevre 12. listopadu

Presné datum otevreni stanovila spole¢nost Amadeus Real pfipravujici nové obchodni centrum
na Dukelské tfidé v centru Hradce Kralové. Navstévnici se budou moci do Obchodniho centra
Atrium poprvé podivat 12. listopadu. Na plose 6500 m? na né bude &ekat 40 obchodti & gastrono-
mickych provozll. Spolecnost Labartt Pro-
perties, kterd ma v Atriu na starosti pronajem
obchodnich ploch, ocekava, ze v den zah3je-
ni bude obsazeno téméi 90 % vSech jedno-
tek. ,,V souCasné dobé vSeobecného utlumu
to povazujeme za maly zazrak. A zaroven
dikaz toho, Ze najemci véii novému koncep-
tu komorniho nakupniho domu v centru,
zaméfeného na kazdodenni potieby zakazni-
ka,* tika teditelka Labartt Properties Micha-
ela Vyhnakova.

Slozeni najemct bylo voleno tak, aby na-
kupujici méli co nejpestiejsi doplnéni nabid-
ky sousediciho OD Tesco. S nim je komorni
obchodni galerie spojena vstupy v obou podlazich (dalsi tfi vchody jsou z ulic Dukelska, Letcti a
Herbenova). Sva zastoupeni zde budou mit moédni znacky jako Broadway Jeans, Scream — speciali-
zovany obchod se znackovou streetovou modou a dopliiky, Gina — sportovni pradlo, CCC boty, M2
Shoes, Takko Fashion, Tally Weijl nebo Tom Tailor. Spektrum dopliuji Eiffel Optik, Vital Lékarna,
CK Fischer, Profimed, Elektro Elstak, Knihy Dobrovsky, hracky Pompo, Sony Centrum, Svét
hodinek nebo Fruitisimo. ,,Svou tplné prvni prodejnu v Hradci Kralové otevie obuvni znacka
Deichmann. Jejich obchod s vice nez 400 m? bude patiit k nejvétsim v Atriu,* dopliiuje Michaela
Vyhnékova. K nejrozlehlejsim prodejndm Atria bude patfit dm drogerie. Obchodni galerie Atrium
sazi vedle promySleného mixu najemct i na komfortni prostorové feseni. Vedle uvedenych péti
vstupti myslel developer a architekti z ateliéru Hangar na atmosféru centra a zdzemi pro navstévni-
ky. Byl kladen dtiraz na prehlednost, pfijemny design a vnitini materialy, dostatek pfirozeného
oslunéni i vzduchu. Kryté nameésticko je lemovano ochozy — galeriemi a eskalatory. Pro navstévni-
ky bude ptipraveno pies 200 bezplatnych parkovacich stani, ¢ast z nich také na stfese objektu.

Trendy vyvoje prodejen typu Convenience

Koncepty a principy convenience prodejen vzeSly z prostiedi shopli u Cerpacich stanic a
v soucasnosti je uspé$né piebiraji a rozvijeji provozovatelé prodejen mimo petrolejaisky retail.
Odborny program letosniho roéniku PETROLsummitu 09, ktery probéhne 15. fijna 2009 v Kon-
gresovém centru hotelu Olympik Artemis v Praze, nabidne samostatny workshop ,,Trendy vyvoje
prodejen typu Convenience®, ktery urcité piilakd odborniky rtizného zamérfeni k tolik potfebné
vymenée zkuSenosti. Kromé konference poskytne PETROLsummit v§em ti¢astniktim dal$i program
v podobé doprovodného miniveletrhu EXPO a zivych komer¢nich prezentaci. Bezprostiedné po
ukonceni konference umisti pofadajici spolecnost PETROLmedia prezentace vSech piednasejicich
na oborovém internetovém serveru PETROL.cz. Analytici poradatele zpracuji vystupy z diskusi a
zpracuji komplexni analyticky material, ktery piinese nasledujici ¢islo PETROLmagazinu.

Nova marketingova kampan Ballantine’s

Legendy o whisky, Skotsku a o vzniku znacky Ballantine’s jsou hlavnimi motivy nové marketin-
goveé kampane, ktera bude spusténa pocatkem fijna. Bude probihat ve dvou liniich — pomoci adver-
toriald a netradi¢ni road show. ,,Advertorialy jsou postaveny na miniformatech a seznamuji ¢tenaie
s jednotlivymi pfibehy o historii Skotska, whisky a znacce Ballantine’s. Jednotlivé ¢asti se vzajem-
né¢ dopliuji, stupniuji ctenafovu zvédavost a spolecné vytvareji uceleny piibéh se zaveérecnou poin-
tou, dodava Erik Cizek, marketingovy feditel spole¢nosti Jan Becher — Karlovarska Becherovka.
V ramci road show navstivi do konce roku specialné vySkoleni muzi obleceni do skotského kiltu
bary a restaurace po celé CR, aby seznamili hosty s historii a zajimavostmi o Ballantine’s Finest.
Soucasti bude moznost zcastnit se hry, z niz vyjde 10 vyherct, kteti ziskaji zajezd do Skotska do
mist, kde se zrodila whisky. Kampan si klade za cil podpofit vnimani znacky Ballantine’s Finest na
Ceském trhu jako prémiové, ale zaroven dostupné Siroké populaci.
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V Polsku maji potize s fakturami

Podle prizkumu pojistovny Atradius je
Polsko krizi nejméné postizenym statem vy-
chodni Evropy. Aktudlni odhady mluvi o rlistu
HDP v letosnim roce o 0,1 % (ve 2010
o 1,7 %). Hlavni hnaci silou polské ekonomi-
ky je mohutna domaci spotfeba. Zahranicnim
firmdm znesnadiluje pozici na polském trhu
nizsi kurz zlotého, a tedy vyssi a méné konku-
renceschopnd cena nabizenych vyrobkd. Pro-
blematicka je pfedevsim doba proplaceni fak-
tur a malé zajisténi proti pfipadné druhotné
platebni neschopnosti. S problémy s likviditou
se v Polsku potykaji firmy z oblasti ocelafstvi,
informacnich a komunikacnich technologii,
textilniho a papirenského primyslu. Nijak
stabilni neni ani potravinafstvi. Piilezitosti pro
Ceské dodavatele je budovani infrastruktury
spolufinancované z prostiedkti EU a vystavba
spojena s organizaci fotbalového mistrovstvi
Evropy v roce 2012.

Dow Jones Sustainability Index

Podle desatého vydani Dow Jones Sustaina-
bility Index za rok 2009 je celosvétové nejvy-
spélejsi technologickou spolecnosti v oblasti
udrzitelného rozvoje Nokia. Letos byla firma
navic vyhlasena ,,World Technology Supersec-
tor Leader®, coz ji fadi na pozici svétové jed-
nicky napfic¢ vSemi technologickymi oblastmi.

Na prvni pozici v ramei zebiicku ocenujici-
ho firmy za odpoveédné ekologické chovani jiz
pojedendcté stanula firma Unilever, kterd zvi-
tézila v kategorii potravin a napoju (Food &
Beverages). Hodnoceni provedla S$vycarska
investi¢ni spolecnost SAM mezi vice nez 300
nejvyznamnéjS§imi firmami na svété a vysled-
ky vyhlasil Dow Jones Indexes a spolecnost
STOXX Ltd.

Investice - retailové nemovitosti

I ptes pokles na investi¢nich trzich, v prvni
poloviné roku 2009 zaujaly investice do retai-
lovych nemovitosti znacnych 35 %, coz je
o poznani vyssi ¢astka nez primeérnych 26 %
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Volnéjsimu stylu vyhovuje C&A a H&M

Podle aktualniho vyzkumu Fashion Market 2009 spole¢nosti Incoma GfK je prevazujicim typem
obleceni do prace ¢i §koly bézné kazdodenni obleceni — dziny, triko ¢i svetr; tuto odpovéd’ uvedlo
48 % dotazanych. Nejde pfitom jen o mladé, ktefi chodi do skoly — tento typ obleceni nosi témer
polovina ctyficatnik a vice nez tfetina lidi mezi 50 a 60 lety. Asi tfetina lidi nosi nejcastéji
,,slusné, ale ne vylozené formalni obleceni* — halenky, sukné, kosile bez kravat. Oblek a kravata,
pripadné kostym jsou kazdodennim ,,pracovnim odévem* pro pouhd 4 % dotazanych. Jako alterna-
pro star$i ro¢niky, pro obyvatele Prahy a pro muze, u kterych je ,,dress code pon¢kud konzervativ-
n&jii neZ u Zen. Zeny ale v priméru chodi méng lezérné obledeny nez muzi. Styl oblékani do prace
je pochopitelné svazan s piijmovou skupinou dotdzanych — vyssi pozice a 1épe placena zaméstnani
s sebou nesou i formalngjsi odivani. Odrazi se i na oblibé jednotlivych prodejen: zatimco lidé
s volngjsim stylem oblékani mezi oblibenymi prodejnami mody jmenovali nejcastéji C&A a H&M,
formalngji oblékani respondenti maji v oblibé prodejny OP Prost&jov, Bata, Adidas ¢i Reserved.
Vsechny skupiny respondenti se shodly na oblibé prodejen Tesco.

Bohemia chips Grande zvou do kina

Znacka chipsti Bohemia Grande pfipravila pro spotfebitele akci
,»Pojd’te s nami do kina!“, kterou oceni hlavné¢ milovnici filma a
dobré zabavy. Pokud si zakaznici koupi sacek téchto chipsti oznace-
ny promocni paskou, naleznou uvniti vyherni karticku. Pii zakoupe-
ni jedné nezlevnéné vstupenky v kinech Palace Cinemas a predlozeni
karticky ziskaji od 1. 10. do 30. 11. 2009 druhou vstupenku na film
podle vlastniho vybéru zdarma. Vice informaci se zakaznici dozvédi
na webovych strankdach www.bohemiachips.cz, kde naleznou po-
drobnosti k soutézi a odkaz na stranky multikin Place Cinemas, na
kterych si mohou vybrat z mnoha aktualné hranych filmu.

Marketingova kampan DB Schenker

Nova marketingova kampan DB Schenker je zaméfena na vybranou skupinu zakaznikd v mezi-
narodni a vnitrostatni sbémé sluzbé. Zacina directmailovou komunikaci spocivajici v pfimém za-
slani informacniho dopisu, letaku, manualu a darku zakaznikovi. Dals$im krokem je osobni schlizka
s klientem a ptredvedeni vyhod propagované aplikace DB Schenker E-Services. Cilem je rozsiteni
nabidky sluzeb stavajicim zadkazniktim. Konkrétné jde o nabidku doplitkovych sluzeb DB Schen-
ker E-Services, které umoziuji zakaznikim pies webové stranky rychly pfistup k informacim
o stavu zasilek. ,,Aplikace DB Schenker E-Services se setkavaji s velmi pozitivnim ohlasem, pfe-
devsim pak Advanced Tracking, kde zékaznici ocenuji prehlednost a jednoduchost vyhledavani.
Vyse popsané sluzby jsou k dispozici v§em naSim zakazniklim, jejich pouzivani neni nijak omeze-
no,“ uvadi Lubor Lepi¢, obchodni feditel DB Schenker.

Nova kavarna sité Pause Café

Dne 24. zaii byl v prazské ulici Na Pofici oficialné ote-
vien novy podnik sité¢ designovych kavaren Pause Café,
jehoz provoz byl zahdjen jiz v srpnu. Provozovatel, spo-
le¢nost stejného jména, oteviel prvni kavarnu v Cervnu
2009, v libereckém obchodné-spolecenském centru Fo-
rum. Otevfeni tieti provozovny je planovano na listopad,
a to v Usti nad Labem. Na jafe pistiho roku bude nasle-
dovat otevieni Pause restaurantu v Bratislavé. Do konce
roku 2010 pfibudou jesté dalsi tfi provozy, v planu firmy
je zhruba 30 podnikd po celé CR. ,Nebudou to jenom
kavarny, pokud velikost prostor dovoli vybudovat ku-
chyn, otevieme i restaurace. VéEtSinou se budeme snazit realizovat otevienou kuchyni, jak je
v menS§im méfitku vidét 1 v prazské kavarné. Se zatfizenim firmy JARg, kterda dodava moderni
designové kuchyné, si to miizeme dovolit. I tam bude ale velky diraz kladen na kvalitni kavu,*
fika provozni feditel Martin Schuster.

UGO! prichézi

Nova medidlni sit 3M Media ptichazi s novym feSenim v oblasti vysilani reklamniho sdéleni.
Projekce UGO! umoziiuje variace ve velikosti i tvarech, navic se neni tfeba omezovat na plochy a
pravouhly LCD display.

Diky projekeni folii Vikuiti Digital Signage spolecnosti 3M lze reklamu tvarove ptfizptsobit,
umistit do prostoru nebo rozpohybovat podle pozadavkl zadavatele. UGO! umoznuje komuniko-
vat reklamni sdéleni ve velkych rozmérech a ma rozmanita vyuziti — od interiérovych instalaci az
po budovani reklamnich siti v mistech s velkou koncentraci lidi. Prvni indoorova instalace UGO!
je k vidéni v Nubo Café v Palaci Flora.
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v poslednich péti letech. Podle CB Richard
Ellis je osm z deseti nejvétsich investicnich
transakci, uzavienych v Evropé v prvnim po-
loleti roku 2009, pravé investicemi do retailu.
Je tieba ale zdlraznit, ze v kontrastu s minuly-
mi lety se uzavielo pouze par velkych transak-
ci a primérna velikost se snizila na 18,4 mil.
eur, coz predstavuje 59% pokles oproti prvni
poloviné roku 2007, kdy byl trh na svém
vrcholu a primérna transakce méla hodnotu
44,4 mil. eur.

Interbrand 2009

Podle letosniho zebficku Interbrand, ktery
kazdoro¢né sestavuje konzultaéni spolecnost
Interbrand a casopis BusinessWeek, ziskal
vyrobce spotfebni elektroniky, spolecnost
Samsung Electronics, dvé prvenstvi. Poprvé
pokofila svym umisténim na 19. pficce zebiic-
ku hranici TOP 20 a zaroven se stala historic-
ky prvni korejskou znackou, ktera na tuto
metu dosdhla. Umisténim spolecnosti Sam-
sung na 19. misté se znacka posunula oproti
predchozimu roku o dvé mista nahoru a do-
sahla tak nejlepSiho umisténi v celé historii
firmy.

Pokles zasahl i nejdrazsi nakupni
ulice svéta

Ptes polovinu svétovych prestiznich nakup-
nich tfid ovlivnil celosvétovy ekonomicky
pokles, kdyz 54 % z 274 ulic monitorovanych
realitni poradenskou spolec¢nosti Cushman &
Wakefield zaznamenalo pokles najmd.

Z dat zahrnutych v publikaci Nejdrazsi na-
kupni ulice svéta vyplyva, ze v letosnim roce
poklesly najmy na hlavnich nakupnich ulicich
nejvice za 24 let, kdy je tato publikace zpraco-
vavana. Pouze v 18 % piipadi pak najmy
v leto$nim roce rostly. Velka vétSina nejdraz-
$ich nakupnich ulic svéta zaznamenala propad
vySe najmil nebo jejich stagnaci, coz bylo
zpuisobeno nizkou expanzi obchodnikil. 5Sth
Avenue v New Yorku si jiz osmym rokem
udrzela vedouci pozici, kdyz na této ulici musi
obchodnici platit 13,027 eur/m%*rok. Cau-
seway Bay v Hong Kongu a Avenue des
Champs-Elysées v Paiizi si drzi druhou a tfeti
pricku. Nejvétsi nartst hladiny najmi mezi
nejlepSimi deseti ulicemi svéta zaznamenal
Mnichov s Kaufingerstrasse, kdyZ si svym
nartistem o 7,1 % polepsil z dvanacté na deva-
tou pticku. Naopak nejvétsi propad mezi nej-
lepSimi deseti ulicemi zaznamenala Grafton
Street v Dublinu, kdyz poklesla na devatou
pozici diky poklesu najmi o0 22,5 %.

DHL slavi 40 let svého plsobeni

Dne 25. zati 2009 oslavi spolecnost DHL,
poskytovatel expresni piepravy a logistiky,
40 let od svého zalozeni. Jako tajemstvi uspé-
chu DHL zmifuje Frank Appel, generalni
feditel Deutsche Post DHL, prikopnického
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Pet Center s novou tvari

Sit’ obchodd pro chovatele Pet Center se ve spolupraci s agenturou Proximity Prague rozhodla
realizovat kompletni zménu vizudlni identity fetézce, od loga pies claim az po design obchodt,
inzerce a veskerych tiskovin, navigaci, category management nebo online prezentaci. Prezentace
prodejen tak dostane nadcasovy a elegantni vizualni styl. Logo nové doplni také claim ,,Rozumime
feci zvitat”, jenZ vznikl také v agentuie Proximity Prague. ,,Zdlraziiujeme tak jedinecnost fetézce
Pet Center spocivajici nejen v nejveétsim vyberu, ale i ve schopnosti poradit chovatelim s nejlep-
§im vybérem pro jejich mazlicka,“ ki Martin Viek, feditel spole¢nosti Gimborn Ceska republi-
ka, ktera fetézec Pet Center provozuje.

Prodejny Albert se dale pfizplsobuiji

Prodejny Albert v letosSnim roce jesté zmensi prodejni plochu a uspotadani svych 11 nejvétsich
hypermarketii. Zatimco nyni se jejich plocha pohybuje od 8000 do 10 tisic m?, po zménach by
mély zabirat nejvyse 5000 m%. Vysledkem téchto prav bude nové uspotadani predeviim nepotra-
vinaiského zbozi a rozsiteni nékterych, u zakaznikii oblibenych kategorii vyrobkd, jako je napfi-
klad sortiment zakladniho obleceni (spodni pradlo), papirnictvi a kancelatské potteby. Prvni nové
usporadanou prodejnou je hypermarket Albert v Brné. ,,VSech 11 hypermarketti Albert bude nove
usporadano do zacatku listopadu letosniho roku, abychom byli v¢as piipraveni na vanoc¢ni nakupy
nasich zékaznik?,* fika Libor Kytyr, feditel komunikace supermarketti a hypermarketti Albert.

,Volebni kampan“ Staropramenu

Nova kampan Staropramenu na volebni téma parafrazuje zna-
mé volebni terminy a politicka klis¢ a jeji hlavni slogan zni:
,,Kdy jsi naposledy volil jinak?* Timto zptisobem znacka pokra-
Cuje ve své dlouhodobé komunikaci v duchu sloganu: ,,Kdy jsi
naposledy udélal néco jinak?* ,,V komunikaci s nasimi stavajici-
mi i potencialnimi voli¢i se snazime byt srozumitelni a divery-
hodni, proto mame jasného lidra, stejn¢ jako piedstavu o koali-
ci,” fika s nadsazkou Martina Buckova, brand manazerka. ,,Volit
nase kandidaty lze kazdy den, volebni mistnosti jsou po celé
Ceské republice a hlasovaci listky jsou v nich jiz piipraveny,”
dodava. Pro Staropramen kampail pfipravila agentura Young
& Rubicam, média nakoupila agentura Mediaedge. Medialni mix
zahrnuje internetové zpravodajské servery, tisténd média,
OOH media v Praze a dalSich ¢eskych méstech a komunikaci na
Rédiu 1. Volebni kampan Staropramenu potrva do poloviny fijna.

DTZ hlasi pronajmy primyslovych ploch

Prodlouzeni dvou najemnich smluv ve svych primyslovych nemovitostech na jizni Moravé a
jednu novou najemni smlouvu pro areal v Uhfinévsi v Praze ohlasil Valad/Primyslovy investi¢ni
fond pro stfedni Evropu Aviva (CEIF). Vyznamné transakce se uskutecénily ve spolupraci s mezina-
rodni poradenskou spole¢nosti DTZ a spolecnosti ASB Praha, poskytujici sluzby v oblasti spravy a
ucetnictvi. Diky aktivnimu asset managementu poskytovanému fondem fetézci DHL Exel Supply
Chain byla prodlouZena najemni smlouva na 44 500 m? primyslovych a logistickych ploch v Po-
hotelicich u Brna. Dohoda je vyvazena fadou stavebnich tprav arealu ve prospéch DHL.

K podobné shod¢ dosly obé¢ strany v dal$im aredlu v Ivancicich u Brna, kde DHL Exel Supply
Chain prodlouzil najemni smlouvu na 15 tisic m* priimyslovych ploch na dalsi tfi roky. Fond CEIF
koupil obé budovy v zimé roku 2007 od DHL. Stavajici nijemce arealu v Uhtinévsi u Prahy, ev-
ropsky distributor mrazeného zbozi Salm CZ-La Bretagne, podepsal najemni smlouvu na dalsich
3000 m?* ploch specializovaného skladovaciho prostoru (mrazirny). Jde o rozsifeni smlouvy uzavie-
né na jafe toho roku. V ramci této najemni transakce se Salm CZ-La Bretagne rozhodl prodlouzit dosa-
vadni smlouvu o dva roky. Areal s celkovou kapacitou 8000 m? je tak nyni pronajat na 100 %.

Novy madni retézec otevira v Brné

KappAhl, jeden ze Svédskych mddnich fetézcli, otevira 16. fijna prodejnu v nakupnim centru
Olympia v Brné€. Tento obchod bude prvni, ale zdaleka ne jedinou prodejnou damského, panského
a détského sortimentu spoleénosti KappAhl v Ceské republice. ,,Na piisti rok se planuje otevieni
celé¢ tady dalSich prodejen ve vétSich méstech,” tika Zuzana Cisternas, oblastni manazerka
KappAhl pro CR. Strategii firmy je etablovat se v nakupnich centrech a hlavnich obchodnich zo-
nach. Nova prodejna bude mit p¥iblizné 850 m” a je umisténa v centru Olympia na okraji Brna.

VELKA KOALICE

(Pokracovani ze stranky 2)

ducha spolecnosti, zakaznicky orientovany
pristup a produktové portfolio piizplisobené
aktualnim potifebam celosvétového obchodu:
,Jadrem uspéchu spolecnosti je diraz, ktery
klademe na efektivni vyuzivani t¢ nejmoder-
néjsi technologie pro feSeni potieb naSich
zakaznikd. Jiz velmi brzy jsme si uvédomili,
7e uspéch spolecnosti nespociva pouze v tom,
7e budeme naslouchat tomu, co nasi zakaznici
toho budeme rychle a efektivné jednat. Velmi
Casto jsme predvidali, co budou nasi zakaznici
chtit, a fesili jsme to jest¢ predtim, nez nas
o to pozadali.”

Do konce roku vyroste Cubicon

Jak uvedly Hospodaiské noviny, v bratislav-
ské Mlynské dolin¢ vyroste do konce roku
2009 nové obchodni a bytové centrum Cubi-
con, které je prvnim projektem realitni skupi-
ny Sekyra Group na Slovensku. Plocha pro
projekt, ktera sousedi s aredlem Slovenské
televize a blizké zoologické zahrady, cini
8520 m”. Ttipodlazni obchodni centrum Galé-
ria Cubicon nabizi prostor 7250 m? a to pro
restaurace, supermarket ¢i obchody se spor-
tovnim a médnim zbozim.

K prvnim najemctim obchodni ¢asti patii
napfiklad supermarket Billa, obchody dm
drogerie markt, Panta Rhei ¢i Green Art, ale i
Slovenskéd sporitel'na, Tatrabanka a loterijni
spolec¢nost Niké.

Vedle obchodnich ploch bude ¢ast Galéria
Cubicon rovnéz uréena pro kancelare, sklady,
technicke a socialni prostory a podzemni gara-
zova parkovaci stani. Investi¢ni ndklady pro-
jektu Cubicon dosahuji zhruba 38,5 mil. eur,
to je asi 960 mil. K¢.

Personalie

- Vybor akcionatti spole¢nosti Henkel AG &
Co. KGaA zvolil 18. zafi Simonu Bagel-
Trahovou svou novou piedsedkyni. Jako prvni
Zena v tomto organu nahrazuje ve funkci
Albrechta Woesteho, ktery byl ¢lenem vyboru
od roku 1976 a od roku 1990 jeho predsedou.
Simone Bagel-Trahova byla rovnéz zvolena
predsedkyni dozor¢i rady spolecnosti. Timto
krokem bude dokonceno piedani spole¢nosti
ze Ctvrté generace rodiny Henkeld na generaci
patou. Zmény ve vedeni obou dozor¢ich orga-
nd byly oznameny jiz na valné hromadé spo-
le¢nosti na jate roku 2008.

- Spole¢nost AC Expo, organizator vystav a
veletrhi, oznamuje zménu na pozici projekto-
vého manaZera jednoho z veletrhi, art & inte-
rior. Na tuto pozici nastoupila Lenka Janaco-
va, ktera prevezme vedeni zminovaného pro-
jektu po Petru Ivanovovi, se kterym firma pfi
poradani veletrhu art & interior fadu let spolu-
pracovala.
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