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Obchodni dim My Narodni otevien

Po Sestim&siéni rekonstrukci oteviela spoletnost Tesco Stores CR v pofadi jiz druhy obchodni
dim My v CR. Od 21. zai1 tak maji zakaznici moznost vybirat na prodejni plose vétsi nez 12 tisic
m® ze sortimentu &itajiciho pres 400 znadek, z nichz
100 je k dostani exkluzivné pouze v My Nérodni. Interi-
ér, vytvoreny ve spolupraci se spolecnosti Fitch, odpovi-
d4 nejmodernéjsim trendim pohodlného nakupovani.
Rychlost a jednoduchost nakupu je také podtrzena jed-
notnym pokladnim systémem — je mozné zaplatit u které-
koliv pokladny na kazdém podlazi.

V My Narodni je Sest pater, sortiment je fazen tematic-
ky. V suterénu jsou od 21. Cervna otevieny zrekonstruo-
vané potraviny Tesco. V pfizemi zdkaznici najdou kos-
metiku a damské dopliiky. V tomto patie zGstala zacho-
vana i oblibena expres prodejna potravin a tisku. V prv-
nim poschodi je méda pro mladé a sportovni znackové
zbozi, ve druhém formalni moda véetné oddéleni spodni-
ho pradla a drobného krejcovstvi. Tteti patro nabidne
détské a kojenecké obleceni, hracky a nové oddéleni
elektroniky. Ctvrté patro pati domacim potfebam. ,,Jsme
velmi radi, ze mizeme obchodni diim, ktery je nasi vlaj-
kovou lodi, otevfit pravé v Praze. My Nérodni je obchod-
ni dim svétové urovné, odpovida soucasnym trendim
moderniho nakupovani a nabizi velmi peclivé vybrany sortiment v komplexné novém nakupnim
prostedi. Nasi snahou je nabidnout zakaznikim kvalitu, vyhodné ceny a zdkaznicky servis, které
predci ocekavani, fika Marcus Chipchase, managing director obchodnich domti Tesco.

Podstatnou zménou je rozsifeni celkové obchodni plochy o vice nez 1400 m?, ke které diky
rekonstrukci doslo. Pocet zkuSebnich kabinek byl na kazdém patie zdvojnasoben na celkovy pocet
32. Pro zakazniky nyni budou slouzit namisto dvou vytahti tfi a maminky budou moci pouzivat
dve prebalovaci mistnosti. Novy je také bezpecnosti systém véetné kamer a magnetovych ¢idel na
zbozi. ,,Samoziejmosti je i donaSkova sluzba nadkupu do domu. Staci si jen nakoupit a nahlésit na
info pultu, kam chce zadkaznik nakup dorudit,” dodava Martin Behan, feditel obchodniho domu My
Narodni. Oteviraci doba My Narodni je od pondéli do soboty od 7 do 21 hodin a v nedéli od 8 do
20 hodin.

Trendy vyvoje prodejen typu Convenience

Koncepty a principy convenience prodejen vzeSly z prostiedi shopli u Cerpacich stanic a
v soucasnosti je uspé$né prebiraji a rozvijeji provozovatelé prodejen mimo petrolejaisky retail.
Odborny program letosniho roéniku PETROLsummitu 09, ktery probéhne 15. fijna 2009 v Kon-
gresovém centru hotelu Olympik Artemis v Praze, nabidne samostatny workshop ,,Trendy vyvoje
prodejen typu Convenience®, ktery urcité prilakd odborniky rtizného zaméfeni k tolik potfebné
vymene zkuSenosti. Kromé konference poskytne PETROLsummit v§em ti¢astniktim dal$i program
v podobé doprovodného miniveletrhu EXPO a zivych komer¢nich prezentaci. Bezprostiedné po
ukonceni konference umisti potadajici spolecnost PETROLmedia prezentace vSech piednasejicich
na oborovém internetovém serveru PETROL.cz. Analytici poradatele zpracuji vystupy z diskusi a
zpracuji komplexni analyticky material, ktery piinese nasledujici ¢islo PETROLmagazinu.

Jungheinrich otevrel novou pobocku na Morave

Firma Jungheinrich (CR) oteviela v Hnévoting u Olomouce novy areal, ktery bude slouzit zikaz-
niktim na Morave. Ve velkém vnitfnim prostoru budovy je moznost vybéru z vice nez 100 predva-
décich a pouzitych vozikl. ,Mizeme poskytovat rychlejsi a komfortnéjsi sluzby zidkaznikiim
v dobg, kdy je tfeba pruzné reagovat na zmény v hospodaiské situaci,” fika Ivan Rejda, vedouci
prodeje na Moravé. ,,Otevieni je vyrazem toho, Ze to myslime s moravskym regionem vazne. Jsme
tady doma, véfime v dal$i rozvoj Moravy a naSim zékaznikim jsme nyni schopni poskytovat sluz-
by na nejvyssi trovni. Oproti provizornim podminkam, kdy jsme sidlili v pronajatych prostorech,
je to zasadni rozdil.“
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European Cities Monitor v fijnu

Letosni jiz 20. ro¢nik publikace mapujici
nejatraktivnéjsi evropska mésta pro podnikani
European Cities Monitor, kterou kazdoro¢né
vydava realitni poradenskd firma Cushman &
Wakefield, bude obsahovat specialni analyzu
hlavnich evropskych mést a jejich vyvoj za
poslednich 20 let. Od pocatku studie v roce
1990 az dosud se na prvnich tfech mistech
v zebiicku nejlepSich meést k podnikani drzi
Londyn, Pafiz a Franfurt. Londyn a Pafiz si po
celou dobu drzi také prvni dvé piicky v zeb-
ficku nejznaméjSich mést. Celkem osm mést
z prvni desitky z roku 1990 se udrzelo mezi
deseti nejznaméjSimi meésty i letos. Kompletni
vydani publikace European Cities Monitor
bude zvefejnéno 6. fijna na internetovych

strankdch www.europeancitiesmonitor.eu a
www.cushwake.com.

Obrat britskych obchod stagnoval

Maloobchodni obrat v srpnu v Britanii nece-
kané stagnoval. Centralni statisticky wrad
podle CTK uvedl, Ze trzby za potravinaiské
zbozi vzrostly proti pfedchozimu mésici
o 0,7 %, zatimco obrat mimo potraviny
0 0,6 % klesl. Zprava znepokojila mnoho eko-
nomd, ktefi ocekavali mirny nartist jako potvr-
zeni, ze se ostrovni ekonomika ozivuje. Srp-
novy vysledek maloobchodniho sektoru byl
nejslabsi od kvétna. Analytici pfitom ocekava-
li, ze se trzby v odvétvi zvysily o 0,3 %. Pfi-
tom uvadeji, ze je vyhled britského maloob-
chodu nejisty. Guvernér britské centralni ban-
ky Mervyn King ptfedpoklada, ze britska eko-
nomika ve tfetim Ctvrtleti ozivi rast.

Finalisté Henkel Art.Award. 2009

Mezinarodni porota odbornikti pod vedenim
Edelberta Koba, feditele Muzea moderniho
uméni ve Vidni (MUMOK — Museum Moder-
ner Kunst Stiftung Ludwig Wien), nominovala
pét mladych umélcti z Bosny a Hercegoviny,
Polska, Srbska, Slovenska a Slovinska jako
finalisty soutéze o Henkel Art.Award. 2009,

(Pokracovani na strance 2)
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Znacka Vileda podporuje Alianci

Znacka Vileda se rozhodla dlouhodobé podporovat aktivity Aliance Zen s rakovinou prsu nejen
finan¢né, ale mimo jiné také umisténim informacnich letakl na prodejni stojany svych vybranych
produktii tak, aby se toto téma stalo soucésti kazdodenniho Zivota. Informace budou zvetfejnény
rovnéz na webovych strankach znacky Vileda, kde bude i ptimy odkaz na webové stranky Aliance.
Tato prémiova znacka potfeb pro domécnost také predstavila nekolik novinek pro nadchéazejici
predvanocni tklid. Mimo jiné i E-Sweeper, elektricky smetdk a zdrovenn mop na stirani prachu, a
fadu dal$ich praktickych predméta.

Frisco s Darou Rolins

Frisco se nové spojilo se zpévackou Darou Rolins. Ta znacku
perlivého alkoholického napoje s pfichuti jablek a citront oslovila
jako partnera svych piipravovanych vano¢nich koncertt.

,Frisco je jako stvofené pro mladé a energické zeny. Pro ty, které
se rady bavi, védi, co chtéji, a uméji radosti zivota skloubit se svou
praci. Ve chvilich, které travi s ptateli, se tak z n¢ho stava idealni
spolecnik pro tyto okamziky.

A? jiz sahnou po klasické verzi Frisca nebo varianté Frisco Dry,
které obsahuje o dvacet procent méné cukru. Novinkou jsou také
Ctyfi michané napoje, jejichz zdkladem je prave Frisco,” dopliuje
Radka Juraskova, junior brand manazerka.

Komfort na podpatcich od Marks & Spencer

Ve vybranych prodejnach Marks & Spencer lze od zafi najit sortiment ddmské mody a dopliika.
S kolekci podzim/zima byla na cesky trh nové uvedena fada damské obuvi. Kromé klasickych
modell predstavuje retailer i fadu inovativnich feSeni. Designéfi vylepsili obuv o nové technolo-
gie, které¢ zarucuji komfort i pfi celodennim chozeni. Ptikladem je technologicka inovace Insolia.
U vybranych modeli je aplikovana specidlni stélka, kterd chodidlu pomaha udrzet spravny thel
sklonu pri chtizi. Za objevem nové technologie stoji podiatr Howaward Dananberg, ktery béhem
své praxe zjistil, ze 64 % zen, které Casto nosi vysoké podpatky, si stézuje na bolest v pfednich
¢astech chodidel.

Nejvétsi Kaufland v Ceské republice

Dne 17. zati byl otevien novy obchodni diim Kaufland v Praze 6 na Vypichu. Jedna se o nejvetsi
prodejnu tohoto retailera v Ceské republice. Jeji prodejni plocha ¢ini 5630 m? nachézi se na dvou
podlazich, pticemz patra spojuje pohyblivy chodnik. Rozsahla tiskova i outdoorova kampan lakala
na ,jesté vetsi vybeér zbofi, jeste nizsi ceny, jesté dokonalejsi Cerstvost, dale na obsluzny pult, pe-
kérnu, maso z vlastniho masozavodu pod znackou Purland a také na jeden z nejvétSich pultil
s Gerstvymi sladkovodnimi i mofskymi rybami v CR.

Spolecenska hra KM Beta

Spolecenskou hru se stavebni tematikou pfi-
pravila firma KM Beta pro své obchodni partne-
ry. Prvni kusy ,,Postavte si dim* ziskali adresati
prvniho cisla KM Beta Magazinu, dalsi jsou
pfipraveny, napf. pro kazdého, kdo na e-shopu
KM Beta (www.shop.kmbeta.cz) zakoupi vice
nez 100 m?* stfesni krytingy KM Beta nebo vice
nez pét palet zdicich prvki KMB Sendwix. Ci-
lem hry je, co nejdiive postavit dim, tj. projit
vSemi ¢astmi stavby — stavbou zakladd, hrubou
stavbou, stfechou a zdénym plotem. Hru pfipra-
vila agentura AG Geronimo.

Nova kavarna Starbucks v Metropoh Zli¢in

Spolecnost Starbucks Coffee a jeji joint venture partner AmRest Holdings otevfely 15. zafi no-
vou kavarnu v nakupnim centru Metropole Zli¢in.

,,Jsme potéSeni, Ze miizeme oteviit jiz druhou kavarnu v oblasti Zli¢ina, ktera je velmi atraktivni
reziden¢ni a obchodni lokalitou. Nase nova kavarna bude poradat pravidelné seminate o kavé, kde
se zékaznici mohou dozvédét o kvalité kavy, jejim plivodu a o celé fad€ vyjimecnych kombinaci
kavy s jidlem a dezerty. Tento podzim nabizime novou kavu z oblasti Sumatry a Peru. Nasi baristi
a kavovi mistii jsou pfipraveni zdkazniklim vysvétlit vSe o nejnovéjsim programu Starbucks Sha-
red Planet, ktery se zaméfuje na etické pestovani kavy a jeji prodej a také na lepsi zivotni prostiedi
vzhledem ke zménam globalniho klimatu,” fikd Vladan Armus, brand prezident Starbucks pro
stfedni a vychodni Evropu.

nd

fernam chutng

(Pokracovani ze stranky 1)

do niz bylo ptihlaseno celkem 838 d¢l. Zaro-
venl byli vybrani i vitézové cen podporujicich
talentované umélce z Rakouska a stfedni a
vychodni Evropy.

Jména drzitelt téchto cen se jménem celko-
vého vyherce soutéze Henkel Art. Award. 2009
budou vyhlasena 25. listopadu 2009 na slav-
nostnim ptedavani cen v prostorach Cisaiské
konirny muzea MUMOK.

0 30 procent vice prodejen H&M

Jak uvedla agentura CTK, §védsky odévni
fetézec Hennes & Mauritz (H&M) hodla do
konce letosniho roku zvysit pocet obchodi
v Cing a Hongkongu az o 30 %. Firma chce
vyuzit ristového potencialu, ktery nabizi tam-
ni trh. Oblastni manaZer pro vn&j3i Cinu Lex
Keijser agentuie Reuters fekl, ze firma chce
mit do konce roku v Cingé a Hongkongu
27 obchodli. V soucasné dobé jich ma 21,
z toho 15 jich je v kontinentalni Cing a Sest
v Hongkongu. Sest novych obchodii by mélo
byt v kontinentalni Cing. Konkurentem je pro
H&M americka spole¢nost Gap, Spanélsky
Inditex, ktery provozuje obchody Zara anebo
japonsky podnik Fast Retailing, jenZ je majite-
lem odévniho fetézce Uniqlo.

Inovacni produkty nositeli rustu

Z vysledkti pribézného pruzkumu, ktery
spolecnost GfK Retail and Technology usku-
tec¢nila ve vice nez 80 zemich, vyplyva, ze ani
svétova krize nezastavila riist trhu se spotiebni
elektronikou, audio/video spotiebici, fotogra-
fickymi potfebami a telekomunikacnimi tech-
nologiemi. V roce 2009 spotiebitelé za tyto
produkty utrati o 2 % vice, pficemz celkové
globalni vydaje byly pro tento rok pfedpove-
zeny na 494 mld. eur (706 mld. dolart). Ja-
ponsko je v soucasnosti diky 8% rtistu obratu
nejvice expandujici zemi, nasleduji Afrika
s 6% a Cina s 5% riistem. V severni Americe
se ocekava 3% a v Evrop¢ 5% pokles. Konti-
nualnimu ristu se t&€8i rovnéz tii nejvetsi pro-
duktové kategorie. Mobilni telefony a televi-
zory vzrostly co do hodnoty o 4 %, zatimco
osobni pocitace o 2 %. U kazdé z téchto kate-
gorii, které dohromady pokryvaji 78 % celko-
vého trhu, plati, ze inovace je hlavnim nosite-
lem rtstu. To potvrzuji nové produkty, napft.
telefony smart phones, televize s plochou
obrazovkou a notebooky.

Udajné klamani na webu

Vice nez polovina evropskych internetovych
stranek, jejichz prostfednictvim si lidé mohou
zakoupit spotfebni elektroniku, mozna podva-
di ¢i n&jakym zpisobem klame zakazniky.
Ukazal to prizkum v 28 zemich, jehoz vysled-
ky podle CTK zveiejnila Evropska komise.

Vykonny organ unie zkontroloval celkem
369 internetovych stranek. U 55 % z nich byly
zjistény pochybeni ¢i problémy, které jsou
dale progetiovany. V CR bylo monitorovano

(Pokracovani na strance 3)
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Manner ma pobocku v Brné

Spolecnost Manner s rtizovo-modrym designem a katedralou Stephansdom ve znaku, neodmysli-
telné spjatymi symboly domovského mésta — Vidni, zalozila k 1. ¢ervenci v Brné svoji piimou
pobocku. Na ¢esky trh byla znacka Josefa Mannera dovazena od poloviny roku 1997, neméla zde
oviem svoje piimé zastoupeni. Ke ziizeni pobocky v CR pfistoupila firma diky zvySujicimu se
obratu spolecnosti a zajmu o jeji produkty.

,,Rakouska spolecnost Josef Manner & Comp. AG je v soucasnosti jednou z mala velkych firem,
jez je od pocatki svého zalozeni, v roce 1890, az doposud z velké ¢asti v rukou rodinnych ¢lent,*
dodava Ales Aldo Kolacek, marketingovy a obchodni feditel spole¢nosti Manner CZ.

Marketing podle Haribo

Do spole¢nosti Haribo nastoupil v poloviné roku 2008 novy
jednatel pro Ceskou republiku Jan Rizansky. S jeho nastupem
souvisi kromé¢ jiného novy marketingovy koncept. Novy feditel
spolecnosti prosazuje originalitu, tradici a kvalitu vyrobkt, véetné
dlouhodobé prace na tzv. Haribo hravém svété. Veskeré marketin-
gove aktivity jsou vedeny v tomto duchu.

»Spolecnost Haribo preferuje marketingové aktivity, jejichz
prostfednictvim se dostava do uzkého kontaktu s koncovym za-
kaznikem své cilové skupiny. Tu tvoii pfevazné déti a lidé orien-
tujici se na rodinu,” dopliluje Jan Rzansky. Jednou z marketingo- '
vych aktivit pro leto$ni 1éto byl vstup medvédich Haribo maskotd | =
,»do ulic*. g

T-Mobile a Ceské Radiokomunikace uzavrely dho

Spolegnosti T-Mobile a Ceské Radiokomunikace oznamily, Ze uzaviely smlouvu, na jejimz za-
kladé T-Mobile odkoupi &ast podniku Ceskych Radiokomunikaci, ktera poskytuje maloobchodni
telekomunikaéni sluzby. Tato smlouva jesté podléhd schvaleni Utadem pro ochranu hospodaiské
soutéze. Soucasti transakce bude prodej aktiv v segmentech SME, SoHo a rezidenc¢nich zédkaznikt,
jakoz i pievzeti ¢asti vysoce kvalifikovanych zam&stnancti Ceskych Radiokomunikaci. Spole¢nosti
rovnéz podepsaly smlouvy o spolupraci na poskytovani sluzeb po ptechodnou dobu za ucelem
zajisténi hladkého prubéhu pievodu ¢asti podniku a smlouvu o poskytovani velkoobchodnich slu-
zeb, kterd ma za cil zajistit kontinualni poskytovani vysoce kvalitnich sluzeb zakazniktim.

Albert vybral nového vydavatele

Znacka Albert ukoncila vybérové fizeni na
vydavatelskou agenturu pro pfipravu, zpracovani
a vydavani firemniho &asopisu Usmév a viech
dalsich tiskovych publikaci pro zaméstnance.
Vitézem se stalo vydavatelstvi Boomerang Pub-
lishing. Celkem se tendru zicastnilo devét spo-
le¢nosti, mezi nimi byl podle Libora Kytyra (na
obr.), feditele komunikace a tiskového mluvciho
Albert, Ahold CR, i stavajici dodavatel téchto
sluzeb — studio Motor. Tti nejlepsi postoupily do
druhého kola.

Ukolem Boomerang Publishing je zmé&na kon-
ceptu internich publikaci a jejich designu, budovani podpory znacky Albert mezi zaméstnanci a
barevné sjednoceni publikaci v rdmci nového loga a jedné znacky Albert na ceském trhu.

Unilever ukonCi vyrobu v zavodeé v Nelahozevsi

Britsko-nizozemsky vyrobce potravin a spotfebniho zbozi Unilever zavie sviij zavod v Nelaho-
zevsi, ktery zaméstnava 634 lidi. Podle CTK o tom informovala spolegnost. Vyroba bude utltumena
v n€kolika fazich, upIn¢ ukoncena bude ve druhém ctvrtleti roku 2010. Firma, ktera v Nelahozevsi
vyrabéla napf. rostlinné tuky Rama, Flora ¢i Perla a téméf celé portfolio znacky Hellmann‘s, bude
i po ukonéeni vyroby v Ceské republice pokratovat ve svych obchodnich aktivitich. Za hlavni
divody oznacila ,,sniZeni nakladl a urychleni operaci a inovaci‘.

Unilever piistoupil k tuplnému uzavieni zavodu poté, co byly zvazeny vSechny ostatni moznosti a
vykonny feditel pro Ceskou republiku Antonin Jirousek popira, Ze by hlavnim diivodem zavieni
tovarny byly dopady ekonomickeé krize.

(Pokracovani ze stranky 2)

deset webil, pochybnosti nad jejich praktikami
se objevily u ¢tyfech z nich. Narodni regulato-
fi v jednotlivych zemich nyni na provozovate-
le téchto stranek budou tlacit, aby své praktiky
zménili. Jinak jim hrozi, Ze by stranky mohly
byt zavieny.

Penta ma zéjem o mad'arského
vyrobce salaml Herz

Zajem o koupi aktiv madarského vyrobce
salamti Herz Salami Factory ma cesko-slo-
venska investi¢ni skupina Penta. Podle CTK
o tom informoval mad’arsky denik Népszabad-
sag. Dalsimi z4jemci jsou: madarsky potravi-
nafsky magnat a $¢f nejveétsi mad’arské banky
OTP Sandor Csanyi a konsorcium némeckych
investort.

Firma Herz je nyni v likvidaci a tendr na jeji
majetek by m¢l byt zahdjen bé¢hem dvou tyd-
nd. Jiz zastavila vyrobu a prodava zbyvajici
zasoby ve svém podnikovém obchod¢. Tendr
mél byt plvodné zahajen jiz v Cervenci, byl
ale odlozen s cilem prilakat dalsi zajemce.

McDonald's prohral s McCurry

Americky fetézec restauraci s rychlym ob-
Cerstvenim McDonald's prohral osm let trvaji-
ci pravni bitvu, ve které se snazil zabranit
malajskému konkurentovi McCurry pouzivat
v nazvu piedponu ,,Mc*“. Informovaly o tom
agentury AP, Reuters a CTK. Malajsky nej-
vyssi soud zamitl zddost McDonald's o odvo-
lani proti rozhodnuti soudu nizsi instance,
kter¢ McCurry pouzivani piedpony ,,Mc*
v nazvu povoluje.

Podle pravnika firmy McCurry rozhodnuti
znamena, ze McDonald's nema na piedponu
,,Mc* monopol a zZe ji mohou pouzivat i dalsi
restaurace, pokud se jejich jidla budou lisit od
nabidky amerického podniku.

PERSONALIE

- Prazskou kancelai MasterCard Europe pove-
de od ctvrtého kvartdlu 2009 Brian Lang,
ktery se tak stane novym generalnim feditelem
MasterCard Europe pro CR a SR. Pichazi
z bruselské centraly MasterCard Europe, kde
v soucasnosti vede Oddeéleni komerc¢nich pro-
duktti pro Evropu. Do doby, nez se ptemisti do
Prahy, je fizenim pobocky povéien Pavel Ja-
vorsky, ktery soucasné od roku 2005 zastava
roli obchodniho feditele MasterCard Europe
pro Ceskou republiku.

- Spolecnost ABRA Software jmenovala Mar-
ka Svece do funkce feditele neptimého prode-
je. Pozice feditele nepfimého prodeje je posta-
vena zejména na fizeni vztahl s obchodnimi
partnery firmy. Bude zodpovédny zejména za
dalsi rtist partnerskeé sité a optimalizaci vztaha.
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