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Fashion Market 2009

Celych 54 % vydaji za odivani a obuv spottebitelé realizuji ve velkych nakupnich centrech, kde
prodejny moédy v soucasné dobé piedstavuji dominantni sortiment — na zacatku roku tvotily 46 %
prodejnich jednotek v nakupnich
pasazich. Podle studie Fashion
Market 2009 spole¢nosti Incoma 20
GfK spotiebitelé pro nakupy oble-

Ceni voli nejcastéji prodejny 13 9
Tesco, ze specializovanych prode-
jen pak C&A. Mezi popularni
prodejny patfi dale i H&M, Takko
a New Yorker, v piipadé nakupt
obuvi je to Bata a Deichmann.

Nejoblibenéjsi prodejny pro nakup odivani a obuvi
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snizil. Ke zméné nakupniho cho- . .
vani pfistoupilo v désledku zhor- Zdroj: Fashion Market 2009, Incoma GfK
Sené ekonomické situace 35 % doméacnosti, zejména ty z mensich sidel a s niz§imi piijmy — vétsina
z nich nakupuje obleceni, az kdyz je to nezbytn¢ nutné.

V asijskych prodejnach nebo na trzistich nakupuje oble&eni aspon nékdy 74 % Cechil. Pro 22 %
populace je to Casté nakupni misto, naopak 32 % zde nakupuje méné nez pred dvéma lety. V hy-
permarketech nakupuje obleceni alespon nékdy 84 % dotazanych.

Vztah Cechii ke znackovému zbo je spise pragmaticky. Znacky nakupujeme, pokud ndm vyho-
vuji uzitné vlastnosti vyrobku, znacka sama o sob¢ je dilezitd jen pro mensi ¢ast dotdzanych,
zejména pro mladsi roéniky. 40 % respondentti povazuje znackové zbozi vzhledem k jeho vlast-
nostem za pfedrazené. Mezi nejcastéji nakupované mezinarodni znacky patii Adidas, Bata, Nike,
Puma, Triumph, nejznadméjsimi ¢eskymi znackami pradla a odivani jsou Triola, Alpine Pro, Litex,
OP Prostéjov a Andrie.

Orbit Piksla rozdava piné voziky

Celkem 99 nakupl v hodnoté 3000 K¢ budou moci spotiebitelé
vyhrat ve spotiebitelské soutézi znacky Orbit. Soutéz je pokraco-
vanim kampané k novince Orbit Piksla, kterd je nejvétsim bale-
nim zvykacek na ceském trhu — obsahuje 60 zZvykacek.

Soutéz bude probihat od 15. srpna do 16. zafi 2009. Marketin-
gova podpora zahrnuje vyuziti POP materiald v misté prodeje,
webové stranky www.orbitklub.cz a po dobu soutéze budou pro-
najaty i CLV panely v okoli obchodnich fetézct. ,,Baleni Orbit
Piksla je jednou z nejvétsich letoSnich novinek a prvni ohlasy
spottebiteltl se shoduji s nasim vyzkumem. Lidé velka a prakticka
baleni zZvykacek chté&ji, maji tak zvykacky pofad po ruce a nemusi
si je obden kupovat. Spotiebitelska soutez je dalsi ¢asti komuni-
kace této novinky, ktera odstartovala TV reklamou, internetovou
bannerovou kampani a PR aktivitami. Z pfedchozich zkuSenosti vime, Ze tento typ soutézi maji
spottebitelé radi,” fika Jana Petrov4, manazerka znacky Orbit.

Chipsova hlidka Bohemia

Od 10. srpna do 15. fijna 2009 piipravila znacka Bohemia Chips pro své zdkazniky promoakci
,,Chipsové hlidka Bohemia aneb baliky penéz az do domu*. Béhem této doby bude Ceskou repub-
likou projizdeét hlidka, ktera celkem rozda ceskym domacnostem 2,4 mil. K¢. Kazdy den bude
vylosovan jeden soutézici. Ten se musi zaregistrovat do soutéze pomoci koédu z baleni oznacenych
promoc¢ni paskou SMS zpravou, na webovych strankach www.chipsovahlidka.cz nebo postou.
Vylosované pak navstivi nasledujici pracovni den pfimo u nich doma Chipsovéa hlidka Bohemia.
Za jeden nerozbaleny sacek Bohemia Chips mohou spotiebitelé ziskat 5000 K¢, maximalné
50 tisic K¢ a Jackpot za 10 baleni. O tom, kam Chipsova hlidka miii a jak vysoky je jackpot, bude
spottebitele informovat radio Impuls.
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Karta DKV na 33 tisicich stanic

Na vice nez 33 tisic se rozrostl pocet mist,
kde mohou fidi¢i kamionti na svych cestach
Evropou vyhodné natankovat. Umoziluje jim
to karta DKV Euro Service servisni spole¢nos-
ti, kterd poskytuje nejrozsahlejsi sit’ Cerpacich
stanic rtznych znacek a Siroké spektrum dal-
Sich sluzeb pro motoristy. DKV Euro Service
pomaha prepravciim jiz 75 let. Nejznadméjsim
produktem firmy se sidlem v némeckém Diis-
seldorfu jsou karty DKV, diky nimz zékaznici
bezhotovostné cerpaji pohonné hmoty nebo
nakupuji maziva bez kurzovych ztrat ¢i smén-
nych poplatkti. S kartou DKV mohou fidici
kamiond také snaze uhradit naptiklad ptipadné
opravy a servisni zakroky, ale i mytné na dal-
nicich, v tunelech, na mostech ¢i trajektech.

Spotrebitelé preferuji debetni karty

Asociace Visa Europe zaznamenala v Evro-
pé ve druhém ctvrtleti roku 2009 v porovnani
se stejnym obdobim roku 2008 14% rust
v mnozstvi transakci provedenych prostied-
nictvim Visa platebnich karet. Stale preferova-
néjsi jsou platby debetnimi kartami, u nichz
byl zaznamenan narlist v provedenych trans-
akcich o 19 %. ,,Z nasich novych vysledki je
zietelné, ze spotiebitelé pifi svych platbach
misto hotovosti stale castéji pouzivaji debetni
karty, a to zejména pii nakupu zbozi kazdo-
denni potfeby a financovani aktivit pro volny
Cas,” uvadi Steve Perry, obchodni feditel aso-
ciace Visa Europe. Asociace Visa Europe za-
znamenala od 1. dubna do 30. cervna celkem
1,75 mld. transakci, z nichz 1,33 mld. bylo
provedeno prostiednictvim debetnich karet.
Pfitom ve stejném ctvrtleti roku 2008 dosahla
asociace celkové 1,53 mld. transakci,
1,11 mld. za vyuziti debetnich karet.

Novy joint venture UPS

UPS oznamila realizaci nového joint ventu-
re. Firma bude mit sidlo v Dubaji, odkud po-
vede novou spolecnost a zasadi se o dalsi
rozsiteni UPS expres zasilkového servisu a

(Pokracovani na strance 2)
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KM Beta vydava vlastni magazin
zpravodaje KM Beta magazin. Na ctyfech stranach pfinasi informace o novych materidlech a zmé-
nach v sortimentu firmy, o akcich a soutézich, ale také ¢lanky zaméfené na problematiku zdicich
systémd i feSeni stfechy. Magazin formatu A3 je uréen piedevsim pro pokryvacské a stavebni reali-
zacni firmy, ale i pro projektanty a architekty nebo prodejce stavebnin a dalsi partnery z oboru.
je, ,,v nasledujicich letech planujeme vzdy jedno ¢islo na jaie a jedno na prelomu 1éta a podzimu,
coz také odpovida stavebni sezoné.” Néaklad prvniho ¢isla je 11 tisic kust.
Domaci vina s oznacenim kvality VOC

K prvnim domécim vinim, ktera nesou revolu¢ni oznaceni VOC (Ving vina, Odriida hroznt, Cit
je jiz desitky let bézné naptiklad ve
Francii a Italii, tedy oznaCovani vin
podle mista ptivodu, coz ovliviiuje kom- .
binace pudy, pocasi, vody a slunce. Cer- -:
aromatickd vina z oblasti Znojemska.
,,Znojemsko se od ostatnich moravskych vinafskych podoblasti odliSuje vyrazné€j$im aroma nékte-
rych odrtd vin. Jedna se napiiklad o Veltlinské zelené, Sauvignon, ale i tfeba Ryzlink rynsky,
vysvétluje Jaroslav Chaloupecky, Clen predstavenstva Vinatstvi Lahofer. Certifikaci VOC jsou
vec, Vinarstvi Kofinek, Vino Hort, Znovin Znojmo, Ing. Josef Dobrovolny, Tasovické vinafstvi,
Vinafstvi rodiny Spalkovy, Vinaistvi Van€k, Dobra vinice a Zemédélské druzstvo Hodonice.
Prelom ve sprave webovych stranek

Prelom ve spravé a aktualizaci webovych stranek pfinasi novy systém editace s ndzvem Real
pfimo v kontextu jejich grafiky a pohyb ve struktufe webu klikdnim v menu. Web se tedy zobrazu-
je stejnym zpisobem, jako pii bézném prohlizeni, ale je mozné meénit a prepisovat jeho obsah.
Upravy a aktualizace webu, ktere dfive vyZadovaly kontaktovani spravce webu a trvaly nekolik
dnti i tydnd, jsou s vyuzitim tohoto systému otazkou nékolika vtefin. ,,Cim dal vice uzivatelti dnes
ding CZ. Mnoho manazerti malych i velkych spolecnosti zna velice dobfe situaci, kdy vola spravcei
firemniho webu a tika: Davali jsme vam to pted tydnem, a stale to na téch strankach neni. ,,Se
systémem Real Wysiwyg tuto vétu miizete zcela zapomenout, Gpravu totiz zvladnete sami,” doda-
va Werner Koudelka.

Prvni ¢esky obchod kultovni americké zmrzli- i
ny Ben & Jerry’s ve stfedni Evropé oteviela L'_P‘
spolecnost Unilever v Praze, na rohu Vaclavské- [F 1
ho namésti a ulice Na Pfikopé. Firmu stejného
Greenfield v roce 1978, dnes se jejich produkty
prodavaji ve 25 zemich. Tato znacka super pré-
miové zmrzliny se proslavila i svymi neotfelymi
nazvy, jako napf. Jamaican Me Crazy Sorbet,
Pro prazsky obchod vybrala z portfolia ptichuti
16 nejpopularngjsich, které¢ zde budou pro zaca-
tek nabizeny. Do konce letosniho roku prodejna nabidne zakazniktim i ¢ast s misty k sezeni. Dalsi
expanze a piipadny maloobchodni prodej zalezi na dosazenych vysledcich. Zahajovaci akci, ktera
agentura Extender.
Koruna na Bio do skol

V zati mohou zakaznici hypermarketti Interspar, dalSich obchodnich fetézci a specializovanych
prodejen najit desitky biopotravin oznacenych logem ,,Koruna na Bio do $kol“. Jejich nakupem
Skolniho stravovani. ,,Chceme pomahat zdravému stravovani déti ve Skolach i doma. Proto do
kampan€ zapojime celou fadu biopotravin nasi privatni znacky Spar Natur*pur ve vSech 31 poboc-
kach hypermarket Interspar, fika Petr Jindra, marketingovy feditel Spar COS, ktera se stala plati-
novym partnerem kampan¢. Medialnimi partnery kampané jsou kromé jinych také odborné tituly

V poloviné Cervence se obchodnim partnertim spole¢nosti KM Beta dostalo do rukou prvni ¢islo
~Zpravodaj bude vychazet dvakrat ro¢né,* informuje Jan Hruska, obchodni feditel firmy, a dopliiu-
vinafe), patii zatiidéné odridy Sauvignon a Veltlinské zelené Vinaistvi Lahofer. Navazuji na to, co
tifikace VOC zarucuje chutové plna a
oznacovana 1 néktera vina téchto producentd: Vinné sklepy Lechovice, Vinafstvi Waldberg Vrbo-
Wysiwyg od spolec¢nosti Pro Holding CZ. Jeho hlavni pfednosti je editovani webovych stranek
pozaduje kvalitni web s moznosti vlastni spravy obsahu,” fikda Werner Koudelka z firmy Pro Hol-
jména zalozili ,hipici“ Ben Cohen a Jerry
Chunky Monkey, Phish Food ¢i Cherry Garcia.
predstavila i hlavniho maskota zmrzliny — kravu, pfipravila agentura Rust, PR podporu zajist'ovala
pomohou ziskat prostiedky pro Nadaci Partnerstvi, ktera pomaha skolam zavadét biopotraviny do
Regal, Trend Marketing a Hotel&Spa vydavatelstvi Economia.

(Pokracovani ze stranky 1)

nakladnich zasilatelskych sluzeb a také o vy-
hledani dalsich vhodnych poskytovateld logis-
tickych sluzeb pro oblast Stfedniho vychodu,
Turecka a ¢asti Stiedni Asie. UPS bude v tom-
to novém obchodnim spojeni vlastnikem nad-
polovi¢ni vétSiny a pievezme od svého stava-
jiciho poskytovatele sluzeb v Turecku, spolec-
nosti Unsped Paket Servisi San ve Ticaret
A.S., provozovani balikovych sluzeb. Detailni
podminky dohody nebyly zvefejnény. Rizeni
nového joint venture prevezme vykonny fedi-
tel spolecnosti Unsped, Haluk Undeger, pod
jehoz vedenim se spolecnost stala nejvétsim
poskytovatelem sluzeb pro UPS v Turecku.
Bude také mensinovym podilovym vlastnikem
spolecnosti.

ProLogis pronajal spolecnosti DHL

ProLogis, poskytovatel distribu¢nich nemo-
vitosti, oznamil, ze v Polsku podepsal dvé
najemni smlouvy celkem na 10 800 m? se
spole¢nosti DHL, ktery je celosvétovym po-
skytovatelem logistickych sluzeb a dcefinou
spolec¢nosti Deutsche Post World Net. Trans-
akce zahrnuje 6300 m’ v ProLogis Parku
Wroclaw 1II, ktery se nachazi 7 km jihovy-
chodné od centra Wroclavi. Jedna se o jediny
logisticky park v Dolnim Slezsku v blizkosti
mezinarodniho letisté Wroclaw-Strachowice, a
4500 m? v ProLogis Parku Sochaczew, ktery
se nachazi 55 km zapadn¢ od centra Varsavy,
podél mezinarodni silnice E30. Diky této
transakei si nyni DHL v parku pronajima ce-
lou budovu &. 6 o celkové rozloze 16 tisic m?.

Ecolaboration pro inovaci

Spolecnost Nestlé Nespresso zahajuje pro-
gram Ecolaboration, platformu pro udrzitelnou
inovaci. Firma se zavazuje dosahnout tii za-
kladnich cilt, které rozsiti udrzitelnost rozvoje
a vykon firmy do roku 2013. Diky programu
bude konsolidovat a rozsifovat vSechny aktivi-
ty udrzitelného rozvoje v oblasti kavy, kapsli,
kévovarti, spolecné se svym kompletnim pro-
vozem, do jednoho programu. Cile jsou:
Nespresso bude ziskavat 80 % své kavy pro-
stfednictvim programu udrzitelnosti kvality
»AAA Sustainable Quality Program™ a pro-
stiednictvim farem, které ziskaly certifikat od
nevladni organizace ,,Rainforest Alliance Cer-
tified*, Nespresso zavede systémy, které ztroj-
nasobi kapacitu recyklace pouzitych kapsli na
75 % a Nespresso snizi karbonovou stopu,
nezbytnou pro pfipravu kazdého Salku kavy
Nespresso, 0 20 %.

Mezinarodni retailefi pokracuji
v globalizaci

Podle nedavné studie How Global is the
Business of Retail, vydavané kazdoro¢né spo-
le¢nosti CB Richard Ellis, retailefi pokracuji
ve svych expanzich navzdory globalni ekono-
mické krizi, coZ potvrzuje i fakt, ze pies 40 %

(Pokracovani na strance 3)
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V outletovem centru Fashion Arena konci letni slevy

Moznosti nakoupit znackové obleceni za pfiznivé ceny v ramci letnich vyprodeji v prvnim praz-
ském outletovém centru Fashion Arena Outlet Center v Praze-Stérboholich vyuzilo letos o 39 %
zakaznikd vice nez vloni. Posledni Sanci vyuzit 1akavé letni slevy béhem akce s nazvem ,,Cenovy
trhak® maji vSichni do 16. srpna. Ke konci akce se navic vazou lakavé ak¢ni nabidky a maximalni
mozné slevy, které se ve vétsin€ obchodit vy$plhaji na minimalné 50 % oproti béZznym cenam.
,,Cilem outletl je doprodat zbozi, a proto v nasem outletovém centru Fashion Arena stanovujeme
pevné datum konce sezonnich slev, dokdy museji byt zdsoby doprodany. Obchody tak mnohem
efektivnéji tidi své akce a slevy a také zakaznik vi, Ze Sanci vyuzit maximalni slevy ma pouze do
ur¢itého dne. Timto zplsobem se zbozi snaze doproda,” vysvétluje Iva Janovska, marketingova

manazerka Fashion Arena Outlet Center.
Elektronicka cigareta Nick KOURENI

Spolecnost Think In v Cervenci odstartovala marketingovou kam-
pan na elektronickou cigaretu Nick, kterou lze zakoupit v siti trafik
Geco Tabak, Relay a Inmedio, ve vybranych kamennych obchodech
a na internetovém serveru www.usetrite.cz. Kampan zahrnuje out-
door, inzerci v tisku, reklamu na internetu a PR aktivity. Usttednim
sloganem komunikace je ,,Koufeni bez dehtu®. Nick je alternativou
klasické cigarety, neobsahuje vSak nckteré zdravi skodlivé latky,
jakym je prave i dehet. ,,Elektronicka cigareta je diky cené a dal$im
vyhodam, které nabizi, pro ceské kutaky jednoznacnou ptilezitosti,
jak holdovat koufeni i nadale, nekazit si ale soucasn¢ tak zasadné
svoje zdravi,” vysvétluje Marosh Sviezeny, pfedseda piedstavenstva
spolecnosti Think In. Tvorbu znacky, kreativu i média pro kampan
zajistovala reklamni agentura Remmark. Marketingové aktivity
budou pokracovat az do konce letosniho roku. Celkové naklady dosdhnou zhruba 11 mil. K¢. Vice
na www.e-nick.cz.

Shanghai Maling Food predstavi znacku Guding

Ceska firma Shanghai Maling Food, ktera byla zaloZena v roce 2006 jako dcefina spole&nost
¢inské firmy Shangai Maling Aquarius, v obci Hrob¢ice v Teplickém regionu podle tradi¢ni ¢inské
receptury vyrabi a prodava konzervované potraviny pod znackou Maling. V regalech obchodnich
fetézcl jsou zastoupeny napt. vepiovy lunchmeat, vepiové ve vlastni $taveé, veprova Sunka ¢i
ovocné konzervy. Podle vyjadieni zastupct firmy bude ke konci tohoto roku zahajena vyroba hoto-
vych jidel asijského typu, napt. Veptové ve sladkokyselé omacce ¢i Vepiové na kari. Veskeré vyra-
béné vyrobky ptitom budou distribuovany pod novou obchodni znackou Guding s jednotnym
designem. V soucasnosti probiha tendr na kreativni agenturu, kterd zajisti vytvofeni jednotnych
obalti i kampan, jez by méla byt zahajena zhruba za mésic.

McCafé pfichazi do CR

Spolegnost McDonald‘s CR prichazi do Ceské republiky s konceptem kavarenské sitd McCafé.
Dne 1. &ervence bylo otevieno prvni McCafé v CR v restauraci McDonald’s Prithonice na 4,5. km
D1 smérem do Brna. Ve svété oblibené McCafé je kavarna s kavovymi specialitami (18 druht),
Sesti druhy €aji a vybérem z 18 dezertl s pfijemnym kavarenskym posezenim za pfiznivé ceny.
,,McCafé¢ by se mélo stat mistem k odpocinku v ptijemném prostfedi s pozornou obsluhou, kam se
bude kazdy rad vracet,” uvadi Radek Janalik, generalni feditel McDonald's CR a SR. Interiér Mc-

Café v designu EASY z dilny francouzského Design studia McDonald’s dodala némecka spolec-
nost Reinhold Keller. Dodavatelem stavby McCafé byla firma IMESO.

K chladnicce pivo na rok zdarma

Predstavujeme vam mirné orosenou, dokonale vychlazenou a stéle plnou ... — tak za¢ina televizni
reklamni spot, jenz je jednim z néstrojti komunika¢niho mixu kampang, kterou Tesco odstartovalo
v poloving Cervence. Pti koupi kombinované chladnicky Whirpool (typ WBE 3411 W) za 9999 K¢
dostal zakaznik zdarma pivo na cely rok, resp. poukazky na odbér 365 pillitrovych lahvi prémio-
vého lezéku Stella Artois v celkové hodnoté 7628,50 K¢. Zakaznik obdrzel pii koupi chladnicky
12 kupontl, jez kazdy mésic uplatni pro odbér piv, a to od srpna. Kupon je vzdy platny jeden meé-
sic. Akce probihala ve vSech jednaSedesati hypermarketech Tesco do 28. Cervence. Pro komunikaci
vyuzivalo Tesco tradi¢ni marketingovy mix, ktery zahrnoval televizni, rozhlasovou a tisténou in-
zerci. Zakaznici se o akci mohli také dozveédéet z letakt a POS materialti v obchodech. Kampai
byla z dilny Leo Burnett Advertising.

BEZ DEHTU,
ZPLODIN A ZAPACHU

(Pokracovani ze stranky 2)

nové otevienych obchodii bylo mimo domaci
uzemi danych znacek. K ziskani podkladt pro
report bylo dotazovano 280 mezinarodnich
znaCek a na expanzi se podilely hlavné ty
luxusni ze zemi jako Francie, Anglie, Spangl-
sko a Italie, které primérné oteviely v roce
2008 obchody v dalsi treti ctvrté zemi. Sve-
toznamé znacky, jako Gucci, Starbucks a Tif-
fany & Co, byly dokonce nejvice expandujici
retailefi. Report také ukazuje, ze Velka Brita-
nie vede s 58 % mezinarodnich znacek na
mistnim trhu. Evropa jako takova ma schop-
nost pritdhnout svétové fetézce, v prvni desit-
ce je sedm evropskych destinaci doplnénych
o Spojené Arabské Emirdty, Cinu a USA.
V CR je ptitomno 32,9 % mezinarodnich zna-
¢ek a Praha se dokonce umistila na celkovém
25. misté. Loni v Cesku otevielo pobocky
16 novych znacek — napt. Halfords, Tezenis,
Paul, Stradivarius, Gucci ¢i BurgerKing.

Novy vyrobni podnik v Turecku

Zacatkem cCervna spolecnost Henkel slav-
nostné oteviela v Turecku jiz tfeti tovarnu na
praci a distici prostfedky. Druhy nejvetsi za-
vod firmy ve stfedni a vychodni Evropé vyro-
bi rocné pies 200 tisic tun (63 miliont baleni)
pracich prosttedkd a vytvoii 251 novych pra-
covnich mist. Nejveétsi svétovy vyrobce pra-
cich a cisticich prosttedkd bude v nové tovar-
né¢ vyrabét produkty znacek Persil, Tursil,
Vernel, Perwoll, Pril a Dixi. ,,Novy zavod je
prikladem Setrnosti vyroby spolec¢nosti Henkel
k zivotnimu prostiedi a divéry spole¢nosti
Henkel v ekonomicky rozvoj Turecka. Nase
vyrobky jsou nedilnou soucasti kazdodenniho
zivota spotiebitelti ve 140 zemich. Byl to pra-
v¢ produkt z tohoto segmentu, jenz odstartoval
uspéch nasi spolecnosti,” tika Gilinter Thum-
ser, prezident Henkel CEE.

Personalie

- Znacka Albert, ktera provozuje super- a
hypermarkety Albert, jmenovala Eda van de
Weerda viceprezidentem pro oddé¢leni Marke-
ting, Format & Merchandising. V nové funkci
pusobi s platnosti od 1. srpna 2009. Predtim
pusobil na pozici viceprezidenta pro Komeréni
oddéleni, do které byl uveden v lednu 2009.
Ve své nové roli bude zodpoveédny za vedeni
tymu obchodniho oddélenti, spolupraci s doda-
vateli a nove také za vedeni tymu pro marke-
ting a format prodejen a koordinaci vSech
marketingovych aktivit znacky Albert na Ces-
kém trhu. NavaZe na praci Roberta de Groota,
ktery bude pokracovat v kariéfe v Nizozem-
sku.

- Ke konci Cervence opustil spole¢nost dm
drogerie markt manazer reklamy Lukas Koz-
déra. Ve funkci jej nahradila Kamila Gvuzdo-
va.
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