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KlasA poprvé s obchodnimi retézci

Znacka KlasA poprvé ve své historii zahajila cilenou marketingovou spolupraci s maloobchodni-
mi Fetézci, které v CR nejvice podporuji a prodavaji kvalitni potraviny. Od 1. gervence 2009 pii-
pravila komplexni projekt podpory prodeje vyrobki KlasA v fetézcich Globus a Interspar. Cilem je
propagovat segment kvalitnich potravin, které
znacka KlasA oznacuje. Pomoci specialniho
merchandisingu se spotfebitelim zjednodusi
orientace na prodejni plose. Komplexni navi-
gacni systém, ktery provadi spotiebitele na-
kupnim centrem az k samotnym vyrobkim
KlasA, je umocnén propagaci probihajici
soutézni akce znacky KlasA ,,Sbirejte a vy-
hravejte* s cilem maximalizovat preferenci
takto oznacenych vyrobki.

Dale bude spoluprace pokracovat také v siti
prodejen Penny Market. ,,Systém podpory je
pfipraven na miru zvlast' s kazdym fetézcem.
Velice si vazime této spoluprace a véfime, ze
vsem piinese co nejlepsi vysledky,” uvadi
David Cermak z agentury McCann-Erickson.

V maloobchodnich fetézcich Globus a In-
terspar se mohou zakaznici od 1. Cervence
setkavat s upoutavkami na potraviny KlasA
napfiklad na ndkupnich vozicich, u pokladen, v rozhlasovych spotech, na pfistfescich pro nakupni
voziky a mnoha dalSich reklamnich nosicich. Co ale urcité zakaznici téchto hypermarketti oceni
nejvice, je oznaceni vSech potravin se znackou KlasA piimo v regalech specialnimi poutaci, které
vyrazné piispé€ji ke snaz§imu vyhledavani vyrobkt KlasA. Soucasti spoluprace s fetézci je i velka
spottebitelska soutéz ,,Sbirejte a vyhravejte®, kde staci vystfihnout 20 log KlasA z potravin s touto
znackou a nalepit je na vyherni kartu, kterd je k dispozici na informacnich pultech a specialnich
stojanech, popiipadé pfimo v regalech u vyrobkii KlasA. Déle ji spottebitelé naleznou na interneto-
vych strankach www.eklasa.cz.

Nova soutéz pro Actimel

., Vyfot’ biisko je interaktivni soutéz probihajici na webu vyfotbrisko.actimel.cz. Soutezici si
vyfoti sva bficha a fotku umisti na web soutéze, kde ostatni uzivatelé hlasuji o nejlepsi fotku. Ta
nejlepsi se dostane do Galerie vitéznych fotek a mtize byt pouzita pro bannerovou kampan Actime-
lu. Hlasovani je kazdy tyden vyhodnoceno a autor nejlepsi fotky ziska fotoaparat. Na webu probi-
haji i dalsi doplikové soutéze: O nejlepsi video spot a O nejvice pozvanek.

Soutéz je podpoiena bannerovou kampani a samplingem. V ramci samplingu, ktery se kona na
koupalistich a parcich po celé republice, hostesky foti bfiska lidi a kresli na né opalovacim kré-
mem 70 %. Tyto fotky jsou po samplingu kazdy tyden registrovany do soutéze o nejlepsi fotku na
uvedenych webovych strankach. Cilem je interaktivni a zdbavnou formou posilit povédomi vetej-
nosti o tom, ze 70 % imunitniho systému se nachdzi v biiSe a pravé tam plsobi Actimel, ktery
pomaha posilovat obranny systém.

Spar nabizi znacku Zwilling a dovolenou

Spole¢nost Spar COS piipravila od 1. Gervence pro zikazniky supermarkett Spar a hypermarke-
th Interspar dal§i vérnostni program. Maji moznost exkluzivn¢ ziskat dalsi sérii znacky Zwilling,
tentokrat malé kuchyiiské pomocniky, a to se slevou az 73 %.

Retailer také noveé nabizi moznost stravit dovolenou ¢i prodlouzeny vikend za zajimavou cenu.
Zakaznik si bude moci koupit ubytovaci hotelové poukazy holiday plus pro dvé osoby na noc za
199 K¢ za jeden poukaz. Hotelovy voucher v sobé zahrnuje ubytovani ve dvoultizkovém pokoji,
a to pro dveé osoby na jednu noc.

Vybirat Ize az z 1600 hotelti v 16 evropskych zemich. Podminkou pro ziskani libovolného mnoz-
stvi hotelovych poukazl je nakup zbozi nad 300 K¢&. Pro rychlé vyhledavani, informace nebo re-
zervaci hotelu je k dispozici specialni webova stranka www.interspar-dovolena.cz.
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Odborny veletrh SUFFA 2009

Jiz 18. roénik SUFFA, odborného veletrhu
feznického femesla, otevie podruhé své brany
na novém vystavisti v némeckém Stuttgartu.
Od nedéle 18. fijna do tutery 20. fijna se
ve dvou halach bude vSechno tocit kolem
dalezitych témat pro feznictvi a teznické te-
meslo. V hale 6 se vytvoii ,,Akéni forum*
odborného garanta, Zemského cechovniho
spolku (LIV) v Badensku-Wiirttembersku,
s aktudlnimi obchodnimi napady, myslenkami,
informacemi a trendy. Ocekava se zhruba
290 vystavovatelti ze sedmi zemi a pfiblizné
1100 odbornych navstévnikl zjihozdpadniho
Némecka, gvycarska, Rakouska, Francie, Ita-
lie, Polska a Ceské republiky. Ozvla§tnénim
budou skupiny odbornikd z Japonska, kteii se
zucastni i doprovodnych mezinarodnich souté-
7i. Vice na www.messe-stuttgart.de.

Boom v preprave zasilek

Spolecnost DPD rozsifuje své sluzby v ob-
lasti zasilek na dobirku i do ostatnich zemi
Evropy. Od 1. Cervna je mozné prepravovat
zéasilky na dobirku vnitrostatné v Rumunsku a
Estonsku, zatimco mezi Némeckem a CR je
k dispozici i mezinarodni preprava zasilek na
dobirku. Celosvétova ekonomicka a financni
krize prispiva k velkému nartistu poptavky po
prepravnich sluzbach, které poskytuji bezpec-
nost plateb. DPD ma tuto zkusenost predevsim
ze zemi vychodni a jizni Evropy a v nékterych
zemich mnozstvi zasilek prepravenych na
dobirku nyni odpovida 20 % celkového obje-
mu zasilek pfepravenych timto poskytovate-
lem mezinarodnich zéasilkovych a expresnich
sluzeb. ,,Tento trend jsme zaznamenali jiz
v pribéhu lonského roku, coz nas pfimelo
uspisit rozSitovani nasich sluzeb na dobirku,*
uvadi Arnold Schroven, vykonny feditel DPD.

Marks & Spencer: 125. narozeniny

Marks & Spencer slavi letos 125 let od své-
ho zaloZeni. U zrodu tohoto maloobchodniho
fetézce stali dva spolecnici, Michael Marks a

(Pokracovani na strance 2)
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Vyrocni cena Slow Food Prague 2009

Hnuti Slow Food Ceska republika vyhlaguje poprvé ve své historii Vyroéni cenu Slow Food
Prague pro rok 2009. Zajemci mohou do soutéze ptihlasit vyrobek, ktery napliuje kritéria Slow
Food. Lze je stru¢né charakterizovat tfemi slovy: dobry, Cisty a fair. Znamena to, Ze vyrobek musi
byt dobry, tedy mit odpovidajici chut’. Dale musi byt Cisty, tj. bez ptidanych latek skodicich lidské-
mu zdravi, a tietim charakteristickym rysem je, ze bude fair, tzn. ze za néj spotiebitel zaplati vy-
robci spravedlivou cenu. Dulezité pii posuzovani toho, odpovida-li vyrobek kritériim vyrobki
Slow Food pro zatazeni do soutéze Slow Food Prague 2009, bude i ptivod. Pfihlasovany vyrobek
je od Ceského vyrobce a obsahuje prevahu ceskych surovin. Vyrobky lze do soutéze piihlésit do
30. zafi letosniho roku. Piihlasky jsou k dispozici na www.slowfood.cz a www.horeca.cz.

Se Staropramenem poprvé na Oktoberfest

Az do konce zafi maji spo-
trebitel¢ Staropramene moz-
nost zapojit se do velké letni
soutéze ,Nech se svézt na
Oktoberfest* o zajimavé vyhry
prostfednictvim  SMS  nebo
webu  www.tosivypijes.cz.
Principem je piesunout se
z Prahy do Mnichova vklada-
nim soutéznich koda ukrytych pod vicky piv Staropramen symbolizujicich vybrané dopravni pro-
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cestu na Oktoberfest. Pro v§echny ucastniky je pfipravena garantovana vyhra — alkoholtester. Kro-
m¢é hlavni ceny jsou ve hie také poukazky na baleni plechovek, konzumaci v Potrefené huse nebo
CoolKeg. V souvislosti se soutézi znacka uvedla na trh soutézni edici lahvi oznacenych logem.
V misté prodeje na aktivitu upozoriiuji hostesky a POS materialy. Medialni kampan zahrnuje tele-
vizni spot a reklamni ramecky ve vagonech metra.

BeBe Dobré rano s jogurtem a jahodami

Spolecnost Opavia-LU uvadi na trh dalsi vyrobek znacky BeBe Dobré rano, ktery kombinuje
cerealni susenku s jogurtovou néplni, tentokrat s prichuti jahod. Uvedeni je podpoteno silnou re-
klamou v TV, komunikaci na internetu a masivni in-storovou podporou s moznosti ochutnani pro-
duktu v obchodech. ,,Novy segment suSenek spojenych jogurtovou naplni ma potencial oslovit i ty
zakazniky, ktefi klasickym suchym suSenkdm neholdovali,” vysvétluje Svatava Bystrzycka Okii-
nova, senior brand manazerka firmy Opavia-LU. ,,V&fim, Ze se nam s touto novinkou podaii nava-
zat na uspéch produktu BeBe Dobré rano s jogurtem, ktery ziskal jiz n¢kolik ocenéni od spotiebi-
teld,” dodava.

Litovel rozjel letni BTL na podporu prodeje

Pivovar Litovel spustil se zacatkem hlavni pivatské sezony letni
promokampan na podporu prodeje lahvového piva v obchodnich

------
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supermarkety a nakupni aliance po celé Moravé. Spotiebitelé,
kteti narazi na jeden z ochutnavkovych promotymi a koupi si
v obchod¢ klasicky vatené litovelské pivo, vyhravaji okamzité
darky podle svého vybéru.

Presny tourplan litovelskych promotymu je na webovych stran-
kéach pivovaru. Ochutnavkovou akci komunikuji i POS/POP mate-
ridly a PR. BTL ochutnavkova promoakce probihd od zacatku
¢ervna do poloviny zafi.

Informacni kampan EU uspésné pokracuje

V ramci kampané ,,Nova evropska strategie bezpecnosti potravin“ se EU rozhodla podporovat
kvalitni produkty s peceti kvality CHZO a DOC. Kampan probih4 jiz druhym rokem v Némecku,
Ttalii, Polsku a Ceské republice, pri¢emz jejimi zastupci jsou Jihotyrolské jablko CHZO, Jihotyrol-
sky $pek CHZO a Jihotyrolské vino DOC. Dalsim krokem v prohloubeni znalosti kvalitativnich
znamek probshly v CR dvé informaéni akce pro novindie a odborniky ze svéta gastronomie.
Gastronomicka a vinatska akce se konaly 23. ¢ervna 2009 v Dom¢ U kamenného zvonu na Staro-
méstském ndmeésti v Praze. Vice informaci o produktech a kampani najdete na webovych strankach
www.suedtiroler-originale.info.

Predplatitelé ¢asopisu maji pfistup do on-line archivu
na adrese http://predplatitel.ihned.cz.

(Pokracovani ze stranky 1)

Tom Spencer, jejichz jména nese ve svém
nazvu dodnes. Retailer se vyznacuje Sirokou
nabidkou kvalitniho zbozi pro celou rodinu za
prijatelné ceny vcetné vyrobkii Fairtrade a
Organic. Pfibéh znacky zacal v roce 1884, kdy
zidovsky imigrant z tehdejsiho tzv. ruského
Polska Michael Marks zahajil své podnikanim
na trznici v britském meésté Leeds. Protoze
neum¢l prili§ dobfe anglicky, rozhodl se na
sviyj stanek pripevnit ceduli s napisem: ,,Ne-
ptejte se na cenu, vSechno stoji 1 penny.* Jeho
know-how tak spocivalo v prodeji kvalitnich
vyrobkti za vyhodnou cenu. Jelikoz podnika-
telské ambice Michaela Markse byly velké,
rozhodl se v roce 1894 oslovit Toma Spencera,
aby se stal jeho spolecnikem. Od této chvile
se datuje historie firmy, jejiz pobocky jsou
dnes na celém svété.

Efektivni kancelarsky tisk usetfi

Pokud by firmy po celém svété zlepsily
management tisku a vyuzivaly moderni tech-
nologie k vyrob¢ vlastnich tisténych materialti
pfimo v kancelafich, pak by ro¢né usettily
mezi 28,4 az 59,8 mld. dolaru (540,6 az
1138,3 mld. K¢). Takovy je zavér studie, kte-
rou si nechala zpracovat OKI Printing Solu-
tions u nezavislé ekonomické konzultacni
spolecnosti Centre for Economics and Busi-
ness Research. Ta uskutecnila vyzkum ve
28 zemich svéta. Studie, jez se vénuje regionu
EMEA, se zaméfila na 23 stati z Evropy,
Stiedniho vychodu a Afriky. Zde je mozné
podle zavért zpravy usetfit 11,6 az 25 mld.
dolarii (tedy 220,8 az 475,9 mld. K¢). Studie
nabizi kromé¢ teoretickych poznatk také prak-
tické navody pro firmy, jak mohou snizit vy-
daje na tisk.

Vinarstvi Jacob’s Creek jednickou

V prizkumu provedeném Svétovou asociaci
autori a novinaii zabyvajicich se vinem
(World Association of Wine Writers and Jour-
nalists — WAWW]) zvitézilo v roce 2008 vi-
naistvi Jacob’s Creek nasledované vinafstvimi
V.Sattui a Gallo (obé z USA) na druhém
a tfetim misté. K 5. ¢ervnu 2009 je Jacob’s
Creek se 188 ziskanymi cenami tietim nejlep-
$im vinafstvim roku 2009. Tento Zebficek je
aktualizovan priibézné pfi zvefejnéni a analy-
ze vysledkd hlavnich svétovych soutézi asoci-
aci WAWWI. Vlajkovou lodi tohoto vinafstvi
je vino Jacob’s Creek Johann Shiraz Cabernet
2001, jez ziskalo ocenéni na 11 vyznamnych
soutézich vcetné ceny Gold Best ve své tfide
na soutézi International Wine & Spirits Com-
petition 2007 konané ve Spojeném kralovstvi
a umistilo se tak na celosvétoveé patém misté
za rok 2008.

Miéko ve sklenénych lahvich

Kdyby bylo v obchodé¢ k dispozici, upted-
nostnilo by mléko v sklenénych lahvich 41 %
Ceskych spottebitelt. Jogurtiim ve skle by dalo

(Pokracovani na strance 3)
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Fair Trade kava v Tescu

Hypermarkety Tesco ptfedstavily novinku, Fair Trade instantni nebo mletou kavu, kterou dovazi
spole¢nost Fairoveé. Ob¢ kavy nesou zaroven oznaceni bio — jsou vyrobeny z produkce zemédélct,
kteti kavu péstuji bez chemickych postiikii a kdvové boby nasledné sbiraji a tfidi ru¢né. Jejich
kava je tak chutnéjsi a zdravéjsi. Konkrétné jde o tyto produkty: Mletd Fair Trade kdva Machu
Picchu a Instantni bezkofeinova Fair Trade kava Classics (sm¢s kavy z Mexika, Peru a Nikaragui).

Novy obchodni model distribuce zmrzlin Nestlé

Firmy Nestlé a Noris na zaklad¢ viceletych pozitivnich zkuSenosti ze vzajemné spoluprace pro-
vedly v nedavnych dnech kompletaci dohody, podle niz Noris Czech Republic piebird v plném
rozsahu odpovédnost za vyhradni distribuci i podporu prodeje zmrzlin Nestlé na tizemi CR a Noris
Slovakia na tizemi SR, ve spolupraci se smluvnimi partnery — spole¢nosti Alfa R a Next Trade.
Tento novy model podnikani umozni dodévat vyrobky na trh efektivnéji a zlepsit kvalitu sluzeb
zakaznikdm.

Prestavba brneénského obchodniho centra

Avion Shopping Park Brno prochazi T q 5;
omlazujici kirou v podobé prestavby - l
obchodni galerie a vymeény €asti najemc. -
Kompletné¢ bude modernizovano zazemi -
pro rodiny s détmi, socialni zafizeni, kout
s obcerstvenim a veskery mobiliat ob- ,
chodni pasaze véetné podlah. Vyménény
budou také interiéry a vykladce velké
¢asti obchodil. Celkové naklady na revita-
lizaci obchodni pasaze by mély dosahnout
100 mil K¢&.

Prestavba, kterd probihd za plného pro-
vozu, by méla byt dokoncena v poloviné
fijna tohoto roku. ,,Jde o dlouho pfipravo-
vany strategicky krok, kterym chceme
dokazat, ze Avion je modernim ndkupnim centrem, popisuje rozhodnuti o revitalizaci obchodni
galerie marketingova manazerka centra Martina Prochazkova.

V ramci prestavby pasaze dojde i k vymené ¢asti najemct. ,,Doufame, Ze novou skladbou dob-
rych obchodii podpofime oblibenost naseho centra,” prozrazuje Martina Prochazkova. Mezi nové
jednotky naptiklad patii obchodni fetézec Euronics, Blazek, Triumph, CCC Boty, M2Shoes, O2,
FAnn parfumerie a zcela nova kavarna.

Supermarket & Diskont 2009

Podle vyzkumu Supermarket & Diskont 2009 spolecnosti Incoma GfK na ¢eském maloobchod-
nim trhu dale posilil podil hypermarkett a diskontd. Jiz vice nez dvé pétiny (43 %) cCeskych do-
macnosti uvadi jako své hlavni nakupni misto hypermarket a neceld ¢tvrtina diskontni prodejnu
(23 %). Naopak jen 16 % doméacnosti uvadi jako své hlavni ndkupni misto potravin a zékladniho
nepotravinaiského zbozi mensi prodejnu (malou samoobsluhu nebo pultovou prodejnu) a dal§ich
16 % supermarket. Diskonty maji ptitom lepsi pozici spise v Cechach, malé samoobsluhy zase na
Morave.

Nejveétsi podil Ceskych doméacnosti utrati nejvice za potraviny, stejné jako loni, v hypermarketu
Kaufland. Nejvétsi nartst podilu na hlavnim nakupnim misté potravin letos zaznamenal fetézec
Tesco, nasledovany diskontem Penny Market. Nejvice pravidelnych zakazniki (tj. zakaznikd, kteti
v dané prodejné nakupuji alespon jednou za tyden) ma Kaufland, Penny Market, Lidl, Albert a
Jednota.

Electrolux slavi se soutézi

Spole¢nost Electrolux, vyrobce domacich spottebici, slavi 90. narozeniny. K oslavam se mize
pripojit kdokoliv. Staci prohlédnout ptdy a sklepy a najit spotiebi¢ znacky Electrolux starsi 20 let.
Podminkou ucasti v soutézi je vlastnictvi spotiebice znacky Electrolux vyrobeného maximalné do
roku 1989.

Kazdy takovy vlastnik historického spottebice se mtize ptihlésit do soutéze prosttednictvim por-
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2009 vybrani tii vyherci. Kazdy z nich pak bude moci svyj stary spotfebi¢ vymeénit za novy spotie-
bi¢ Electrolux v hodnot¢ 10 tisic K¢.

(Pokracovani ze stranky 2)

prednost dokonce 46 % spotiebiteld. V seg-
mentu jogurtl je sklo nejpreferovanéjsim oba-
lovym materidlem, a to jak mezi ceskymi, tak
i evropskymi spotiebiteli. Vyplynulo to z ex-
kluzivniho prizkumu, ktery pro Evropskou
federaci vyrobcti obalového skla (FEVE) pro-
vedla agentura InSites. Tento rozsahly pri-
zkum, kterého se zucastnilo 6200 evropskych
domacnosti, je jednim z nejkomplexnéjsich,
jaky kdy v obalovém primyslu probéhl. Usku-
teCnil se ve dvanacti evropskych statech vcet-
n& Ceské republiky. ,,Evropané povazuji sklo
za nejlépe recyklovatelny obalovy material a
veti, Ze je také nejSetrnéjsi k zivotnimu pro-
stfedi. Davaji prednost sklu, protoze zachova-
va chut a chrani proti kontaminaci,” uvadi
prezident FEVE Dominique Tombeur. ,,Tento
prizkum je dulezitym potvrzenim toho, ze
spotiebitelé vnimaji sklo jako obalovy materi-
al, ktery vice nez jiné materidly zhodnocuje
baleny vyrobek.

Personalie

- Prezident Véclav Klaus jmenoval Petra Ra-
faje do funkce predsedy Utadu pro ochranu
hospodaiské soutéze (UOHS). Jmenovéni
koncem Cervna schvalila vlada premiéra Jana
Fischera, kdyz jeho kandidatury bylo dosaze-
no na zékladé dohody ODS a CSSD. Antimo-
nopolni urad byl bez $éfa od 8. ¢ervna, kdy na
funkei rezignoval Martin Pecina, nynéjsi mi-
nistr vnitra ve Fischerové vlade.

- Frédéric Le Fichoux, senior analyst stfedo-
evropského tymu Hospitality, ktery do prazské
kancelafe Cushman & Wakefield nastoupil
v bieznu 2008, se od Cervence 2009 stava
vedoucim stfedoevropského tymu Hosptiality
Advisory. Bude zodpovidat zejména za tyto
¢innosti: ocenovani, poradenstvi v oblasti
developmentu, analyzy feasibility (provedi-
telnosti) ¢i vybér operatora napti¢ celym stie-
doevropskym regionem.

- Spolec¢nost Cushman & Wakefield Property
Services Slovakia oznamila, Ze Rory
Sheard se stal odbornym ¢lenem Kralovského
institutu diplomovanych znalct (Royal Institu-
tion of Chartered Surveyors, RICS). Clenstvi
se dosahne az po nékolika letech akademic-
kych studii v kombinaci s profesionalnimi
zkuSenostmi. Rory Sheard je soucasti sedmi-
¢lenného valuation-advisory tymu Cushman &
Wakefield, ktery plisobi na tizemi CR a SR.
Tento tym pracuje v souladu s RICS standardy
(Red Book), které se pouZzivaji pro ocenovani
vSech komer¢nich nemovitosti na interni,
Ucetni, investi¢ni a finan¢ni ucely.

- Novym piedsedou Ovocnatské unie CR se
stal Martin Ludvik, ktery byl dosud od roku
1997 tajemnikem tohoto profesniho sdruzeni.
V cele ovocnari vystiidal Jaroslava Musku,
ktery Ovocnaiskou unii vedl 17 let a na dalsi
ttileté funk¢ni obdobi jiz nekandidoval.
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