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Diskonty se stale rozvijeji nejrychleji

Podle vyzkumu Supermarket & Diskont 2009 spole¢nosti Incoma Research piisobi v sou¢asnosti
na ¢eském trhu témei 590 prode en klasickych potravinaiskych diskontt. Celkovy obrat diskont-
nich fetézca paisobicich v CR doséhl podle odhadi 54,2 mid. K&.

Diskontni prodgjny piedstavuji nejrychleji se rozvijejici maloobchodni formét v Ceské republice.
Jejich pocet se od poloviny 90. let zvySil vice nez 14x. S rostoucim poétem diskontnich prodejen
posiluje pozice diskontnich fetézca natrhu.

Podil segmentu diskontnich prodeien na ¢eském potravinarském trhu se zvySil v roce 2008 na
15 %, coz piedstavuje zvySeni obratu 0 3,1 mid. K& oproti roku 2007. Podil diskontnich fetézca na
celkovém mal oobchodni obratu FMCG jejiz vySSi nez u supermarketa.

Plochy diskontnich prodejen se od konce roku 2007 do 1. 6. 2009 rozrostly o pribliZzng 14 tis. m?
na 430 tis. m?. Nejvéts rozlohu maji prodejny tetézce Lidl, atoi pres vyrazné mendl pocet prode-
jen nez ma retézec Penny Market. Nejsiingji v roce 2008 expandoval fetézec Penny Market
(ptedevsim diky prevzeti fetézce Plus Diskont). Pocet prodejen tohoto fetézce se od roku 2007 do
1. 6. 2009 zvedl o0 141. Také Lidl silng expandoval a za stegjné obdobi zvySil pocet prodejen o 28.
Tyto dva fetézce trhu diskontnich prodeen jednoznagné vévodi, Norma a Coop Diskont nad eduji
se zietelnym odstupem.

Obecné maji ceské regiony vétSi miru saturace. Naopak v moravskych regionech i ptesintenziv-
ni expanzi v poslednich letech je koncentrace diskontd stde vyrazné nizsi. Negvice diskontnich
prodejen je umisténo v Stredogeském kraji, v Usteckém kraji av Praze. Ngjméng ve Zlinském kraji
a v Libereckém krgi. Celkové ngjvysSi prodgini plochou disponuji diskontni prodejny ve Stiedo-
geském kraji, témei 15 % vdech diskontnich ploch v CR. Prodgni plocha diskontnich prodejen
piepoitend na 1000 obyvatel je nejvySs v Karl ovarském kraji a Usteckém kraji.

Vyvoj poétu prodejen diskontnich fetézcu

I (005 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 1.6.2009
Penny Market 29 | 50| 82 | 94 | 111|126 | 143|151 ] 157 [ 166 | 168 | 309
Lidl oflolJo]l o] o] o]s2]o |121f159]175] 203
Plus Diskont 45 | 55 | 67 | 84 | 94 | 102|107 | 128 [ 120 | 133 | 145 0
Norma 6 | 8|6 22]24a]25]29]30]|3]4a]asa 46
Coop Diskont 15] 25|31 | 30]32)]32]29]32]33]32]3 29

Povltavské mlékarny a ruéné formovane syry

Agentura Euro RSCG Prague piipravila pro svého klienta Povitavské miékarny novy TV spot,
ktery uvédi ruéné formovany bily plisiovy syr Sedl¢ansky Hermelin. Cilem je upozornit spotiebi-
tele na dd§i vylepSeni kvality sedl ¢anskych hermelint. Diky navratu k tradi¢nim vyrobnim postu-
pam, kterymi bylo ruéni formovani syrového zrna ve forméch uréenych k dozrévéni syra, jsou od
nyngjSka Hermeliny ze Sedi¢an jesté mekei, viang s a vyzragsi. Kampan cili na spotiebitele
bilych plistiovych syri.

Typickym zé&kaznikem znagky jsou mladi lidé a lidé stiedniho veéku, ktefi uprednostiiuji ceské
vyrobky s dobrou chuti, vysokou kvalitou, vyrobené z poctivych ingredienci. Druhoplanové kam-
pai sdéluje, Ze se v dnedni dobe stéle vyplati spoléhat na tradi¢ni ¢eské znacky syrti, které garantu-
ji kvalitni ingredience a proces vyroby. Reklamni 20vtefinovy spot, nasazeny od 8. ¢ervna 2009, se
objevi na obrazovkéach viech tii ¢eskych TV stanic (CT, Nova, Prima).

Obfi hostess promotion

Penny relaunchovalo svoji znatku i pomoci obii
hostess promotion pfipravené agenturou Underline.
Béhem dvou dni ve vSech 308 prodejnéach zakazniky
vitalo vice nez 600 hostesek. Kazdy zékaznik s mohl
pipit sektem, piipadné dzusem. Akci dopliiovala
soutéZ o poukazky do Penny za témer 1,5 mil. K¢.
Hostesky pritom vysvétlovaly spojeni znacky Plus a
Penny. Vydedkem byla vyrazné zvySena navstévnost
market Penny a pozitivni ohlas cilovych skupin.
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CIES Supply Chain Conference 09

Cilem konference, ktera se uskute¢ni 14. —
16. fijna v tureckém Istanbulu, je pfizvat ¢leny
CIES k edukacni vymeéné nézort a napadi na
feSeni ngdilezitgjSich otdzek a problémt
v rdmci maloobchodniho dodavatel ského fe-
tézce. Jde o vyznamnou piileZitost k setkani
pro top manazery dodavatelského tetézce a
manazery logistiky, ktefi béhem akce mohou
diskutovat, vymeétiovat si zkuSenosti a kontak-
ty. Program zahrnuje také praktické ptipadové
studie, které budou prezentovat zastupci retai-
lera a vyrobci. Kromé jinych zde budou mit
zastoupeni: Asahi Brewery, Japonsko, Carre-
four, Francie, Kroger, USA, PepsiCo, USA,
Verbus System, Velka Britanie adalsi. Vice na
Www. ci essuppl ychain.com.

Ecovio pro nakupni tasky Aldi Stid

Rada obchodnich fetézci zatina preferovat
ekologické aternativy igelitovych ndkupnich
tasek. Prikladem je némecky diskontni retézec
supermarkettt Aldi Sid, ktery v soucasnosti
nabizi svym zakaznikam nakupni tasky vyro-
bené z biologicky odbouratelného materidu
Ecovio od spoletnosti BASF. Pro Aldi je vyra
bi firma Victor Githoff & Partner Group, se
sidlem v Kerpené v Némecku. Biologicky
odbouratelné tasky jsou nejenom Setrné
k Zivotnimu prostredi, nabizeji zékaznikim
i dal§i vyhodu. NejenZe jsou dostatecné pevné
na to, aby se pouzivaly opakované jako na
kupni taska, de nakonci své Zivotnosti mohou
poslouzit také jako odpadkovy pytel pro ukla
dani a likvidaci biologického kuchyrniského
odpadu. Napiiklad v Némecku jeto jiz schvid
lené ve vétSing obci.

O-l na veletrhu DrinkTec

Spolecnost O-1, vyrobce obalt ze skla, pred-
stavi na zarijovém veletirhu DrinkTec svij
inovativni stének, jehoz cilem je podnitit n&
v&tévniky, aby znovuobjevili krésu a vlastnosti
skla. Na mnichovské akci, jenz je jakous
mezinarodni kiiZovatkou ndpojového pramys-

(Pokracovani na strance 2)
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Viyrobni halu pro Becherovku postavi Metrostav

Vitézem vybérového fizeni na vystavbu novych vyrobnich prostor pro Becherovku se stala akci-
ova spole¢nost Metrostav. Do zagatku piistiho roku by tak méla v karlovarské méstské ¢ésti Boha
tice vyriist hlavni hala o plose 1440 m? atfi mensi objekty. V horizontu zhruba dvou let pak bude
zprovoznén zcela novy vyrobni provoz. Firma Jan Becher — Karlovarska Becherovka ozndmila
svlij zamér presunout vyrobu letos v bieznu. Celkové investice firmy do vystavby a technologii
pieséhne 100 mil. K&.

Do vybérového fizeni se prihlasilo celkem 11 firem, do druhého kola postoupily 4 z nich: Berger
Bohemia, Metrostav, Skanska a Stavpran. ,,Metrostav byl vybran na zékladé nabidnutych podmi-
nek, ceny a zkuSenosti s podobnymi projekty,” uvadi provozni teditel karlovarské likérky Vladimir
Darebnik.

Lay’s Strong a Staropramen

Spolecnost General Bottlers, kterd uvadi na trh novou
ptichut’ brambtrka Lay’s Strong, vyuzivd pro promo
kampait v misté prodegje cross promotion ve spojeni
s pivem Staropramen. V obchodech Globus a Interspar tak
zékaznici starSi 18 let mohou negen ochutnavat novou
ptichut’ brambirkt, ae ke kazdym dvéma zakoupenym
sackim s navic odnesou plechovku piva Staropramen
zdarma. Kampari probiha od poloviny ¢ervna do poloviny
dervence a je podpofena ochutndvkami, chodicim
»Lay’smanem” v prostorach obchodu a plakéty u sekce
brambuirkt a piva. Kampan pro spole¢nost General Bott-
lers realizuje agentura Mather Activation.

Letni slevy kopiruji trendy zapadni Evropy

~Letni vyprodg e zagaly letos jiZ na zacétku ¢ervna, pii¢emz obchodnici zagingi az na 50% de-
vach. Prevazna vétSina naSich partnert z fad mal oobchodnich tetézci nabizi specidini letni nabid-
ku, u ostatnich otekavame, Ze s nimi piijdou ngpozdéji do konce mésice. Ditvodem jsou ocekava
ni zékaznikua v poslednich letech, coz prispivalo k “zavodim” mezi fetézci o to, kdo zatne sletnimi
slevami nejdiive.

Vzpometime s, Ze jedté pred néjakymi péti lety dochézelo k masivngjSimu zleviiovani sezénni-
ho az na prelomu srpna a zéri. Timto posunem jen kopirujeme trendy v zapadni Evropé. Letosni
slevy se tykai hlavné letniho oblegeni, obuvi, cestovnich zavazadel, sportovnich potieb a bazéni.
V této viné dev je pro zékazniky vyhodné nakupovat tieba zahradni sortiment - jde zgfména
o0 zahradni nébytek, potteby pro grilovani, sekacky - alei opal ovaci kosmetiku a drogerii.

Na zacétku letni sezony pak urdité stoji za pozornost vyznamné slevy na nealkoholické napoje a
pivo," fikd Ivo Hordk, projektovy manaZzer spole¢nosti Retail Info, ktery se stard o web
www.AkcniCeny.cz, kde lidé ngdou na jednom misté¢ nabidky &tyé desitek maloobchodnich
retézca.

Varta TriEnergy e

Spolecnost Varta predstavuje novy koncept rozdéleni akalic-
kych baterii. Ty se budou nyni dglit do t¥ skupin — disciplin. Tak
jako atlet potrebuje sorédvnou vyZivu pro riizné typy sportd, i digi-
téni piistroj potiebuje ten spravny druh energie, aby fungoval co
nejlépe. Spravny typ energie pievazné zavisi natvaru tzv. energe-
tické kiivky. Podle toho jsou jednotlivé typy akalickych baterii
optimalizovany. V podstaté je tak délena energie na tii druhy
podle typu pristroje: dlouhotrvajici, vykonnou a precizni energii.
Steiné jako u sportovct, kteri jsou rovnéz zaméieni konkrétng: na
krétky, ale silny vykon, na dlouhotrvajici z&&Z nebo na preciz-
nost. Vice nawww.varta-consumer.cz.

GE Money prechazi na technologii SignPad

Jako prvni finan¢ni ingtituce na naSem trhu prichézi s novym, bezpe¢ngjSim zptasobem e ektro-
nického podepisovani smluv GE Money. Pro pouzivéni SignPadu byla primérné vybrana obchodni
mista Tesco a Sconto, tedy prodejny, kde ma GE Money vlastni zastoupeni. Pripravuje se i jeho
pouziti v bankovnich pobotkach GE Money.

»Po ndro¢né implementacni fazi se ndm povedlo zavést tuto novou technologii a SignPady byly
Uspésné nainstalovany do Zivého prostiedi,” fika Daniel Farek, projektovy manazer GE Money.
»Pripravujeme vyuziti SignPadi i pro bankovni pobocky, kde se tak zvyS spolehlivost srovnani
pravosti podpisu s elektronickym vzorem o 20 procent,” vysvétluje TomasS VojtiSek, manazer pro-
gramu digitalizace procesi. Firma planuje pievedeni dokumentace smluv piné do elektronické
podoby, a ocekava tak zredukovani nékladt spojenych se zpracovanim papirovych dokumenti.

HIEH INIRGY

¥ T VARTA

(Pokracovani ze stranky 1)

lu, spojujici lidi, podniky a mySlenkové nazo-
ry, piedstavi své asobni pojeti skla vyznamny
soudoby designér Francesco Lucchese.
S pomoci ngraznéjSich barev provede né&
v&tévniky vizudni trasou, kde poukéze na
z&kladni vyhody skla: modré znamena bezpeg-
nost, bila chut, Zlut univerzanost a zelena
piedstavuje udrZitelnost. Jeho névrhy rovnéz
upozoriiuji na nekone¢né moznosti tvart a
forem, které sklo nabizi, a jak mize dodat
vyznam kazdodennimu Zivotu.

Nestlé otevrelo tovarnu Nespresso

Spolecnost Nestlé dne 10. 6. davnostné
oteviela svou druhou tovarnu a distribuéni
centrum Nestlé Nespresso ve Svycarském
Avenches. Stalo se tak za UCadti Svycarské
ministryné hospodarstvi Doris Leuthard a
Jean-Claude Mermouda, ministra hospodaistvi
kantonu Vaud. Otevieni se zlcastnilai Petraea
Heynike, vykonna viceprezidentka Nestlé S.A.
a predsedkyné sprévni rady Nestlé Nespresso,
a Richard Girardot, generdni fedited Nestlé
Nespresso. Nové moderni zatizeni v Avenches
s plochou 400 tisicich m? podpoii budouci rist
firmy. Bude se v ném vyrabét a distribuovat na
4,8 miliardy kapdi Nespresso ro¢né a tato
kapacita se mtize v pritbéhu nadeduyjicich tii
| et zdvojnésobit.

Konecéna dohoda o akvizici

Spole¢nost Infor oznamila, ze SoftBrands,
poskytovatel softwarovych feSeni pro podniky
ve vyrobnich odvétvich a pohostinstvi, pode-
psa kone¢nou dohodu, najgimz zakladé bude
odkoupen &filaci spolecnosti Golden Gate
Capitd a firmou Infor za cenu 0,92 dolaru
v hotovosti za jednu akcii. Celkova hodnota
transakce bude ¢init piiblizng 80 mil. dolard.
Nabizena cena za transakci zhruba dvojnasob-
n¢ prekracuje hodnotu spolecnosti SoftBrands
dosazenou na burze NYSE Amex dne 11. 6.
2009. NavrZena transakce bude piedmétem
obvyklych schvalovacich procest, véetné
schvdeni ze srany akciondit SoftBrands.
Vykonn& rada spolecnosti SoftBrands vSemi
hlasy podpotila tuto dohodu a odsouhlasila
doporuceni akciondram firmy tuto transakci
schvdlit.

Novy projekt watersavings.com

Dne 17. ¢ervna, béhem Svétového dne OSN
pro boj proti desertifikaci a suchu, predstavila
spolecnost Electrolux novy projekt, dostupny
na www.el ectrol ux.com/Water Savings. Jedno-
duchy program umoZziiuje kazdému vypocitat,
kolik by mohla uetiit domécnost, mésto a 22
evropskych zemich, kdyby kazdy pouZival
moderni my¢ku nédobi oproti jeho ruénimu
myti. Podle vypoéti by kazdorocné mohla
Evropa eventudné usetiit vice nez 990 mil.
m3 pitné vody, pokud by vSichni jgi obyvate-
1é predi z ruéniho myti na automatické. Tako-
vé mnozstvi uSettené vody by napiiklad pro
Dansko znamenao zasobeni pitnou vodou na
cely rok.
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Novinky spoleénosti Henkel CR

Spoletnost Henkel CR préavé uvédi na trh novy Gginny praci prostiedek Perwoll White Magic
s efektem obnoveni bilé barvy. Bude k dispozici v baleni o obsahu 1| az 4 |. Novinkou je také
vylepSeny Silan Perfume Pearls. Ten obsahuje mikrokapse, které jiz béhem prani dodaji prédiu
viini. Viybirat |1ze z vonavé Skdly od ¢erstvych razi, az po exotickou vzacnou orchidej. Jakmile vy-
prané prédio uschne, viing obsaZzena v parfémovanych perlickach se pii kazdém pohybu ¢i doteku
opétovné uvalni. Bude na trhu k dispozici od konce ¢ervna v klasické fadé avivazi Silan a také
v sedmi variantach fady Silan Aromatherapy. Od ¢ervence budou nékteré varianty piipravku Silan
Perfume Pearls k dostani i v novych praktickych 3| lahvich. Podpora prodej e zahrnuje POS materi-
aly, roadshow, hostesky v misté prodeje, spotiebitel skou soutéz atd.

Visa v misté prodeje

Intenzivni podporu platebni karty ptipravila
Visa na kvéten aZ Gervenec. S heslem , Zivot
jde Iépe s kartou Visa' nabizi tuto finan¢ni
sluzbu na POS nosi¢ich — nakupni voziky v
Tescu a Hypernové, vstupni dvere Tesca, tan-
kovaci pistole a pohyblivé CLV Agipu, LukOi-

lu a Benziny. V prodginéch Electro Word pro- . _— it
mita spot na vystavenych plazmovych, LCD a =T . = - :
televiznich obrazovkéch pomoci on-line systé- p— ﬁj g

mu vyvinutém firmou POS Media Czech Re-
public. ,, Jednorézova reklamni kampari Visy je svym rozsahem v tomto roce opravdu ojedinéla
Neni pochyb o tom, Ze napt. prodejny s elektronikou jsou pro nabidku kreditni karty idedlnim mis-
tem. Kde jinde oslovit potencidniho kupujiciho nezli u vysnéného zbozi? T&Si nas, Ze jsou zadava-
teléi v takto slozité dobe odvazngjsi a své reklamni sdéleni umi prizpasobit konkrétnimu POS
nosigi.* komentuje LibuSe Reznickova, key account manaZerka odpovédna za uzavieni spolupréce
se spolecnosti Visa

Ochranne oznaéeni ma opodstatneni

Zgjimavé vysedky v souvisosti se zkoumanim vlastnosti piva poskytla ¢eské studie, kterou
zpracoval tym lékaiskych a pivovarskych odbornikt pod vedenim Jarodava Racka, vedouciho
Ustavu klinické biochemie a hematol ogie Lékai'ské fakulty UK a Fakultni nemocnice v Plzni.

»NaSe piva magji, narozdil od zahrani¢nich, své,télo’,* konstatuje Jarodav Racek. , Toto zjisténi
by mohlo slouZit jako dal& podptirny argument k tomu, Ze Zadost CR u EU o udgleni ochranného
evropského zemépisného oznateni pro ¢eské pivo byla spravna a méla své opodstatnéni. Musim
vSak vzdy dodat, Ze piiznivé Gginky poZivani piva se projevi jen pii jeho rozumné konzumaci,
tj. 1-2 piva denné, u muza velkd, u Zen mala," upiesiuje.

»Pivo Ize povazovat kvili jeho doZeni za vhodnou soucast vyZivy a velmi cennou potravinu,”
uvadi Vladimir Kelner, védecky pracovnik Vyzkumného Ustavu pivovarského a sladaiského
v Praze. , Diky prirodnim surovindm, z nichZ se pivo vyrabi, chmelu, dadu, vodé a prirozenému
procesu kvaseni jsou pak latky cenné z nutri ¢niho hlediska ptitomny v pivu v optimé ni kombinaci,
v jakéje ¢lovek mize prijimat,” dopliuje.

Penny Market predstavuje BabyTime

Penny Market nové prichézi s kompletni fadou pod

znackou BabyTime. Je uréena piedevdim pro kojence == ===
abatolata. V ramci této znagky nabizi kompletni vyZi- —
vu, kosmetiku a détské plenky. Suroviny na pripravu
détské vyzivy v bio kvalité BabyTime pochazeji z
ekologického zemédélstvi. Nékteré vyrobky jsou
vhodné i pro bezlepkovou dietu. Penny Market nabizi
celkem 22 produktt této détské vyzivy: obilno-mlécné
kaSe, kompletni vyzivu pro kojence, zeleninove piikr-
my, specidni prikrmy pro dobry spanek a ovocné
piesnidavky. Specidné vyvinutd kosmetika pro citli-
vou pokozku malych déti zahrnuje télovy olgl a Sam-
pon, télové miéko, pénu do koupee — vie s vytazkem
z dliv a Allantoinem, dale ochranny krém, a sprchové gely s Aloe Vera. Produkty necbsahuji uméla
barviva ani mydlo. Soucasti znacky jsou i plenkové kalhotky ve tfech zakladnich velikostech a
détské ubrousky.
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World Fruit and Vegetable Show 09

Svétovy veletrh ovoce a zeleniny, World
Fruit and Vegetable Show 2009, ktery probéh-
ne v Londyné 21. a 22. fijna, ziskava podporu
ze strany hlavnich britskych retézci supermar-
ketii a velkoobchodnika.

Akce se poprvé uskute¢nila v roce 2007,
stde posiluje svou pozici a rok od roku se
rozristd.  Organizatoram se dafi ziskat
k aktivni Ucasti velké hrace britského sektoru
zaméteného na cerstvé potraviny. Jgich spolu-
préce zahrnuje ptipravu oddéleni pro nékupdi,
ocenéni pro inovace, pro nejlepsi obaova
feSeni a davnostnich ceremonii. Letodni roc-
nik bude nggméng tiikrét vétsi nez v roce 2008
s tim, Ze do celé Evropy bude potencidlnim
navstévniktim rozeslano pres 100 tisic pozvéa-
nek. Velky zgem vystavovat projevuji i nové
zemég, které hledaji cenné kontakty na brit-
ském trhu. Vice na www.wfvexpo.com.

AeroLogic startuje

Dne 19. 6. zah§jila provoz nékladni letecka
pieprava AeroLogic, spoleény podnik DHL
Express a Lufthansa Cargo. Bude operovat
v ramci leteckych preprav pro své mateiské
spolecnosti na trasach mezi Evropou a Asii.
Spolecnost jiz prevzala své prvni letadlo
Boeing B777F a ziskala certifikdt AOC od
némeckého leteckého Uradu LBA. AerolLogic
byl zaloZen s cilem nabidnout spolehlivou a
efektivni leteckou né&kladni piepravu mezi
Evropou aAsii.

Ocekava s, Ze |leteckd nékladni doprava na
téchto trasach ve strednédobém vyhledu po-
roste roné 0 5 %. AeroLogic bude Ié&at ve
vSedni dny na expresni lince Lipsko — Bahrgin
— Singapur — Dili - Lipsko a o vikendech na
nakladni trase Lipsko — Taskent — Hongkong —
Taskent — Lipsko. Do roku 2010 spole¢nost
rozSiti svou nabidku na piimé lety do vétSiny
velkych asijskych aglomeraci.

Persondlie

MiloS Bejblik vede od cervna veskeré
marketingové aktivity spole¢nosti Canon
v celém stiedoevropském regionu. Do firmy
nastoupil v roce 2004. Ke své nové funkci
budei naddle idit marketing pro CR a SR.

Spole¢nost Infor oznamila jmenovéni
Edwina Willemse na pozici viceprezidenta
pro oblast EMEA Field Marketing. Jako
obchodni a marketingovy specialista bude
z Bruselu fidit produktovy marketing spo-
le¢nosti Infor s cilem dédle zvysit povédomi
o jgich produktech a sluzbach. Do firmy
piiSel v kvétnu 2009 a piebiraroli Hermanna
Stehlika, ktery nyni zastava pozici viceprezi-
denta pro prodg rozsifujicich (extended) feSe-
ni v regionu EMEA.
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