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Hypernovy se do konce cervna zméni

Maloobchodni sit’ prodejen Albert, provozovana spolec¢nosti Ahold Czech Republic, v ramci své
strategie pokraGuje ve vyznamném investovani do svych prodejen v CR. Do konce &ervna piejme-
nuje viech svych 57 prodejen Hypernova po celé CR na Albert hypermarket. , Prostfednictvim
téchto investic dojde ke sjednoceni celé sit¢ naSich prodejen pod jednu silnou znacku Albert.
Vsechny formaty naSich prodejen budou
zakaznikim nabizet to, co si podle naSich
prizkumt a v soucasné ekonomické situaci
skute¢né pieji. Dliraz je predevsim kladen na
vyhodné ndkupy, akéni cenové kampané,
nizké ceny zbozi, moderni prostfedi a snad-
nou orientaci v prodejnach. Investovani do
nasich prodejen a zdkaznikii patfi mezi nase
hlavni priority i v budoucnu,” tika Johan
Boeijenga, generdlni feditel spole¢nosti
Ahold Czech Republic.

K samotné pieméné (rebrandingu) prodejen
Hypernova na prodejny Albert hypermarket
dojde postupné v ne¢kolika vinach a podle jednotlivych regioni. Po jiz otevienych pilotnich prodej-
nach Albert hypermarket v Berouné a v Novych Butovicich v Praze se 22. dubna v nové podobé
predstavily prodejny na severni Moravé (Frydek-Mistek, Novy Ji¢in, Tfinec a Karvind). Kazdy
nasledujici tyden bude otevirano dalSich pét prodejen Albert hypermarket. Jejich provoz ziistane po
celou dobu pfemény nepferusen a stejna bude i oteviraci doba. ,,Uspofadani v prodejné a fada dal-
Sich véci zlistane pro zakazniky podle toho, jak jsou zvykli. Vyrazné se vSak vylepsi samotné pro-
stfedi a zvysi pohodli nakupovani. Nové prodejny Albert hypermarket budou zakazniktim stejné
jako predchozi prodejny Hypernova i nadale nabizet idealni pfilezitost predev§im k vyhodnym
rodinnym nakuptim,* zdtiraziiuje Johan Boeijenga.

Podle www.novinky.cz tento retailer také v 1été€ zavie 21 svych obchod, na kterych nevydélaval.
V CR skongi 20 prodejen Albert a jeden hypermarket Hypernova. Informoval o tom mluvéi firmy
Libor Kytyr. ,,Albert udéla vse pro to, aby pracovnikiim ze zruSenych prodejen nabidl pracovni
pozice v jinych svych provozovnach. V piipade€, ze nektefi pracovnici budou muset spolecnost
v ramci téchto krokt opustit, dostanou nadstandardni odstupné, ujistuje Libor Kytyr. Uzavirani
obchodt se odehraje ve dvou vinach, ¢ast od 1. ¢ervna, dalsi od 1. ¢ervence.

Bruselska pastika s brusinkami je nejprodavanéjsi

Od roku 2008 je cesky trh obohacen o nové delikatesni
pastiky prémiové znatky Paté du Chef. Cerstvé pastiky
jsou stale popularn€jsi a ze strany zakaznikil se zvySuje
poptavka po neobvyklych kombinacich chuti, vini, ale
i baleni. Pastiky Paté du Chef, které na mistni trh dodava
uspokoji i naro¢né gurmany. Zajimavé je predevsim spo-
jeni masové chuti se sladkym ovocem. ,,To si lze napfi-
klad vyzkousSet v bruselské pastice s brusinkami, ktera se
stala nejoblibenéjsi a dnes nejprodavanéjsi pastikou na
Ceském trhu, fika Martin Kincl, brand manazer znacky.

Bezplatné aktualizace map

Vyrobce navigaci, spolecnost Mio Technology, v ramci uzivatelské podpory poskytne majitelim
navigaci Moov ve stiedni a vychodni Evropé exkluzivni bezplatnou aktualizaci map. Kvili Castym
zménam v silniéni siti, véetné pribyvajicich novych cest, da spolecnost Mio Technology v roce
2009 dve bezplatné aktualizace map zakazniktim ve stfedni a vychodni Evropé. Nabidka prvni
aktualizace plati od 27. dubna 2009 do 31. kvétna 2010. Model Mio Moov 580 jiz ma instalovanou
posledni verzi map, a neni tedy nutné jej aktualizovat. Uprava mapovych podkladii v této navigaci
bude zahrmuta v pfisti oznamené aktualizaci. Bezplatnou aktualizaci map si zakaznici budou moci
stahnout z internetovych stranek spolecnosti Mio — www.mio.com/ee/moovmapupdate.
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Trzby v EU v bieznu Klesly 0 0,3 %

Maloobchodni trzby v zemich Evropské
unie v breznu klesly o 0,3 %. Jest¢é vyrazngjsi
pokles, o 0,6 %, se odehral v zemich eurozo-
ny. Nova data zvefejnil Evropsky statisticky
tfad (Eurostat) a nasledné CTK. V meziro¢-
nim srovnani letos v bfeznu proti stejnému
obdobi loniského roku trzby propadly v unij-
nich zemich platicich eurem o0 4,2 % a v celé
sedmadvaceti¢lenné unii o 3,1 %. U potravin,
napojl a tabaku trzby proti tinoru v bieznu
v eurozoné poklesly o 1,4 % a v EU o 0,8 %.
U ,,nepotravinového* sektoru v eurozoné zi-
staly beze zmén, v celé unii naopak vzrostly
0 0,2 %. Ze statli, u nichz jsou data dostupna,
se trzby propady v deseti zemich, v Sesti
vzrostly a u dvou zistaly beze zmén. Nejvetsi
pokles statistici zaznamenali v Litvé, a to
04,3 %. Nejvetsi nartist naopak byl ve Slovin-
sku se 6,8 %.

DPD vstoupilo do Perského zalivu

Spolecnost DPD, mezinarodni poskytovatel
zasilkovych a expresnich sluzeb, rozsifila
svou dopravni sit’ v Perském zalivu. Zalozila
DPD SAE ve Spojenych arabskych emiratech
a tim posilila své sluzby poskytované v mezi-
kontinentalni oblasti. ,,NaSe mezikontinentalni
sluzba DPD Classic s lakavymi ¢asy doruceni
a s pozoruhodnym pomérem cena/vykon pied-
stavuje v dob¢ ekonomické krize cenové vy-
hodnou alternativu pro mezinarodni expresni
dopravu. DPD SAE se tak v ramci mezinarod-
ni dopravy stava dulezitym stavebnim kame-
nem v budovani konkuren¢nich vyhod, které
naSe sluzba DPD Classic nabizi,” fikd vykon-
ny feditel DPD Arnold Schroven.

Biopotraviny jsou v Polsku v modé

Prodej biopotravin v Polsku roste, pfestoze
se zemé potyka s dopady hospodaiské a fi-
nan¢ni krize. Dfive vétSina produktii z ekolo-
gickych hospodafstvi mifila na export a biovy-
robky byly v supermarketech vzacnosti. Nyni
je uz nabizi vétSina obchodnich siti. Podle
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Philips realizuje srovnavaci reklamni kampan

Dne 24. dubna startovala spoleénost Philips v Ceské republice, stejné jako v dalsich 22 zemich,
srovnavaci reklamni kampan ,,Philips, jak jinak®. Ma za ukol predstavit zakaznikiim specialni
vlastnosti nebo technologie vybranych vyrobki Philips, které nabizi, ve srovnani s cenové srovna-
telnymi konkuren¢nimi vyrobky. Piipravené reklamni spoty a on-line kampané budou mimo jiné
zaméfeny na televizory, domaci kina sound bar, MP3 piehravace, digitalni fotoramecky, vysavace
a vysousece vlast.

»Srovnavaci kampan ,Philips, jak jinak‘ je komplexni marketingovou komunika¢ni kampani,
ktera byla vytvorena s cilem piedat zakazniklim jasné diikazy o tom, Ze portfolio vyrobkt Philips
CL, tzn. drobnych domacich spotiebicl a spotiebni elektroniky, pfinasi za stejnou cenu néco navic.
At uz se jedna o specialni vlastnost nebo technologii, jako jsou napfiklad jedinecna technologie
Ambilight nebo specialni ergonomicky navrzené drzadlo vysavacl, uptesiiuje Jitka Havrdova,
marketingova manazerka spotfebni elektroniky spolecnosti Philips.

Soutéz Hamanek TV pokracuije i letos

Je tomu jiz rok, co spolecnost Hamé, vyrobce kojeneckych vyziv Hama-
nek a Bio Hamanek, vyhlasila 1. ro¢nik soutéze Hamanek TV. Soutézi
nabidla firma rodi¢tim Sanci udélat ze svého ditéte hvézdu televizni rekla-
my. [ v letoSnim roce tak bude mozné tocit déti pfi pojidani kojeneckych
vyziv znacky Hamanek.

,,.Nakrmit malé dité je kazdodennim bojem, pfi kterém vznika fada ko-
mickych i roztomilych situaci. Diky soutézi Hamanek TV se mohou vSich-
ni rodice presvédCit, ze maji fadu spolubojovniki, a taky se usmat nad
situacemi v jinych rodinach,” popisuje Helena Ellerova, brand manazerka
Hamé. K videosoutézi se navic letos ptidava jesté fotosoutéz.

Subway se zajima o stredoevropska letiste

Spolecnost Subway se ve sttedni Evropé zajima o vstup na zdejsi letiste. ,,Prestoze se soucasna
ekonomicka recese vyznamné dotyka letecké dopravy, dlouhodobé¢ jsou letisté v nasem hledacku.
Tyka se to mezinarodnich letist’ v celé stiedni a vychodni Evropé,” uvadi manazer rozvoje Subway
pro stiedni a vychodni Evropu Martin Princ. Prvnim leti§tém v regionu, kam fetézec zalozeny na
franchisingu se svou provozovnou vstupuje, je letisté Ruzyn& v Praze v Ceské republice. ,,Letisté
Ruzyné v Praze je jednim z kli¢ovych leteckych uzlii regionu, a proto je piirozené, Ze pfi naSem
rozvoji je tato lokalita prvni, kam Subway vstupuje. A to i pies ptedpokladany pokles letecké do-
pravy v letosnim roce,* fika Martin Princ.

Jihlava privita novou prodejnu Siko Koupelny

Spolecnost Siko Koupelny oteviela v patek
15. kvétna jiz 40. pobocku v ramci sité vlast-
nich a partnerskych prodejen, a to v Jihlave.
,Na plose 1000 m? klienti najdou Siroky sor-
timent dlazeb, obkladl, wvan, sprchovych
koutti, baterii i nejriznéjsich doplikd, které
dodaji koupelné tu spravnou atmosféru. Pro
lepsi predstavu jsme jim piipravili 52 variaci
vzorovych koupelen, ve kterych mohou na-
Cerpat inspiraci pro vlastni realizaci,” tika
Pavel Hromadka, vedouci pobocky. Zazemi
prodejny tvoii 500 m? skladovych prostor. Pro obsluhu zakaznikt je k dispozici pét specializova-
nych pracovnikd, kteti ochotné poradi a pomohou pti nakupu.

Vitézi doplnky stravy renomovanych znacek

Cesky trh s doplitky stravy ovladaji piedeviim zavedené produkty silnych znadek. Ukazuje to
lonisky audit prodeje doplnkil stravy provedeny spolecnosti IMS. V Eeskych 1ékarnach evidovala
celkem 3987 doplnki stravy od rtznych vyrobct. Top 50 nejprodavanéjsich produktt (1,25 %
z celkového poctu) si mezi sebe rozdélilo 37 % prodejid. Top 100 produktt (2,5 % z celkového
poctu) mélo 53% podil na trhu. Top 1000 produktt (25 % z celkového poctu) ovladlo dokonce
96 % prodejl. Zbyla 4 % trhu si rozdélilo 2987 produkti.

Lidé se k dopliikiim stravy obraceji, aby posilili své zdravi. Silné znacky u spotiebitelti budi
davéru. Vybudovani divery pritom neni jen zalezitosti rozsahlych reklamnich kampani. Davéru si
ziska jen doplnék stravy, ktery skute¢né ucinkuje.

—_——
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Predplatitelé ¢asopisu maji pfistup do on-line archivu
na adrese http://predplatitel.ihned.cz.

(Pokracovani ze stranky 1)

CTK spoleénost Euromonitor International
odhaduje, ze letos se proda v Polsku biovyrob-
ki za téméf 35 mil. eur (zhruba 930 mil. K¢),
coz bude asi 0 20 % vice nez v loiiském roce.
Podobny rust prodeje ocekavaji i vyrobci.
S novinkami na trh ale kviili hospodaiské krizi
nespechaji. Zadkaznik pry v dob¢ krize nerad
experimentuje. Vzhledem k piiznivému klima-
tu a zemédélské tradici by se Polsko mohlo
podle odborniki stat lidrem mezi evropskymi
zemémi v ekologickém zemédélstvi. Vyhodou
je dobra jakost plidy. Ministerstvo zemé&délstvi
ocekava, ze mimo jiné diky dotacim z EU se
pocet farem vénujicich se ekologickému ze-
médelstvi do roku 2010 zdvojnésobi.

UPS oznamila vysledky 1. Ctvrtleti

Spolecnost UPS zvetejnila upravené vynosy
na akcii za 1. ¢tvrtleti roku 2009, a to ve vysi
0,52 dolaru. Upraveny vynos za stejné obdobi
predchoziho roku ¢inil 0,87 dolaru. Trzby
spolecnosti klesly o 13,7 % na 10,9 mld. dola-
ri. Pokracujici upadek mezinarodniho obcho-
du se podepsal na nizSich piijmech a vynos-
nosti vSech obchodnich odvétvi. Zverejnéné
upravené vynosy na akci nezahrnuji naklady
na pfedcasné odepsani starnoucich letadel. Po
odepsani téchto nakladd ¢ini upravené vynosy
0,40 dolaru na akcii.

,V prvnim ctvrtleti se ndm podafilo zacho-
vat vynikajici kvalitu sluzeb zdkaznikim a
néklady pfitom udrzet zcela pod kontrolou i
pres neptiznivy vyvoj svétové ekonomiky,*
uvadi Scott Davis, prezident a vykonny feditel
UPS. ,,Budoucnost vidime optimisticky. Spo-
le¢nost jedna velmi usporné, podnikame efek-
tivnéji a zavadime mnoha zlepSeni, ktera bu-
dou piinosem i po op&tovném posileni ekono-
micke situace.*

Stabilni rist MasterCard Europe

Spolecnost MasterCard oznamila své pro-
vozni vysledky v evropském regionu za prvni
Ctvrtleti letosniho roku. 1 pies slozité ekono-
mické podminky dosahla podle svého vyjadie-
ni diky vysoké vykonnosti a kvalitnim sluz-
bam, doplnénym dislednym zaméfenim se na
inovace a zakaznicky servis, v prvnich tfech
mésicich nového roku udrzitelného riistu.

,Letosni rok bude opét dynamicky, a to
predevsim v souvislosti s tim, jak se svétové
hospodatstvi bude dal pokouset vybfednout ze
soucasné finan¢ni krize. Zmeény v chovani
evropskych spotiebitelii vyzaduji, abychom se
my vSichni v platebnim sektoru a obchodu
zamétili na bezpecnost, stabilitu a ptidanou
hodnotu,” uvadi Javier Perez, prezident spo-
le¢nosti MasterCard Europe.

Chytré nakupy

Setrni spottebitelé utrati za potraviny méné
penéz tim, ze nakupuji chytie. Prokazal to
novy prizkum spolecnosti Whirlpool Europe.
Kwvili horsi ekonomické situaci zmeénilo 74 %
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DalSi snizeni prispévku

Neziskovy kolektivni systém provozovany spolecnosti Elektrowin ptistoupil k dal$imu snizeni
prispévki na financovani zpétného odbéru a recyklaci historického elektrozatizeni. Doslo k nému
od 1. kvétna. K nejvétsimu poklesu takzvanych viditelnych ptispévki, které se ze zdkona museji
uvadét oddélené od ceny novych spotfebicti, dochdzi u chladnicek a mrazni¢ek. Nova vySe pti-
spévku je 215 K¢ namisto dosavadnich 300 K¢. Za budouci sbér a recyklaci velkych domacich
spotiebicli typu pracek nebo susi¢ek vyrobei noveé zaplati 65 K& misto dosavadnich 90 K¢, u ma-
Iych spottebici, jako jsou tfeba rychlovarné konvice, se piispévek snizi dokonce na polovinu. No-
veé bude ¢init 3 K& misto nynéjsich 6 K¢. ,,K aktualizaci recyklacnich ptispévkil jsme piistoupili na
zaklad¢ vysledkii spolecnosti v uplynulém obdobi a vyhodnoceni objektivnich dat a udaji ziska-
nych za posledni obdobi provozu naseho kolektivniho systému,“ vysvétluje predseda predstaven-
stva firmy Jaroslav Holakovsky.

CPI Retail Park Prostejov s akm pronajma

Od zacatku kvétna mohou maloobchodni pro-
dejny smetujici do Prostéjova vyuzit nabidku CPI
Retail Parku Prost&jov. Prondjem poslednich vol-
nych jednotek bude po dobu Sesti mésicti o polo-
vinu nizs§i. ,,Touto specidlni akci chceme piilakat
firmy, které kvili obavam z dopadii krize svou
puvodni strategii expanze pozastavily, ale pfesto
citi, Ze na trhu svij potencial maji. Jde o urcitou
startovaci nabidku,* fikd manazer oddéleni prona-
jmt investorské skupiny CPI Group Pavel Jirasek.
,»Zajemcum muzeme nabidnout jednotky od 300
do 600 m? respektive az 900 m” v sousedstvi hypermarketu Interspar. Prostory jsou pfipraveny
k okamzitému nastéhovani. Soucasnymi najemci jsou Alpine Pro, Kik, Lidovka, Okay a Oresi,*
dodava Pavel Jirasek.

Cesky vyrobek a Coop spolu

Spolegnost Cesky vyrobek se dohodla na spolupraci s maloobchodnich siti spole&nosti Coop
Centrum. Smyslem dohody je propagace tuzemskych produktd. Spole¢nost Coop Centrum hodla
ochrannou zndmkou Cesky vyrobek opatfovat vybrané vyrobky privatni znacky, které spliwji defi-
novana kritéria, a podpofit tak jejich prodej. Ochrannou znamku Cesky vyrobek mohou dostat
pouze ty produkty, které se vyrab&ji v Ceské republice, na vyrob& se podileji &eiti zaméstnanci,
obsahuji minimalné 50 % tuzemskych surovin, pokud tyto jsou dostupné a firma dolozi, ze jeji
vyrobky jsou jakostni, bezpecné a nezavadné. Blizsi specifikace je uvedena na www.czvyrobek.cz.
Takové vyrobky mohou po provéfeni pouzivat specifickou ochrannou znamku s lipovym listem a
certifikat, ktery potvrzuje dodrzeni pravidel.

Prodejna Comfor v brnénské Galerii Vankovka

Dalsi expanzi hlasi sit’ prodejen pocitact Comfor.
Potom, co ohlasila rlst obratu v roce 2008 (1,5 mld.
K¢) a zavedla Srotovné také na pocitace, rozsSituje
pocet svych prodejnich mist. Dne 15. kvétna v brnén-
ském obchodnim centru — Galerii Vankovka — otevie-
la 164. prodejnu, 15. v obchodnim centru.

,,Pribézné skolime vSechny zaméstnance, aby byli
schopni dobfe obslouzit nase zdkazniky, at’ uz laiky,
nebo zdatné specialisty. Skoleni probihaji 3x roéné se
zamefenim na znalectvi produktu, 4x rocné na psy-
chologii prodeje a nejméne 1x rocné jsou veénova-
na Cisté¢ technické oblasti,” pfipomind marketingovy
feditel sit¢ Comfor Martin Wanke.

Nové instalovana kampan na produkt Mlsa

V ramci nové kampané vyuziva znacka Misa spoleénosti Unilever CR nakupni voziky a zavésné
bannery nad mrazicimi boxy. Vizual 1ze vidét v hypermarketech Tesco a Hypernova do konce kvét-
na 2009. Pro samotné Tesco je uréeno 20 nosi¢i Advertising Banner ve 20 lokalitach, Tesco a Hy-
pernovy ,hosti“ 7621 nosi¢i Shopping Trolley Advertisement, a to ve 32 lokalitach. Realizaci
zajist'uje spolecnost POS Media Czech Republic.

(Pokracovani ze stranky 2)

Evropant zptisob nakupovani potravin. Cel-
kem 31 % z nich se snazi Setfit, a proto naku-
puje nejbéznéjsi potraviny v diskontech nebo
na trznicich, pfi¢emz asi tietina spotiebitelil
snizila Cetnost navstév v obchodech. Plnych
28 % Evropanti nyni nakupuje potraviny do-
konce méné nez jednou tydné. Kdyz uz se
evropsti spotfebitelé do supermarketu piece
jen vydaji, ti Setrnéj$i maximalné vyuzivaji
slev a nakupuji ve vétsim baleni. 61 % evrop-
skych spotiebiteli piiznava, ze kupuje ve
velkém a nakupovat chodi méné casto, pri-
¢emz se ve snaze uSetfit nechd ochotné zlakat
specialnimi akcemi.

Prestoze 60 % Evropand podle prizkumu
dba na to, aby v odpadkovém kosi skoncilo co
nejméné zkazenych potravin, napiiklad pri-
mérny Ital kazdorocné vyhodi potraviny
v hodnoté neuvétitelnych 15 tisic K¢.

Ctrtletni trzby Aholdu se zvysily

Nizozemsky fetézec supermarket Ahold
vytvofil v prvnim ¢tvrtleti trzby 8,65 mld. eur,
coz predstavuje meziro¢ni nartist o 15,2 %.
Jak informovala CTK, Ahold uvedl, ze vysled-
ku prospéla rozsahla restrukturalizace, ktera
pomohla prekonat negativni dopad slabsich
spotiebitelskych vydaji. Podnik dodal, Ze jeho
trzby ziistaly solidni v Evropé a Spojenych
statech. Vysledek byl lepsi, nez se predpokla-
dalo. Ahold v USA zmenil znacky zbozi a
precenil je, v Nizozemsku si cenami zvysil
podil na trhu. Vyzkumna agentura GfK uved-
la, Ze trzby v nizozemskych supermarketech
za duben vzrostly o 8 %.

Personalie

- Axel Hluchy, dosavadni generalni feditel
Metro Cash & Carry Ukrajina, se stal novym
generalnim feditelem Makro Cash & Carry
CR a Metro Cash & Carry Slovakia. Zahajil
svou kariéru v Metro AG v fijnu 1997, kdy byl
zodpoveédny za zavadéni mezinarodnich repor-
tovacich standardd, v listopadu 2000 byl jme-
novan administrativnim feditelem Metro Cash
& Carry v Bulharsku. Od listopadu 2002 byl
na pozici generalniho feditele na Ukrajiné.

- Jan Schmiedhammer se stal $é¢fem nové
vzniklého integrovaného oddéleni firemniho
marketingu a zakaznickych feSeni ve Vodafo-
ne Czech Republic. Nyni povede zhruba sto-
Clenny tym. Do Vodafonu nastoupil v roce
2001, kdy zakladal oddéleni interaktivniho
marketingu. Postupné pracoval na manazer-
skych pozicich ve firemnim marketingu a
obchodu, mimo jiné vedl marketingovou ¢ast
projektu novych konvergentnich sluzeb One-
Net. Jako feditel oddé€leni zékaznickych feseni
vybudoval tym zodpovédny za navrh a dodav-
ku komplexnich feSeni pro firemni zakazniky
na platformeé OneNet.
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