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Obliba privatnich znacek roste

Obliba nabizenych privatnich znacek mezi ceskymi zdkazniky stale roste. Podle prizkumu mezi
zakazniky prodejen Albert a Hypernova nakupuje vyrobky vlastni znacky vice nez 80 % z nich a
témert kazdy je bude kupovat i nadéle. Letos se pocet vyrobkii pod privatni znackou témet zdvojna-
sobi. ,,Soucasny trend je jasny. Zakaznici se orientuji
zejména na kvalitni zbozi za pfijatelnou cenu. Proto utraty
zlstavaji v pfiblizné stejné vysi, ale zmeénil se obsah na-
kupnich kosikti. Lidé vyhledavaji ¢im dal tim casteji co
nejlepSi pomeér mezi cenou a kvalitou zbozi,* fikd Libor
Kytyr, feditel komunikace prodejen Albert a Hypernova.

Prizkum mezi témét 900 zakazniky provedeny na za-
¢atku dubna na zakaznické lince prodejen Albert a Hyper-
nova ukazal, ze devét z deseti oslovenych zakaznikl si
pro svoji domacnost kupuje vyrobky privatni znacky Al-
bert Quality. Témér 95 % respondentt, ktefi pravidelné
kupuji vyrobky znacky Albert Quality, uvedlo, Ze tyto
vyrobky budou kupovat i nadale. ,,Ceské domacnosti se
tak vyrovnavaji zapadni Evropé, kde si zdkaznici vysokou
kvalitu zbozi za vyhodnou cenu oblibili jiz diive. A vy-
robky Albert Quality toto piesn¢ spliuji,” dodava Libor
Kytyr Z pruzkumu déle vyplynulo, Ze nejoblibenéjsimi produkty znacky Albert Quality jsou mléc-
né vyrobky, zejména jogurty, které¢ nakupuje vice nez 80 % respondentti. Déle zakaznici nejcastéji
kupuji maso a masné vyrobky Albert Quality, které preferuje sedm z deseti dotdzanych zakaznikt
prodejen Albert a Hypernova. Pekéarenské vyrobky nebo napoje Albert Quality pravidelné nakupu-
je polovina dotazanych respondentti.

,,V soucasné dobé nabizime nasim zdkazniktim vice nez 1200 polozek pod znackou Albert Quali-
ty, Albert Bio a Albert Excellent a nabidku budeme stale rozSifovat. V letosnim roce pfineseme
nasim zdkazniklim na pulty prodejen Albert a Hypernova dalsich tisic novych vyrobki vlastni
znacky,* prozrazuje Libor Kytyr a dodava, ,,chceme tak uspokojit zvySenou poptavku nasich za-
kaznikt po téchto produktech. Jeji prodej roste v desitkach procent.

Red Bull bere distribuci pod vlastni kridla

Nova obchodni organizace bude od 1. kvétna 2009 zajistovat veSkerou distribuci energetickych
napoji Red Bull Energy Drink s cilem zkvalitnit nabidku svym odbératelim v maloobchodé i
gastronomii. V dob¢ ekonomické krize od vlastni distribuce spolecnost Red Bull ocekava zvyseni
trzeb i objemu prodeje svého energetického napoje, zrovna tak posileni podilu na trhu téchto napo-
jb. Prvnich pét let tento produkt dovazela a distribuovala spolecnost Seagrams, druhym a zaroven
poslednim vyhradnim distributorem znacky Red Bull byla dalSich osm let napojarska firma Rauch
Praha. ,,Zakladame vlastni distribuci, logistiku i zakaznicky servis, abychom — jak je pro Red Bull
typické — udrzeli ambiciozni rast prodejl, zkvalitnili spolupraci s naSimi zékazniky, tim posilili
trzni podil a nadale tak dominovali v této rychle rostouci kategorii napojti. Je to soucast nasi mezi-
narodni strategie,” ¥ika Jan Sauli¢, obchodni feditel spole¢nosti.

Dum barev proménil uz ctvrtou prodejnu

Diim barev, sit’ maloobchodnich prodejen speciali-
zovanych na prodej natérovych hmot v CR, se rozriis-
td o nove zrekonstruované a zmodernizované prodej-
ny. Zacatkem dubna byla v D&Cin¢ slavnostné otevie-
na jiz Ctvrtd prodejna, nasledovat bude Mlada Bole-
slav a Plzen. V soucasné dob¢ tvoii maloobchodni sit’
Dlm barev, ktera patfi do skupiny americké PPG a je
., Vasim expertem na barvy*, 110 prodejen po celé CR.
Na podzim lotiského roku zacaly vSechny prodejny
postupné prochazet kompletni proménou, od grafické
upravy loga doplnéného novym sloganem az po pfe-
stavbu regalti a umisténi zbozi v prodejnach.
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Pfimé investice do nemovitosti

Piimé investice do komer¢nich nemovitosti
v Evropé dosahly podle prizkumu spolecnosti
Jones Lang LaSalle v prvnim ctvrtleti roku
2009 12 mld. eur, coz predstavuje 30% propad
objemil oproti ptedchozimu kvartalu a pokles
0 70 % oproti prvnimu ctvrtleti roku 2008.
Hlavni zapadoevropské trhy prildkaly 95%
podil celkovych investic, zatimco trhy stfedni
a vychodni Evropy byly svédky mnohem
mensi aktivity. Tony Horrell, vedouci evrop-
ského oddéleni kapitalovych trhit Jones Lang
LaSalle, tika: ,,V prvnim ctvrtleti roku 2009
jsme mohli pozorovat zlepSujici se sentiment a
rostouci zajem investorti; béhem poslednich tii
mesicl investofi vyhledavali hlavné budovy
s vysokou kvalitou a dlouhodobym pi{jmem.
Nicméné na trhu je nedostatek takovychto
budov a zdroven samotna definice nejlepsiho
aktiva se vyrazné zuzila. Piestoze se na nekte-
rych trzich za posledni kvartal vynosy navysi-
ly, na mnoha trzich zfistaly stabilni. Tento
upfimny zajem ze strany nékterych investorti
lze vnimat jako pozitivni znameni, av§ak pou-
ze Cas ukaze, zda budou v nadchézejicich
meésicich uzavteny kli¢ové transakce.*

Nespresso v roce 2008

Spole¢nost Nestlé Nespresso, dodavatel
porcované kavy, oznamila trzby za rok 2008
ve vysi 2,262 mld. Svycarskych frankd
(1,35 mld. eur), vice nez dvojnasobek trzeb
v roce 2006. Vloni firma zaznamenala svij
osmy po sob¢ jdouci rok s primérnym mezi-
ro¢nim ristem o vice nez 30 %. To ji umozni-
lo dosdhnout milniku 2 mld. Svycarskych fran-
ki o dva roky drive, nez bylo planovano, a
upevnit tak svou pozici nejrychleji rostouciho
podniku skupiny Nestlé. ,,Nase vysledky za
rok 2008 jsou uspokojujici, jelikoz odrazeji
nasi hluboce zakofenénou kulturu inovaci i
nasi oddanost nejvyssi kvalité ve vSem, co
délame,” fika Richard Girardot, CEO. ,,Nasi
ambici je stat se celosvétovou kultovni znac-
kou. Stavime na naSich osvéd¢enych znalos-
tech kavy, nezadrzitelném zaujeti pro inovace
a naSem jedinecném obchodnim modelu, ktery
zahrnuje privilegované a piimé vztahy s na-
Simi zakazniky.

17/2009 www.eregal.cz

strana1


http://www.eregal.cz
http://www.eregal.cz

I REGAL

Obchodnich center neubyva, najemct ano

Vysledky za prvni kvartal leto§niho roku potvrzuji, Ze maloobchod je jedinym segmentem ceské-
ho trhu nemovitosti, jenz roste krizi navzdory. V daném obdobi bylo dokonéeno 65 600 m” moder-
nich maloobchodnich prostor, pfi¢emz pfirtistek za cely letosni rok ma podle expertti z mezinarod-
ni poradenské spole¢nosti DTZ ¢&init téméF 340 600 m’ retailovych ploch. ,,Zdaleka ne viechny
projekty budou ovsem bezproblémoveé.

Developeti obchodnich center si naptiklad musi zvyknout na ubytek najemcii z oblasti mody a
moddnich doplnkil. Stoupa naopak poptavka z oblasti gastro a sluzeb denni potieby, které mohou
byt zastoupeny v tenant mixu jen do urcité miry,” konstatuje Martin Kubik, feditel oddéleni Asset
& Property Managementu v DTZ. A dodéava: ,,N4jemci jsou obecné mnohem opatrnéjsi s expanzi.
Jednak proto, ze nékteré prodejny nemuseji vydélavat. A také z toho divodu, Ze mnozi z nich
v minulosti podepsali smlouvu v néjakém projektu, ktery ma ale nyni problémy s financovanim a
neustale se odklada.*

Tesco nahradi klasicke igelitky ekologickymi
Bezplatné, jednorazové a biologicky rozlozitelné igeli- Ny
tové nakupni tasky piredstavila spolecnost Tesco Stores “
CR u piileZitosti letosnich oslav Dne Zemé. Tyto ekolo- '
gické tasky plné¢ nahradi driveéjsi klasické igelitové.
»Kvalitni sluzby zakazniklim, mezi néz patii mimo jiné i
poskytnuti nakupni tasky zdarma, stejné jako ochrana
zivotniho prostiedi tvoii zakladni pilife nasi obchodni
strategie,” fika Eva Williams, Clenka piedstavenstva fir-
my. Nova ekologicka taska obsahuje 30 % recyklované¢ho
HDPE a piidavnou latku, kterd fizen¢ az tisicindsobné
urychluje rozloZeni materidlu. Doba rozkladu ¢ini 9 az 12
mésicli. Rozméry nové tasky jsou totozné s diive pouziva-
nou igelitkou. Na vySku ma 55 cm, na $itku 30 cm (pfi
otevieni 48 cm). Nosnost je 10 kg, material je vSak oproti
pivodnimu silngjsi. Zasobovani obchodi ekologickymi
taskami bude probihat postupné béhem dubna a kvétna.

Druhy rocnik konference Zpétny odbeér 2009

Dne 19. kvétna 2009 probéhne v prazském hotelu Corinthia Towers druhy ro¢nik mezinarodni
odborné konference Zpétny odbér. Jedna se o nejvyznamnéjsi oborovou akei ve stiedni a vychodni
Evropé. Konferenci potada kolektivni systém Asekol ve spolupraci se spolecnostmi Eko-Kom,
Ekolamp a Ecobat. Stézejnimi tématy bude ptiprava nové smérnice EU o odpadnich elektrozatize-
nich a implementace smémice EU o odpadnich bateriich a akumulatorech do pravniho fadu CR.
Na konferenci vystoupi mimo jiné napiiklad ptedseda vyboru pro Zivotni prosttedi Evropského
parlamentu Miroslav Ouzky. Zastitu nad konferenci pievzalo Ministerstvo Zivotniho prostiedi CR,
Svaz mé&st a obci CR, WEEE Forum a Asociace spotiebni elektroniky.

Emco ma vlastni tvare

Jak jsme jiz informovali, spolecnost Emco zménila poc¢atkem roku
2009 korporatni design. Firma letos také ustoupila od pouzivani
fotografii z databank. Pro novy design obali vyuzila tvafe svych
zaméstnanctl. ,,Jednalo se o dobrovolnou aktivitu nasich lidi, ktera se
ve firmé setkala s uspéchem a byla pfijata velice pozitivné, uvadi
Zden¢k Jahoda, majitel spolec¢nosti.

. kdyz by se mohlo jevit, Ze Slo o promyslené interni PR, jednalo
se nam primarné o vyjadreni toho, Ze nasi zaméstnanci produktim
Emco véfi natolik, Ze se neboji spojit s nimi svou tvar. Dal§im pozi-
tivem tohoto kroku je, Ze tyto fotky nejsou, na rozdil od fotografii
z fotobank, pouzitelné jinymi subjekty.

Evropané hlasuiji pro sklo

Podle exkluzivniho prizkumu, kterého se zucastnilo 6200 evropskych domacnosti, tii ¢tvrtiny
evropskych spottebiteltl prohlasuji, Ze z materiali pouzivanych jako obaly na potraviny a napoje
davaji prednost sklu.

Tento rozsahly prizkum uskuteénila ve dvanacti evropskych statech véetnd Ceské republiky
Evropska federace vyrobcti obalového skla (FEVE). Cleny FEVE jsou i dva vyrobci obalového
skla, ktefi piisobi v Ceské republice: O-I a Vetropack Moravia Glass. ,,Evropané povazuji sklo za
nejlépe recyklovatelny obalovy material a vEfi, Ze je také nejSetrnéjsi k zivotnimu prostredi. Davaji
prednost sklu, protoze zachovava chut’ a chrani proti kontaminaci, uvadi prezident FEVE Domi-
nique Tombeur. ,,Tento prizkum je dilezitym potvrzenim toho, Ze spotiebitelé vnimaji sklo jako
obalovy material, ktery vice nez jiné materialy zhodnocuje baleny vyrobek.*

Reseni pro pivovary SABMiller

Spole¢nost Infor oznamila, Zze South African
Breweries, jihoafrickd pobocka SABMiller,
investovala 1,2 mil. dolar do feSeni Infor
Supply Chain Management (SCM). Systém
bude nasazen celkem na 70 skladii a 12 vyrob-
nich zatizeni SAB v Jizni Africe.

Nasledné bude feSeni implementovano i do
dalsich regionti, kde SABMiller pilisobi. Po
vyhodnoceni celé fady feSeni se nakonec
SABMiller rozhodl pro Infor SCM z diivodu
dlouholetych zkuSenosti Infor v potravinai-
ském odvétvi. Dullezitym kritériem byla také
schopnost integrovat Infor SCM do existujici-
ho ERP systému ve spole¢nosti SAB. Reseni
Infor SCM zvysi piesnost predpovidani po-
ptavky a informaci o dostupnosti zdrojti napri¢
dodavatelskym fetézcem SAB, coz pomtize
zvysit celkovou vykonnost a redukovat zby-
tecné zasoby.

Investovalo se pouze 220 mil. eur

Podle prizkumu realitnéporadenské spolec-
nosti CB Richard Ellis dosahl objem investic
v prvnim ¢tvrtleti v regionu stfedni a vychodni
Evropy pouze ¢astky 220 mil. eur, coz pted-
stavuje tfetinu celkového investicniho obje-
mu v posledni ¢tvrtin€ lonského roku a zaro-
veil vyznamnéjsi zpomaleni oproti evropskym
trhtim.

Dosazeny objem je nejnizsi od roku 2003.
Prvni c¢tvrtleti jsou ale obvykle slabsi a pied-
stavuji podil kolem 20 az 30 % z celkového
ro¢niho objemu. Nedostatek financovani ma
vyznamny vliv na investice do realit v celém
regionu a je jednou z hlavnich pficin nizkého
objemu investic v poslednim ctvrtleti. Zemé,
kde se nejvice investovalo v minulych letech,
jako je Polsko a Rumunsko, zaznamenaly
velmi nizkou aktivitu.

Tesco boduje i v tézké dobe

Britsky maloobchodni fetézec Tesco dokazal
pruzné zareagovat na soucasnou hospodarskou
krizi, a diky tomu, jak uvedly Hospodaiské
noviny, prekvapil rekordnim ziskem. Ten se
v uplynulém finan¢nim roce zvysil mezirocné
0 10 % na 3,13 mld. liber (t¢mét 95 mld. K¢).
Jde o nejvyssi zisk, jaky kdy vykézala jakakoli
maloobchodni firma v Britanii.

,Rada nasich trhi jevi znamky stability,
presto je ale piili§ brzy hovorit o jejich zotave-
ni,” uvedl pro agenturu Bloomberg §éf Tesca
Terry Leahy, jehoz firma je druhym nejvétsim
maloobchodnim fetézcem v Evropé. Tesco tézi
zejména ze silného riistu v Asii a Britanii.
Koncem minulého roku se fetézci dafilo pro-
davat nové tady vyrobkl nabizenych pod
vlastni znackou.

Zéroven Tesco uspélo ve snaze ,,odloudit™
zakazniky konkuren¢nim diskontnim fetéz-
clim, jako jsou némecky Lidl nebo Aldi, kdyz
snizil ceny celé tady vyrobkil az o 30 %.
Diskontni konkurenci se snazi pfiblizit i tim,
ze rozsifuje svou sit’ malych obchodti Tesco
Expres.
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Ctvrty roénik Avion Inline Day

Po roce se v arealu Avion Shopping Parku opét uskutecnil zdvod na koleckovych bruslich Avion
Inline Day 2009. V sobotu 25. dubna méli moznost vsichni vyznavaci tohoto sportu nejen zméfit
své sily, ale také zhlédnout exhibice Petra Mand’aka na U-rampé, tanec na bruslich Lenky Buchar-
kové, Twinboard, blokart a mnoho dalSich atraktivnich vystoupeni. Pro nejmensi byl pfipraven
skakaci hrad, bruslaiska Skolka, jizda na nejvétsi kolobézce v CR, soutdZe a hry, malovani na obli-
Cej, tombola a obcerstveni. ,,Program byl opravdu nabity. Snazili jsme se, aby to byl zavod pro
vsechny, aby si zasoutézila cela rodina, popisuje feditel obchodniho centra Petr Navratil.

Velkopopovicky Kozel v novem

Lahve, plechovky i multipacky s pivem Velkopopovicky
Kozel prosly zasadni zménou obald. Celkem 54 obalovych
materialii pro Ceskou republiku i zahrani¢i proglo inovaci.
Nova podoba etiket a dal§ich obalovych prvkl napodobuje
dfevo a dalsi ptirodni materialy. Dfive abstraktni podoba
Kozla ted’ ptisobi daleko zivéji. ,,Jednim z naSich cilt je
konzistentni komunikace smérem k nasi cilové skupiné
napii¢ celou Evropou. Tim spravnym odrazovym mustkem
jsou praveé nové obaly, které se hrdé hlasi k Velkym Popovi-
cim a hodnotam spojenych s poctivou lidskou praci, bez které se Kozel neobejde nikde na svéte,
fika Ludék Baumruk, manazer znacky.

Na trh prichazi New Line

Spolecnost Vinné sklepy Valtice uvadi na trh novou fadu mladych vin pod znackou New Line.
,Inovativni piistup se projevil i ve zcela netradicnim modernim designu, ktery demonstruje leh-
kost, krasu a jednoduchou eleganci, #ika feditel marketingu a strategie firmy David Stastny. Ra-
da zahrnuje bilé odridy Chardonnay, Ryzlink rynsky, Sauvignon, riizové Svatovaviinecké rosé a
dve cervena vina Modry Portugal a Rulandské modré. Vina, ktera cili pfedev§im na vé€kovou sku-
pinu 25 az 55 let, se postupné objevuji v nabidce maloobchodnich siti za doporucenou cenu
120 K¢&. O vikendu 8. a 9. kvétna prob¢hne v aredlu valtického zamku 42. rocnik tradi¢nich Valtic-
kych vinnych trhi.

Café Saula v Ceské republice

0d jara tohoto roku je mozné i v Ceské republice, a to v kavarné
Café 04 v Brn¢, ochutnat kavu znacky Café Saula. Lze si ji také ob-
jednat, bud’ pfimo telefonicky, nebo pies webové stranky kavarny.
Café 04 se stala dovozcem tohoto $panélského vyrobce kavy do CR.

»Zakladem na$i kavarny je kvalita a Cistota, a to je také hlavni
krédo spolecnosti Café Saula. Kdyz k tomu jesté pridime chut a
lahodnost kavy, byli jsme okamzité rozhodnuti, Ze tuto kavu musime
privézt do Ceské republiky. Chceme, aby se Café Saula dostala i do
jinych podnikd, které maji podobné motto jako my, vysvéetluje maji-
tel kavarny Café 04 a dovozce kavy Kristian Kucera.

Prazska vodka Cup 2009

Spolecnost Bohemia Sekt porada tradi¢ni soutéz Prazska vodka Cup 2009. Akce se kona v ned¢li
17. kvétna 2009, od 10 do 18 hodin v prostorach Patra Gurman Obchodniho centra Palladium na
prazském namésti Republiky. Své uméni michani drinkti podle originalnich receptur budou prezen-
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ale také znamé osobnosti z televiznich seriala.

Litovel - BTL na podporu prodeje

Pivovar Litovel spustil promokampaini na podporu prodeje. Tymy jednotlivych hospod sbiraji
korunky z lahvového piva Litovel a sestavuji fotbalovou jedenactku pod vedenim hospodského
v roli tymového trenéra. Sesbiranymi korunkovymi uzavéry plni soutézni soudek a prochazeji
pritom Sesti fotbalovymi Urovnémi. Ziskavaji pfitom vyhry opatiené specidlnimi vySivkami
s nazvem provozovny a jménem nebo piezdivkou Stamgasta. Tti hospody, které jako prvni naplni
soutézni soudek korunkovymi uzavéry litovelského piva a zaroven spravné odpovi na soutézni
otazku nebo se nejvice piiblizi spravné odpovedi, ziskaji odménu — pivovar jim zorganizuje a za-
plati mistni turnaj v malé kopané véetné oslavy.

Vyroba za tepla pinénych lahvi

Spolecnost Plastipak Packaging, plné vlast-
nénd firmou Plastipak Holdings, oznamila, ze
uzaviela trvalou a exkluzivni svétovou licenc-
ni smlouvu na technologii vyroby za tepla
plnénych lahvi (hot-fill) s francouzskou spo-
le¢nosti Tecsor HR.

Firma mize poskytovat licence na tuto tech-
nologii dalSim spole¢nostem a ma rovnéz
moznost podilu v Tecsor HR. Technologie
zahrnuje patentovany postup snizeni hmotnos-
ti a zmeény tvaru lahvi, ktery by mél podle
ocekavani firmy zptlsobit revoluci na svéto-
vém trhu se za tepla plnénymi lahvemi. Tech-
nologie nabizi vyrazné Gspory materialu, moz-
nost vyuzivat vysoce rychlostni tvarovaci a
plnici linky a potencial, pokud jde o flexibilitu
designu lahvi a diferenciaci. Svétovy trh se za
tepla plnénymi lahvemi zahrnuje napoje pro
sportovce, dzusy a ovocné napoje, potravinoveé
a vyzivové dopliiky. Finanéni podminky
smlouvy nebyly zvefejnény.

Bruce Willis a vodka Sobieski

Spole¢nost Belvedere oznamila uzavieni
partnerstvi s filmovou ikonou a producentem
Brucem Willisem pii propagaci vodky So-
bieski. Soucasti dohody je ucast Bruce Willise
v reklamni kampani a na akcich znacky So-
bieski Vodka v Evropé a v Cing.

,Nemtize byt vhodnéjsi partnerstvi,” fika
Krzysztof Trylinski, general manazer Groupe
Belvedere. ,,Kdyz jsme se rozhodovali, kdo by
byl pravym mluvéim vodky Sobieski, okamzi-
té nas napadl Bruce Willis. Stejné jako So-
bieski, Bruce neni jen enormné UspéSny, ale
také autenticky, sympaticky a nikdy nezabied-
ne do povrchnosti.*

Ve své kampani ,, Truth in Vodka“ (Pravda
ve vodce) Sobieski nabada zakazniky, aby se
zaméfili na to, co je v lahvi — ne na efektni
marketing nebo trendy baleni.

Personalie

- Spolecnost Sony Czech provedla zmény
v interni struktufe. Restrukturalizaci tak rea-
guje na transformaci celého regionu Central &
South Europe. Dosavadni marketingové
oddéleni vedené Ivanem Trachtou bude
rozdéleno do tii divizi. Spottebni elektroniku,
pod niz budou spadat TV Bravia, domaéci kina,
DVD a BD, videokamery a fotoaparaty,
pfevezme group trade marketing manazer
CAV Itako Motoya, ktery do Sony Czech
prichdzi z regionalni centraly CSE. Za nové
vzniklou divizi Mobile & Media (personalni
audio, zdznamova média) bude zodpovidat
group trade marketing manazer Mobile &
Media Luka$ Svoboda a samostatnou divizi
VAIO povede business development manazer
Ivan Trachta.
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