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Samotné logo bio Uspéch nezajisti

Spotieba biopotravin v Ceské republice dosahla v roce 2008 1,8 mld. K&, coZ je nartist o 40 %
oproti roku 2007. Vyplyva to z vysledkt pravidelného Setieni agentury Green marketing, prezento-
vanych na konferenci Bio Summit v Praze. Za
posledni dva roky tak spotieba vzrostla o vice
nez 1 mld. K& Trh s biopotravinami je v CR
setrvale rostouci, od roku 2005 se obrat zvysil
o vice nez 250 %. Priimérna spotfeba na oso-
bu tedy vloni ¢inila 176 K¢ a podil biopotra-
vin na celkové spotieb&é potravin a napoji
vzrostl o vice nez tretinu na 0,75 %.

Podil biopotravin z dovozu na celkové spo-
titeb&é vloni zastavil v minulosti stoupajici
tendenci a klesl 0 5 % na 57 %. Podil v CR
vyrobenych biopotravin tak dosdhl podilu
43 %. Je tieba si nicméné uvédomit, Ze fada
v CR ,,vyrabénych* biopotravin obsahuje dovazené suroviny nebo se v tuzemsku pouze piebaluje.
Podil cisté Ceskych biopotravin tak stale zlistava vyrazné pod polovi¢nim podilem. ,,Pocet doma-
cich vyrobcii biopotravin ale razantné roste a s tim i objem ¢eské bioprodukce. Zejména v katego-
riich hoveéziho masa, peciva, mléka a kofeni je vysoky podil domécich biopotravin,” komentuje
vysledky Setieni Tom Vaclavik z agentury Green marketing. Nejvétsi kategorii biopotravin zlista-
vaji zpracované biopotraviny, i kdyz jeji podil nepatrné klesl na 46 %. Stabilni nartist zaznamenava
kategorie mléko a mlécné vyrobky, jeji podil vloni doséhl 22 %, a kategorie ovoce, zelenina, jeji
podil vloni €inil 6 %. Absolutné nejvétsi subkategorii v objemu spotieby biopotravin jsou kojenec-
ké a détské vyzivy — ukazuje se, ze maminky pii nakupech pro své déti sahaji po nejvyssi kvalité.
Nejéast&jsim mistem nékupu biopotravin pro Cechy ziistavaji hyper- a supermarkety. Jejich podil
na celkovych obratech dlouhodobé roste, v roce 2008 dosahl podilu 72 %, o téméf 5 % vice nez
predloni. Tento trend bude pravdépodobné nadale pokracovat s tim, jak maloobchodni fetézce
zavadeji vlastni bioznacky a davaji biopotravinam stale vétsi prostor. Nadale klesa podil prodejen
zdravé vyzivy a bioprodejen, a to z 22,5 % v roce 2007 na 19 % vloni.

Diskusni blok letosniho Bio Summitu o praktickych aspektech marketingu biopotravin shrnul
situaci takto: Aktudlni situace na trhu pfinasi prilezitosti pro budovani trvale udrzitelnych a oprav-
dovych partnerstvi v dodavatelském fetézci. Maloobchodnici musi pochopit, ze nakup biopotravin
je odlidny od nakupu b&znych potravin. Uspéch na tomto trhu automaticky nezajisti logo bio na
etiketé. Musi dojit ke zméné€ paradigmatu, vyrobci a obchodnici musi pochopit a ve svém marke-
tingu aplikovat principy ekologického zeméd¢lstvi: zdravi, ekologie, spravedlnost a péce.

Tento redesignuje

Spolecnost Metsd Tissue, ptisobici v oblasti vyroby papiro-
vych produktii osobni hygieny, redesignuje logo znacky Tento.
Jeho nova podoba odrazi intenzivni orientaci znacky na zékazni-
ky, ktefi upfednostiiuji Setrné hygienické vyrobky zalozené na
prirodni bazi, které zaroven prospivaji jejich zdravi a jsou ptatel-
ské k zivotnimu prostfedi. Nova produktova kategorie, kterou
firma uvede na Cesky trh, pfedstavi skupinu jemnych hygienic-
kych vyrobkti vyrabénych vyluéné na ptirodni bazi. ,,Vysledky
spottebitelského prizkumu, ktery jsme realizovali v lonském
roce, nam potvrdily potfebu zmenit logo znacky Tento,” uvadi
Miroslava Sibikova, brand manaZerka firmy. ,,Obaly nasich vyrobkd piisobily na nékteré nase
zakazniky pfili§ konzervativné a dostatecné nevyjadfovali jejich pfidanou hodnotu. Uvédomili
jsme si, Ze potfebujeme oc¢ekavani naSich zdkaznikl zménit a ulehcit jim orientaci v nasi nabidce.
Tomu ma piispét i redesign loga a obalti nasich vyrobku, vysvétluje.

Predplatitelé ¢asopisu REGAL maiji pfistup do on-line archivu
ZDARMA na adrese http://predplatitel.ihned.cz.
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Zabka predstavila Freshmarket

Zabka Polska, kterd provozuje Fetézec dvou
tisic prodejen, na konci bfezna predstavila
novou sit” obchodti pod znackou Freshmarket.
Letos firma otevie 15 téchto prodejnich mist,
dalsich 50 planuje na rok 2010, celkem by jich
meélo byt zhruba tisic.

,Polsky maloobchodni trh je stale ve fazi
vyvoje. Na zédklad¢ mnoha analyz jsme dosli
k zavéru, Ze je zde stale prostor pro novy for-
mat obchodii s plochou 250 az 400 m?, zamg-
litnich Cerstvych produktt, které jsou cenove
dostupnéjsi nez jiné znacky na trhu,“ fika
Jacek Roszyk, president spoleénosti Zabka
Polska. Freshmarket se svou nabidkou prémi-
ovych potravin zacleni mezi prodejny s lahtd-
kami, jako je Alma, Bomi a Piotr i Pawel a
supermarkety typu Polomarket, Eko a Chata
Polska. ,Letos budeme do rozvoje této sité
investovat 40 milionti zlotych (8,7 miliontl
eur),” dodava Jacek Roszyk.

Informacni kampané EU 2009

Po prvnim roce bude i letos pokracovat in-
formacni kampan Evropské unie pro zvyseni
znamosti evropskych peceti kvality CHZO a
DOC a informovani o jejich vyznamu jako
synonyma pro zaruku kvality a bezpecnosti, a
to v Némecku, Italii, Polsku a Ceské republi-
ce. Cilem kampané je etablovani peceté kvali-
ty EU a jejich znacek v obchodech a posileni
znalosti regionalnich specialit v ramci EU
mezi spotfebiteli. V uvedenych zemich probi-
ha informacni kampan predstavujici pecet’
kvality na pfikladech konkrétnich produkti.
Produkty budou prezentovany v médiich, na
seminafich, v odbornych hotelovych skolach a
prostfednictvim B2B projektt.

V pribéhu roku budou probihat i odborné
degustace vin a odborné seminafe v némec-
kych, italskych, polskych a ¢eskych metropo-
lich, na které budou pozvani zastupci obcho-
du, gastronomie a tisku. Cely projekt, plano-
vany do fijna 2010, je financovan EU, Italii,
Jihotyrolskym jable¢nym konsorciem, Kon-
sorciem jihotyrolské slaniny a Vinaiskym
svazem Jizniho Tyrolska. Dalsi informace na
www.suedtiroler-originale.info.
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Lybar hleda svoji tvar

Znacka vlasové kosmetiky Lybar hledd svoji novou tvaf piimo mezi svymi zdkaznicemi. Dne
1. dubna spustila soutéz ,,Stante se tvairi Lybaru“, ve které nehledd modelky, ale skutecné Zeny
s prirozenym plvabem, které budou reprezentovat ¢eskou znacku Lybar. Cilem tohoto projektu je
objevit zajimavé Zeny, jejichZ krdsa neni jen na povrchu, ale skryva se pfedevs§im uvniti. Béhem
nékolika semifinalovych kol bude zvoleno deset finalistek, ze kterych pak bude zvolena absolutni
vitézka. Ta se stane tvafi Lybaru na dobu minimaln¢ jednoho roku. Hlasovani, pravidla soutéze a
popis vyher jsou k dispozici na www.nahlavu.net.

Tchibo slavi 60. narozeniny

Spolecnost Tchibo plisobi po celém svété uz 60 let. U prilezitosti
téchto kulatych narozenin chce podékovat svym zakaznikiim, a to
formou specialni nabidky produktti ze sedmi svétt Tchibo za dostup-
né ceny. Prodej byl zahajen v tydnu od 30. biezna v obchodech Tchi-
bo, ve vybranych obchodnich fetézcich a online na www.tchibo.cz.
Portfolio vyrobkiti zahrnuje napiiklad cestovni hrnek na kavu, postii-
bfeny jidelni piibor, davkova¢ mydla, koZenou cestovni tasku, naus-
nice se zirkony Diamonfire, kardigan, hedvabné pyzamo a dalsi.
Firmu Tchibo zalozil v roce 1949 Max Herz a Carl Tchilling-Hiryan,
ktefi zacali posilat prazenou kadvu postou. Nazev Tchibo je zkratkou
slozenou z prvnich slabik jmen Tchilling a Bohne (némecky ,,zrno®).

Fr. Odkolek: Odkaz na tradici

Skupina United Bakeries uvadi na trh staronovou znacku Fr. Odkolek, symbolizujici navrat
k nejstarsi tradici ¢eského pekaiského umu, ktera se zrodila v roce 1850 v Praze. Historicky na-
dech nové grafické podoby etiket je vyjadienim ucty k tradici ceského pekatstvi. V prvni ving
vyrobkli s novymi obaly se na pultech objevuji Mlynarsky chléb, Formansky chléb a Strakonicky
chléb, z jemného peciva novinka — Formanky ofechové, makové a jablkové. Chleby se vyrabé&ji ve
Strakonicich, formanky v Pardubicich.

,,Hlavnim cilem tohoto projektu je ozivit znacku Odkolek a nastartovat jeji dalsi rozvoj po spoje-
ni se znackou Delta. Hledali jsme v tradi¢nich recepturach a nazvech a pfinaSime na trh vyrobky
nejvyssi kvality. Na veétsich plochach sackti bochnikd chleba jsme vyuzili prostor k stru¢nému
historickému exkurzu, ptiblizujicimu dé€jiny této jedné z nejcenngjSich a nejstarSich ceskych ob-
chodnich znacek,” vysvétluje Petr Mlika, feditel marketingu. Na obalech jednotlivych druhii jsou
zobrazeny ruzné fotografie z historie znacky Odkolek, doplnéné struénymi informacnimi texty.
Pod redesignem znacky je podepsano grafické studio Fiala&Sebek.

Hrackou roku 2008 je stavebnice Lego

Vitézem pilotniho ro¢niku projektu Hracka roku se pro
rok 2008 stala stavebnice Lego Vila od spole¢nosti Lego
Trading. Organizatorem je prodejni fetézec s hrackami
Sparkys a cilem je pomoci spottebitelim orientovat se v
mnozstvi hrac¢ek na ¢eském trhu. ,,Do soutéze hlasi firmy
své hracky, které musi spliiovat narocna kritéria na kvali-
tu. Déle je nezbytné, aby soutézni vyrobky podporovaly
zajem, tvorivost a samostatnost ditéte,” uvadi Katharine
Butler, iniciatorka projektu a majitelka Sparkys. Do uZzsi-
ho vybéru postoupilo 125 vyrobkid od 28 firem, vyhlase-
no bylo 9 kategorii a hlasovani se zucastnila odborna
porota i vefejnost. Vice www.hrackaroku.cz.

Poukazky prispély vice nez 2 miliony

Na sbirkové konto Pomozte détem! ptispivaji stravenky Ticket Restaurant spolecnosti Accor
Services jiz Sest let. Zaslanim stravenek a dalSich poukazek této firmy byla letos nashromazdéna
celkova castka 365 507 K¢, ktera bude pievedena na dané konto. Symbolicky Sek piedaji zastupci
spole¢nosti béhem slavnostniho sbirkového vecera, ktery bude jako jiz pravidelné vysilan na Veli-
konoéni pondéli na programu CT 1. B&hem 3estiletého partnerstvi jiZ stravenky pispély celkovou
Castkou presahujici 2 mil. K¢&. Celonarodni sbirkovy projekt Pomozte détem! je spoleénym dlouho-
dobym projektem Nadace rozvoje ob&anské spolecnosti (NROS) a Ceské televize. Sbirka za 11 let
své existence shromazdila a rozdélila vice nez 116 mil. K& ve prospéch vice nez 143 tisic déti.

Nevétsi kost v Ceské republice

Dne 28. bfezna probehl v obci Velka nad Velickou jubilejni 10. ro¢nik ,,KoStu kysaneho zeli* se
spolecnosti Hamé. Dnes se jiZ netradicni koSt pySni titulem nejvetsi kost kysancho zeli v CR. Cel-
kem bylo nashromazdéno 79 vzorkti z CR a SR. Vitézem se stal Pavel Janosec z Viesovic.

3M a hi-tech marketingovy nastroj

Spolecnost 3M pfichazi s novym sign mar-
ketingovym nastrojem, dvojrozmérnou hos-
teskou. Firma vysla ze své technologie pro-
jekeénich folii Vikuiti, s nimiz Ize jakékoliv
okno nebo sklenénou pricku promenit v digi-
talni multimedialni projekéni obrazovku. Jed-
noduse se na tuto plochu nalepi specialni folie
pro zadni projekci a projektorem se promitne
libovolny obraz. 3M také nabizi lehké a pevné
Vikuiti panely pro zadni projekci, které lze
instalovat na stojany nebo zavésit do prostoru.
Jednd se o akrylatové panely (plexisklo)
s tloustkou pouze 5 mm. Folie Vikuiti lze
prizptisobit libovolnému tvaru, naptiklad do
tvaru 2D hostesky. Je tak nastrojem pro dyna-
mickou reklamu a reklamni sdéleni, které
zaujme jako atraktivni hi-tech novinka.

Villeroy & Boch: série opatreni

Spole¢nost Villeroy & Boch spousti sérii
rozsahlych opatteni ve svych evropskych po-
bockach. ,Nasim cilem je vyznamné zvysit
nasi konkurenceschopnost,” tika Frank Go6-
ring, ¢len vykonného vedeni firmy. Celkové
vloni poklesly prodeje skupiny o 1 % na
840 mil. eur. Situace se zhorsila v prvnich
dvou mésicich leto$niho roku: poklesla po-
ptdvka na mezinarodnich trzich a meziro¢ni
prodeje na konci unora klesly o 20 %. Pro-
gram rozsahlych snizeni nakladt se soustiedi
na konsolidaci v pobockach, vytvareni kvalifi-
kovanych center a pokracovani v automatizaci
vyrobnich postupt v divizi Stolovani i v divizi
Koupelen a Wellness. Zmény nebudou mit
vliv na dodavku zbozi, pfesun vyroby se usku-
teCni postupné v pribéhu roku 2009 a 2010.
Zachovano bude 90 % pracovnich mist, spo-
lecnost planuje snizit pocet zameéstnancl
7 9250 0 900 mist po celém svéte.

Shopping Monitor CEE 2009

Mezinarodni vyzkum Shopping Monitor
Central & Eastern Europe 2009 ukazuje stale
rostouci oblibu modernich formatt. Podle
studie jsou hyper-, supermarkety a diskonty
hlavnimi maloobchodnimi kandly ve sledova-
ném regionu stfedni a vychodni Evropy.
Témet 70 % nakupujicich je uvadi jako pro-
dejnu, ve které utrati nejvice penéz za rychlo-
obratkové zbozi. 27 % respondentii ze sledo-
vaného regionu jmenovalo jako své hlavni
nakupni misto supermarket, dalSich 25 %
respondentti utrati za potraviny a zakladni
nepotravinaiské zbozi nejvice v hyper-
marketech. To ptredstavuje celkem 44,3 mil.,
resp. 41,2 mil. nakupujicich (tento pocet zahr-
nuje i ¢leny domacnosti). Diskontni prodejny
jsou hlavnim ndkupnim mistem potravin a
zakladniho nepotravinaiského zbozi pro 15 %
domaécnosti. Pii jmenovani konkrétniho fetéz-
ce v roli hlavniho nakupniho mista potravin a
zakladniho nepotravinaiského zbozi se hyper-
market Kaufland umistil mezi top 3 fetézci
v péti, Tesco ve Ctyfech, Carrefour, CBA a
Penny Market ve dvou sledovanych statech.
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Asekol snizuje recyklacni prispévky

Neziskovy kolektivni systém Asekol, ktery organizuje zpétny odbér a recyklaci vyslouzilych
elektrozatizeni, s platnosti od 1. dubna 2009 opét snizuje recyklacni piispévky, tentokrat u 15 dru-
hi elektrospotiebicll. Je to jiz Sesté snizeni piispévka za necelé Ctyfi roky fungovani spolec¢nosti
Asekol. Snizeni pfispévkt na historicka elektrozatizeni (tzv. PHE) se tyka zejména elektrozatizeni
ze skupiny 4 (spotiebni elektronika). Redukce se dockaly napt. audiozesilovace a zejména hudebni
nastroje jako elektrické kytary, klavesové nastroje nebo hudebni aparatury. ,,V priméru doslo ke
snizeni piispévkl u vybranych spotiebicti o 44 %. Od pocatku fungovani kolektivniho systému
Asekol jsme uz ptispévky snizili u vice nez 120 elektrozatizeni. Za piedpokladu, ze v roce 2009
bude uvedeno na trh stejné mnozstvi vyrobki jako v roce 2008, usetii spotiebitelé na piispévcich
na recyklaci piiblizn€ 1 milion korun,* fiké4 jednatel spolecnosti Asekol Jan Vrba.

City Self Storage nabizi lepsi cenové podminky

S moznosti, jak zefektivnit provozni vydaje,
prichazi nyni spolecnost City Self Storage, ktera
ve svych skladech v Praze nabizi prongjem koji %
na uschovu dokumentti, zbozi ¢i materialu. Fir- ﬁtﬁ
my 1 soukromé osoby mohou vyuzit aktualni
zvyhodnéné cenové podminky. ,,Sklady City
Self Storage Casto a opakované vyuzivaji malé,
stiedni 1 velké firmy. Maji tak k dispozici Cisté,
suché a bezpecné skladovaci prostory, jejichz
velikost se pohybuje od 1 do 50 m?. Na poboéce
v Holesovicich jsou aktualné¢ k dispozici i dva
velké sklady o rozloze 300 m?, uvadi Sotia Fialové, feditelka firmy v Ceské republice. ,,Skladové
prostory je pfitom mozné najmout na dobu jiz od jednoho tydne a piistup k nim mize byt 24 hodin
denng, 7 dni v tydnu,* dodava. Vice informaci a poptavkovy formulaf na www.cityselfstorage.cz.

Nova dm active beauty karta

Spolecnost dm drogerie markt rozsifuje od 1. dubna dm active beauty svét vyhod a zavadi tzv.
active beauty kartu, ktera nabidne vétsi mnozstvi vyhod nez dosud. ,,Na zékladé tspéchu programu
dm active beauty svéta vyhod jsme se rozhodli ho jesté zatraktivnit a nabizet svym zakaznikim
vetsi vybér vyhod. Kromé rozsiteni jejich nabidky délame pokrok také po technické strance a na-
hrazujeme papirové hraci karty praktickou osobni kartou, kterou zakaznici zdarma ziskaji po pfi-
hlaseni do programu,” dodava Martina Horka, prokuristka firmy zodpovédna za resort marketingu
a nakupu. Pied zavedenim této karty byl v kazdé prodejné¢ dm nainstalovan jeden nebo dva infor-
macni terminaly. Na nich se mohou zakaznici ptihlasit do programu, ziskat informace o kart¢ a
zjistit svlj aktualni bodovy stav. Tyto informace najdou také na internetovych strankach
www.dm-drogeriemarkt.cz. Firma také pokracuje v expanzi: 31. 3. oteviela pobocku v Praze-Let-
nanech, dal$i budou v Praze-HoleSovicich (24. 4.), Prerove (29. 4.) a Mosté 30. 4.).

dhandafoss* vytvorila novou lahev Toma Natura

Dalsim piikladem prace agentury dhandafoss* na ceském trhu je novy tvar lahve pro znacku
Toma Natura. ,,Nas klient PepsiAmericas CZ/SK vsadil na odliSeni se od konkurence vyvojem
nové struktury lahvi vod Toma Natura,“ tika Ivona Danziger, feditelka oddéleni sluzeb pro zakaz-
niky. ,,Segment balenych vod se vyviji velkou rychlosti a snad nejrychleji podléha menicim se
trend@m Zzivotniho stylu. Funkénost produktu, urcita tloustka pouzit¢tho PET materialu, embosing
loga, ptipadné dalSich elementli na 1dhev, jsou dnes velmi zadané,* dopliuje Danziger. Cilem bylo
vylepsit estetické pisobeni nové lahve a zlepsit i praktické, funk¢ni vlastnosti.

Nescafé Sensazione je na trhu

Znacka Nescafé, ktera patti do portfolia spolecnosti Nestlé Cesko, prichazi na &esky trh s novou
kavou Nescafé Sensazione. Podle vyrobce vynikd lahodnou chuti, intenzivnim aroma a jemnou
penou (extra cremou). Kava je nabizena v baleni po 100 g a 200 g, doporu¢ena MOC je 84,90 K¢ a
149 K¢. ,,Vzhledem k soucasnym trendim, kdy spotfebitelé stale vice ocenuji rozpustnou kavu,
zejména pro jeji chut’ a jednoduchou pfipravu, jsme se rozhodli rozsifit nase portfolio o novou
kavu Nescafé Sensazione extra crema,” vysvétluje Jana Getlikova, brand manazerka znacky.
Novinka podle ni cili na spotiebitele, ktefi piji kavu Castéji, dokazou ocenit jeji kvalitu a po naroc-
ném dni si chtéji doptat chvili pohody u salku kavy, ktera je opét povzbudi do dalsich ¢innosti a
povinnosti. Podpora prodeje zahrnuje televizni kampan, vzorky v tiskovinach a ochutnavky
v misté prodeje.

New Yorker - novy reklamni spot

Dne 26. btezna uvedla spole¢nost New Yor-
ker do celé Evropy svilj nejnovéjsi reklamni
spot ze série ,,Dress for the moment“. Rekla-
ma pobézi ve vice nez 22 zemich témét
v 5000 kinech. V Némecku a Rakousku bude
navic vysilana v televizi — celkem ji budou
moci spatfit divaci 19 televiznich kanalt. Ve
12 zemich bude kampan rovnéz podpotena
inzerci ve vice nez 150 tisténych médiich a
outdoor reklamou.

Firma hodld kampan intenzivné podpofit i
online reklamnimi aktivitami, napf. na my-
video a clipfish, socialnich portalech jako
Facebook, StudVZ a SchiilerVZ nebo na You-
Tube. Ten bude jeden den cely oble¢en do
barev spolecnosti New Yorker a bude zde
vysilat specialni New Yorker stanice. Jeste je
pripravena specialni kampan, ktera vznikla ve
spolupraci s MySpace. Uzivatelé budou vy-
zvani k navrzeni vlastniho designového tricka.
Vsechna tricka pljdou do soutéze a vitéze
¢ekd odména — jeho navrh se stane soucasti
dalsi kolekce spole¢nosti New Yorker.

Mezirocni narust o vice nez 15 %

V roce 2008 doslo k vyznamnému nartistu
prodeje piva z Bud¢jovického Budvaru
v sedmi statech, ve kterych maji prodej na
starosti nadnarodni pivovarnické skupiny
Carlsberg Breweries A/S a Anheuser-Busch
InBev. Meziro¢ni navyseni prodeji ¢ini vice
nez 15 %. Vyvoz piva do téchto zemi dosahl
v roce 2008 celkového objemu 31 924 hektoli-
tri. Od ledna 2009 navic pievzal Carlsberg
prodej piva z Bud€jovického Budvaru také na
uzemi Bosny a Hercegoviny.

Personalie

- V listopadu lonského roku posilila tym Gef-
co Ceska republika francouzska specialistka
Anais Fonvielle. Po cely letosni rok bude mit
na starosti rozvoj firemniho IT systému v ob-
chodnich jednotkach v riznych zemich stiedni
a vychodni Evropy.

- Pivovar Plzenisky Prazdroj ma nového mis-
topfedsedu predstavenstva a také noveé jmeno-
van¢ho feditele oddéleni financi a informac-
nich sluzeb. Do obou funkci nastoupil Mike
Walsh. V pivovarském oboru se pohybuje jiz
14 let.

- Sabina Andersova se stala novou manazer-
kou pro strategické trhy nového projektu Cus-
tomer Focus Management Project (CFM)
spole¢nosti 3M Cesko. Ve firm& pracuje od
roku 2006. Pfed jmenovanim do své nové
funkce zastadvala vedouci pozice v obchodni
skupin¢ Vyrobky pro bezpecnost a ochranu a
v divizi Automotive. Od bfezna je zodpovédna
za budovani a udrzovani vztaht s kli¢ovymi
hraci ¢eského primyslu.
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