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Hypermarketu bude brzy 250

Na ptelomu roku bylo podle vyzkumu spole¢nosti Incoma Research Shopping Center & Hyper-
market 2009 v Ceské republice v provozu jiz 246 hypermarketii, celkové na vice neZ 1,16 mil. m?
prodejnich ploch. Obrat vSech prodejen tohoto formatu v roce 2008 ptekrocil 141 mld. K¢.

Proti pfedchozimu roku vzrostl pocet hypermarketi o 15, coz je sice méné nez piedloni, ale
svédci to o faktu, Ze volna mista pro hypermarkety stale jesté nejsou vycerpana. Expanze hyper-
marketd se loni soustfed’ovala spise na mensi mésta, nezastavila se ani u mést do 15 tisic obyvatel.
S ubyvajicimi volnymi lokalitami ve vétSich méestech

se fetézce, provozujici mensi prodejny tohoto formatu Nejvétsi mésta bez hypermarketu
(ptedevsim Kaufland a Tesco), ohlizeji i po menSich poéet obyv. (v tis.)

meéstech mezi 10 a 15 tisici obyvateli. V soucasnosti je | Litvinov 27,1
takovych meést s hypermarketem jiz 10 (nejmensi [gonimin 22.9
D'omz?ilvlc'e S neocel'yrrnl 11 tl%iCI ob}lvatell). v CR Otrokovice 55
nicméné jeSté zlistava osm mést s vice nez 15 tisici
obyvateli, kde hypermarket neni — k nejvétsim z nich | 9sevnad Oni 173
patii Litvinov a Bohumin. Nejvétsim poctem hyper- | RoZnov pod Radhostém 1t
marketd disponuje fetézec Kaufland s 88 prodejnami, | Neratovice 16,3
nasleduje Tesco hypermarket s 57 prodejnami. Brandys n. L.-Stara Boleslav 16,2
V potadi kraji podle absolutniho poctu hypermarke-  [iina 157
tl je na prvnim mist¢ dlouhodobé Moravskoslezsky - -
kraj, kde jich bylo na pocatku roku 2009 v provozu Zdroj: Shopping Center &(m%?:;a;:;;?gg

37 (15 % viech hypermarkett v CR), druhé misto
udrzel s 25 Ustecky kraj, o tieti misto se déli Jihomoravsky kraj a StfedoGesky kraj (v obou krajich
je lokalizovano 24 hypermarketii). Nejvybavendjimi okresy jsou Karlovy Vary, Usti nad Labem,
Hradec Kralové a Ostrava — zde jiz rozsah hypermarketovych ploch na 1000 obyvatel piesahl hra-
nici 200 m” Potom, co byly loni otevieny nové hypermarkety v okresech Cesky Krumlov (Tesco)
a Domazlice (Kaufland), ziistaly bez hypermarketu k. 1. 1. 2009 jiz jen ctyii okresy — Plzen-jih,
Prachatice, Semily a Tachov. Letos lze ocekavat vystavbu hypermarketu i v téchto okresech, piede-
vsim v okresech Prachatice, Semily (Turnov) ¢i Tachove. S vyjimkou pfiméstského okresu Plzen-
jih (kde je vystavba hypermarketu pfece jen méné pravdépodobna diky spadovosti do Plzné a ab-
senci vétsich mést) by pak byl ve viech okresech CR lokalizovan alespoi jeden hypermarket.

Analyzatory chodidel zdarma

Podle statistik spolecnosti Intersport ma pii béhani problémy s naslapovanim asi 75 % vsech
bézeli. Vysledkem jsou bolesti kolen, holennich kosti nebo podrazdéné Achillovy paty. Od 18. 3.
jsou proto ve 33 prodejnich mistech firmy v CR pro viechny, kteii cht&ji rekreatné &i profesiondl-
n¢ béhat, zdarma pfipraveny analyzatory jejich chodidel. Ty zajemctim prostfednictvim rychlého
testu zjisti tlakové rozlozeni chodidel a zanalyzuji vlastnosti nohy. Odbornici v Intersportu poté
doporuci nejvhodnéjsi typ bézecké obuvi.

Do CR mifi Gloria Jean’s Coffees

Seznam nadnarodnich siti kavaren, které prostiednictvim svych fransiz plsobi na ¢eském trhu,
rozsifi australsky fetézec Gloria Jean’s Coffees, svétova dvojka v oboru. Licen¢ni smlouvu na
provozovani jeho fransizy koupila tuzemska spolecnost Asko Nabytek. Vrha se pfitom do tplné
nového byznysu, je totiz druhym nejvétsim tuzemskym prodejcem nabytku. Podle informaci HN
byl kontrakt podepsan koncem tinora a jednani o tom, kde bude premiérova kavarna stat, jsou pro-
zatim na zacatku. Zastupci Aska vsak ubezpecuji, ze prvni ¢eska Gloria Jean’s Coffees, ktera nabi-
zi predevsim licencované kavové napoje a caje, otevie nejpozdeji do konce letosniho podzimu.

AT Computers - rust o deset procent

Cesky vyrobee poditadt a distributor IT, spolegnost AT Computers, doséhla loni celkového obra-
tu 8 mld. K¢, tj. meziro¢ni nardst 0 9,3 %. Reditel spolecnosti Ale§ Kilnar dodava: ,,Do roku 2009
jdeme s jednoznatnymi cili. Chceme se dale rozvijet v CR i na Slovensku, rozsifit portfolio, zlepsit
a zefektivnit sluzby a pfinaset noviny z oblasti ICT prodejctim i zakaznikiim.* ,,Jak fikdime v AT
Computers — s nami piekonate i dobu ledovou,* dopliiuje marketingovy feditel Martin Wanke.
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Shopping Monitor CEE 2009

V oblasti VySegradské &tyiky (Ceska repub-
lika, Polsko, Mad’arsko a Slovensko) se na
konci roku 2008 stal nejpreferovanéjsim retai-
lovym fetézcem polsky diskontér Biedronka
(¢len skupiny Jeronimo Martins). Celkem 16
% nakupujicich z tohoto regionu oznacuje
Biedronku za hlavni misto nakupu FMCG; to
predstavuje 10,1 milionu zdkaznik (toto Cislo
zahrnuje jak okamzité zakazniky, tak i Cleny
jejich rodiny). To jsou zavéry vyzkumu Shop-
ping Monitor CEE 2009 (Incoma Research +
GfK), ktery zkoumd nakupni preference ve
stfedni a vychodni Evrop¢.

V pozadi uspéchu Biedronky je jeji domi-
nantni pozice na rozsahlém polském trhu,
kombinovana s masivni expanzi v lofiském
roce, ktera vedla ke 30% naristu poctu jejich
obchodt. Vyznamny vliv ma také silnd a vidi-
telnd marketingova komunikace podporujici
tato mista prodeje, spolu s postupnym piecho-
dem Polakt k diskontnimu kanalu, ktery sou-
visi s pocatecni fazi ekonomické krize. Druha
pozice patii maloobchodnimu fetézci Tesco,
ktery je aktivni ve vSech Ctyfech zemich.
Celych 11 % nakupujicich z této oblasti tvrdi,
ze Tesco je hlavnim mistem, kde nakupuji
potraviny. Silné postaveni si udrzuje také sku-
pina Schwarz (Kaufland se 6,5 % a Lidl se
4,7 % zakazniki), nasledovana fetézcem Car-
refour (4,2 %).

HRM HAYS
/ ense
Vas zvou na konferenci

Trh prace se meni:

CO nas trapi a co ne?
Kona se 28. kvétna 2009 od 9.30 do 16 hodin
v Panorama Hotelu, Milevska 7, Praha 4
Vice informaci a registrace:

konference@economia.cz
www.managerweb.cz/konference
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V Uhrinévsi bude Centrum Becovska

Administrativni budovu se sklady postavi spolecnost Crescon na okraji Prahy. Centrum Becov-
ska se 688 m? kancelatskych a 535 m” skladovych ploch vyroste ve stejnojmenné ulici v Uh#in&vsi,
mezi obchodnimi a primyslovymi zénami Prihonice-Cestlice, Stérboholy a Ri¢any. Projekt je
koncipovan jako reprezentativni administrativni
budova vhodné pro samostatné sidlo firmy, ktera
kromé kancelaiskych ploch potfebuje také skla-
dové prostory. ,,Centrum Becovska bude idealni
naptiklad pro spole¢nost, ktera obchoduje s drob-
nym sortimentem a ke svému fungovani potiebu-
je kolem 50 % skladti a 50 % administrativniho
zazemi. Svou velikosti a dispozicemi se hodi pro
firmu zhruba s 20 az 30 zaméstnanci. Navrzené
interiérové feSeni kancelaii je velmi flexibilni a
mizeme jej prizpusobit konkrétnim pozadavkiim
klienta, fik4 k novému projektu Jan Jerie, feditel
developerské spolecnosti Crescon.

Dm a projekt pro zdravi déti

Spolecnost dm-drogerie markt pfispéla na projekt Nadace Partnerstvi, nazvany Biopotraviny do
Skol — Potraviny pro zivot, ¢astkou 357 195 K¢. Od 28. 1. do 24. 2. 2009 byly vybrané vyrobky
v prodejnach dm oznaceny zadvésem ,,Koruna pro podporu zdravi déti a ¢eské ptirody*. Z kazdého
takto oznaceného prodaného vyrobku vénovala dm 1 K¢& na podporu projektu. Shromazdéné fi-
nanc¢ni prostfedky budou moci Skoly pouzit pro vzdélavani déti o zdravém stravovani a udrzitel-
ném zemedelstvi, navstévu ekologické farmy, budovani skolnich zahrad, potfadani biodnti nebo na
spolupraci s mistnimi biozemédélci.

Kampan Kimberly-Clark Professional

Spolecnost Kimberly-Clark Professional zahajuje marketingovou
kampail s ndzvem Evolution of Care. Nase péce jde s dobou, ktera
chce upozornit na vyznam bezpec€nosti na pracovisti a posilit vztahy
se zakazniky. ,,Je to pln¢ integrovana, vizualn¢ poutava kampan zalo-
Zena na teorii pfirozené evoluce, jejimz stimulem vzdy bylo okolni
prostfedi. Zahrnuje PR a reklamu i pfimou komunikaci s koncovymi
uzivateli naSich produktd. Zaroven se chystame uvést nové produkty
pro jasné zacilené segmenty,” fika Mark Jarus, feditel marketingu
firmy pro stfedni Evropu. Kampan bude probihat v celé Evropé, jeji
web je uz k dispozici v osmi jazycich.

Gambrinusu 11° Excelent se na trhu dari

Gambrinus 11° Excelent, ktery se zacal prodavat v listopadu 2008, se za n¢kolik mésicli od uve-
deni na trhu stal jednickou v segmentu balenych jedenactek s trznim podilem 21,8 % (zdroj: tidaje
dodané provozovateli prodejen nad 50 m?, leden 2009). V poloviné biezna zarovei piekonal hrani-
ci 100 tisic prodanych hektolitrd. ,,Rozhodné jsme hrdi na to, ze si Gambrinus 11° Excelent ziskal
davéru v tak kratké dobe. TS nas, ze Cesti pivaii ocenuji vysokou kvalitu naseho piva,” fika Jiri
Rékosnik, brand manazer znacky Gambrinus.

Penny Market ma specialni velikono¢ni katalog

Diskontni fetézec Penny Market piipravil pro svoje
zakazniky specialni velikono¢ni nabidku. Ve vSech pro-
dejnach Penny uz od pondéli 16. biezna plati velikonocni
katalog, a to po dobu dvou tydnt. ,,Penny Market chce
dopfat vSem svym zakaznik(im kvalitni a kompletni veli-
konoc¢ni nakup, “ fika Pavel Kebisek, jednatel spolecnosti
Penny Market. VSe potfebné pro peceni, piipravu slav-
nostni tabule vcetné dekorace, Siroky vybér ¢okoladovych
figurek pro malé i velké koledniky, nabizi specialni
12strankovy velikonocni katalog. ,,Velikono¢ni katalog
vychézi jako specialni nabidka. Zakaznici tak nepfijdou
o tradicni tydenni letdkové nabidky,” uptesiiuje David
Kolaft, vedouci odboru marketingu a komunikace.

Predplatitelé ¢asopisu REGAL maiji pfistup do on-line archivu
ZDARMA na adrese http://predplatitel.ihned.cz.

Z Francie do CR az 40 systémd

Az 40 francouzskych franchisovych systé-
mil, které se pfedstavily na letoSnim Franchise
Expo Paris, ma zajem o vstup na trhy stfedni a
vychodni Evropy, vcetné CR. »Zajem maji
napf. systémy s oblecenim, restaurace ¢i systé-
my orientované na krasu. Jde vSak o prvotni
informace a bude otdzkou piedevSim ochoty
téchto franchisovych systémti do budoucna
investovat do rozvoje na novych trzich. Pred-
pokladem uspé$né expanze je totiz otevieni
pilotniho projektu na daném trhu minimalné
po dobu roku az dvou let. Teprve poté mize
systém uvazovat o rozvoji franchisové sité na
novém trhu,” ¥ikd Martin Jonas z poradenské
firmy Profit system, ktera méla na akci oficial-
ni stanek. Na letosSnim Franchise Expo Paris
se predstavilo 400 franchisovych systémi.
Nejvétsi zastoupeni (100) mély provozovny
s rychlym obcerstvenim, restaurace a hotely.

ProLogis pronajal ve Vratislavi

ProLogis, mezinarodni poskytovatel distri-
bu¢nich nemovitosti, oznamil, ze ve Vratislavi
pronajal 4300 m? spolecnosti Uldo Polska,
vyrobci potieb na peceni. Firma ma k dispozi-
ci prostory v ProLogis Parku Vratislav III,
7 km jihovychodn¢ od centra mésta. Je to
jediné logistické centrum v Dolnim Slezsku,
nedaleko mezinarodniho letiSt¢ Vratislav-
Strachovice. ,, T¢si nas, ze si Uldo Polska vy-
brala praveé ProLogis Park Vratislav III, ktery
patii k nejmodernéjsim distribuénim arealim
v tomto regionu. Jsme radi, Ze se tato uspésna
evropskd spolecnost stala nasim klientem a
téSime na spolupraci,” fikd Ewa Zawadska,
leasing manager ProLogis v Polsku.

Roca na 50. veletrhu ISH

Na bfeznovém 50. ro¢niku mezinarodniho
veletrhu ISH, ktery je jednou z hlavnich letos-
nich udalosti v oblasti vybaveni koupelen, se
prezentovala i spolecnost Roca, vyrobce a pro-
dejce koupelnovych vyrobkd. Expozice firmy
zahrnovala tfi ¢asti: Feel Good odrazi dtraz,
ktery Roca klade na pohodu ptinasenou novy-
mi produkty navrzenymi pro rok 2009. Patii
sem kolekce Meridian, jiz charakterizuje slo-
gan Universal Solutions For All Needs. Dru-
hou cast tvori prostor Roca Loves the Planet,
odrazi snahy o produkty s nekonec¢nou Zivot-
nosti i diiraz na Setfeni vodou, coz je typické
pro vSechny kolekce této znacky. Treti Cast
What’s Next? prezentuje postaveni firmy Roca
coby globalni znacky ptisobici ve 135 zemich
svéta, vcetné televizni reklamy shrnujici vyvoj
této znacky a jeji neustaly rozvoj.

Dulezitost CEE pro najemce

Nova studie spolecnosti Jones Lang LaSalle
(Onshore, Nearshore, Offshore: Unsure? A
Central European Perspective) mapuje atrakti-
vitu trhi stiedni a vychodni Evropy (CEE) pro
vlastniky ¢i najemce po nasledujici tfi roky.

(Pokracovani na strance 3)
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V Klatovech byl otevren 28. hobbymarket OBI

Spolecnost OBI oteviela 19. 3. v Klatovech sviij dalsi hobbymarket. Nachazi se v Domazlické
ulici a je souéasti nového nakupniho centra Skodovka. ,,V t&sném sousedstvi jiz dokon&ené prodej-
ny OBI se ptipravuje vystavba Tesca, jehoz otevieni je planovano na kvéten,” prozrazuje mluvéi
OBI Zlata Ulrichova. Umisténi nakupni zény je vyhodné svou blizkosti centru Klatov, které je
vzdaleno asi 500 metrti, a je tedy idealn¢ dostupna pro pési i motorizované zakazniky. ,,Prodejni
plocha nového marketu &ini presné 5748 m?, kompletni vystavba trvala $est mésicti a vnitini vyba-
veni pouhych 28 dni,” dopliuje.

Makro - novy cenovy systém a retailova akademie

Od biezna poskytuje spoleénost Makro Cash&Carry
CR zakaznikim se statusem Zlaty a Stiibrmy partner
pevné objemové slevy — 3 %, respektive 1 %. Sleva plati
na vSechny polozky vyjma akéniho zbozi, tabakovych
vyrobkt a pohonnych hmot, a to hned pfi nakupu.

Objemova sleva se navic ihned promita pfimo do fak-
tury, takze ,,Cistou” nakupni cenu vidi zakaznici okamzi-
té. Oproti difve pouzivanému bonusovému systému jiz
nemusi Cekat na konec Ctvrtleti a zjistovat podle vyse
svych trzeb, jakého bonusu mohou dosédhnout.

Na soucasny systém kontroly a upravy cen nové nava-
zuje sluzba ProfitAgent, kterd neustale monitoruje ceny
na trhu a automaticky upravuje ceny fady zbozi, dilezi-
tého zejména pro zakazniky ze segmentu Horeca a neza-
vislého maloobchodu.

Od lonského podzimu také probihd vzdeélavaci projekt
Maloobchodni akademie. Ma za cil maloobchodniky
,.nastartovat®, vzbudit v nich zajem a motivaci, udélat zménu a rozvijet sviij personal, co se tyce
prodeje a komunikace.

Novy portal o zdravém zivotnim stylu

Vydavatelstvi Internet Info spousti novy projekt Vitalia.cz. Jde o internetovy magazin zaméfeny
na zdravy a aktivni Zivotni styl. ,,Server Vitalia.cz je urcen piedev§im aktivnim lidem, kteti maji
zajem naslouchat radam a tiptim o tom, jak posunout sviij zivotni standard blize ke zdravému Zzivo-
tu. Zaméfujeme se na ty, ktefi odmitaji povrchni styl tradi¢nich spolecensko-lifestylovych magazi-
nd, ale naopak hledaji stfizlivy pohled na danou problematiku, ktery jim ponechavéa dostatek pro-
storu pro vlastni tisudek,* uptesiiuje Jan Potlcek, $éfredaktor serveru Vitalia.cz. Znacnou ¢ast ob-
sahu tvofi také podrobné katalogy, diky nimz lze najit nejblizsi bazén, fitness zatizeni, golfové
htisté nebo sjezdovku. Je zde i ptehled producentl biopotravin.

Sedma bageterie Boulevard oteviena Na Pofici

Na konci unora byla v domé U Hajka
v prazské ulici Na Pofici oteviena nova bagete-
rie Boulevard. S kapacitou osmdesat mist k seze-
ni je nejvetsi z péti provozoven v hlavnim meéste.

,,VSechny pobocky Boulevardu se vyznacuji
osobitym interiérem, v nichz ustfedni prvek tvoti
charakteristické novinové tutrzky. Piesto je
v kazdé z naSich provozoven jasn¢ vidét rukopis
architekta, ktery pfislusnou provozovnu vytvo-
fil,* fikd Michal Dyml, ktery je odpovédny za
vystavbu bageterii Boulevard. ,,Koncept kazdé
provozovny vznika vzdy s ohledem na okolni
prostiedi, ¢asto je vSak ovlivnén i jednotnymi omezenimi pronajimatele,” dodava. Dnes maji
Bageterie Boulevard v CR sedm provozoven — zmitiovanych pét doplituje jedna v Liberci a jedna
v Pardubicich. Prvni byla oteviena v roce 2003 na ,,Kulataku* v Dejvicich.

Vybojovali jsme
lepsi ceny ’

Ctéte casopis Ukazkovy vytisk si mizete
objednat na adrese http://ib.ihned.cz/predpl/a/nazk.php?tit=RE

(Pokracovani ze stranky 2)

Podle vysledkii nabizi Budape$t, Bukurest,
Varsava a Praha kombinaci relativné vyrovna-
nych trznich podminek a podminek pfiznivych
pro najemce. Budape$t a VarSava jsou pro
najemce obzvlast’ vyhodné lokality. Ob¢é mésta
charakterizuji klesajici najmy a rostouci mira
neobsazenosti. V Budapesti 1ze tento trend
vypozorovat pro obdobi 2009/2010 a ve Var-
Save v roce 2010 a 2011.

Subway otevie témer 30 restauraci

Spole¢nost Subway planuje letos oteviit
v CR, Polsku, SR, Mad’arsku a Chorvatsku
téméi 30 novych restauract. ,,I ptes hospodar-
sky pokles chystame v zemich stfedni Evropy
i letos dalsi rozvoj. Bude vSak zaviset na eko-
nomickém vyvoji jednotlivych zemi. Nejvice
restauraci planujeme oteviit v Polsku,” tika
$¢f Subway pro stfedni a vychodni Evropu
Martin Princ. V dané oblasti provozuje Sub-
way 47 restauraci, vSechny na principu fransi-
zingu. ,,V Polsku by ke 26 restauracim mélo
letos pribyt dalsich 20. Prvni ¢tyfi planujeme
otevtit na Slovensku. V CR uvazujeme o tiech
novych a ptehoupneme se tak pies desitku
fungujicich restauraci. Do péti let bychom ale
cht&li mit v CR 55 restauraci,” dodava Pinc.

Nova pobocka v Bulharsku

Mezinarodni realitnéporadenska spolecnost
CB Richard Ellis podepsala smlouvu o spolu-
praci s bulharskou firmou MBL a dale tak
rozsituje své sluzby klientlim, coz navazuje na
uzavieni spoluprace v lofiském roce s firmou
Eurisko v Rumunsku a Atria Group v Recku.
Firma MBL zaméstnava v Sofii 15 lidi a zajis-
tuje vSechny hlavni sluzby pro stavajici klien-
ty CB Richard Ellis.

Personalie

- Martin Sklenicka, dlouholety jednatel dis-
kontniho fetézce Lidl, byl v ptlce biezna od-
volan z funkce. Informaci potvrdila mluvci
spolecnosti Sandra Kipetova. Martin Sklenic-
ka byl ve firm¢ devét let. Podle informaci HN
stoji za jeho rychlym odvolanim hospodaiské
vysledky a soucasna situace firmy.

- Mimofadna valnad hromada olomoucké mlé-
karny Olma obménila piedstavenstvo i dozor¢i
radu. Olmu ovladla skupina Agrofert. Novymi
Cleny predstavenstva jsou Jaroslav Faltynek
(feditel zemédelské divize Agrofertu), financni
feditel mlékarny Martin Krystidna a generalni
feditelka mlékarny Simona Sokolova. Novymi
Cleny dozor¢i rady jsou Libor Némecek z Ag-
rofertu a Roman Benes, feditel Milkagra.

- ProLogis oznamil jmenovani Marty Tgsio-
rowske viceprezidentkou marketingu a komuni-
kace pro stfedni a vychodni Evropu a Michata
Czarneckého viceprezidentem developmentu a
leasingu v Polsku.
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