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TOP 10 obchodti v Ceske republice v roce 2007

V roce 2007 doslo k dal§im vyznamnym zménam ve struktufe ceského obchodu. Jiz pielom roku
2005/2006 nastartoval zméeny, které nemaji od pocatku 90. let obdoby, a to fuze nejvetsich obchod-

nich fetézcl patticich do TOP
i | Skupina  Firma | 2006 | 2007 | zména |

10 obchodnich firem. K da-

sledkim téchto zmén patii 1. Schwarz CR (Kaufland, Lidl CR) 455+ 51,1# 5,6
nejen rychld koncentrace trhu,  2.-3.  Ahold Czech Republic (Hypernova, Albert) ~ 38,5* 424 38
ale pro mnoho zékazniki také 2.-3.  Tesco Stores CR 36# 424 6
odchod n&kterych oblibenych 4. Makro Cash&Carry CR 38,3 39,3 1
fetézcll ze scény. 5, REWE CR (Billa, Delvita, Penny Market) 258%  316* 53
Aktualni Qfehled vyvoje . Globus GR 20,5 23 25
obchodu v Ceské republice 7 Tengemann CR (Plus— Discount, 0B) 195%  205* 1
piindsi i v letoSnim roce spo- g GECO TABAK 14.9 177 28
le¢nost Incoma Research g SPAR CR 12+ 14+ 2
spolu s Casopissm Moderni 45 pgap 6.8 8 1.2
obchod. 1-10.  TOTAL /78 2891% 314

V roce 2007 bylo patmné
nejviditelnéjsi zménou na trhu
prevzeti fetézce Delvita skupi-
nou Rewe a jeho postupné
sblizovani s fetézcem Billa. Zasadnéj$i zmény v potadi firem vSak rok 2007 nepfinesl. Prvni misto
obhijila skupina Schwarz (zahrnujici hypermarkety Kaufland a diskonty Lidl). O druhé a tieti
misto se d&li maloobchodni spole¢nosti Ahold CR a Tesco Stores CR. Na dalii piiéce se umistila
spole¢nost Makro Cash&Carry, ktera (pfestoze neotvirala nové prodejny) dosdhla meziro¢niho
nartistu obratu. Skupina Rewe (supermarkety Billa, od poloviny roku sit’ Delvita a diskontni pro-
dejny Penny Market) je na paté pozici. Sesta spoleénost Globus CR stabilng vylep3uje své vysled-
ky prevazné¢ diky organickému ristu, coz je na Ceském silné konkurencnim trhu mimotadny
tispéch. Na dalsich pozicich se jiz tradiéné objevuji skupiny Tengelmann a SPAR CR a jiz zminéné
GECO Tabak a PEAL.

Podil TOP 10 obchodnich spole¢nosti na trhu rychloobratkovym zbozim vzrostl meziro¢né o tfi
procentni body a dosahl 66 %, coz je uroveil srovnatelna s vyspeélymi zapadoevropskymi ekonomi-
kami. Vyvoj pozice obchodnich formatl potvrzuje zmény, které se zacaly postupné projevovat jiz
od roku 2004. Tehdy trh dosahl jisté miry saturace, zapocala soucasna vlna firemnich fazi a sou-
Casné se zacalo velice vyrazné ménit nakupni chovani, jak jej ukazuje napf. projekt Shopper Typo-
logy spole¢nosti Incoma Research. Diferencuje se i postoj nakupujiciho k riznym nakupnim pfile-
zitostem. Rodinny nakup a doplilovani domacich zasob piestava byt jedinou objemoveé zajimavou
nakupni piilezitosti. S ristem objemu neplanovanych nakupti se stale vice rozviji i format konveni-
ence.

Na tento vyvoj reaguji obchodnici rozSifovanim spektra svych obchodnich formatt. Naptiklad
Tesco, které klade stale vetsi diiraz na rozvoj mensich prodejen, otevielo v roce 2007 také prvni
prodejny Expres, specialisty na konvenienci. Podobné se diferencuje ndkupni chovani ve vztahu
k riiznym kategoriim, a to i v ramci rychloobratkového zbozi. Vyrazné roste pocet zdkazniki, které
vyhledavaji specializované prodejny (drogerie, elektro, feznictvi, pekarny atd.).

Cushman & Wakefield otevira na Slovensku

Ve stfedu 23. ledna oteviela v Bratislavé vlastni kancelat poradenska spole¢nost v oboru realit,
Cushman & Wakefield. Vedenim slovenské kancelate je povéfen Andrew Thompson, partner a
dosavadni vedouci tymu kancelafskych nemovitosti v Ceské republice.

Slovenska kancelai ptisobi jako deefina spoleénost C&W Ceska republika. Nabidne kompletni
sluzby ve vSech sektorech realitniho trhu véetné prondjmu nakupnich center, kancelarskych a pri-
myslovych ploch nebo hoteltl. ,,Silny ekonomicky rtst, ktery by mél letos dosdhnout 7 %, pobizi
soucasné najemce k ristu a zaroven laka nové najemce a investory. Vynosy z investic pohybujici
se od 6 % u kancelarskych nemovitosti az po 7 % u prumyslovych objektti jsou o ptl az jeden
procentni bod vyssi neZ u obdobnych produktii v Ceské republice, ik Andrew Thompson. Sou-
Casné aktivity Cushman & Wakefield na Slovensku zahrnuji pronajem obchodnich ploch v péti
nékupnich centrech o celkové rozloze 140 tisic m? v&etné Pribina Galeria v Bratislavé (developer
Ballymore) ¢i Laugaricio Trencin (CBE).

Trzby jsou uvedeny v mid. K& véetné DPH. Tabulka je zalozena na pfedbéz-
nych vysledcich a odhadech (# = odhad Incoma Research).
Zdroj: Incoma Research + Moderni obchod
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World Retail Congress 2008

Od 9. do 11. dubna 2008 probéhne v barce-
lonském Mezinarodnim konferen¢nim centru
CCIB Svétovy kongres obchodu 2008. Jedna
se o nejvlivnéjsi a ne]prestlinéj 81 setkani své-
ho druhu na svétové trovni. Béhem Kongre-
su, pfesnéji 10. dubna, budou pfedany World
Retail Awards 2008. Organizatorem je Emap
Communications. Exkluzivnim medidlnim
partnerem kongresu pro ¢esky trh je Casopis
Regal. Vice informaci a prihlasky naleznete na
oficidlnich internetovych strankach kongresu
www.worldretailcongress.com.

WORLD RETAIL
CONGRESS 08

Prodejny Extra pod taktovku Metra

Obchodni fetézec Metro se chysta prodat sit’
svych prodejen Extra.

Celkem 245 prodejen s obratem zhruba
1,6 miliardy eur by mélo k 1. ¢ervnu letoSniho
roku pfejit do rukou obchodniho fetézce
Rewe. Informoval o tom némecky denik
Financial Times Deutschland.

Odprodej prodejen Extra je prvnim krokem
v planu zbavit se obchodl s nizkymi marzemi,
ke kterému se pfiklonil $éf fetézce Metro Ec-
khard Cordes. Ten do svého ufadu used! vloni
na podzim.

Podle jeho slov se timto odprodejem fetézec
nyni soustfedi na obchodni domy Real, ¢imz
chce jeste posilit své postaveni na némeckém
trhu. Nad vysi odkupni ceny se vznasi mrak
mlceni.
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Albert si zaregistroval nove znamky

V souvislosti s pfipravovanym rebrandin-
gem obchodnich siti Albert a Hypernova na
jednotnou znackou Albert sjednocuje spolec-
nost Ahold nazev a vizuélni identitu stavaji-
cich vlastnich znacek vyrobkil s novou znac-
kou prodejen. Za timto ucelem si Ahold i
zaregistroval znacky Albert Bio, Albert Ex-
celent a Albert Quality. ,,Kategorii vlastnich
vyrobkl hodlame do budoucna rozsitit o bio-
vyrobky a prémiové zbozi. Zatim je piedcas-
né zvetejiiovat termin uvedeni nové znacky
vlastnich vyrobkti na trh stejné jako jejich
marketingovou podporu,* uvedl Libor Kytyr,
feditel komunikace Aholdu.

Zmeni se reklama zamirena na deti?

Evropsky zavazek je zavazek zménit zplisob inzerce potravin a napoji v televizi, v tisténych
médiich a na internetu zaméfené na déti do 12 let v ramci Evropské unie. Spolecnosti, které slib
podepsaly, jiz sva dobrovolnd podnikova opatfeni na splnéni tohoto cile zavedly nebo je zavedou
do konce roku 2008. Tato dobrovolna opatieni pfijali vyrobci potravin a ndpoji v ramci
v Evropské akéni platformy pro
stravu, fyzickou aktivitu a zdravi
s cilem podpotit rodice, ktefi se sna-
7i prosazovat zdravy zivotni styl.
Zucastnéné spolecnosti jsou Burger
King, Coca-Cola, Danone, Ferrero,
General Mills, Kellogg, Kraft, Mars,
Nestlé, PepsiCo a Unilever.

Uvedené spolecnosti, které v EU
predstavuji vice nez 50 % vydajui na
reklamu na potraviny a napoje, zve-
fejni své konkrétni zavazky v oblasti
reklamy v pribéhu roku 2008 na
webové strance Evropského zavazku
www.eu-pledge.ecu a tyto zavazky
uvedou do praxe nejpozdéji 31. pro-
since 2008. V piipad¢ fuzi a akvizic bude pro zavedeni opatfeni podle tohoto Evropského zavazku
povoleno ptiméfené prechodné obdobi.

Uvedené spolecnosti se dohodly, Ze jejich konkrétni zavazky budou prokazatelné spliiovat tato
minimalni kritéria:

1) Zadna produktova reklama cilend na déti do 12 let, s vyjimkou produkt?, které spliiuji speci-
ficka vyzivova kritéria zalozena na pfijimanych védeckych dikazech anebo platnych narodnich a
mezinarodnich vyzivovych ptfedpisech. Pro ucely této iniciativy se ,,reklamou cilenou na déti do
12 let” rozumi reklama cilena na medidlni publikum, které nejméné z 50 % tvori déti do 12 let.

2) Z4adna komunikace tykajici se produktii na zakladnich kolach, s vyjimkou piipadd, kdy tato
komunikace bude specialné vyzadana nebo povolena vedenim skoly pro vzdélavaci ucely.

V souladu s referencnimi podminkami Evropské platformy jsou signatati zavazku povinni sledo-
vat plnéni svych zavazkl transparentnim, zodpovédnym a participativnim zptsobem. Nezavisly
monitoring plnéni Evropského zavazku se bude tykat televizni, tiSténé a internetové reklamy a
bude zahajen v lednu 2009.

PREDNi MANAZERSKY CASOPIS

. Strategicky management

« Exekutivni management
(marketing, HRM, ICT, finance)

«Manazerské dovednosti

.Kariéra

Ukazkové c¢islo ZDARMA natel. 233 071 197
nebo na www.ManagerWeb.cz/nove
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Nové strategicky Mars

Vyrobce sladkosti a cukrovinek Mars zvysil
v minulém roce své obraty o 4 % oproti pied-
chozimu roku. Tim se podle vlastni udaji
dostal nad vyvoj celkového trhu, ktery rostl
pouze o 1,1 %. Celkovy obrat podniku za
lonisky rok €inil vice nez 500 milionti eur.

Zv1ast uspésné se vyvijela znacka Mars
Delight. Jak zaznivaji hlasy odborniki, diky
zavedeni tzv. miniformati a zalistovani znac-
ky v diskontu Aldi by mohly obraty dosahnout
az 38% rastu.

Na trhu s ¢okoladovymi tyCinkami doséhl
podnik celkového rtistu obratu ve vysi 6,9 %,
¢imz zvysil sviij podil na trhu na 32,4 %. Do
nového obchodniho roku vstoupil Mars s no-
vou marketingovou strategii, jako prvni se
predstavi Snickers se svou reklamou na mis-
trovstvi Evropy ve fotbale.

Podrazeni nemeckeho nealka

Neémecky Hospodaisky spolek nealkoholic-
kych napojt (wafg) ocekava, ze by v piistich
dnech na némeckém trhu mohly stoupnout
ceny mnoha nealkoholickych napoji.

,»Zvyseni cen by mohlo potkat zvlast ty
napoje, u kterych stoupla cena vyrobnich suro-
vin, napf. napoje s vysokym podilem vlakni-
ny, vysvétluje prezident wafg Martin Moller.

Podle udaji odbornikli z této branze klesla
v minulém roce spotfeba nealkoholickych
napoji v Némecku o 1 % na 294,3 litrG na
hlavu. Mdller to pficita predevsim destivému
1étu.

Nejveétsi ztraty si ptipsal jak prodej vody
(minus 3,5 %), tak prodej ovocnych $tav a
dzust (minus 3,7 %). Wafg kromé toho varuje
i pfed regulacni snahou ze strany Evropské
komise v potravinaiském sektoru. ,,Pokud
nebude bruselskd regulace alespont trochu
utlumena, miZeme se obavat velkych zmén na
trhu ke skod¢ predevsim stfedné velkych pod-
niktl, do kterého patii také pravé vyrobci neal-
koholickych napojt,* varuje Moller.

Smirnoff s novou prichuti a promo-

aktivitami

Vyrobce alkoholickych napoji Diageo se
chysta své letosni aktivity maximaln¢ zamefit
na znacku Smirnoff No. 21 a Black, a to jak
v gastronomii, tak v samotném obchodé¢.

Po velmi uspésném obchodnim roce 2007
proto chce Diageo daleko vic posilit své pro-
moaktivity. Na jafe 2008 se tak znacka Smir-
noff No. 21 na némeckém trhu predstavi ve
vyrazné promoakci, kratce pted Velikonocemi,
cca od brezna pak odstartuje dalsi, tentokrate
tzv. on-pack — ke kazdé lahvi bude mozné
ziskat bud’ ocelovou odmérku (panédka), nebo
poukazku na jedno vydani casopisu Maxim
gratis. Promoakce budou zaméfené také na
tzv. den otcli. Krom¢ toho by se v bfeznu méla
objevit nova, boriivkova piichut’ vodky Smir-
noff a obohatit tak své portfolio pfichuti.

4/2008 www.eregal.cz

strana 2


http://www.eregal.cz
http://www.eu-pledge.eu
http://www.ManagerWeb.cz/nove

e REGAL

Prodejce napoju Relax méni jméno

S platnosti od 1. ledna 2008 doslo ke zméné jména distributora nealkoholickych napoji Tym-
bark-Maspex Czech na soucasné platné Maspex Czech. Se zménou jména spolecnosti dochazi také
ke zméné¢ loga. ,,VEtim, Ze se nam po nékolika zménach v nazvu v poslednich letech podatilo najit
tu nejlepsi variantu jména nasi spolecnosti,* uvedl generalni feditel spole¢nosti Igor Licko.

Spolecnost Maspex Czech je s podilem 19,4 % znackovym leaderem na trhu dzusi, nektard a
nesycenych ovocnych napoju (fijen-listopad 2007, zdroj: ACNielsen). Vlajkova znacka firmy
Maspex — fada Relax — je nejsilngjsi znackou na trhu dzust, nektar a nesycenych napojt s podi-
lem 11,8 % v hodnot¢ za obdobi tijen-listopad 2007 (zdroj: ACNielsen).

Nabidka spole¢nosti zistdva nezménéna a zaméiuje se i nadale na rozvoj tii hlavnich produkto-
vych tad — ovocnych dzusi, nektard a napoji znacky Relax, ovocnych §t'av znacky Kubik a syce-
nych napojt Original River. V této fad€ nabizi Maspex Czech vedle tradi¢niho Original River To-
nicu také novinku — limonadu se zazvorovou ptichuti Original River Ginger Ale. Vedle nealkoho-
lickych napojt spolecnost dale distribuuje fadu instantnich napoja.

Jazz Café - dalsi kavarenska sit’

Reklamni agentura C&COM Adverti-
sing pro svého klienta Spole¢nost LMB
zrealizovala kompletni design interiéru
a nabytku pro novou sit’ kavaren s na-
zvem ,,Jazz Café*“. Ty se nachdzeji v no-
vych samostatnych ktidlech arealti mar-
ket Globus. Momentalné jsou v provo-
zu jiz dvé restaurace, a to v Liberci a
v Ceskych Budgovicich. Do konce
roku jich vSak bude otevieno dalSich 18
na celém tizemi CR. Jakub Fabel, krea-
tivni feditel C&COM Advertising navr-
hl nejen design vSech novych kavaren,
ale také kompletni vizualizaci vsSech
tiskovin a nové logo sit¢ kavaren Jazz Café. Pro pfijemné posazeni hostl a oziveni interiéru vyuzil
fotografie Marka Smejkala, ktery je znamym hudebnim fotografem. Kavarny Jazz Café se tak staly
prostorem pro jeho stalou expozici. Pro samotnou netradi¢ni realizaci interiéru vyuzil Jakub Fabel,
kreativni feditel C&COM Advertising, klasické reklamni nosice a materialy, jako jsou bannery,
podlahové grafiky, roll-upy atd. Napfiiklad technologii podlahové grafiky jsou vyrobeny originalni
desky jednotlivych stolktl, roll-upy vytvaieji jednotlivé koje kavarny a tak piijemné rozdéluji
prostor. Cilovou skupinou sité téchto kavaren jsou pfedevsim navstévnici supermarkett.

Mediaservis dorucuje pro Makro

Postovni operator Mediaservis ziskal pfed koncem roku zakazku dorucovani directmailovych
zasilek pro obchodni fetézec Makro Cash & Carry. Mediaservis dorucuje plosn¢ na dohodnutém
tzemi Ceské republiky. Distribuce probihd po cely rok a to dvakrat mésiéng. Zasilky Makro jsou
nejvétsi adresnou kampani v oblasti direct mailu v Ceské republice.

Networking Meeting Tour "08 v Plzni

Spolecnost Centers Publishing zve na diskusni setkani zastupci méstskych a krajskych uradu
Plzeiiského kraje s developery, investory a dalSimi realitnimi odborniky. Na programu jsou infor-
mace o soucasné situaci na trhu i o pfipravovanych projektech ve vSech segmentech (office, shop-
ping, rezidence, industry apod.). Akce probéhne 7. unora 2008 od 13 hodin v Plzni na Anglickém
nabfezi 1, v nejvy$sim patfe budovy Business Center Bohemia. Vice informaci ziskate na
www.centers.cz nebo na tel.: 602 489 107.

N AW F

Ctéte casopis

Ukazkovy vytisk si mlzete
objednat na internetové adrese TR
http://ib.ihned.cz/predpl/a/nazk.php?tit=RE

Mercator a First Data spolecné
v kartach Pika Card

Spole¢nost  First Data Corp., pusobici
v oboru elektronickych plateb a elektronic-
kych obchodnich sluzeb, podepsala dohodu
o technickém provozu platebnich karet Pika
Card se spolecnosti Mercator. Ta je maloob-
chodnim fetézcem v jihovychodni Evropé se
sidlem v Lublani ve Slovinsku a provozuje
hypermarkety, supermarkety a obchody se
smiSenym zbozim ve Slovinsku, Chorvatsku,
Srbsku, Bosn& a Hercegoviné a v Cerné Hofe.

First Data podle podepsané smlouvy bude
zajiStovat podporu tomuto oblibenému vér-
nostnimu systému, véetné proplaceni plateb
v realném case. S kartou Pika mohou jeji vérni
zakaznici ziskat slevu 3 az 6 % z kazdého
nakupu v obchodech Mercator a v obchodech
jeho partnert.

V prosinci lofiského roku ji mélo ve vlast-
nictvi uz ptes 1 milion osob.

Rewe ma zelenou

Pod vlastni bioznacku Rewe Bio pieved]
obchodni feté¢zec Rewe dosud na dveé stovky
produkti od némeckého vyrobce biopotravin
Fiillhorn, kterému byla udélena garance Ev-
ropské unie.

Od této doby odebira fetézec pro svych vice
nez 6000 prodejen Penny, Toom a ostatnich
prodejen po celém Némecku stejné jako pro
vlastni cestovni kancelaie Atlas a Depart a
sklady elektricky proud pouze z obnovitelnych
zdroju.

Personalie

- Toma§ Horacek (37) povede cesky tym
PricewaterhouseCoopers pro poradenstvi pfi
fazich a akvizicich. Jeho tikolem bude rozvijet
a rozSitovat sluzby v oblasti fuzi a akvizic pro
klienty z tad Ceskych i mezinarodnich spolec-
nosti pisobicich v Ceské republice a v dal3ich
zemich stfedni a vychodni Evropy.

- Andrew Thompson se stava vykonnym fedi-
telem nové slovenské kancelafe Cushman &
Wakefield v Bratislavé. Andrew Thompson
nastoupil v roce 1997 do skotské kancelaie
C&W v Glasgow jako Investment Surveyor.
V Praze plisobil od roku 2000, kdy se stal
vedoucim tymu prongjmu kancelaiskych
prostor.

- Ondrej Fukal (39), vedouci tymu spravy
nemovitosti v prazské kancelati Cushman &
Wakefield, se od ledna 2008 stal partnerem a
zaroven spole¢nikem firmy.

- Logisticka spoletnost Gefco Ceské republi-
ka mé nového generalniho feditele. Stal se jim
byvaly generalni feditel Svycarské a italské
pobocky Gonzague Collong.
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