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Perfect Fit - kampan cilena na psy

V poloving srpna byla spusténa kampail na podporu nové superprémiové znacky krmiva pro psy
Perfect Fit. Tato znacka je jiz ¢eskym spotfebitellim znama diky své ,,koci¢i varianté, uvedené na
trh minuly rok. Perfect Fit se odliSuje tim, Ze jednotlivé varianty tohoto krmiva odpovidaji riznym
psim osobnostem. V prvni fazi uvedeni na trh je k dostani pét riiznych variant krmiva — Diva (pro
malé mlsné Ciperky), Junior (pro hravé nepose-
dy), Sensitive (pro citliva btiska), In-home (pro
milovniky domova) a Active (pro netinavné spo-
le¢niky).

Uvedeni znacky Perfect Fit na trh je podpofeno
silnou in-store kampani ve form¢ POP materialti
a samplingovych aktivit v misté prodeje. Vedle
printové a OOH komunikace vznikla také kam-
pai cilena pfimo na spotfebitele krmiva, tedy na
psy samotné.

Realizace spocivad ve vyuziti minibillboardd,
které jsou svou podstatou totozné s klasickymi
billboardy azna fakt 7e jsou s ohledem na cilovou skupinu umistény ve vysce psich oél' Jelikoi je
plsobi pozitivneé na ¢ichové vjemy psi. Nosice j Jsou postupné vystavovany v péti ,,pejskaii‘ favorl-
zovanych prazskych parcich, kde se nasledné¢ objevi také promotéfi za u¢elem samplingu a piedani
veskerych nezbytnych informaci o jednotlivych variantach Perfect Fitu. Kromé psich spotfebitelt
mysleli tvlirci kampané i na jejich ,,panicky a do spektra prodejnich mist zahrnuli super- a hyper-
markety. Perfect Fit totiz bude jedinou superprémiovou znackou krmiva pro psy dostupnou pouze
v siti téchto prodejen.

Znacky jako soucast globalniho dialogu

Na konferenci a workshopu Londyn v Praze 2 se 15. fijna 2008 pfedstavi pét marketingovych
specialist z Londyna. Jejich tkolem bude zbofeni tradi¢nich marketingovych taktik a odkryti
novych efektivnéjsich cest znacek a produktii ke spotiebiteltim.

Na letosni konferenci ,,Joining the Conversations* (,,Zapojte se do konverzaci) vystoupi mimo
jiné feditel britské pobocky Facebook Blake Chandlee nebo Mark Earls, autor knihy ,Herd*
(5,7 principti masového marketingu®). ,,Nasim cilem je ukazat, ze mnohé marketingové metody,
které jsme vSichni dlouhodobé aplikovali, uz nyni neplati. Svétem hybe digitalni komunikace,
vzdalenosti se zkratily, 1idé spolu diky internetu mohou o vécech vést nepietrzitou konverzaci.
Ukolem pro znaéky neni tuto konverzaci preruovat, ale najit zptisob, jak se stat jeji soucasti,”
tika organizator akce Jaroslav Cir, global consumer and market insight director pro znac¢ku Rexo-
na, Unilever London. Druhy ro¢nik konference Londyn v Praze pofada Perfect Crowd ve spolupra-
ci s agenturou Ogilvy Group. Zijemci se mohou zaregistrovat pies internetové stranky
www.londynvpraze.cz.

Interspar opakuje uspésny projekt

Projekt ,,Abeceda omalovanek pro déti s maskotem
Intersparu‘ odstartoval 30. srpna v hypermarketech Inter-
spar a supermarketech Spar. Interspar se rozhodl akci,
poprvé uvedenou v minulém roce, z divodu velkého tispé-
chu opakovat. Zatimco na zavér Skolniho roku dostavali
Skoléci pii predlozeni vysveédceni zmrzlinu zdarma, navrat
do skoly jim zpifijemni omalovanky zpracované do knizni
formy. Abeceda omalovanek obsahuje 31 pismen ceské
abecedy od A do Z. Jejim priivodcem je dracek, détsky
maskot Intersparu. Omalovanky obsahuji také slevové
kupony na détské zbozi a skolni potieby. Naklad se tento
rok zvySuje na 42 tisic kust. Akce je podpoifena ve vSech
tiskovych médiich Interspar a na internetovych strankach

WWwWw.interspar.cz.
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SIAL 2008

V Pafizi, na severnim vystavisti Villepinte,
se od 19. do 23. fijna uskuteni mezinarodni
zemédelsko-potravinaisky veletrh SIAL 2008.
Nabizi moznost setkani s vice nez 5500 doda-
vateli, z nichz velkou ¢ast tvoii malé a stiedni
firmy, zhruba ze 100 zemi. Prezentovat se
budou v ramci 19 sekci potravinaiskych vy-
robki. Na zvyseni dynamiky prodeje se zame-
fi Retail World, novy doprovodny program
Vénovan}'/ speciélné obchodnl'm fetézcﬁm
predstavi soutéz SIAL d’Or, kompletni nabid-
ku potravin Francie pfedvede French Export
Corner. Svét vina bude mit zastoupeni v sekci
Wine Innovation Forum.

Vice informaci najdete na www.sial.fr, kon-
takt pro Ceskou republiku a Slovensko zajis-
tuje agentura Active Communication Praha.

Mio je lidrem trhu s GPS

Vysledky zpravy analytické spolecnosti
Canalys ukazuji, ze na prvnim misté na trhu
s GPS ve stfedni a vychodni Evropé je Mio
Technology. Druhé ctvrtleti uzaviel tento vy-
robce v rekordni vysi — s vice jak 35% podi-
lem na trhu s GPS zafizenimi. Mio Technolo-
gy si zachovava vedouci pozici v tomto regio-
nu na trhu s PDA (Personal Digital Assistant —
osobni digitalni asistent), kde ma podil vetsi
nez 82 %.

,.NaSe relativn¢ mlada spolecnost byla zalo-
zena v roce 2002. Zisk vice jak 35% podilu na
trhu, ktery je v naSem regionu velmi kompeti-
tivni, je vyborny vysledek. Dokazuje, Ze nase
znacka je velmi silnd. Tyto vysledky nam
dovoluji navysit vydaje na zkvalitnéni nasich
sluzeb, napiiklad bezplatnych aktualizaci map

(Pokracovani na strance 2)
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Algida komunikuje nutri¢ni hodnoty

Znacka Algida (Unilever CR) v sou¢asné dob& komunikuje obaly, které spotiebiteliim pomahaji
vybrat si tu spravnou zmrzlinu. Diraz klade na fakt, Ze obsahuji pfehlednou tabulku nutri¢nich
hodnot, kde 1ze zjistit obsah energie, bilkovin, cukru a tukti. Stejné tak zahrnuji procento doporuce-
ného denniho mnozstvi (GDA) energie a tuku. Nechybéji informace o tom, Ze pii vyrobé zmrzlin
Algida jsou pouzivana jen piirodni aromata, barviva a také §tava z ovoce. Neopomiji ani skutec-
nost, Ze pokud je zmrzlina bez ¢okolddové polevy, obsahuje 4-8 % tuku, s polevou vétSinou maxi-
maln¢ 20 %. Vodova zmrzlina samozi'ejmé neobsahuje tuk zadny.
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Setreni prirody s recyklovanymi Post-it blocky
Spolecnost 3M se rozhodla pro ekologickou cestu i
ve vyrobé svych kancelatskych potieb a uvedla na trh
nové lepici blocky Post-it z recyklovaného papiru.
Nova ekologicka fada poznamkovych blocki se vyra-
bi ze 100% sbérového papiru a z recyklovanych papi-
rovych vlaken. Od ministerstva Zivotniho prostfedi @
ziskal tento produkt certifikat ,,ekologicky vyrobek®.
Recyklované Post-ity budou zatim k dostani ptes i
standardni distributory kancelatskych potieb. Jsou
baleny bud’ v kartonech, rovnéz ze 100% recyklova-
ného materidlu, po 16 kusech, nebo samostatné
v obvyklém plastovém baleni. K dispozici jsou ve ame| B PSS (PSR
ttech velikostech a v péti pastelovych barvach — mod-
ré, dvou odstint zelené, Sedivé a zluté.

Kubik spousti promotion se Scooby Doo

Prodejce détskych napoji Kubik, spole¢nost Maspex Czech, spustil velkou promoéni akci spoje-
nou s détskym seridlem Scooby Doo spole¢nosti Warner Bros. Akce potrva od zati 2008 do ledna
roku 2009. Je primarn¢ urcend pro déti od 4 do 14 let, na jeji podporu je piipravena televizni a
tiskova kampan, specialni www stranky a POS materialy. Napoje Kubik ziskaji pro toto obdobi
také specialni etikety a vicka. ,,V tomto projektu spojujeme détské napoje Kubik s oblibenou par-
tou Scooby Doo. Cilem bylo pfipravit atraktivni, pro déti zajimavou promoci s Kubikem v druhé
poloviné roku,” ik& brand manazerka znacky Kubik Vlasta Dejmkova a dodéava, ,,déti dostanou
atraktivni darek v podobé SuperAlba s okénky pro sbér samolepek, s charakteristikou jednotlivych
¢lenti rodiny Scooby Doo a spoustou hadanek a rébust. Vétim, ze SuperAlbum déti zaujme a za-
poji se do sbirani.”

Olomouc soucasti nové sité spolecnosti DHL a PPL

Spole¢nost DHL, poskytovatel expresnich a
logistickych sluzeb, zprovozni letos v listopadu
s partnerskou spolecnosti PPL CZ v portadi jiz
&tvrty spoleény distribuéni terminal v Ceské
republice, tentokrat v Nemilanech u Olomouce.
Predchozi tfi terminaly byly otevieny jiz
v loniském roce a nachézeji se v Ceskych Bu-
déjovicich, Plzni a Teplicich. Moderni centrum
v Olomouci zajisti piekladkové operace spoje-
né s distribuci zasilek témét po celé Morave.
Vystavba terminalil je soucasti rozsdhlého projektu — integrace termindlové a distribuéni sité spo-
le¢nosti DHL a PPL CZ v Ceské republice. Celkové naklady projektu presahnou 1 mid. K&.

Galleria Moda az od fijna

Galleria Moda, nejvétsi outletové centrum v CR, otevie nedaleko ruzyiiského letisté svou prvni
fazi (90 obchodi) az v fijnu. Pivodnim terminem ptitom bylo 9. zafi. ,,Divodem je zpozdéni sta-
vebnich praci na nové silnici spojujici Gallerii Moda a rychlostni komunikaci R7 smérem na Klad-
no. Nedokoncenim piijezdové komunikace bychom riskovali velké zvySeni provozu v oblasti letis-
té, proto byl termin posunut na fijen,” vysvétluje Luciano Mamini, feditel Gallerie Moda. Konkrét-
ni datum bude jesté uptesnéno. Nova nakupni galerie nabidne svétové mddni znacky za vyhodné
ceny, které zajist'uji nejméné 30% slevu oproti béznym cenam. Obchody néekterych znacek se na
Ceském trhu objevi viibec poprvé.
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Ctéte Casopis
Ukazkovy vytisk si muzete objednat
na internetové adrese http://ib.ihned.cz/predpl/a/nazk.php?tit=RE
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(Pokracovani ze stranky 1)

nebo moderniho call centra,” fika Anna Janas,
senior brand manager pro stiedni a vychodni
Evropu, Mio Technology.

Tii hlavni segmenty tficatniki

Sit  komunikacnich agentur Proximity
Worldwide zvetejnila vysledky vlastniho vy-
zkumu tficatnikl, ktery je zatim nejveétsi pro-
vedenou studii této generace, ktera vyrostla
v rozdilnych politickych rezimech, zazila
konec studené valky a masivni rozvoj techno-
logii, zejména internetu. Dnes tato ,,Generace
X* celosvétove piebird moc po generaci ozna-
Cované jako ,,.Baby Boomers“. Studie zkou-
mala lidi narozené v letech 1967 az 1977,
pficemz celkem se vyzkumu zGcastnilo
5208 lidi v 17 zemich.

V ramci vyzkumu byly identifikovany tii
hlavni segmenty tficatnikd: ,Lidé v pohy-
bu“ (pohybuji se na okraji hlavniho proudu,
jsou stale ,na cest¢“ a radi se bavi),
,Usedli” (mensi okruh ptatel, pe¢kny domov,
zaméfeni na design a modu — tento segment
klade dlraz na svij vlastni zivotni styl a pat-
ficné si jej uziva) a ,,Super-rodice” (v centru
pozornosti pro tuto skupinu stoji dit¢).

Drazsi potraviny - vétsi zisky

Nejveétsi sveétovi vyrobcei potravin se podle
HN vloni uspésné vyrovnali s rostoucimi ce-
nami surovin a dal zvySovali své ziskové mar-
7e. Padesatka nejvétSich koncernti v pruméru
zvysila podil zisku na obratu o zhruba jeden
procentni bod na 18,1 %. Vyplyva to z nejno-
v&jsi studie poradenské spole¢nosti OC&C
Strategy Consultants, kterou prezentoval né-
mecky denik Handelsblatt. Firmy pfitom rost-
ly pfedevsim z vlastnich sil, a ne prostfednic-
tvim akvizic ¢i fuzi. JedniC¢kou mezi vyrobci
spotfebniho zbozi (meéfeno obratem v roce
2007) je potravinarsky koncern Nestlé s obra-
tem 83,6 mld. dolarii, jako druhy se umistil
americky konkurent Procter & Gamble s trz-
bami 77,4 mld. dolar(. Tteti je britsko-nizo-
zemska spolecnost Unilever, ktera dosahla
obratu 55,1 mld. dolart.

Za zdrazovani do vézeni

Jak uvedla MFD, slovenska vlada nasla
feseni, jak snizit obavy lidi ze zdrazovani po
zavedeni spolecné evropské mény. Obchodni-
kim, ktefi nepfiméfené zvednou ceny, hrozi
Sest mésicl az tii roky vézeni. VySe trestu
bude zaviset na vysi skody.

Novelu jesté¢ musi schvalit slovensky parla-
ment. Pokud se tak stane, vstoupi novela
v platnost od 1. fijna. Slovensko piechazi na
euro 1. ledna 2009. Vlada schvalila také nove-
lu regulace cen.

Regula¢nimi kompetencemi budou po dobu
dvojiho zobrazovani cen, tedy od 24. srpna do
31. prosince, disponovat ministerstva. Cenu
budou moci regulovat ve chvili, kdy na trhu
vznikne mimotradna situace, ktera ovlivni ceny
a dostupnost vyrobkt, nebo ovlivni jejich
cenovou stabilitu.
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bene+ prinasi dalsi odmeny
programu kreditni karty bene+. GrandOptical nabldne 5 % zpét z kazdeho nakupu kartou bene+,
online prodejce 123.shop.cz 2% odménu. S akénimi vyhodami pfichazeji i stavajici partnefi. Agip
zvySuje odmeény o vikendech, Lifestyle Sports 1aka na zajezd do Dublinu.

S novou kreditni kartou bene+ jeji majitel pii kazdém nakupu ziskd minimalné 1 % z hodnoty

transakce zpét. V siti partnerti se odmény pohybuji az do vyse 10 %. Za kazdy nakup tak majitel
bene+ obdrzi odménu v podob¢ vracenych penéz. Ty potom muize pouzit podle svych predstav.

Kavarna na kolech pokracUJe ve sveé cesté
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kavarnu Nescafé, se v pribéhu srpna az
fijna objevi v dalsich osmi méstech Ceské
republiky a Slovenska. Mobilni kavarna
Nescafé je soucasti roadshow s nazvem
Nescafé Kavarna na kolech, kterou pfipravi-
lo Nescafé pii prilezitosti oslav svého
70. vyro¢i od uvedeni prvni rozpustné kavy
v roce 1938.

,»Prvni vlna Kavarny na kolech, ktera pro-
béhla v kvétnu a v Cervnu letosniho roku, se
setkala s velkym tuspéchem, navstivilo ji
téméf 9000 lidi. Také pro druhou vinu Ka-
varny jsme pro nase zakazniky pfipravili pfijemné a netradi¢ni prostfedi, kde si mohou nejen
vychutnat kavu Nescafé, ale také pfispét svymi fotografiemi do Mozaiky okamzikd,* vysveét-
luje Hana Chybova, marketingova manazerka znacky Nescafé.

Vgr r n n

Spousti se novy Rajapack-Webshop online

Firma Rajapack, specializovana na obalové materialy, aktualizovala svou internetovou prezentaci
a v srpnu spustila novy Online-Shop. Informacni, vyhledavaci a servisni funkce nyni ulehcuji vy-
bér z 1400 druhti obalovych feseni. Lze tak na www.rajapack.cz najit v§echny obalové novinky,
aktualni nabidky a také profesionalni rady ohledné baleni.

Zakaznici navic ziskaji podrobny piehled veskerych svych nakupti u této firmy a mohou objed-
navat online 24 hodin denné. Samoziejmosti je registrace novych zékazniki, ktera podle Gabriely
Fabianové, country manazerky firmy, nabizi mnoho vyhod.

Happy Meal Ohrozené druhy

Novy Happy Meal upozoriiujici na celosvétoveé ohrozena zvitata
uvedla spolec¢nost McDonald's 29. srpna ve vSech restauracich na
tizemi Ceské republiky. Kazdy Happy Meal OhroZena zvifata obsa-
huje informace o jednom z osmi vybranych zivocisnych druhti, mezi
néz patii nosorozec dvourohy, tygr, slon indicky, levhart snézny,
kozatka velka, panda velkd, medved ledni a gorila nizinnd, vcetné
hracky v jejich podobé. ,,Happy Meal Ohrozené druhy pfinese nasim
malym zakaznikim zabavu a nové zajimavé informace o ohrozeni a
ochran¢ pfirody a zivotniho prostiedi. Toto aktualni a velmi vazné
téma tak détem predstavime hravou formou a nase produkty pfispéji
nejen k pobaveni, ale také ke vzdélani a rozvoji kazdé malé osob-
nosti,” fekl Arnaud Burlin, generalni feditel McDonald’s CR/SR.

Proman Chrudim ziskal zakazku v Polsku

Chrudimska spolec¢nost Proman, ktera vyrabi a dodava na trhy v n¢kolika zemich Evropy regélo-
vé systémy, ziskala v Polsku zakazku za 800 tisic eur. Regalovymi systémy vybavi logistické cent-
rum Trans Poludnie Debica s kapacitou 30 tisic paletovych mist. Firma loni skokové¢ zvysila obrat
a letos planuje trzby okolo 0,5 mld. K¢. ,,Zvysenou poptavku pocitujeme i v dalSich zemich byva-
1¢ho vychodniho bloku, v Rumunsku, v Srbsku, v Chorvatsku, ve Slovinsku, v Makedonii nebo
v Bulharsku. Tyto zemé prodélavaji prudky rozvoj primyslu, budovani nadnarodnich obchodnich
siti a logisticky center, stru¢né feceno — prochazeji vyvojem, kterym prosla Ceské republika pied
nékolika lety,” uvadi jednatel firmy Petr Maly.

Maple Leaf stahuje z trhu potraviny

Kanadsky potravinaisky koncern Maple
Leaf Foods stahuje podle CTK z trhu znaéné
mnozstvi potravin. Genetické testy totiz
urcily, Ze z jeho torontského zdvodu pocha-
zelo maso kontaminované bakteriemi listeri-
6zy. Kvili otravé zemfeli nejméné Ctyii
lidé. Spolecnost oznamila, ze ptfimé nakla-
dy na akci dosdhnou kolem 20 mil. kanad-
skych dolarti (pies 315 mil. K¢).

Maple Leaf je nejvétsi zpracovatel masa
v Kanadé. V dobé¢, kdy se koncern povazo-
val za pravdépodobny zdroj otrav, stahl
z prodeje 20 produkti, které v ¢ervnu vyro-
bil. Nyni spolecnost rozsifila seznam toho-
to zbozi na 220 polozek. Jde o jednu z nej-
vétSich akci v Kanadé, kdy se z trhu staho-
valy potraviny.

Nejtenci LCD televizor na svété

Japonsky elektronicky gigant Sony uvede
na trh nejtenci televizor s obrazovkou
z tekutych krystald (LCD) na svété. Podle
CTK to ozndmila firma, kterd tak rozsifi
svij sortiment ptfed klicovou vanocni sezo-
nou. Novy model s uhlopfickou 102 cm
bude mit tloustku 9,9 mm.

Spolecnost predpoklada, ze bude pfistroj v
Japonsku prodavat za 490 tisic jent (zhruba
75 tisic K¢). Firma uvede na trh rovnéz
prvni LCD televizor na svété, jenz bude
zobrazovat 240 snimkt za sekundu. Soucas-
né modely spolecnosti Sony zobrazuji
120 snimkt za sekundu. Novy model
s 240 snimky za sekundu a uhlopfickou
117 cm by se mél prodavat zhruba za
400 tisic jent (pfiblizné 61 tisic K¢).

Personalie

- Spolecnost Veletrhy Brno ohlésila zménu na
postu manazera PR a reklamy. Od 1. zafi 2008
stfida Martina Stfiteckého na této pozici On-
diej Michalik.

- Novym obchodnim a marketingovym fedite-
lem spolecnosti Karlovarské mineralni vody je
od zafi Némec Steffen R. Sdmann. Zaujme
misto, které bylo po odchodu Marka Singera
na misto generdlniho feditele Prima TV po
urcitou dobu neobsazeno. Steffen R. Sdmann
se vraci pracovné do CR po osmi letech.
V minulosti spolupracoval se znackami Coca-
-Cola a Pilsner Urquell.

- Belgican Herman Verstraeten, soucasny
generalni feditel vyrobce spotfebniho zbozi
Unilever pro Rusko, Ukrajinu a B¢lorusko, je
od 1. zafi §éfem pro region stfedni a vychodni
Evropy. V letech 1998 az 2001 byl generalnim
feditelem Unileveru pro CR a SR, nyni bude
zastupovat cely region, tedy i Madarsko, Slo-
vinsko, Chorvatsko a Bosnu.
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