line

REGAL

elektronicky newsletter mésiéniku Regal ¢. 25/08, 24. 6. 2008

Spar COS - 3. supermarket a letni vérostni program

Dne 18. &ervna byl v D&inské ulici v Ceské Lipé otevien novy supermarket Spar o prodejni
plose 1200 m®. Spolenost Spar COS tak zahajila provoz v pofadi tfetiho supermarketu v zemi.
,.Supermarket Spar, ktery jsme pred rokem a pil v Ceské Lipé otevieli v Bard&jovské ulici, ziskal
velkou pfizen zakaznikli a jsme proto
radi, ze nyni miZeme predstavit jiz dru-
hou prodejnu Spar v tomto mésté urce-
nou pro kvalitni a rychlé nakupy,” fika
Martin Hruska, generalni feditel spolec-
nosti Spar COS. Marketingova kampaii,
kterd se vaze k novému ceskolipskému
supermarketu, odstartovala jiz pted sa-
motnym slavnostnim otevienim.
V ulicich mésta na tuto udalost upozor-
novaly promo tymy v ekologickych
automobilech, ze kterych hostesky roz-
davaly cerstvou, zdravou snidani od
spolecnosti Spar.

Sestersky fetézec Interspar pfipravil
pro své zdkazniky novy vérnostni pro-
gram. Nabizi moznost ziskat za zvyhodnéné ceny kvalitni froté ruéniky znacky Rubin Royal
z limitované letni kolekce, ktera byla exkluzivné vyrobena pouze pro Interspar. Nakupujici mohou
toto froté zbozi zakoupit za vyhodné ceny pouze s 11 nasbiranymi body, pficemz 11. bod je pro
zakazniky bonus, ktery obdrzi od Intersparu. Vérnostni program odstartuje 25. ¢ervna, kdy za¢ne
Interspar vydavat hraci karty a jedlicky (body), a potrva az do 2. zati 2008, kdy bude vydavani
karet a bodl ukonceno. Zakaznik za kazdych 100 K¢ nakupu obdrzi 1 jedlicku a tu nalepi na hraci
kartu ruénikt Rubin Royal. Zaplnénou hraci kartu se vSemi 11 nasbiranymi jedli¢kami a tedy za-
koupeni pfislusného froté zbozi za zvyhodnénou cenu bude mozné uplatnit az do 30. zati 2008.

Best UNIBON Project

Spole¢nost UNiBON, ptisobici na trhu vyvoje a realizace instore komunikace a POP materiald,
vyhlasuje pro druhou polovinu roku soutéz Best UNiBON Project. V jejim ramci budou ocenény
realizované projekty ve dvou hlavnich kategoriich - Efektivni projekt a Originalni projekt. Cilem
soutéze je motivovat zadavatele k vymysleni a navrhovani efektivnich a kreativnich projektt
v ramci instore komunikace. Vice se dozvite v sekci aktualit na strankach www.unibon.cz.

Novinky od Maresi Foodbroker

Spole¢nost Maresi Foodbroker, ktera zajistuje distribuci 25 svétovych
potravinovych znacek na ¢eském trhu (napt. slané pochutiny Lorenz, ¢aje
Twinings, dZzusy Granini a Yo, olivové oleje Carapelli, dijonské hotcice
Maille a dalsi), uvadi na trh dalsi novinky. Jsou to suché plody Bakalland,
ledové Caje Reed a dzusy a nektary Sio. Firma Alibest, dnes Maresi Fo-
odbroker, byla zalozena v roce 1993 matetskou spole¢nosti Maresi Food-
broker Rakousko. Matefsky rakousky Vivatis Holding zastieSuje pobocky
i v Mad’arsku a na Slovensku, nové také v Rumunsku.

Zadané poukazky s moznosti volby

Nejruzngjsi ptispévky na dovolenou dostava podle studie Factum Invenio zhruba 40 % zamést-
nancti. Vice nez tfi ¢tvrtiny z nich (83 %) by tyto pfispévky radi obdrzeli ve formé poukazek, které
umoziluji svobodnou volbu pii cerpani dovolené. I tyto tdaje jsou vysledkem studie Factum Inve-
nio, kterou si nechala zpracovat spole¢nost Accor Services na téma postojii zaméstnancu
k benefitim. Studie hlavné zjistovala znalosti zaméstnanct o benefitech a atraktivitu jednotlivych
typt vyhod. Mezi nejznaméjsi benefity jiz tradiéné patii stravenky, ty uvedlo 56 % dotazovanych a
hned na druhém misté se umistily pfispévky na dovolenou (21 %). Celkova znalost benefitu je
mezi zaméstnanci u nas vysoka, alespon jeden zaméstnanecky benefit dovedlo vyjmenovat 85 %
zameéstnancu.

Limitovana letni edice

Enkluriuni pra miie virmi eikasmiley ,":’
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Omega s limitovanou kolekci

Svycarsky vyrobee luxusnich hodinek Ome-
ga se na XXIX. olympijskych hrach
v Pekingu, jejichz slavnostni zahdjeni je na-
planovano na 8. srpna 2008, jiz po tfiadvacaté
stane oficialnim Casoméficem olympiady.
K této pfilezitosti znacka pripravila specialni
limitovanou kolekci hodinek s olympijskymi
motivy. Olympijskou c¢asomiru provazi re-
klamni kampan v tradiénim ¢&inském stylu
s motivy vyznamnych udélosti modernich
olympijskych her. Jednou z nich je i trojnasob-
né zlato ceského bézce Emila Zatopka na
olympiade v Helsinkach.

Analyza uhlikovych dopadi

Spole¢nost IBM uvedla na trh Carbon Tra-
deoff Modeler, prvni nastroj svého druhu,
ktery umoziiuje organizacim analyzovat a fidit
klimaticky dopad jejich dodavatelskych fetéz-
cii. Poskytuje moznost rozumét dopadum
kli¢ovych rozhodnuti pfi vybéru zdroju energii
a pfijimat lepsi rozhodnuti ekonomického
charakteru diky optimalizaci trovné sluzeb,
kvality, nakladG a emisi oxidu uhlicitého.
Mezi hlavni faktory, které nastroj zohlediuje,
patii: moznosti baleni, alternativni vyrobni
procesy, alternativni rezimy dopravy a energe-
tickych zdroji, zasady skladovani a nakupni
strategie.

LG predstavuje netradicni displeje

Firma LG Electronics pfedstavuje zcela
novou kategorii obrazovek pro komeréni vyu-
ziti. Rada ,,Long-stretched display najde
uplatnéni naptiklad v obchodnich centrech,
hotelech, na letiStich a dalSich mistech. Zafi-
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Kalifornska vina od reziséra Coppoly

Jméno reziséra Francise Forda Coppoly neni v posledni dob¢ spojené jen s filmy Kmotr nebo
Apokalipsa, ale také s kvalitnim vinem. Pravé Coppolovy vinice v Kalifornii jsou ¢astym cilem
turistl, rozprostiraji se na plose 850 ha a ro¢n¢€ je navstivi vice jak 300 tisic milovnikii vina.
V Ceské republice vina tohoto reziséra distribuuje spoleénost WINE4YOU, ktera se v soudasnosti
soustfedi pfevazné na firemni klientelu a na distribuci do specializovanych obchodii s vinem.
V brzkém obdobi se chysta oslovit také privatni klientelu.

Amica zve na vecefi bez predsudku

Spole¢nost Amica Commerce, vyhradni distri-
butor kuchyiskych spotiebi¢ii znacky Amica
v CR a SR, letos do boje vyrazila s netradiéni
kampani. Tu v tisténych médiich od tinora pro-
vazi slogan ,,Pozvéte pratele na vecefi“ a foto-
grafie, na kterych jsou zobrazeni mimo jiné i
Romové ¢i dvojice homosexuala.

,Pozvéte pratele na vecefi tak neni pouhym
sloganem, ale svym zplUsobem i vyzvou
k odbourani predsudkti viici spolecenskym men-
§inam, které v CR déle pretrvavaji,” ¥ika Tomas
Blahut, generalni feditel Amica Commerce )
v CR a SR. Krom¢ titénych médii byla kampaii a% do konce kvétna k vidéni také v televizi v
ramci dvou 20vtetinovych spott, které piipravila agentura Aimon.

Billa rok poté

Rok od faktického pievzeti sité prodejen Delvita provozuje spoleénost Billa v Ceské republice
172 supermarketi o celkové prodejni plose 202 tisic m?. K nim patii 6 zcela novych supermarketil
Billa postavenych v uplynulém roce na ,,zelené louce®. Za 12 mésicti se podafilo pfestavét vice nez
polovinu prodejen urcenych k rekonstrukei ¢i jinym tpravam. VSech 46 zbyvajicich filidlek Delvi-
ta se jiz nachazi v urcitém stadiu rekonstrukce. Vedeni spolecnosti Billa pfedpokladd ukonceni
pfemény vSech zbyvajicich prodejen do konce fijna. V letosnim roce otevie Billa jest¢ 5 novych
supermarketi.

Zakaznicka bauMax karta

Spoleénost bauMax, provozovatel hobbymarketti v Ceské republice, nabizi svym zikaznikiim
Zakaznickou kartu bauMax, ktera piinasi zajimavé benefity. K jejimu ziskani staci, aby si klient
v jakékoliv prodejné bauMax v CR jednordzové nakoupil zbozi za minimalng 10 tisic K& a po
vyplnéni formulafe zadosti obdrzi svou kartu. Zakaznickou kartu lze automaticky ziskat i po pted-
lozeni stavebniho povoleni. Ro¢ni bonus miize ¢init 3 — 10 % podle vyse ro¢ni utraty v prodejnach
bauMax. Bonus, obdrzi zakaznik ve formé poukazky, jenz je mu spolecné s rocnim zuctovanim
zaslana postou. Kromé hlavni Zakaznické bauMax karty existuje jesté 5 vedlejsich karet, které
mohou pouzivat rodinni pfislu$nici, nebo je mozné tyto karty vyuzit ve vice pobockach jedné spo-
le¢nosti.

Shell opakuje uspésnou kampan

Od 2. ¢ervna do 31.
srpna mohou motoristé
na vSech 177 Cerpacich
stanicich Shell v CR
sbirat modely Ferrari z
nové exkluzivni edice 7
vozl. Spole¢nost Shell
tak navazuje na uspéch
lofiské kampané, béhem které v letnich mésicich nabizela detailné vyrobené dvourychlostni repliky
vozu Ferrari v méfitku 1:38. V leto$nim roce jsou auticka vylepSena o autentické zvuky redlnych
vozu. Za kazdé natankovani 29 litrti libovolného paliva Shell nebo pii zakoupeni oleje Shell Helix
Plus, Helix Ultra nebo Helix Super v 11 nebo 41 baleni, si mohou zakaznici potidit model Ferrari za
zvyhodnénou cenu 39 K¢. Modely je rovnéZ mozné zakoupit bez tankovani paliva ¢i nakupu oleje
ve volném prodeji na ¢erpacich stanicich Shell, a to za cenu 299 K¢.

Ctéte Casopis
Ukazkovy vytisk si mlzete objednat
na internetové adrese http://ib.ihned.cz/predpl/a/nazk.php?tit=RE

REGAL

(Pokracovani ze stranky 1)

zeni, které pracuje v horizontalni i vertikalni
poloze, ma ambici nahradit LED obrazovky.
Vyraznym piredpokladem je vysoka uspora
energie. Mezi dalsi pozitiva patii fakt, ze ob-
sah na vSech obrazovkach je fizen centralné
z jednoho pocitace.

Jeho obsluha uréuje nejen to, co se vysila,
ale také jak Casto a kde. Provozovatelé ko-
mer¢nich objektll rovnéz uvitaji Gisporu mista
a moznost umisténi obrazovek do urovné oci
divaku.

Hornbach - nartist obratu

Skupina Hornbach, provozovatel prodejen
pro stavebniky a zahradkare v Evropé, zvysila
v obchodnim roce 2007/2008 svtj obrat o 2,9
% oproti pfedchozimu roku. Pti obratech 2,62
mld. eur dosahl cely koncern Hornbach Hol-
ding AG ¢istého provozniho zisku (EBIT) ve
vys$i 102 mil. eur.

Dil¢i  koncern Hornbach-Baumarkt-AG,
ktery provozuje 125 velkoplo$nych prodejen
pro stavebniky a zahradkaie v deviti evrop-
skych zemich, zaznamenal nardst obratu o 3,2
% na 2 469 mil. eur (2 392 mil. v roce
2006/2007). Hornbach oteviel pét novych
velkoplo$nych prodejen pro stavebniky a za-
hradkare a pokracoval tak v expanzni strategii
v Evropé, pficemz jednou z nové otevienych
prodejen je také Hornbach v Olomouci.

U protinoZct jen Usporné zarovky

Novy Zéland a Australie jsou podle MfD
prvnimi staty svéta, v nichz zacne platit zakaz
prodeje obycejnych zarovek. Od fijna ptistiho
roku se na pultech zdejSich obchodti nesmi
objevit ani jedna klasicka baika, jejich misto
zaujmou usporné zafivky.

Novozéland’ané, ktefi se nebudou chtit pod-
volit nafizenému zplsobu sviceni, maji jedi-
nou nadéji: zarovky si pro svoji potiebu dova-
zet ze zahranici. Tuto moznost v§ak uz nemaji
Australané, kde vlada dovoz klasickych Zéaro-
vek rovnou zakézala. Zarovky by mély béhem
par let zcela zmizet i z obchodii ve Velké Bri-
tanii, Kanad& a do deseti let i v Cing.

Znacka vodky Stoli¢naja je udajné
na prodej

Znacka ruské vodky Stoli¢naja je podle
CTK a agentury Reuters tidajné na prodej.
Ruska firma SPI, kterd znacku vlastni, poza-
dala investi¢ni banku Lehman Brothers, aby
pro ni nasla kupce. Ke konci loniského roku
méla k ziskani prav na znacku Stoli¢naja udaj-
né blizko francouzska napojova skupina Per-
nod Ricard, jejiz soucasti je také Ceska likérka
Jan Becher — Karlovarska Becherovka.

Podle britskych médii méli Francouzi koupit
znacku za 1 mld. eur. Pernod ziskal v roce
2005 prava na znacku Stolicnaja mimo Rusko.
Pernod loni sdélil, Ze jedna o pfevzeti znacky
Stolicnaja a Ze se zajima také o Svédskou
znacku vodky Absolut. Upozornil, Ze planuje
prevzit pouze jednu z téchto znacek.
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Lybar je s Biolitem a Diffusilem jednickou

Spole¢nost Lybar se podle vyzkumu MEMRB stala se svymi znackami Biolit a Diffusil v bfeznu
a dubnu jednickou na ¢eském a slovenském trhu v oblasti insekticidl a repelenttl. ,,Na ¢eském trhu
se na$ trzni podil v korunach zvysil na 38 %. Na Slovensku jsme se pak dostali na uroven 37 pro-
cent,” uvadi manazer znacek Tomas Vesely. Ve srovnani s lonskem rostl pfedevsim trzni podil
Biolitu, kterému se dafilo také na Slovensku. Lybar letos ocekava trzby za znacku Biolit na tirovni
vyrazné nad 100 mil. K¢&.

Tetra Pak komunikuje ,bez konzervantu*

Jiz druhym rokem se spoleénost Tetra Pak snazi zlepsit vnimani napoji balenych do kartonovych
obalt v kampani s ndzvem ,,bez konzervantii“. Stézejni zstava i letos sdéleni, ze napoje balené v
kartonu od firmy Tetra Pak nepotfebuji konzervanty. Kampaii zahrnuje tiskovou inzerci, piimou
komunikaci se spotiebitelem prostfednictvim obalu a PR. Pokracuje také podpora na webovych
strankdch www.bezkonzervantu.cz. ,,NaSe €isla ukazuji, Ze vice nez dvé tfetiny populace se do-
mnivaji, ze trvanlivé mléko nebo trvanlivé 100% dzusy musi zakonité obsahovat konzervanty.
Pravda naopak je, Ze diky nasim kartonovym obaliim a modernim vyrobnim postuptim je trvanli-
vost zajisténa zcela bez konzervantl. ZjednoduSené feceno: kartonovy obal Tetra Pak znamena
‘zadné konzervanty’, a pfesné o tom je také nase kampan,” fika Lenka Halkova, marketingova
manazerka spolecnosti Tetra Pak.

Zalozeni nove obchodni spolecnostl ProdejBlo

; _,1.‘,

Dne 4. ¢ervna byla podpisem spolecen-
ské smlouvy zalozena nova obchodni
spole¢nost s ndzvem Prodej-Bio. Zakla-
datelské organizace Pro-Bio Svaz ekolo-
gickych zemédélct a némecky svaz Bio-
land se shodly na potiebé zorganizovat a
koordinovat odbyt ¢eskych biosurovin (obiloviny, lusténiny, krmiva, osiva, maso) s cilem umistit ¢es-
kou produkci na ¢esky trh. Nova firma chce nakupovat pfimo u producentd — ekozemédé€lct, nechce
nakupovat anonymni biosuroviny. Prodej-Bio bude aktivné vystupovat jiz pti vykupu letosni sklizng,
predpoklada v roce 2008 obrat 3000 tun bioproduktu.

2 r kt r v lt
erve se fakt nesmi opici

Vrchni soud v Praze potvrdil usneseni prazského Méstského soudu o pfedbézném opatfeni proti
spole¢nosti Povltavské mlékarny, jimz se zakazuje prodej tvarohového syru Zervé. Zasadnim di-
vodem byla vice nez nadpadna podobnost barevného a grafického provedeni obalu se syrem Gervais
z portfolia spoleénosti Bel Syry Cesko. ,,Navrhovat obaly a nazvy vyrobki tak, aby opticky vyvo-
lavaly dojem, Ze jde o jiny vyrobek chranéné znacky, nepatii k dobrym obchodnim mravim,* fiké
Bedtich Stecher, generalni feditel spole¢nosti Bel Syry Cesko. ,,Nejde jen o parazitovani na dobré
povésti jinych produktid, ale pfimo o hazardovani s duverou spotiebitell. A zakaznik je piisny
soudce, dodava.

Najdete svého vinare

Na internetovych strankach www.vinazmoravy.cz a www.vinazcech.cz spustilo Narodni vinatské
centrum interaktivni mapu. Tato novinka ma navstévnikim pfiblizit moravské a Ceské vinafstvi,
vinné sklepy a vinotéky, vinaiské obce, stezky, vinaiskd muzea a dalsi zajimavosti. Nyni miize
kazdy jednoduse a rychle najit svého vinafe. Na mapé je umisténo vice nez 1 200 vinaiskych ob-
jektil a zajimavosti. ,,Touto novou interaktivni mapou chceme zvysit uzivatelsky komfort navstév-
nikti webovych stranek moravskych a Ceskych vin. Mapa je soucasti postupného rozvoje oblasti
vinaiské turistiky na téchto strankach a pokryva tzemi celé Ceské republiky, fika Pavel Krika,
tfeditel Narodniho vinatského centra.

Office Depot predstavil noveé sidlo

Spolecnost Office Depot predstavila nové sidlo v Hostivicich u Prahy v rdmci ,,.Dne otevienych
dveti“. Firma je na ¢eském trhu od roku 2006, kdy doslo k akvizici spole¢nosti Papirius zalozené
v roce 1993. ,,Nové moderni sidlo v bilo-ervenych barvach Office Depotu jsme zacali budovat
v roce 2006. Jeho soucasti je nejveétsi sklad kanceléatskych potteb ve sttedni Evropé o rozloze vice
nez deset tisic metrii ¢tvereénych. Automatizovany sklad zaruéuje diky propracovanému logistic-
kému systému dodani zbozi do druhého pracovniho dne po celé republice,” popisuje vyhody nové-
ho sidla Petr Sykora, jednatel spole¢nosti Office Depot.

Lidl vstoupi na americky trh

Némecky diskontni retailer Lidl planuje
otevieni dalsi tisicovky obchodl ve své do-
movské zemi a tim zavrsit jejich celkovy po-
¢et na 4 tisice. CEO matefské spolecnosti
Lidlu, Schwarz Gruppe, uvadi: ,,V soucasné
dobé probihaji pfipravy vstupu na americky
trh. Dal$im zahrani¢nim trhem, kam chceme
vstoupit, je viak Svycarsko, kde v roce 2009
Lidl otevie prvnich 80 prodejen. Lidl je
v Némecku druhym nejvétsim diskontérem, za
svym odvékym rivalem Aldi. Vstup do USA
planuje nejpozdéji do roku 2012, pficemz
doufa, ze svymi expanznimi kroky svého soka
Aldi ptekona.

Testovani Carrefour Express v Ciné

Podle zprav z ¢inského tisku oteviel fran-
couzsky Carrefour zaCatkem Cervna sviij prvni
obchod Carrefour Express v Cing. Prodejna se
nachazi v Pekingu, zahrnuje 4 700 m® a 80 %
nabidky tvofi erstvé potraviny.

ManaZer Carrefouru v Ciné fik4, Ze koncept
Express bude vyuzivat jiz zavedenou dodava-
telskou sit’ a tim snizi své provozni naklady.
Pokud se prvni misto prodeje v tomto for-
matu osveédei, rozsiti se 1 do dalsich ¢inskych
mest.

Personalie

o S cilem zvySovani kvality sluzeb a posilova-
ni vztahil s obchodnimi partnery i zdkazniky
roz$itila nedavno spole¢nost Dandeli Havel-
land Foods své tady o dva nové pracovniky ve
funkci manazerti pro klic¢ové zakazniky. Bra-
nislav Lucansky ma na starosti zakazniky na
Slovensku, v Mad’arsku a Rakousku, Pavel
Pischnoth je zodpovédny za zakazniky v CR.

e Spole¢nost Infor, dodavajici software pro
spolecnosti a organizace, oznamila, Ze na po-
zici viceprezidenta pro partnerské aktivity v
regionu Evropy, Stfedniho vychodu a Afriky
(EMEA) byl jmenovan Jean Philippe Pommel.
Bude tzce spolupracovat s Keithem Deanem,
prezidentem spolecnosti Infor pro Evropu.
Firma dale oznamila, ze povysila Wolfganga
Kobeka na pozici viceprezidenta pro region
sttedni Evropy.

e Milan Ponert byl jmenovan do funkce mar-
ketingového feditele spolecnosti Dell Compu-
ter pro Ceskou republiku a Slovensko. Naplni
jeho prace bude fizeni marketingovych aktivit
v obou zemich v¢etné noveé spusténé distribu-
torské sité a partnerskych prodejnich kanald.
Stiida tak ve funkci Annu Berdychovou, ktera
byla povySena do pozice regional segment
planner. Bude mit na starosti planovani marke-
tingovych aktivit pro segment malych a stied-
nich podnikd v EMEA a ptipravu kompletniho
marketingového planu pro Vychodni Evropu a
Skandinavské zemé.
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