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KlasA se predstavuje v nové kampani

Narodni znacka kvality KlasA mé novou reklamni kampai. Klade v ni dtiraz na kvalitu potravin
a jeji dvojnasobnou kontrolu. Ustiednim tématem se proto stala dvojice kontrolort, kteii zkoumaji
kvalitu potravin s touto znackou.

Komunikace znacky KlasA se posunula do dalsi faze. Zatimco v prvni kampani bylo zapottebi
dostat znacku do povédomi spottebitelti, druha kampan se uz zaméfovala na podporu nadkupniho
chovani. V letosnim roce . B
se Statni zemédelsky in- )
tervencni fond, jenz znac-
ku KlasA spravuje, rozho-
dl vyzdvihnout nejdilezi-
t&jsi charakteristiku potra-
vin se znackou KlasA, a
sice jejich kvalitu. To, ze
kvalita potravin se znac-
kou KlasA je skutecna a
provéiena, ilustruje v no-
vé kampani dvojice kont-
rolord. Potraviny se znac-
kou KlasA totiz na rozdil od ostatnich potravin podléhaji dvojnasobné kontrole. Prvni kontrolou je
jiz samotny proces zadosti o udéleni znacky KlasA, kde musi vyrobce prokadzat nadstandardni
kvalitativni charakteristiku vyrobku. Do jednoho roku pak jeho kvalitu provéfuje i Statni zemedel-
ska a potravinaiska inspekce ve spolupraci se Statni veterinarni spravou. Ob¢ instituce opakuji
kontroly namatkové v provozu i v prodejnach.

Hlavni myslenka ,,Dvojnasobna kontrola kvality potravin® se bude v riznych podobach prolinat
celou kampani. Tu spotiebitelé vidi od kvétna na billboardech, bigboardech a hypercubech v bliz-
kosti velkych obchodnich center. Reklama bude umisténa i v tisku, potraviny KlasA se piedstavi i
v regionech na roadshow a na dalSich propagacnich akcich, jejichz soucasti budou i soutéze pro
spotiebitele.

Novou reklamu pro znacku KlasA pfipravila agentura Mather. Vérohodnost vysledné podoby
byla konzultovana s odborniky ze Statni veterinarni spravy.

Web Henkel CR zménil podobu i strukturu

Na www.henkel.cz byly oficialng spustény nové webové stranky spole¢nosti Henkel CR. Od téch
ptvodnich je na prvni pohled odlisuje novy design, pfehledna struktura a mnohem vétsi mnozstvi
informaci. Diiraz je kladen zejména na pfedstaveni silnych znacek jednotlivych obchodnich divizi
a firemnich hodnot, jako jsou inovace nebo socialni zodpovédnost. ,,Novy web je navrzen
v korporatnich barvach — Cervené, bilé a Sedé — a dopliiuji jej menici se imageové obrazky vztahu-
jici se k jednotlivym sekcim. Uspotadani ptisobi moderné a diky pfehlednym ikondm jsme obsahu
stranek ptidali na dynamicnosti,” uvadi k proméné Natalie Lorencova z oddéleni komunikace Hen-
kel CR, ktera zodpovidala za koordinaci projektu v Ceské republice.

Novy Smichov hostil dalsi francouzsky trh

Na patek a sobotu 16. a 17. kvétna pozvala
spolecnost Kazak Communication spotiebi-
tele k ochutnani dobrého jidla a piti. Od
9 do 19 hod. mohli v obchodim centru Novy
Smichov ochutnat vina, syry, klobasky, hot-
¢ici, dZzem, driibez a husi jatra z Francie.
,»Chceme, aby se Cesi mohli seznamovat
s francouzskymi produkty. Kazdy meésic
proto davame dohromady nékolik tuzem-
skych firem, které v ¢asti centra upravené do
podoby trhu prodavaji francouzské potraviny
a napoje,” dodava Damien Perry z Kazak
Communication. Na akce jsou zdjemci zvani prostiednictvim e-mailli a odkazli na internetu.
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Skladovaci prostory pro Carrefour

ProLogis, vlastnik, spravce a developer
logistickych nemovitosti, oznamil, ze pode-
psal s Carrefourem Polsko novou néjemni
smlouvu o vystavbé priamyslovych prostor
v ProLogis Parku Bedzin. Podle dlouhodobé
smlouvy bude retailer vyuzivat v parku budo-
vu Cislo 2. Spole¢nost, kterd nedavno ziskala
Ahold (mezinarodniho provozovatele super-
marketd a byvalého klienta spolecnosti ProLo-
gis) také v ProLogis Park Bedzin planuje
pronajem 34 tisic m* v budové ¢&islo 1 a prona-
jem 21 200 m* v budové &islo 1 v ProLogis
Parku Piotrkow. Celkem bude Carrefour Pol-
sko vyuzivat ke skladovani a k distribu¢nim
operacim prostory ve tiech budovach Prologi-
su o celkové rozloze téméi 67 tisic m’.

Znacky Henkel na kanadském ledé

Spolecnost Henkel letos opét figurovala jako
sponzor Mistrovstvi svéta v lednim hokeji,
které se konalo od 2. do 18. kvétna v Kanadé.
Poprvé firma vyuzila netradicniho spojeni
muzského sportu a tradi¢ni cilové skupiny
svych vyrobki v roce 2004, kdyz se stala ofi-
cialnim sponzorem hokejového mistrovstvi
svéta v Ceské republice. Pro letoini mistrov-
stvi v Kanadé byly zvoleny znacky Purex,
Right Gard a LePage, které jsou na severoa-
merickém kontinentu jiz dobie etablovany.

Spar uvadi novou privatni znacku

Rakousky Spar predstavil 8. kvétna novou
privatni znacku: S-Budget. Rada sestavd ze
45 produkti a zaméetuje se na zakladni potra-
viny, jako je ryZe, ovoce a zelenina. Zahrnuje
také tradicni rakouskd hotova jidla, napiiklad
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Fruitisimo Fresh nabizi napoj z Aloe Vera

S nastupem letni sezony pfichazi sit’ ovocnych Fresh barti Fruitisimo s novym napojem, Cers-
tvym ovocnym Fresh dzusem s vytazkem z 1é¢ivé rostliny Aloe Vera. Fruitisimu Fresh se podaftilo
jako prvni spole¢nosti v CR vyvinout a uvést do prodeje koncept erstvého ovocného Fresh koktej-
lu, jehoz vyznamnou slozkou je praveé vytazek z této rostliny, bohaté na vitaminy, enzymy, minera-
ly a fadu dalsich latek nepostradatelnych pro spravné fungovani lidského organismu. ,,U vSech
nasich produktl klademe maximalni diiraz na jejich prospésnost lidskému zdravi. Koktejl z vytaz-
ku Aloe Vera jsme zatim v nasi nabidce neméli a jeho zavedeni pokladame vzhledem k vyznamu
této rostliny pro organismus ¢lovéka za dulezity pokrok v napliovani této nasi vize,” uvadi Jan
Hummel ze spole¢nosti Fruitisimo.

K patym narozeninam nové znacky

Na jate 2008 oslavil Palac Flora paté
vyroci. Jako bonus nyni nabizi zdkaz-
niktim i déarek v podobé novych ob-
chodli. V prostorach nakupni galerie
se otevie dvacet obchodli znamych
znatek, mezi které patii napiiklad
obchody s oblecenim Weekend by
MaxMara, Gant Boys & Girls & Ba-
by, Champion Kids, Cottonfield,
Jackpot ¢i Pietro Filipi. Dale se mezi
nové obchody zaradi také kadernictvi
Cut and Color, Sparkys Darky, obchod
s modnimi doplilky a hodinkami
Swatch Store nebo Bageterie Boule-
vard. ,,Oslavy patého vyroci pro nas
byly signadlem ke zméndm. NaSim
cilem je obmeéna a rozsifeni sortimen-
tu znacek a piinos néteho nového pro nase zékazniky,” ¥iké Sarka Buskova, marketingové feditel-
ka Palace Flora. ,,Zménou neprochazi jen obchody s oblecenim, ale také obchody se sluzbami a
obcerstveni. Po tprave sezeni ve ctvrtém patte jde tedy o dalsi velkou zménu, kterd navstévnikiim
nasi nakupni galerie zpfijemni chvile pfi nakupovani a odpocinku,* dodava.

Firemni platebni karty patri k nejpouzivanéjsim

Firemni platebni karty pouziva 91 % velkych spole¢nosti. Nejsiln€jsim motivem pro jejich vyu-
zivani jsou jednoznacné sluzebni cesty. Nabidku tuzemskych bank v oblasti firemnich karet hodno-
ti témef vSechny oslovené spolecnosti pozitivné. Rozsahlé a komplexni pojisténi, moznost volby
individualniho ¢isla PIN ¢i tvorba vlastniho designu karet — to jsou nékteré z vlastnosti, jez by
Ceské firmy u platebnich karet ocenily. Tyto a dalsi zavéry vyplynuly z prizkumu, ktery realizova-
la spolec¢nost MasterCard mezi finanénimi fediteli ¢eskych firem.

,Podle prizkumu jsou nejsilngj§im impulsem pro pouzivani firemnich platebnich karet sluzebni
cesty. Tento diivod uvedlo 44 % respondentl. Dal§imi vyznamnymi motivy pro pouzivani tohoto
produktu firemniho bankovnictvi je pohodlnost a operativnost pii platbach za zbozi a sluzby, ome-
zeni manipulace s hotovosti, vétsi bezpecnost, ale také zjednoduseni vnitropodnikovych financ¢nich
procesti &i jista forma standardu v reprezentaci pti obchodnich jednanich,“ dodava Jan Carny, ge-
neralni feditel MasterCard Europe pro Ceskou republiku, Slovensko a Ukrajinu.

Gucci oficialne v Praze

Dne 13. kvétna byla v prazské Pafizské ulici oficidln¢ oteviena prodejna Gucci, ktera zde jiz
fakticky funguje od letoSniho bi'ezna. Pfiradila se tak k ostatnim luxusnim znackam, které se uz na
Ceském trhu etablovaly — Louis Vuitton, Chanel, Dior, Hugo Boss, Prada, Burberry, Cartier, Arma-
ni ¢i Versace. Jak uvedla MFD, podle Marka Lee, $éfa znacky Gucci, luxus neznd hranice. Luxus
je podle n¢j uspéch a uspesnych lidi tady pribyva. Firma vloni utrzila 2,2 mld. eur, to je jako ctvrti-
na obratu Skody Auto. Zisk mé&la 647 mil. eur, to je 30 % z jejich trzeb.

Infor Performance Management pomaha vyrobciim

Infor, dodavatel softwaru pro spolecnosti a organizace, oznamil pifinosy feSeni Infor PM pro
vyrobni spolecnosti, které chtéji optimalizovat svou vykonnost a Celit vyzvam a piilezitostem glo-
balizace. Infor PM 10, soubor integrovanych aplikaci a analytickych funk¢nosti pro fizeni obchod-
ni vykonnosti, poskytuje specifickou funkcionalitu, jez poméaha vyrobctim ziskat realny pohled na
vykonnost svého vyrobniho zafizeni a podniku jako celku, piesnéji piedpovidat budouci vykonnost
a redukovat cas potfebny k finan¢ni konsolidaci z rtiznych obchodnich jednotek v riznych regio-
nech. K pfedstaveni kli¢ovych pfinost feseni PM potada 22. kvétna Infor webovy seminaf. Vice
informaci 1ze nalézt na http://www.infor.com/company/events/pmfeiwebcast0508.

ORACLE a APS Outsourcing

Vas zvou na seminar na téma

“Jak efektivné ridit
obchodni oddéleni

s vyuzitim mobilni
aplikace Jachym™

Seminar je uréen firmam z FMCG segmentu.

Vice informaci a moznost registrace na 800 142 386

(Pokracovani ze stranky 1)

klobasové knedliky a jablecny Stradl. Vedle
Rakouska bude znacka zavedena také v Italii,
Slovinsku, Mad’arsku, Chorvatsku a Ceské
republice. Petr Jindra, marketingovy feditel
Spar COS, 7adné detaily neprozrazuje, pouze
komentuje: ,,S uvedenim vétSiny vlastnich
privatnich znacek spolecnosti Spar, které jsou
uvadény na trh v prodejnach rakouskeé-
ho ftetézce, se zpravidla pocitd i v provozov-
nach spolecnosti v jeho dcefinych evropskych
pobockach.“

Prekonana hranice 300 milion(
karet Maestro

Spolecnost MasterCard oznamila své pro-
vozni vysledky v evropském regionu za
prvni Ctvrtleti letosniho roku. Jednim z nejvy-
znamngjSich uspéchii je piekonani hranice
300 milionti vydanych karet Maestro v Evro-
pe. Pocet karet Maestro vydanych partnersky-
mi finan¢nimi institucemi v Evrop¢€ meziro¢né
vzrostl 0 4,5 % na 301 milionG. Evropsti drzi-
telé karet mohou nyni karty Maestro pouzivat
k nakuptim v 6,4 milionech obchodnich mist
na celém kontinentu. K 31. bfeznu 2008 vyda-
ly partnerské financni instituce v Evropé cel-
kem 185 miliont karet MasterCard (bez zna-
¢ek Maestro a Cirrus), v prvnim ¢tvrtleti letos-
niho roku uskutec¢nili drzitelé karet témef
1,5 miliardy nakupnich transakci a karty Mas-
terCard bylo mozné pouzivat na 7,5 milionech
akceptacnich mist.

Sealed Air otevira Skolici zafizeni
pro hotova jidla

Centrum Packforum zahajuje novou iniciati-
vu ve formé Cryovac Food Engineering, coz
je organizace spolecnosti Sealed Air Cryovac,
majici na starosti poradani skolicich kurzii pro
pracovniky potravinaiského primyslu. Cilem
je poskytnout jim znalosti v oblasti technik
zpracovani a baleni potravin, coz je zasadni
pro vysokou kvalitu polotovarti. Prvni kurz,
ktery se tyka mikrovinného ohievu, poskytuje
znalosti o navrzeni produktu, jeho Upravé a
designu obalu, které jsou nezbytné pro vyvoj
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Moravska vina zabodovala

Dne 26. dubna 2008 probéhl paty ro¢nik Spotiebitelského hodnoceni biovin v Pavlové pod Pala-
vou. K ochutnavee a posouzeni piednosti vybranych biovin z Ceské republiky, Francie, Italie, N&-
mecka, Rakouska, Spanélska a Svycarska se seslo asi sto piiznived. Zagastnilo se celkem 28 vy-
robcu a vystavovatelil. 75 vzorkt biovin bylo rozdéleno do ¢ty kategorii — bila sucha, bila polosu-
cha, ¢ervena sucha a polosuché, sladka a dezertni vina plus sekty. Mezi vitéze z ¢eskych biovinait
se zaradili: Milo§ Michlovsky — Vinselekt Michlovsky z Rakvic, Vlastimil Pefina — Vinny sklep
Eben z Lednice na Moravé a Frantisek Madl z Velkych Bilovic. Podobné jako v pfedchozich letech
dali hodnotitelé nejvice hlasti bioviniim sladkym.

Prvni televizni spot na znacku Biolit

Spolecnost Lybar se rozhodla podpofit svou znacku Biolit viibec poprvé v historii televizni rekla-
mou. ,,Znacka Biolit je lidrem na trhu nékolika kategorii vyrobktl proti hmyzu. Prodeje navic stale
rostou. Televizni reklamou chceme pozici jednicky této znacky jesté podpotit a posilit jeji postave-
ni v dalich segmentech,* dopliiuje manazer znacky Tomas Vesely. Televizni spot podporuje elek-
tricky odpatova¢ na mouchy a komary, kterou znacka Biolit uvadi jako jednu z novinek pro letosni
sezonu. Za kreativnim névrhem stoji ¢eské designové studio Fiala & Sebek spoleéné s anima&nim
studiem Bitmachine. ,, Televizni spot je kompletné vytvoreny ve 3D animaci. Na vyrob¢ se podileli
i nektefi znami Cesti herci a skladatelé,” dodava manaZer znacky. Kampan bézi od 19. kvétna na
viech tiech celoploinych televizich — Nova, CT a Prima. Televizni spoty navic doplni kampaii
s POS materialy ptimo v misté prodeje. Tato faze podpory bude zahajena v Cervnu, tedy na zacatku
hlavni sezony, v hlavnich obchodnich fetézcich — Globus, Tesco a Ahold.

Tesco Standard ma barevnou podporu

Od poloviny kvétna probiha komunikacni kampan na podporu vyrobkt znacky Tesco Standard.
Jejim cilem je zvysit povédomi spottebiteld o produktech znacky Tesco, které zdkazniktim nabizeji
kvalitni alternativu. Kampan, ktera je
zaméfena na vyrobky potravinového i
nepotravinového sortimentu, komuni-
kuje jednotlivé produkty formou in-
store, inzerce, televizni reklamy a PR
¢lankd, které budou spotiebitele infor-
movat o ucelenych ftadach vyrobkd,
priblizovat jejich kvalitu, rozsah ¢i
ojedinélost. ,,Hlavnim motivem je ba-
revnost s cilem vysvétlit spotfebitelim,
ze pod znackou Tesco Standard se
skryvaji barevné pestré a rtiznorodé
obaly a pfitom se stale jedna o vyrobky
znacky Tesco,” uptestiuje Lucie Tur-
novska, corporate affairs coordinator,
Tesco Stores CR.

Zacina bitva o mlékarnu Olma

Jak uvedly Hospodatské noviny, olomoucka Olma zifejm¢ zméni majitele. Zacinaji se o ni pieta-
hovat Madeta, tuzemska jednicka v oboru, a investi¢ni firma M. L. Moran, znama napftiklad i
z transakeci s usteckou Setuzou. Boj o Olmu ale bude komplikovany. Odehrava se totiz v dob¢, kdy
se nekteti akcionari Olmy netaji podezienim, Ze z mlékarny ,,unikaji penize®. ,,Obratili se na nas
znepokojeni akcionafi, ktefi se obavaji o znehodnoceni svého majetku,“ fika Zdenék Smejkal,
spolumajitel M. L. Moran. Témi akcionafi jsou desitky zeméd¢€lct, kteti maji podily ve spolecnosti
Milkagro. Ta drzi v Olme 51 % akcii.

Prodejna S5 ziskala cenu Microsoft Industry Awards

Systém spolecnosti Cigler Softwareer Software, Prodejna S5 — feSeni pokladniho prodeje pro
podnikové informacni systémy, vyhlasila spolecnost Microsoft vitézem v kategorii Maloobchod
& Velkoobchod soutéze Microsoft Industry Awards 2008. ,,Ocenéni si velmi vazime, zvlasté proto,
7e je udéleno v kategorii s druhym nejvetsim poctem ucastnikd. Cena potvrzuje, ze Prodejna S5 je
opravdu $pickovym produktem, vyuZivajicim nejmodernéjsi technologie a prinasejicim fadu kon-
kurencnich vyhod uzivatelim, kteti hledaji feSeni pro maloprodej,” tvrdi Zden¢k Palla, manazer
divize pokladnich systémi Cigler Software.

(Pokracovani ze stranky 2)

potravinaiskych vyrobkl uréenych pro vafeni
¢i ohfev v mikrovinné troubé. Cryovac Food
Engineering dale nabidne kurzy na téma Kon-
zervovani potravin: zpracovatelské a obalové
technologie a Vafeni Sous-vide (vafeni vakuo-
v¢ zabalenych potravin) ve spolupraci se $ko-
lou Alaina Ducasse. Vice informaci na
www.sealedair-emea.com.

Nestlé Nespresso roste nejrychleji

Spole¢nost Nestlé Nespresso, prodavajici
porcovanou kéavu, zaznamenala v poslednich
sedmi letech primérmy rocni rust 35 %. Na
pozadi téchto udajii firma oznamila, Ze piijmy
za rok 2007 prevysily o vice nez 40 % piijmy
z roku predchoziho. Je tak nejrychleji rostouci
slozku skupiny Nestlé a uz druhym rokem
patii mezi ,,miliardové znacky” Nestlé.

,,Klicem k naSemu uspéchu je to, co nazyva-
me trilogii Nespresso: kombinace kav Grand
Cru nejvyssi kvality, chytrych a stylovych
kavovart a exkluzivni péce o zakaznika,” tika
Richard Girardot, generalni reditel spolecnosti
Nestlé Nespresso.

Nejlepsi nealkoholické pivo svéta

Nealkoholické pivo Radegast Birell
(Plzensky Prazdroj) se stalo vitézem kategorie
nealko piv v soutézi pivnich znacek World
Beer Cup 2008. Ze slavnostniho predavani
cen, které probchlo 8. kvétna v némeckém
Hohr-Grenzhausenu, si ptivazi zlatou medaili
a ocenéni ,,Nejlepsi nealkoholické pivo svéta®.
V mezinarodni konkurenci se snazilo prosadit
sedm pivovarskych spole&nosti z Ceské repub-
liky. Plzenisky Prazdroj reprezentovaly znacky
Gambrinus, Radegast Birell a Velkopopovicky
Kozel. V odborné poroté zasedlo letos
129 hodnotitelti z 21 zemi sveéta. Kromé Rade-
gastu Birell si cenu ze soutéze piivezl také
Gambrinus. Ten ziskal bronzovou medaili
v kategorii piv plzeniského typu.

Personalie

- Novym generalnim feditelem skupiny GE
Money pro Ceskou republiku a Slovensko se
stal Peter Herbert. Odpovidad za vSechny spo-
le¢nosti plisobici v obou zemich, tedy za GE
Money, GE Money Bank, GE Money Multi-
servis a GE Money Auto.

- Toma§ Gawlowski, obchodni feditel spolec-
nosti Coca-Cola HBC Mad’arsko, bude ptiso-
bit jako generalni feditel Coca-Coly HBC
v pobaltskych zemich — v Litvé, LotySsku a
Estonsku.

- Pavel Knorr, country manaZer spolecnosti
Lego Trading pro Cesko a Slovensko, v dubnu
rezignoval na svou funkci. Ve firmé Lego
pracoval sedm let, z toho dva roky v ¢ele po-
bocky.
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