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Hysterie kolem listerie

O vice nez 100 milionti korun klesly trzby nejvétsiho tuzemského mlékarenského vyrobce Made-
ta v souvislosti se zpravami o mozném vyskytu bakterie, zpUsobujici nebezpecnou listeriozu,
v nékterych mékkych syrech. Na tiskové
konferenci to 29. ledna fekl generalni fedi-
tel Milan Teply.

Firma v prvnim mésici roku vyrabéla
napiiklad syry Romadur a Niva na trovni
40 % bézného objemu produkce. Navic
smluvn¢ dohodnuté dodavky syrti kvili
obavam z listerie odiekl nejmenovany
obchodni fetézec. ,,V lednu jsme na zisku
prisli o 6,4 milionu korun,” uvadi Milan
Teply. Kontrolni organy pfitom podle n¢ho
v Madeté, kterd do modernizace provozl
v poslednich letech investovala 250 milio-
nd korun, vyskyt bakterie viibec nezjistily.
Lostické tvarGizkarn€ spoleCnosti A.W.
klesly v souvislosti s listerii trzby jen mirné. ,,Nas propad ptedstavoval ¢astku do jednoho milionu
korun. Prodej se jiz vratil do normalu,” fik4 jednatel firmy Karel Hlavacek. V jeho podniku se
objevila bakterie loni na podzim a firma zastavila na dva tydny vyrobu.

Povltavské mlékarny Sedlcany, tradi¢ni vyrobce syrti Hermelin a Lucina, zatim nedokazou od-
hadnout, nakolik jejich prodej negativn¢ ovlivnily zpravy o mozném riziku vyskytu bakterie zpii-
sobujici nebezpecnou listeriozu. ,,VIivil na prodej je vic, tézko se to urCuje,” fikd namestek gene-
rélniho feditele Jaroslav Stemberk. Trzby firmy se ale podle né&j vyrazné nesnizily. Podle feditele
Potravinatské komory Miroslava Koberny v CR v souvislosti s listerii neplati, e by §lo zejména
o problém syri. Mezi rizikovéjsi vyrobky patii napiiklad nékteré mekké salamy, vyrobky z mle-
tych mas nebo salaty. Problémy s poklesem poptavky kvuli listerii maji i dalsi mlékarny, ale i vy-
robci lahtidek. Tém v lednu klesl odbyt na tfetinu a pii dlouhodobé&jsim trvani problému by podle
nich mohlo zacit dochazet ke krachim firem a propousténi zaméstnancd.

PPL CZ - dalsi modernizované depo

Spolecnost PPL CZ zacatkem nového roku presunula jedno ze svych patefnich dep, depo 06
Brno. Nachazi se nyni v nové vybudovaném, modernim objektu a je vybaveno pokrokovou tfidici
a prepravni technologii Van Riet.

Otevieni brnénského depa proto plynule navazuje na modernizaci dep, jez prob¢ehla v roce 2006,
kdy byla oteviena celkem tfi nova depa (Ostrava, Praha Reporyje, Ceské Budgjovice). Do konce
roku se pocita s otevienim dalSich dep, budovanych ve spolupraci s DHL (Plzen, Teplice, Hradec
Kralové). Spole¢nost PPL CZ v lonském roce ptepravila celkem 11,65 milionu zasilek, coz ptred-
stavuje meziro¢ni nartist o 36 %. Letos firma planuje pfepravit 14,5 milionu zasilek, tedy dosah-
nout meziro¢niho rtstu 25 %.

Pivovar Holba navysil produkci

Pivovar Holba v lofiském roce vystavil vice nez 435 tisic hektolitri piva a navysil tak produkei
0 2000 hektolitrii. Holba si tak stale drzi svou pozici mezi prvni desitkou pivovarti na trhu a patii ji
zhruba 3% podil. Nejvice §la loni na odbyt oblibend jedenactka a vlajkova lod’ pivovaru Holba
Serék, celkem se ji prodalo 194 880 hektolitrii a stabilné vykazuje riistovy potencial. ,,Na saturova-
ném trhu, jako je ten nas, za uspéch povazujeme kazdy hektolitr navic,” vyjadiuje spokojenost
vykonny feditel Vladimir Zika.

Objednejte si ZDARMA ukazkovy vytisk odborného mésic¢niku
REGAL na internetové adrese www.eregal.cz nebo e-mailem na
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Pepsi jde po mladi

V ramci globalni inovace znacky, zamérené
na jeji priblizeni mladsim spotfebiteltim, pred-
stavuje Pepsi 35 rtiznych obalovych designd.
Je to zatim jen pojedenacté, co ve své 109 let
trvajici existenci tato znacka zménila svij
vzhled. Pouzité grafiky vytvotrené americkymi
agenturami budou vyuzivat témata spojena
s dospivajicimi a mladymi dospélymi. Zobra-
zeni predstavujici modu, sport, hudbu a auto-
mobily se objevi na obalech Pepsi, Pepsi Max
a Diet Pepsi ve Velké Britanii na konci bfezna.
Globalni logo a pismo Pepsi zlstanou beze
zmén. Kazda oblast bude mit moznost doplnit
dalsi designy, vcetné¢ promoci a odkazii na
webové stranky, kde mohou spotiebitelé najit
exkluzivni obsah.

Podporu bude tvofit kampan zahrnujici
merchandising v misté prodeje, televizni a
rozhlasové spoty, tisk a internetové aktivity.
Ve Spojenych statech planuje Pepsi meénit
designy obalt vzdy po né€kolika tydnech.
Mluv¢i britské Pepsi uvedl, ze designy se
v této ostrovni zemi budou ménit méné Casto.

Rekordni dlivéra v Uspéch

Generalni feditel¢ ze stiedni a vychodni
Evropy se obavaji piiliSné regulace a nedostat-
ku odbornikti. Proces globalizace je pohanén
pokracujici oblibou fuzi a akvizic. Negativ-
nich dopadt globalniho oteplovani se obava
40 % generalnich rediteli. Diivéra generalnich
fediteld v moznost dosdhnout narlstu zisku

(pokracovani na strané 2)
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Uvéry za vice nez sedm miliard

Spole¢nost Home Credit v roce 2006 financovala nakupy klientii v celkové vysi 7,1 mld. K¢, coz
roku, kdy firma nabizi mimo jiné zvyhodnéné produkty pro vanocni sezonu.

Pro lonské ctvrté ctvrtleti spolecnost navic pripravila zcela novou produktovou fadu: kreditni
kartu Home Credit s opakovanym bezironym obdobim v délce az 51 dn a specidlni nabidku
jednorazového spotiebitelského uveru pro obchodni sit’.

Nové obchodni centrum predava prostory

Spole¢nost U. D. — Luka, ktera je ¢lenem mezinarodni spole¢nosti Urban Developers and Inves-
tors, jiz zcela dokondila stavebni prace a predala prostory ndjemniktim, mezi které patii naptiklad
Tesco, Ceska spofitelna nebo Rossman. Zarovei bylo zahajeno kolaudaéni fizeni. V poloving biez-
na, konkrétné 15. 3., se tak budou moci pfijit zdjemci podivat, jak se ptivodni rozestavéné torzo
z predrevolucni doby proménilo v moderni obchodni centrum pfimo na zastavce metra Luka.

Kampan 9 mytu o stafi

V ramci projektu Spolec¢nost pratelska vSem generacim zahgjil ttinecky vyrobce dopliki stravy a
1éktt Walmark kampan pod nazvem 9 mytii o staii. Na pulty 1ékaren a soucasné i ke statisicim
obcanii se tak dostavaji jako soucast obchodniho baleni vybranych produkti Walmarku
(Arthrostop, Coenzyme Q 10, Denoxinal, GinkoPrim, Prostenal, Urinal, Varixinal a Megacécko
aktiv) pribalové letaky, které informuji o deviti nejrozsitenéjsich mytech ¢i obavach spojenych se
stafim. Kazdy obsahuje vzdy popis jednoho mytu a né€kolik rad, informaci a kontaktl pro snazsi
zvladnuti popsanych Zivotnich situaci.

Zajem o mlécné biopotraviny roste =10
Miékarna Olma letos téméf ztrojnasobi svou produkci bio mléka “a mJ:;h“y:'

a bio jogurti. Diky novym dodavatelim se firma dostava
v prumémém dennim nakupu bio mléka az na zhruba 15 tisic a
nadale jedna o dalSich dodavkach v tuzemsku i zahranici.

Olma vyrabi certifikované biopotraviny pod znackou Olma Bio a
Bio Via Natur jiz od roku 2000, kdy jako prvni mlékarna u nas
ziskala certifikat opraviiujici k vyrobé biopotravin. ,,Poptavka po
nasich biopotravinach se neustdle zvySuje. Souvisi to s rdstem
zivotni urovné zakaznikd. Lidi, ktefi tyto potraviny cilen¢ vyhleda-
vaji, ptibyva,* fika Lubomir Romanek z odd¢leni marketingu olo-
moucké mlékarny.

Vyssi obrat spolecnosti Activa

Obrat distributora kancelatskych potteb, spolecnosti Activa, dosahl v roce 2006 ¢astky 1170 mil.
K¢, coz predstavuje 8% nartst oproti pfedchozimu roku a mirn¢ zvysené tempo meziro¢niho rustu.
,,K dosazeni téchto ekonomickych vysledki ptispél zejména vyvoj na trhu kancelatskych potieb a
uspésna obchodni Cinnost, kterd vedla k nartstu poctu zakaznikti o 6 %, uvadi Martin Holoubek,
vedouci obchodni zéstupce firmy. Nejvyznamnéjsi komoditou z hlediska obratu je papir, dale ar-
chivaéni potieby, kancelarska technika, spotfebni material a obcerstveni.

Nejlepsi vysledky mel Kozel

Celkovy prodej znacek Plzeniského Prazdroje dosahl v kalendainim roce 2006 doma i v zahrani¢i
témet 10,7 milionu hl, coz predstavuje mezirocni narast 5,7 %. K nartstu objemtl pfispely zejména
prodeje v zahranic¢i, vetné licenéni vyroby. Domaci prodeje zaznamenaly rist o 2,4 % na celko-
vych 8,1 milionu hl. Nejvice vzrostly jeho prodeje v regionu jiznich Cech, kde stoupl meziro&né
0 7 %. Znacka Pilsner Urquell zvysSila prodané objemy o 4,6 %. NejlepSich meziro¢nich vysledki
dosahl Velkopopovicky Kozel s nartistem 10,3 %.

Novy pristup k bankovnim poplatkim

GE Money Bank ptichazi s vyhodnymi konty Genius Active a Genius Active+, v jejichZ ramci
majitel dopfedu vi, kolik mésiéné na bankovnich poplatcich zaplati. Navic uSetii, protoze plati
jeden mési¢éni pausal misto poplatkli za jednotlivé sluzby a transakce. Klient, ktery chce piejit do
GE Money Bank, také nemusi projit zdlouhavym, administrativné naronym procesem. O vSe se
zdarma postaraji zaméstnanci GE Money Bank. Pro potieby podnikatelti byla pfipravena konta
Genius Business Active a Genius Business Active+.

,,PTi piipravé konta Genius Active jsme se inspirovali potfebami naSich zakaznikl i zkuSenostmi
ze zahrani¢i. Tam je Gcet zalozeny na jednom pausalnim poplatku zna¢né vyuzivan. Predpoklada-
me, ze konta typu Genius Active budou do né¢kolika let vyrazn€¢ dominovat i na tuzemském trhu,*
tfika Jan Rollo, feditel retailového bankovnictvi GE Money Bank.

(pokracovani ze strany 1)

docilila rekordni urovné: Pocet fediteld, ktefi
veéii, Zze béhem pfistich 12 mésich zvysi zisky,
se oproti roku 2002 téméf zdvojnasobil.

Toto zjisténi vyplyva z 10. vydani celosvéto-
vého prizkumu nazorG generalnich fediteld,
ktery byl zvefejnén na Svétovém ekonomic-
kém foru v Davosu.

Marks & Spencer na Slovensku

Od brezna 2007 zacne na slovenském trhu
pusobit znacka Marks & Spencer. Prvni
prodejna bude oteviena v nové vybudované
Casti bratislavského obchodné-zabavného cen-
tra Avion Shopping Park. V CR provozuje
prodejny Marks & Spencer akciova spolecnost
COMS, majitel slovenského fran$izového za-
stoupeni, kterym je MSF Slovakia. Na jednom
podlazi o 1500 m* budou pro slovenské zakaz-
niky pfipraveny damské kolekce a panské
fady, chybét nebude ani damské spodni a noc-
ni pradlo.

Druha prodejna, vlajkova lod” v SR, bude
oteviena v roce 2009 v noveé budovaném cent-
ru Eurovea. Kromé odévii bude nabizet i toa-
letni potfeby a kosmetiku, domaci potieby,
dopliiky, potraviny a vina. Prodejna by méla
byt dvojpodlazni. Uvazuje se zde i o kavarné
Café Revive, kterd je znama nabidkou tzv.
férové kavy.

Pece z Predmeéric v Kuvajtu

Pekaiské pasové pece za 50 mil. K¢ vyexpe-
dovala v lednu spolecnost J 4 z Predmétic nad
Labem na Kralovéhradecku. Nejvétsim ledno-
vym odbératelem byl Kuvajt, kam firma uz
v minulosti dodala devét prumyslovych peci a
pro rok 2007 méa kontrakty na dodavky dalSich
deseti. ,,Na pocatku roku mame pfipraveny
export krom¢ Kuvajtu také do Francie, Ruska,
Brazilie, Moldavska a na Slovensko,* uvadi
spolumajitel firmy Josef Mazl. Spolecnost J 4
byla zalozena v roce 1994 a zabyva se vyvo-
jem a vyrobou pekaiskych pasovych tunelo-
vych cyklotermickych peci a dodavkami ce-
lych pekafskych a pecivarenskych linek a
pekaren. Pece jsou urceny na peceni jak zitné-
ho, zitnopSeni¢ného ¢i psenicného chleba, tak
i riznych druhti peciva, piskotti a mnoha dal-
Sich pekatskych vyrobku.

Tesco vzdalo boj?

Spolecnost Tesco Stores se uz nebude snazit
o prevzeti Ctyf slovenskych hypermarket
francouzské sité Carrefour. Slovenskému deni-
ku Hospodarske noviny to fekla feditelka
vnéjsich vztaht fetézce Tesco Ol'ga Hrnéiaro-
va. Antimonopolni tfad (PMU) potvrdil, Ze
Tesku jiz uplynula lhita k odvolani.

Podle dohody z roku 2005 mélo Tesco ziskat
11 cCeskych hypermarketd Carrefour a Ctyfi
slovenské prodejny tohoto fetézce. Tesco chee
naopak Carrefouru nechat svych Sest obchodti
a dveé obchodni centra na Tchaj-wanu a dopla-
tit mu 57,5 mil. eur. Na ¢eském trhu uz pro-
dejny Carrefouru pievzalo.
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Britsky Burberry prijde do Prahy

Britsky prodejce luxusniho zbozi Burberry letos podle
serveru tydeniku Czech Business Weekly otevie obchod
v Patizské ulici v Praze.

Firma Burberry oznamila, Ze se otevieni prodejny chysta
na posledni ctvrtleti roku. Prodejnu bude mit v misté, kde
byl do loniského unora Louis Vuitton, nez si pronajal vetsi
prostor v téze ulici. Zastupci spolecnosti veti, ze se jim
investice do 133 m? vréti a Ze reakce zakaznikfi na nabizené
zbozi bude silna. V Cechach zatim Burberry prodavé své
zboZi pouze na letisti v Ruzyni prostfednictvim autorizova-
nych prodejcti. Na trh ve stiedni Evropé vstoupila v zaii
2005, a to otevienim prodejny v Polsku.

Spojeni Schlecker - Droxi schvaleno

Némecky drogisticky fetézec Schlecker se v zavéru ledna stal stoprocentnim majitelem firmy
Droxi, ktera v CR provozuje sit’ zhruba 130 drogistickych prodejen. Transakei na zacatku letogniho
roku schvalil Ukad pro ochranu hospodaiské soutéze (UOHS). Castka, za kterou Schlecker spoleg-
nost Droxi koupil, nebyla zvefejnéna. Schlecker ziejmé planuje dalsi expanzi, protoze pomoci
inzeratli zvetejnénych na svych ceskych internetovych strankach hledd zaméstnance a nové ob-
chodni prostory ve méstech nad 5000 obyvatel. Zajem ma o prodejny na peSich zoénach, hlavnich
obchodnich tfidach, v obchodnich centrech a centrech mést.

Ostravar v novych lahvich

S novym designem svych 1ahvi pfichazi pivo-
var Ostravar. Jako prvni velka severomoravska
znacka opousti Ostravar unifikované NRW
lahve a zacina své pivo stacet do moderniho
obalu. Zakaznici si tak mohou od zacatku inora
koupit Ostravar v novém baleni. ,,NRW lahve
nam neumozhovaly zddné odliSeni nasi znacky
od konkurence, proto jsme se nyni rozhodli
vybrat pro Ostravar zcela novy tvar lahve, fika
Pavel Barvik, manazer znacky Ostravar. Uvedeni novych 1ahvi na trh bude podpoteno lokalni me-
dialni kampani, jejimz tstfednim motivem je slogan Léty proveétena chut’ v novém. Nosnymi médii
budou print a outdoor.

XXXLutz prevezme Europa Mobel

Diskontni rakousky fetézec prodejen nabytku XXXLutz pfevezme Ctyfi obchodni domy, které
patii Ceskému subjektu EM obchodni spolecnost (Europa Mobel). Informoval o tom rakousky
ekonomicky denik Wirtschaftsblatt. XXXLutz stoji pfed Gplnym pievzetim Ceské firmy, ktera pro-
vozuje obchodni domy s nabytkem v Praze, v B¢, v Ostravé a v Bratislavé. Obchod tdajné jesté
musi schvalit kartelové ufady. Dnesni diskontni obchodni domy oznagené pismeny EM v Cesku a
na Slovensku by brzy mohly nést ndzev Mobelix, jak XXXLutz oznacuje své levné prodejny a
internetové obchodni domy. XXXTLutz, sidlici v rakouském Welsu, je s obratem kolem 2,2 mld. eur
druhym nejvétsim prodejcem nabytku v Evropé po §védském gigantu IKEA. V Ceskych Bud&jovi-
cich provozuje obchodni diim s nabytkem Roller, ktery ziskal pfi koupi sit¢ prodejen dalsi rakous-
ké spolecnosti Braunsberger.

Hor EL&sp;

Praveé vychazi
Hotel&Spa Management

Novy odborny €asopis pro profesionaly
v hotelovém a lazeriském primyslu

—
Objednejte si ZDARMA ukazkovy vytisk: www.economia.cz/nazk ﬁgg A gm!i

Predplatitelé ¢asopisu REGAL
maji pristup do on-line archivu
ZDARMA na adrese
http://predplatitel.ihned.cz

Henkel je druhy nejodpovédnéjsi

V hodnoceni nejodpoveédnéjsich spolecnosti
v roce 2007 zaujala spolecnost Henkel druhé
misto. Byla ocenéna jako socialné odpoveédna
firma s dobrym pfistupem k udrzitelnému
rozvoji. Slo o evropsky rating socialni odpo-
védnosti firem, v némz se porovnava 120 nej-
vétsich spoleCnosti. Firma byla navic znovu
zatazena do rodiny firem Global 100: spolec-
nosti nejlépe uplatiujici principy udrzitelného
rozvoje na sveété, vyhlasované kanadskou
finan¢ni a poradenskou firmou Innovest Stra-
tegic Value Advisors.

V cetnim roce 2006 vykazala skupina Hen-
kel obrat 12 740 mil. eur, coz piedstavuje
meziro¢ni nartst o 6,4 %. Organicky rist, tj.
rust upraveny o kurzové vlivy a dopad akvizic
a dezinvestic, dosahl 6 % a pfevysil jiz tak
uspésny rist v piedchozim roce.

Edeka planuje vlastni znacku

Obchodni skupina Edeka je zase o krok bliz
svému zameéru ziskat pozice narodniho ,,retail
brandu®. Jak potvrdil zastupce firmy, Edeka
testuje v soucasné dobe€ narodni znacku v seg-
mentu ovoce a zelenina. Edeka Siidbayern tak
nabizi ,,0znackovand“ jablka, pomerance a
jiné produkty tohoto segmentu, pfi¢emz diraz
se klade pfedevsim na ten prémiovy. Pokud se
testovaci faze povede, mohlo by toto usili
stfednédob¢ vyustit v zavedeni vlastni znacky
Edeka, oznamila hamburska centrala. UZ nyni
Edeka zasobuje svoje obchodniky tfemi znac-
kami produkti ze sektoru ovoce a zelenina:
Rio Grande, Gartners Beste a Bio Wertkost.

Personalie:

- Erich Comor nastoupil od 1. tnora 2007 do
funkce generalniho feditele a predsedy pied-
stavenstva spolecnosti Home Credit a Home
Credit Slovakia. Tyto posty piebral od Milose
Stibora, ktery byl v mateiské skupin¢ PPF
povéfen jinymi ukoly.

- Tiskovou mluvéi spole¢nosti Home Credit se
k 1. tnoru stala Olga Muzikova. Na této pozi-
ci bude zodpovédna za komunikaci s médii
v Ceské republice a na Slovensku.

- Kevina Rollinse, dosavadniho generalniho
feditele a clena predstavenstva spolecnosti,
nahradil 31. ledna s okamzitou platnosti ve
funkci Michael Dell, ktery vSak i nadale ztista-
ne predsedou piedstavenstva.
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