line

REGAL

¢. 37/07, 30. 10. 2007

elektronicky newsletter mési¢niku Regal

Furniture & Home equipment 2007

Rostouci poptavka po nabytku a bytovych dopliicich ma svou odezvu u maloobchodniki. Prode-
jen nabytku u nas rychle pfibyva a na Cesky trh v posledni dob¢ vstoupily velké nabytkarské retéz-
ce jako Jysk, Kika
nebo XXXLutz. Dalsi
nabytkari (slovinska
Lesnina nebo polsky
Almi Decor) se na 48
vstup na cCesky trh
pripravuji.

Velkoplosné nabyt-
karské prodejny jsou
také velmi oblibené
mezi  nakupujicimi.
Podle studie Furniture
& Home equipment
2007, realizovaného
spole¢nostmi Incoma
Research a GfK Pra-
ha, je celkov¢ prefe-
ruje témet polovina
nakupujicich, mensi prodejny vyhledava asi Ctvrtina z nich. Preference pro velkoplosné nabytkai-
ské prodejny jsou obzvlasté silné ve velkych méstech, kde jsou pro nakupujici nejdostupnéjsi,
napt. v Praze je upfednostiiuji tii Ctvrtiny nakupujicich.

Da se cekat, ze s pokracujici expanzi fetézcti obliba velkoplo$nych prodejen s nabytkem jesté
poroste a velci hraci budou ziskéavat trzni pozici na tkor mensich prodejcti. V soucasné dobé je ale
stale trh s nabytkem relativné roztfi§tény a v zemi je vice nez 2000 maloobchodnich prodejen
s nabytkem a dopliiky. Také obrat
velkych hrac¢t predstavuje zatim
ojen” tretinu velikosti trhu, ale
koncentrace trhu se pravdépodobné
bude zvysovat. Mezi nejnavstévo-
van¢jsi prodejny s nabidkou nabyt-
ku a bytovych dopliikti patii IKEA,
kterou navstivilo 62 % vSech dota-
zanych. Silnou pozici maji také
OBI, Asko, bauMax, Europa Mobel
a Jysk.

Nabytek nebo bytové dopliky na-
koupila v poslednich tfech letech
polovina Ceskych domacnosti. Na-
kupujici jsou typicky lidé ve véku od 26 do 45 let a jsou to spise ti s primeérnym nebo nadprimér-
nym piijmem. To je také divod, pro¢ je pii vybéru zbozi vétsi diraz kladen na kvalitu nabytku,

vvvvvv

Podle ¢eho si vybirate nabytek v prodejné? (v %)
m vzhled, design, originalita

Hcena

= kvalita zpracovani, trvanlivost

| funkce, praktiénost

= barevnost vyrobku, dekor

= pouzité materialy (radéji pfirodni

materialy)
I pouzité materily obecné

= akéni cena, sleva, zboZi je v
letaku
rada prodavace

4.4
3359

2.zminéné dalsi zminéné

1.zminéné

Zdroj: Incoma Research a GfK Praha, Furniture & Home equipment 2007

Typy nakupuijicich podle nakupniho chovéani

Zdroj: Incoma Researcha GFKraha, Furniture & Homeequipment 2007

nych. Podle nakupnich zvyklosti a chovani lze definovat ¢tyfi zakladni skupiny zédkaznikt, mezi
nimiz mirn€ pfevazuji naro¢ni nakupujici (narocny designér a narocny konzervativec), kteti kladou
diraz na kvalitu a design nabytku. Mensi ¢ast nakupujicich je cenové citlivejsi, 1 kdyz pro mladé
nakupujici s omezenym rozpoctem (trendy touzici) je vyssi cena u nabytku, ktery se jim libi, spise
bariérou — nizka cena zbozi s nizsi kvalitou je vSak k nakupu pfili§ nemotivuje.
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Pivovary jednaji o nabidce

Evropské pivovary Carlsberg a Heineken
oznamily, Ze jednaji o spolecné nabidce na
prevzeti konkurenta Scottish and Newcastle
(S&N), jehoz trzni hodnota se nyni pohybuje
kolem 7,2 mld. eur.

Za nejpravdépodobnéjsiho uchazece je
oznacovan dansky Carlsberg, se kterym S&N
provozuje spolecny podnik Baltic Beverages
Holding (BBH). Ten pisobi ve vychodni Ev-
ropé a v Rusku.

Carlsberg by v ramci spolecné nabidky
s nizozemskym Heinekenem ovladl cely pod-
nik BBH a ziskal aktivity S&N ve Francii a
Recku. Heinekenu by ptipadly aktivity v Bri-
tanii a ostatnich evropskych zemich.

MDD Expo 2008

Dalsi ro¢nik obchodniho veletrhu privatnich
znacek MDD Expo probéhne v pafizském
Porte de Versailles ve dnech 26. a 27. biezna
2008. Vedle potravinafskych sektorti (potra-
viny, mlécné, mrazené a masné vyrobky) bude
nyni prezentovana i nabidka nepotravinarské-
ho zbozi. Organizatoti uvadéji, ze rezervovano
je jiz 80 % stankd.

r
GE Money Multiservis

a

Obchodnik roku 2007
\

GE Money Multiservis Obchodnik roku 2007 je ocenéni, které ziskdvaiji ti nejlepsi obchodnici v CR.
PIni funkci barometru maloobchodu, kter pomdhé zdkaznikiim v lepsi orientaci a rozhodovani mezi
jednotlivgmi obchody. Zdroven je uzitecngm ndstrojem komunikace samotngch obchodnikl - Gspéch
v ocenéni je dobrgm signdlem nejen pro zdkazniky, ale i zaméstnance a obchodni partnery.

Vice informaci o soutézi na www.obchodnik-roku.cz

~

J
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OC v Breclavi financuje Immoconsult

Témer 222 mil. K¢ dosahnou naklady na vybudovani obchodniho centra Bieclav, které se zacalo
stavet v severni ¢asti mésta, 2,6 km od centra. Projekt financuje spolecnost Immoconsult Leasing
Czechia formou finan¢niho leasingu s dobou financovani 15 let. Developerem je Aventin, firma
patiici do rakouské skupiny Roberta Manga. OC bude uvedeno do provozu od jara pfistiho roku.
Na prodejni plose 8300 m? budou mit zakaznici k dispozici nékolik obchodnich jednotek o veli-
kosti od 150 po 1150 m?. Spotiebitelé tam naleznou sortiment zbozi od elektrospotiebicii a nabytku
pres textil, obuv a sportovni potfeby az po prodejnu pro domaci mazlicky a drogerii, nebude chy-
bét ani kavarna a obcerstveni. K dispozici bude 320 parkovacich mist.

Nakupni centrum Palladium Praha je otevreno

Slavnostni otevieni prestizniho komplexu Palladium
na namesti Republiky v centru Prahy se uskutecnilo
25. fijna. Po odpolednim programu pro vefejnost
vstoupili prvni navstévnici do Palladia, resp. 170 ob-
chodl a 30 restauraci, barti a kavaren na péti podla-
zich, ve 22 hodin. Developerem komplexu Palladium
byla spolecnost European Property Development
(EPD). Stavba byla zahajena v kvétnu 2005, komplex
za zhruba 7 mld. K¢ vyrostl na celkové plose 115 tisic
m® a zahruje také kanceldfe a vefejnou podzemni
garaz s 900 parkovacimi misty. Podle marketingové
feditelky spolec¢nosti EPD Veroniky Kozové byli na-
jemnici vybirani tak, aby byly zahrnuty vSechny ceno-
vé hladiny. Lidé tu tak naleznou obchody C&A, Reser-
ved, Marks & Spencer, Camaieu, Sephora, Tom Tailor,
Deichmann, Sportisimo, Tchibo, supermarket Albert
nebo znackovou prodejnu Sony Ericsson (prvni ve
stfedni a vychodni Evropé). Predstavuji se tu i nova
jména, jako napf. italskd modni znacka Conbipel, es-
tonsky fetézec s modou Monton, §védska znacka Marc
O’Polo, britsky Topshop ¢i znacka skupiny New Yor-
ker Ann Christine. Najmy se podle Veroniky Kozové
blizi cenam v okolnich ulicich, tedy 100 eur (2700 K¢)
za metr CtvereCni mésicné. Zalezi ale na sortimentu i
velikosti obchodu, u supermarketu by to naptiklad
bylo zhruba 20 eur za mésic. Palladium bude soupefit o zakazniky se zavedenym obchodnim do-
mem Kotva, ktery je od nového nakupniho centra vzdalen jen par desitek metrii.

Reprezentativni show room Gorenje

Na design orientovany vyrobce domacich spottebici, spole¢nost Gorenje, oteviel v Praze napro-
ti Vinohradskému pavilonu luxusni kuchyfiské studio. Na ploge 250 m* si zde mohou zikaznici
prohlédnout nejen posledni modely znackovych kuchyni Gorenje, ale i kuchynské spotiebice. No-
vé kuchynske studio nabizi také klidovou zonu pro sezeni klientt s jejich architekty. Jeho dtlezitou
soucasti jsou vySkoleni odbornici, kteti pomohou s navrhem kuchyné i spotfebict, predvedou je-
jich funkce a poskytnou vSechny potiebné informace.

Intersport rozsifil obchodni sit

Spolecnost Intersport Rakousko oznamila, Ze se stala stoprocentnim vlastnikem prodejni sité
Drapa Sport. Intersport tak ziskal na ¢eském trhu sit’ 16 novych prodejen se 300 zaméstnancii.
V cele ceského vedeni budou stat jednatelé spolecnosti Daniel Masek a Vit PodeSva. Intersport
Rakousko byla jiz od jara roku 2007 76% vlastnikem zminéné spolecnosti. ,,Jesté do konce roku
otevieme v Cechach dvé nové prodejny, a to v Mladé Boleslavi a v Liberci. Dalii vyrazny rozvoj
obchodni sité planujeme i na rok 2008, kdy chceme oteviit nejméné tii nové prodejny. Expanzi
planujeme do Zlina, Pardubic a Mostu,” dodava Vit Podesva.

Gécko a Electro World

Electro World slavi 5. vyro&i na eském trhu také tim, Ze za&atkem Fijna oteviel v Ceskych Bu-
déjovicich v poradi jiz 15. obchod u nas. Nachazi se v soucasné otevieném Nakupnim centru Géc-
ko a jde o nejvétsi prodejnu elektra v Jiznich Cechach. Cilem bylo doplnit hypermarket Globus.
,Skladba obchodli je koncipovana tak, aby uspokojovala Siroké potifeby bézného navstévnika,
ktery nema nakupovani jako smysl Zivota, na druhou stranu jej chape jako nezbytnost a nakupy ma
zéjem realizovat v jednom komplexu, jednoduse, efektivng, pifjemng,” shrnuje Alena Zahourova,
zodpoveédna za prondjem centra. Investorem Gécka je spolecnost Shopinvest, development projek-
tu zajistovala firma Reflecta Development.

Arena Plaza Mall v Budapesti

Arena Plaza Mall v Budapesti, projekt spo-
leCnosti Plaza Centers, se blizi do finale. Ote-
vieni tohoto obchodné-zabavniho centra je
planovano na 15. listopadu. Navstévnikim
nabidne mnoho obchodd svétovych i doma-
cich znacek, hypermarket, ale i zabavu a kul-
turni vyziti.

Mimo jiné zde budou zastoupeny znacky
Peek & Cloppenburg, Zara, Hervis, Electro
World, H&M, C&A a nékteré nové mad’arské
znacky. Dalsim z dtlezitych nijemcl je sit’
hypermarketti Tesco. Kromé restauraci a kava-
ren bude navstévnikim k dispozici IT Cinema
s 22 promitacimi saly nebo trojrozmérné kino
Imax 3D, prvni v Mad’arsku. Arena Plaza Mall
bude nejvétsim obchodnim a zabavnim cen-
trem nejen v Budapesti, ale i v celé zemi a
patii mezi nejveétsi v Evrope.

Coca-Cola ma vyssi piijmy
Spole¢nost Coca-Cola oznamila, Ze zisk na
akcii ve tfetim ctvrtleti vzrostl o 15 % na
0,71 dolaru. Cisté prijmy ve tietim &tvrtleti
vzrostly 0 19 % a objem prodeje jednotkovych
baleni se celosvétove zvysil o 6 %. V mezina-
rodnim meéfitku vzrostl objem jednotkovych
baleni o 8 %, k ¢emuz pfispél zejm. 6% rlst
znacky Coca-Cola. Vyvazeny riist objemu
prodeje jednotkovych baleni u perlivych napo-
jt ¢inil 4 %, u neperlivych napojt 14 %. Fir-
ma pokracovala ve vytvareni vyraznych hoto-
vostnich piijmi. Od pocatku vzrostly hoto-
vostni piijmy z provozni ¢innosti o 18 %.

Wal-Mart prekracuje ,,zelené” plany

,Zelené™ iniciativy amerického Wal-Martu
prekracuji plany. Nedavno tento retailovy
gigant piekonal svij plan do konce roku 2007
prodat 100 milioni kompaktnich fluorescenc-
nich Zarovek. Kromé jiného napomohlo také
to, ze firma komunikovala jejich vyhodu:
V primérném domé mohou zékaznici s jejich
vyuzitim uSetfit az 350 dolarti za rok. Podpo-
rou byly také zarovky tohoto typu pod privatni
znackou Great Value, prodavané po ctyfech za
cenu tfi, dale moznost objednavky po interne-
tu, vetné¢ on-line kalkulacky na vypocet
uspor, rozSifeni prostoru v regalech, veétsi
moznost vybéru, instalace interaktivnich dis-
plejti pro srovnani kvality a stylt atd.

Carlsherg bude prodavat v Dansku

Skupina Carlsberg a Budé&jovicky Budvar se
dohodly na distribuci piva z ¢eského pivovaru
v Dénsku. Spole¢nost House of Beer ptevez-
me distribuci od 1. ledna 2008. Obchodni
spoluprace mezi obéma pivovary jiz probiha
ve Finsku, Chorvatsku, Svédsku, Srbsku, Bul-
harsku a také v Cesku. Smlouva o spolupraci
v Dansku se tyka rozsifeni nabidky spolec¢nos-
ti House of Beer o dva druhy piva z Bud¢jo-
vického Budvaru: svétlého prémiového lezaku
a tmavého lezaku.
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Ceresit Stop vihkosti: testery zméfi vinkost

Podzimni marketingova podpora vyrobku Ceresit Stop vlhkosti od spoleénosti Henkel CR, divi-
ze Lepidla, propoji rizné typy komunikaénich kanald s cilem zvysit povédomi o produktu coby
efektivnim feSeni problému s nadmérnou vlhkosti obydli. Soucasti aktivit je distribuce jednorazo-
vych testerti na méfeni vlhkosti formou ptibald v Casopisech a katalozich nebo prostiednictvim
www.stop-vlhkosti.cz, kde je od 1. fijna pfipraven specialni formulat, ktery staci vyplnit a zajemce
ziska tester posStou. Testery jsou k dispozici i na promo akcich ptimo v prodejnach. Ceresit Stop
vlhkosti podpoii také letos jiz druhd vlna billboardové kampané.

Zacne se stavét Borislavka

Na pielomu roku bude v prostoru mezi Evropskou tfidou, Kladenskou a Liberijskou ulici v Praze
6 zah4jena stavba obchodniho a kancelafrského centra Bofislavka. Lidé zde budou moci nakupovat
v supermarketu a stovce dalsich obchodt a sluzeb. Nakupujicim bude k dispozici drogerie, knihku-
pectvi, hrackafstvi, obchody se sportovnim vybavenim, obuvi a médou. Chybét nebude ani rychlo-
Cistirna, nekolik kavaren, restauraci, détsky koutek a také tfipodlazni podzemni garaze, které po-
skytnou priblizné 800 parkovacich mist. To vSe na ¢tyfech podlazich. Realizace prijde Svédského
investora, Ikano Group, na vice nez 1 mld. K¢ a otevieni se planuje na rok 2009.

dm oslavila 15 let na trhu nejuspesnejsm rokem

Obrat spolecnosti dm  drogerie
markt v CR se v obchodnim roce
2006/2007 zvysil o vice nez 26 %
na témér 3,2 mld. K¢, a tim vzrostl 1
jeji podil na trhu specializovanych
drogerii o 3,6 % na 19,6 % (zdroj:
Nielsen). Gerhard Fischer, jednatel
firmy, dodéava: ,,Po 15 letech nemi-
Ze spolecnost ustrnout ve vyvoji a
musi se dale rozvijet. V uplynulém
obchodnim roce bylo investovano
do rozSifovani sité prodejen, a to
jak do zcela novych, tak do regene-
raci stavajicich.” V daném obdobi
bylo v CR nové otevieno devét
filidlek a devét ze stavajicich bylo zregenerovano do nového designu. Celkovy pocet filidlek je
nyni 123. Nastavajici obchodni rok je ve znameni kvalitativni i kvantitativni expanze. Sit' bude
podle Jana Nussbauera, zodpovédného za resort expanze a materidlového hospodaftstvi, rozsifena
o témef 30 prodejen. Na vystavbu novych prodejen a regenerace stavajicich jsou planovany inves-
tice ve vysi 200 mil. K¢. Plocha centralniho skladu v Jihlavé, Cerveném Ki47i, bude v roce 2009 ve
2. etapé vystavby zvétsena o dalsich 10 tisic m?.

Rajapack je na ceském trhu

V zafi vstoupila na Cesky trh spolecnost Rajapack, ktera je soucasti mezinarodni matetské firmy
Raja Group a zabyva se zasilanim balicich materiald. Jeji prvni katalog s titulkem Vas partner
v baleni! obsahuje 68 stran, nabizi 1400 produktti balicich materialti a také doprovodné sluzby,
véetné profesionadlniho poradenstvi. Zarucuje rychlé dodani zbozi do 2 az 3 dnti, pfi¢emz nabizi
vice nez 100 produktd za vyhodné ceny jiz od minimalniho odbéru. Deklaruje také nabidku
400 druhti kartonti skladem. Koncern Raja provozuje v soucasné dob¢ 4 logisticka centra s vice
nez 60 tisici m” skladové plochy. V roce 2006 dosahl obratu 185 mil. eur a eviduje vice nez
400 tisic zakazniku.

Vlastni veletrh Lekkerlandu

Seznamit se s novymi trendy a produkty v oblasti convenience nabidla spolecnost Lekkerland jiz
druhym rokem tisicovce zakaznikli a obchodnich partnerti na veletrhu, ktery se konal 13. fijna
v PVA Letiiany. Osmdesat pét dodavatelti potravinai'ského i nepotravinaiského zbozi, tabakovych
vyrobkii a poprvé i dodavatelé Cerstvého a mrazeného sortimentu z CR i ze zahrani&i zde spolu s
obchodnimi zastupci firmy informovali zdkazniky o novych trendech a produktech v sortimentu.
,,Vlastni veletrh ndm dava jedine¢nou moznost setkat se s nasimi zakazniky v neformalni atmosfé-
fe a pobavit se s nimi o nejlepsich strategiich, jak jim pomoci zvysit jejich obrat,* vysvétluje Mi-
chal Zapletal, feditel prodeje v Lekkerlandu Ceské republika.

Schenker koupila Spain-TIR

Logisticka a spedicni spolecnost Schenker
plné pievzala Spanélskou logistickou skupinu
Spain-TIR, dodavatele pozemnich prepravnich
sluzeb na Pyrenejském poloostrove.

,,Spain-TIR ma rozsahlou sit’ ve Spanélsku a
Portugalsku a je tak idealnim piispénim do
nasi evropské sité¢ pozemni ptepravy, dopliiu-
je Hans-Jorg Hager, Clen vykonné rady firmy
Schenker odpovédny za evropskou pozemni
prepravu.

Spain-TIR, ktera v lofiském roce vykazala
trzby kolem 200 mil. eur, disponuje svou
vlastni logistickou siti s 19 pobockami, 16 ve
Spanélsku a tiemi v Portugalsku, skladovymi
prostory o plose 92 tisic m* a 46 partnerskymi
pobockami.

Beaujolais, rocnik 2007

Sopexa Ceska republika poskytla prvni in-
formace o letoSnim ro¢niku Beaujolais: podle
poslednich oficialnich informaci doslo oproti
priméru z minulych let k celkovému poklesu
urody o 10 az 15 %. Vynosy vinic jsou
ziidkakdy dosazeny, at’ uz se jedna o jakykoliv
usek vinohradu. Jde o velmi pozitivni znameni
jakosti vin, rovnéz pfipisovano letosni brzké
urode.

Béhem prvnich ochutnavek zaznéla tato
klicova slova: lahodn4, ovocna chut’, elegance.
Vina jsou barevna s vyraznym aroma a libou
vini cervenych plodt. Chut’ spojuje jemnost
s eleganci: vino s jemnymi tfislovinami, vlac-
né v pohybu ve sklenici, s lahodnou ovocnou
prichuti. Vina Beaujolais Noveau jsou velmi
ovocna s nadechem malin a dobrym zakondce-
nim.

Personalie

- Novym feditelem Pivovaru Kutnd Hora je
dosavadni sladek Jan Hejra. Ve funkci nahra-
dil Zdenika Siblika, ktery odeSel do diichodu,
ale s pivovarem bude dal spolupracovat.

- Anna Berdychova, dosavadni regionalni
manazerka pohledavek pro Evropu, Asii a
Stfedni vychod, byla jmenovana do funkce
marketingové feditelky spolecnosti Dell Com-
puter pro CR a SR. Nastupuje na misto po
Vitu Subertovi, ktery odesel do regionalniho
vedeni spole¢nosti.

- Spolecnost Visa Europe oznamila, Ze novym
area manaZerem pro CR a SR byl s i¢innosti
od 1. fijna jmenovan Miloslav Kozler. Posili
tak manazersky tym spole¢nosti Visa Europe
odpovédny za rozvoj firemnich aktivit a udr-
7ovani obchodnich vztahti v Ceské republice a
na Slovenku. V této pozici bude koordinovat
z Prahy tzkou spolupraci s ¢lenskymi banka-
mi asociace Visa a aktivity souvisejici s pla-
tebnimi kartami.

Elektronicka piiloha &asopisu Regal. Vychazi jednou tydné. Registrovan pod ISSN 1801-4976. Kontakt: Regal, Economia, a.s., Dobrovského 25, 170 55 Praha 7; Radana Cechova,
§éfredaktorka, tel.: 233 073 152, fax: 233 072 021, http:/www.eregal.cz, regal@economia.cz; Magda Etzlerova, inzertni manazerka casopisu, tel.: 233 073 170, fax: 233 072 730,
magda.etzlerova@economia.cz. © VSechna prava vyhrazena. Bez piedchoziho pisemného souhlasu vydavatelstvi Economia, a.s., je zakazana jakakoli dalsi publikace, pfetiSténi nebo distribuce
(ti§ténou i elektronickou formou) jakéhokoli materialu nebo ¢asti materilu zvefejnéného v tomto PDF servisu. Spole¢nost Economia, a.s., vyuZiva agenturni zpravodajstvi CTK, ktera si vyhrazu-
je veskera prava. Publikovani nebo §iteni obsahu ze zdrojii CTK je vyslovné zakézano bez piedchoziho pisemného souhlasu ze strany CTK.

37/2007 www.eregal.cz

strana 3


http://www.eregal.cz
http://www.stop-vlhkosti.cz,
http://www.eregal.cz
mailto:regal@economia.cz
mailto:magda.etzlerova@economia.cz

