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Vysledky GE Money Multiservis Obchodnik roku 2007

Jak jsme jiz informovali, 10. fijna byly ve | |
A X ru . GE Money Multiservis GE Money Multiservis

Slovanském domé v Praze vyhlaSeny vysledky | 5oyl oy 2007 Obchodnik roku 2007
Jubllgmhp patého roéniku ocenéni GE Money Professional Cena vefejnosti
Multlsems1 Obchodnili( roku. Absolut;l(l’rln vité- 1. Tesco 1 Lidl
zem it ré rovnéz zi i

em s¢ stalo Tesco, ktere 9\:@6 ziskalo ttl}! > IKEA 2. Datart
Hypermarket roku 2007 a zvitézilo i v kategorii _
Professional, kde o vysledcich rozhoduje prii- 3. Lidl 3. Penny Market
zkum zaddvany Casopisem Regal. V jeho ramci 4. Makro 4.C&A
bylo osloveno 210 manazerti odpovédnych za 5. Delvita 5. IKEA
marketlng a.kvomvumkam s (’)bf:h(?dmml partnery 6. Kaufland 6. OBl
(obchodnimi fetézci a nezavislym maloobcho-
dem). Cenu veiejnosti, kterd byla ud&lena na 7. Bauhaus 7. Shell
zaklad¢ internetového a SMS hlasovani, ziskala 8. OBI 8. Kaufland
spolecnost Lidl. Ta zvitézila i v oborové kate- 9. Electro World 9. Bata
gorii Dlskontv 1T0ku. (0) vhlva§ovan1vv ramei Ceny 10, Billa 10. Hornbach
vefejnosti méli letos Cesti spotfebitelé mimo-

fadny zajem, o Cemz svéd¢i rekordni pocet
591 tisic udélenych znamek. Vysledky 11 oborovych kategorii byly urceny pomoci expertniho
marketingového prizkumu agentury Incoma Research, ktery byl v priibé¢hu srpna a zafi proveden
na reprezentativnim vzorku ceské populace ve véku 15 az 79 let. Do vybéru absolutniho vitéze se
promitly vSechny tfi formy hodnoceni obchodnikti — priizkum agentury Incoma, priizkum mezi
manazery a hlasovani vefejnosti.

Absolutni vitéz
GE Money Multiservis Obchodnik roku 2007 Tesco
Oborové kategorie

GE Money Multiservis Hypermarket roku 2007

GE Money Multiservis Supermarket roku 2007

GE Money Multiservis Diskont roku 2007

GE Money Multiservis Prodejce drogistického zboZzi roku 2007
GE Money Multiservis Hobbymarket roku 2007

GE"Money Multiservis Prodejce elektro roku 2007

GE Money Multiservis Prodejce nabytku roku 2007

GE Money Multiservis Prodejce textilu roku 2007

GE Money Multiservis Prodejce obuvi roku 2007

GE Money Multiservis Cerpaci stanice roku 2007

GE Money Multiservis Internetovy obchod roku 2007

Tesco, 2. Kaufland, 3. Hypernova
Albert, 2. Tesco, 3. Billa

Lidl, 2. Penny Market, 3. Plus

. TETA, 2. Rossmann, 3. dm drogerie markt
OB, 2. bauMax, 3. Hornbach
Electro World, 2. OKAY, 3. Datart
IKEA, 2. Asko, 3. Sconto

OP Prostjov, 2. Kenvelo, 3. Adidas
Bata, 2. Adidas, 3. Deichmann
Benzina, 2. Shell, 3. OMV

Vltava Stores, 2. Internet Mall,
Eurocomm Group
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Potravinafi ze SZ Anglie hledaji partnery

Obchodni oddéleni Britského velvyslanectvi v Praze spole¢né s regionalni britskou rozvojovou
agenturou Northwest pofadaji prezentaci britskych potravinarskych firem ze severozdpadni Anglie.
Ve stfedu 31. fijna od 10 do 16 hod. v prazském andel’s hotelu ve Stroupeznického ulici pfedstavi
svoje vyrobky (napi. cukrovinky, nealko napoje, japonské, indické a dalsi exotické speciality)
spole¢nosti The Fudge Factory, William Santus & Co., New Samsi Limited, Vimto International,
Minara Foods Limited a MA Quality Foods. Jejich zastupci deklaruji zdjem o navazani obchodnich
vztahti na ¢eském trhu. Vice informaci mohou zdjemci ziskat na nasledujicich e-mailovych adre-

sach: zuzana.nagyova@fco.gov.uk nebo helena.meskova@fco.gov.uk.
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MIMO JINE NAJDETE:
o Soutéz Obchodnik roku 2007
o Vize 2020
o Exotické a luxusni potraviny
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Tesco otevie prodejny v USA

Britské Tesco potvrdilo, Ze 8. listopadu ote-
vie prvni obchody Fresh & Easy ve Spojenych
stitech. Sest prodejen se bude nachizet
v okresech Los Angeles, Orange, Riverside a
San Bernardino. CEO Tim Mason dopliuje:
,,Po obdobi velkého ofekavani jsme nadseni,
ze otevirame dvefe obcantim v Jizni Kalifornii
a nabidneme jim Ccerstvé, zdravi prospésné
potraviny za dostupné ceny.

Puma predstavila fothalové dresy

Za ucasti reprezentacnich trenérd Kébi Kuh-
na a Josefa Hickersbergera, a také nckolika
hract reprezentacnich tyma obou zemi, pred-
stavila firma Puma dresy $vycarské a rakouské
fotbalové reprezentace pro zapasy mimo do-
maci travnik. V novych dresech, jez spolec-
nost navrhla ve spolupraci se Svycarskou
(SFV) a rakouskou (OFB) fotbalovou federa-
ci, hréli oba tymy poprvé pii piatelském utka-
ni, které se konalo 13. fijna na stadionu Letzi-
-grund. Tricko je soucasti fady Puma v-Speed,
jejiz celosvétova premiéra se uskutecni v led-
nu 2008.

( )

GE Money Multiservis GE Money Multiservis Obchodnik roku 2007 je ocenéni, které ziskévaiji ti nejlepsi obchodnici v CR.

PIni funkci barometru maloobchodu, ktery pomdhd zdkaznikiim v lepsi orientaci a rozhodovani mezi

jednotlivgmi obchody. Zdroven je uziteéngm ndstrojem komunikace samotnych obchodnikl - Gspéch

v ocenéni je dobrgm signdlem nejen pro zdkazniky, ale i zaméstnance a obchodni partnery.

Obchodnik roku 2007 Vice informaci o soutézi na www.obchodnik-roku.cz
. J
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Do Prahy prichazi Fashion Arena

Fashion Arena, prvni praiské outletové centrum, bude v Praze 15 - Stérboholich oteviena
Vybranym s cilem Jednoznacne vystihnout jeho zaméfeni a zdlraznit jeho osobitost. Odrazi Jak
netradi¢ni tvar outletového centra, opravdu pfipominajici arénu, tak jeho orientaci pifedevsim na
modu. Centrum nabidne v 1. fazi
70 maloobchodnich jednotek,
10 restauraci, kavaren a provozo-
ven rychlého obcerstveni, parko-
visté, détské hiist€ i vnéjsi pro-
story pro vanoc¢ni trhy, koncerty
apod. Graham Coxhead, feditel
spolecnosti LMS Outlets, doda-
va: ,,Jako priikopniky outletového
centra nejvyssi kvality v Ceské
republice nas velmi t¢si, s jakym
zajmem se Fashion Arena setka-
va. Ocekavame, ze ke dni otevie-
ni budeme mit pronajato 70 %
maloobchodnich jednotek.*

Vanoce, Albert a Bertici

Stejné jako loni bude i letos jiz poosmé ve vSech prodejnach Albert probihat vanocni charitativni
kampail S Bertikem za détskym usmévem. ,,Rozhodli jsme se nahradit tradi¢ni vano¢ni kampan
podporou této sbirky,” tika Libor Kytyr, feditel komunikace spolecnosti Ahold Czech Republic.
Samotna vanoc¢ni kampan a vyzdoba prodejen Albert bude probihat od 5. listopadu, tedy az po
Dusickach. ,,Vyzdobu nasich prodejen planujeme v Case, kdy jiz zakaznici ocekéavaji vanocni at-
mosféru. Nekteré jiné obchody byvaji vanocné vyzdobeny jiz v dobé, kdy lidé mysli piedev§im na
zazimovani chat a chalup a kdy se pfipravuji na Dusicky,” dodava s tim, Ze nabidku cokoladovych
cukrovinek a dalsi mikulassky sortiment mohou zakaznici v prodejnach Albert potidit jiz od fijna.

Spolecnost dm i nadale s agenturou Privilege PR

Kompletni servis v oblasti produktového a korporatni-
ho PR bude pro spole¢nost dm drogerie markt i nadale
zajistovat agentura Privilege PR. Spolupraci pro dalsi
obchodni rok potvrdilo vyberové fizeni, které spolecnost
dm pravidelné kazdoro¢né vyhlaSuje. Sit’ drogerii dm
drogerie markt zahgjila aktivni komunikaci s médii
v roce 2005 na své prvni tiskové konferenci poradané
pravé zmiilovanou agenturou.

Dm také oznamila, Ze v ramci pravé ukonéené kampa-
n& 15 let dm v CR bylo shromazdéno 2 910 520 Kg&,
které ziska 119 matetskych Skol na nakup hracek. Sou-
¢asti kampané byla i SMS soutéz o 150 nakupti zdarma
tydné. Soutézici zadkaznici ziskali ndkupy v hodnoté
témef jednoho milionu korun.

Absolut elements vyrazeji na Absolut exhibition

Vybrana dila ze soutéze Absolut elements budou v pribé¢hu mésice fijna vystavena ve Ctyfech
Ceskych a moravskych méstech. Tour pod nazvem Absolut exhibition se zastavi od 10. fijna kaz-
dou stfedu postupné v Plzni, Brné, Pardubicich a bude zakoncena 31. fijna ve Zlin€. V kazdém
mesté byl vybran klub, ve kterém probeéhne vernisaz deseti findlovych praci. Nékteré budou pre-
zentovany ukazkou uz zpracovaného navrhu, jiné fotografickym modelem a dopliiujicim textem.

Category Management 2007

Maloobchodni trh prochézi v globalnim i narodnim méfitku dalsi etapou konsolidace. Rada vy-
robnich i obchodnich firem si proto klade otazku, jak dal. Ambici konference Category Manage-
ment 2007, konané 21. listopadu v Top Hotelu Praha, je ptispét k zodpovézeni této otazky za po-
moci expertnich vystoupeni, pfipadovych studii i panelové diskuse. Kli¢ovym fecnikem bude Ste-
phen Needel, managing partner spolecnosti Advanced Simulation. Na ptikladech ze severoameric-
kého trhu predstavi pragmaticky pfistup ke category managementu, zalozeny na vysoce efektivnim
feseni dil¢ich problémt a vyuzivani redlnych kratkodobych trznich pfilezitosti. Obdobné ladéna
budou i vystoupeni Aholdu a dvou klicovych dodavatelﬁ Praisk}'/ch pivovart a Kofoly Podrob-

v

se i registrovat on-line.

Coca-Cola a illy - spolecny podnik

Spolecnosti Coca-Cola a illycaffe oznamily,
ze podepsaly dohodu o zalozeni globalniho
spole¢ného podniku, ktery se zaméii na seg-
ment ready-to-drink (RTD) kavy, tedy hotové-
ho baleného néapoje. Vyuzije odborné znalosti
spolecnosti illy v oboru uméni piipravy kavy
espresso a zameii se na vyuzivani prilezitosti
Vv této vysoce riistove a ziskové napojove kate-
gorii prostfednictvim novych znacek a pro-
dukti. Konecné podrobnosti ohledn¢ znacek a
distribuce zatim nebyly uvedeny, obé strany
vsak ocekavaji podepsani finalnich smluv
o spole¢ném podniku do konce roku 2007.

Nejnebezpecnéjsi jsou hracky

V pribehu letosniho 1éta ptinasela média
zpravy o stahovani vyrobkt z trhti zemi Ev-
ropské unie a upozoriiovala na bezpecnostni
aspekty téchto vyrobkl, zejména pak téch
vyrobenych v Cin&. Jak ukazuje analyza advo-
katni kancelafe Lovells o poétu oznadmeni
o nebezpecnych vyrobcich v ramci EU, tato
¢isla dosahuji rekordniho poctu. K 1. fijnu byl
pocet tydennich oznameni o nebezpecnych
vyrobcich na uzemi celé EU vyssi o 43 %
oproti primeéru za rok 2006. Primémy pocet
tydennich ozndmeni nebezpecnych vyrobkl
prevySuje 25. Zdaleka nejcastéji stahovanymi
vyrobky byly vyrobky pochézejici z Ciny,
jichz se tykalo 48 % vSech ozndmeni dosud
vydanych v letosnim roce. Od ledna 2007 do
konce zafi se nejvice oznameni tykalo hracek,
jez predstavovaly piiblizné 35 % vSech vyrob-
ki stazenych z trhu EU.

Synovate Censydiam je interaktivni

Synovate Censydiam, vénujici se mapovani
podvédomé motivace zakaznika a nakupniho
chovani, zacal vyuZivat interaktivni néstroje
pro Censydiam vyzkumné feSeni. Herman
Toch, CEO Synovate Censydiam, tika, Ze se
jeho podstata posouva za tradi¢ni metody
vyzkumu: ,, Tradi¢ni pfistup nam dobte slouzil,
nyni je vSak Cas zahrnout digitalni svét a obo-
hatit nase soucastné metody o novou technolo-
gii. Je to krok, ktery je ve zkoumani psychiky
zadkaznika on-line metodou jedine¢ny. Zdu-
raziiuje, ze cilem Synovate Censydiam je po-
sunout vyzkum o uroven vy§ pomoci spolu-
prace s klienty pfi rozvoji jejich marketingové
strategie. ,,Nechceme pouze vytvafet Uizasné
nahlédnuti do mysli zékaznika, chceme je také
vyuzit ve prospéch klienta,” dodava.

TV reklama pomaha u riistu ceny

Televizni reklama snizuje negativni reakce
na cenové zmeny. Zjistil to americky pilotni
vyzkum Apollo, jenz pracuje jak s daty o sle-
dovanosti televize, tak i s vyzkumem o spo-
ttebnim chovani domécnosti. Apollo zjistil, ze
u lidi, ktefi jsou v kategorii ,,nejvétsi nakupo-
vaci“, dokdze zmirnit negativni reakce na

(Pokracovani na strance 3)
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Stabilo podporuje Skolni miéko

Stabilo, znacka potieb pro psani, zvyrazitovani a kresleni, se
letos poprvé stala partnerem projektu zdravé vyzivy Skolni
mléko. K piti mléka jsou déti motivovany odmeénami, které
Stabilo vénovalo do soutéze Mlékonto. Pro jednotlivee jsou
uréeny pera Stabilo’s move easy a pro $koly kreslici program
do druziny Stabilo. Akci Mlééné konto porada obecné pro-
spésna spolecnost Laktea, ktera iniciovala obnoveni programu
Skolni mléko jiz v poloving devadesatych let. SoutéZ je uréena
jednotlivetim i Skolam, které odebiraji dotované Skolni mléko
a sbiraji body za kdédy z krabicéek pro sva Mlékonta (vice informaci na www.skolnimleko.cz).

Retailové portfolio CPI Group refinancovano

Némecka banka Hypo Real Estate Bank International refinancovala retailové portfolio Ceské
investi¢ni a developerské skupiny CPI Group v CR a SR. Refinancovéni se tyka 13 hypermarketii,
které provozuji spoleénosti Ahold, Tesco a Interspar a jejichZ celkova plocha tvo¥i 79 tisic m’.
Portfolio hypermarkett bylo refinancovano ¢astkou ptesahujici 89 mil. eur. CPI Group pfipravuje
realizaci dal§ich hypermarketl, pfi¢emz se i nadale soustfedi na stiedné velka regionalni mésta CR
a SR. Developer navic hodla obchodni plochu hypermarkett roz§itit o tzv. retail parky, které¢ by
sortiment hypermarketti doplnily o modu, nabytek, elektroniku nebo drogistické zbozi. Prvni retail
park bude otevien jesté do konce tohoto roku v Tfinci. V pfistim roce se obchodni zény objevi
v sousedstvi hypermarket(l ve Vyikoveé, v Prost&jové a v Ceském T&ing.

Nové distribucni centrum v Choustniku

Dne 10. fijna prob&hlo v prostorach vyrobniho aredlu spolec¢nosti Intersnack v Choustniku
u Téabora slavnostni otevieni nového distribu¢niho centra. Cilem investice je zlepSeni a rozsiteni
servisnich a logistickych sluzeb zakazniktim. Stavba byla zahgjena 16. dubna, do provozu byla
uvedena 1. fijna a slavnostni otevieni probehlo 10. fijna. Nové centrum je pfimo spojeno s vyrobni
halou pomoci pasovych a spirdlovych dopravnikti ulozenych ve spojovacim krcku. Zékladni pre-
pravovanou jednotkou je obchodni baleni.

,Nové logistické centrum nam pomuze ob-
slouzit rychleji a kvalitn€ji nase zakazniky a
soucasné zvysi efektivitu logistickych sluzeb,
fika obchodni feditel spolecnosti Intersnack
Stanislav Potésil. Konstrukce budovy je feSena
jako ocelovy skelet, ktery je dimenzovany na
predepsané statické zatizeni a pozarni odolnost
s obvodovym tepelné izolacnim sendvicovym
plastém. Celkova skladova kapacita je 5600 ks
palet. Zastavéna plocha je 5640 m® a vyska
budovy je 12,5 metru.

Retail in Detail/Convenience

Vice nez stovka Ucastnikil 9. konference ze série Retail in Detail dne 10. fijna v prazském an-
del‘s hotelu intenzivné diskutovala o problematice Retail & Convenience z riiznych uhli pohledu.
Utastnici se shodli, Ze convenience bude v této fazi vyvoje trhu jednim z kli¢ovych témat a bude
plné reflektovat vyvoj nakupniho chovani a jeho diferenciaci nejen podle riznych typt zakaznikd,
ale téZ podle odlisnych nakupnich situaci. Konference se vyznacovala zaujatou diskusi, v jejimz
ramci nejvice excelovali analytici (viz vstupy Zdenika Skaly z Incoma Research a Magdy Zimné
z GfK Polonia) a zejména pak kli¢ovi obchodnici (Tomé§ Zanaska z Makro Cash & Carry CR a §éf
nového convenience formatu Tesco Express Ivan Styk).

Projekt Fér rande s Fair Trade

Spolecnost Excellent Plzen pfipravila netradicni projekt Fér rande, ktery spojuje trend seznamo-
vani s podporou hnuti Fair Trade. Akce vychazi z modelu tzv. rychlého rande, kdy maji nezadani
moznost se seznamit hned s vice proté&jsky najednou. Vychazi vstric lidem, kteti nemaji ¢as ¢i moz-
nost dostat se do prostfedi, kde by se mohli seznamit, i tém, kdo maji obavy ze seznamovacich
schtizek naslepo. K tomu pfidava navic multikulturni program, pfi némz se icastnici dozveédi néco
o rozvojové problematice a Fair Trade. Soucasti vecera budou rovnéz ochutnavky vyrobkt Fair
Trade. Fér rande se budou konat v Praze a v Plzni, do konce roku se pocita s osmi setkanimi.

(Pokracovani ze stranky 2)

oblibené zbozi pravé televizni reklama. Do-
konce staci, aby kategorie téchto lidi vidéla
pouze jeden nebo dva reklamni spoty a uz se
jejich negativni reakce na cenové zvySeni
zmiriuje.

Slovensko ceka rekordni odbyt

Pivovar Zubr letos vyznamné navysil prodej
piva na Slovensku. Zatimco b&zné vyveze
k sousediim do 30 tisic hl piva ro¢né, letos do
konce zafi se prodalo uz 35 tisic hl a poptavka
v SR dale roste. Podle vyjadieni vedeni pivo-
varu se ocekava, ze odbyt Zubra na tamnim
trhu letos dosahne rekordnich 40 tisic hl. ,,Ke
slovenskému trhu pfistupujeme stejné¢ jako
k domacimu. Intenzivné se veénujeme nejen
obchodu a distribuci, ale také servisnim sluz-
bam a marketingové podpote znacky,* infor-
moval feditel pivovaru Zubr Pavel Svoboda.

Budweiser Budvar v Bulharsku

Spolecnost Carlsberg Bulgaria, soucast sku-
piny Carlsberg Breweries, obohatila svou
nabidku a zahgjila distribuci originalniho ces-
kého importovaného lezdku Budweiser
Budvar. Alexander Grancharov, generalni
tfeditel Carlsberg Bulgaria, ke spolupraci po-
znamenava: ,,JJsme velmi hrdi na to, Ze nyni
mame v nabidce tak slavnou znacku, jakou je
Budweiser Budvar. Velmi vyznamné to pomu-
ze v nasem usili nabizet bulharskym zékazni-
kim vyznamné prémiové znacky piva, které
se vyrabéji tradi¢nim zptisobem a piedstavuji
puvodni kvalitu.”

Personalie

- Pekérenska skupina United Bakeries posilila
marketingové oddé¢leni o dva brand manazery.
Znacky Odkolek, Ben a ToastTip pfevzala
Kamila van der Sluis, absolventka oborti mar-
keting a management a poradenstvi v obchodé
a sluzbach na OPF Slezské Univerzity. Puso-
bila mimo jiné na pozicich product manazer
v Jiton¢ a marketing manayer ve firmé
Jungheinrich. Ondfej Konicek, ktery absolvo-
val VSE v Praze, obor podnikova ekonomika,
management a marketing, ma na starosti znac-
ky Delta, Cerea a Vitalita Style. V minulosti
pracoval mimo jiné jako product manazer ve
firmeé Dr. Oetker.

- Luka$ Semerik a Vladimira Slegrova, ktefi
dosud ptisobili ve vrcholnych manazerskych
pozicich realitni skupiny Sekyra Group, zalo-
zili realitni spolecnost S.PI. Holdings. Lukas
Semerék je predsedou a Vladimira Slegrova
mistoptedsedkyni predstavenstva spole¢nosti
firmy, kterd se zaméfuje na realitni podnikani
a investice v Praze a zejména v regionech
Ceské republiky a Slovenska a na dlouhodobé
investice do nemovitosti.

Elektronicka piiloha &asopisu Regal. Vychazi jednou tydné. Registrovan pod ISSN 1801-4976. Kontakt: Regal, Economia, a.s., Dobrovského 25, 170 55 Praha 7; Radana Cechova,
§éfredaktorka, tel.: 233 073 152, fax: 233 072 021, http:/www.eregal.cz, regal@economia.cz; Magda Etzlerova, inzertni manazerka casopisu, tel.: 233 073 170, fax: 233 072 730,
magda.etzlerova@economia.cz. © VSechna prava vyhrazena. Bez piedchoziho pisemného souhlasu vydavatelstvi Economia, a.s., je zakazana jakakoli dalsi publikace, pfetiSténi nebo distribuce
(ti§ténou i elektronickou formou) jakéhokoli materialu nebo ¢asti materilu zvefejnéného v tomto PDF servisu. Spole¢nost Economia, a.s., vyuZiva agenturni zpravodajstvi CTK, ktera si vyhrazu-
je veskera prava. Publikovani nebo §iteni obsahu ze zdrojii CTK je vyslovné zakézano bez piedchoziho pisemného souhlasu ze strany CTK.

36/2007 www.eregal.cz

strana 3


http://www.eregal.cz
http://www.skolnimleko.cz
http://www.eregal.cz
mailto:regal@economia.cz
mailto:magda.etzlerova@economia.cz

