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Cerstvost a kvalita potravin - dillezita jako cena

Ceiti zékaznici se Hdi pii vybéru prodejny, kde nakupuji vétiinu potravin, v prvni fadé jeji polo-
hou a dale cenami a §ifi sortimentu. Tyto diivody jsou pro vétsinu zdkaznikti rozhodujici jiz fadu
let. Pfitom vSak zdkaznici deklaruji, Ze Cerstvost a kvalita potravin je pro né prave tak dulezita jako
ceny; 82 % zakaznikl dokonce uvadi, Ze je pro né Cerstvost a kvalita ,,velmi dulezita“. To v praxi
znamena, ze na nizké ceny a slevy

lze velké mnozstvi zadkaznikd nala- HODNOCENI OBCHODNICH RETEZCU ZAKAZNIKY
i(rit,pﬂter;\ii\;ﬁt?;ﬁ lczlemr;ali?oflzrs;tg: nejpreferovanéjsi fetézec (hlawni nakupni misto) Kaufland
tit. Vyplyva to z aktualnich vysledki nejznameéjsi fetézec bez napowsdy Tesco
nejvétsiho kazdorogniho Setfeni vy- | nejznamejsi fetézec s ndpowvedou Lidl
voje nakupnich preferenci ceskych | nejnavstévovangjsi fetézec Kaufland
domacnosti Shopping Monitor | nejwssi znalost letak Tesco
2006/07 spolecnosti Incoma Re- nejlépe hodnocené ceny Kaufiand
seIa}Irch a Gﬂli I:raha.d. Kontv i .. | nejlépe hodnocena Sife sortimentu Globus
nékl};iflnn;(r)trea\}:ir? Illsej (())lf)lli}l; grsl(é}lgiig nejlépe hodnocené prostiedi a atmosféra prodejny Globus
maloobchodnimi forméty na deském nejlépe hodnocené cerstvost a kvalita zboZi Globus
trhu. Jako své hlavni nakupni misto | nejlépe hodnocena dostupnost a kwalita personalu | Tip, Konzum
uvadi hypermarket 39 % domacnos- | CELKOVE NEJLEPE HODNOCENY RETEZEC Globus

ti, coz je zatim historicky nejvyssi
dosazeny vysledek, preference diskontnich prodejen mirné€ vzrostly na 24 % a supermarket uvadi
jako své hlavni nakupni misto 15 % dotazanych, stejn¢ jako vloni. Naopak v oblasti Cerstvého
zbozi — zejména masa a masnych vyrobkl — roste vyznam mensich a specializovanych prodejen.
Napfiklad cerstvé maso nakupuje v mensich prodejnach (samoobsluhy, feznictvi) 50 % zakaznika
a tento podil trvale roste jiz od roku 2003.

Jako prodejnu, ve které dotazovani utrati nejvice ze svych celkovych vydajti za potraviny, uvedlo
17 % doméacnosti (stejné jako loni) hypermarket Kaufland. Na druhé misto se vyhouply hypermar-
kety a obchodni domy Tesco, nasledované fetézci Penny Market, Plus Diskont, Albert, Jednota a
Hypernova. Do prvni desitky se dostal jesté Lidl, Globus a Billa.

Letos poprvé studie Shopping Monitor také nabizi objektivni celkové hodnoceni fetézct, které
odrazi pozici fetézce ve vsech sledovanych faktorech (Chain Evaluation Index). Nejlépe celkové
hodnocenym fetézcem se podle tohoto indexu stal Globus, ktery ziskal 82,2 bodti ze 100 moznych.
Druhou pozici obsadil Kaufland (80,3 bodt), tieti Tesco hypermarket (79), nasleduji Makro, Inter-
spar a Hypernova.

www.eklasa.cz navstivi denné az 1000 uzivatell

Navstévnost na webovych strankdch www.eklasa.cz, které¢ informuji o kvalitnich tuzemskych
potravinach, se kazdym meésicem zvySuje. Statisticky nejvyssi navStévnost byla zaznamenana
v listopadu loniského roku, kdy se na stranky narodni znacky kvality KlasA podivalo témer 25 tisic
uzivatell. Primérna navstévnost stranek je priblizné 1000 uzivatelti denné. Webové stranky narod-
ni znacky kvality potravin KlasA byly spustény v unoru 2006. Kromé zakladnich informaci o pod-
stat¢ znacky a kompletniho piehledu vyrobkti ocenénych touto znackou jsou zde také sekce s roz-
Sifujicimi informacemi.

Elektrospotrebice stale konci v popelnici

Zpétny odbér elektrospotiebiCl se zatim jesté nestal béznou soucasti nasich zivotlt. Dokazuje to
vyzkum spolecnosti Asekol, Ekolamp a Elektrowin, které se zabyvaji zpétnym odbérem vyraze-
nych elektrospotiebicii. Vyzkum, ktery realizovala vyzkumna agentura Markent na reprezentativ-
nim vzorku 717 doméacnosti z celého uzemi CR, ukazal, 7e v popelnici skon& napf. 72 % kom-
paktnich zativek, 49 % linearnich zafivek a také témeéf polovina fénti a kulem. Ukazalo se také, ze
organizace v CR tidi elektroodpad pomémé svédomité. Zptisob, jakym se ho zbavuji, je vzhledem
k zivotnimu prostiedi relativné potéSujici. VétSinu vyrazenych elektrozatizeni odevzdaji do sbér-
nych dvori, jeste Castéji vyuzivaji sluzeb specializovanych firem. Asekol se takto postard napfi-
klad o 2/3 televizi a faxti ¢i o vice nez polovinu pocitacli, monitorti a radiopfijimaci, Elektrowin
o vice nez 3/4 sporaki, 63 % lednicek a nadpolovi¢ni vétsinu mycek nadobi a mikrovinnych trub.
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Strategie Delhaize v roce 2007

Skupina Delhaize Group oznamila, ze letos
planuje otevieni 44 novych obchodt v Belgii,
Lucembursku a Némecku. Rozsifi tak svou sit’
na 843 prodejnich mist. Expanze bude zahrno-
vat 1 20 novych obchodii s potfebami pro do-
maci milacky Tom & Co. Prvni obchod skupi-
ny s timto ndzvem bude otevien v Cervenci ve
francouzském méste Lille.

Firma se i nadale bude drzet své konkuren-
ceschopné cenové politiky a ve spolupraci se
znamymi Séfkuchafi chce rozsitovat fadu ho-
tovych jidel. Belgicka cast Delhaize pfejde na
pouzivani 100% obnovitelné energie pochaze-
jici z vodnich elektraren v Alpach. Supermar-
kety a city koncepty, vSechny sklady a centra-
lizované sluzby Delhaize budou vyuzivat
pouze obnovitelné zdroje energie.

Budéjovicky Budvar v Portugalsku

Budgjovicky Budvar miize s kone¢nou plat-
nosti prodavat své pivo v Portugalsku pod
svou znackou. Velky senat Evropského soudu
pro lidska prava ve Strasburku totiz odmitl
odvolani amerického pivovarského gigantu
Anheuser-Busch proti rozsudku tohoto tri-
bundlu, ktery americké spolecnosti de facto
zakazoval prodavat v Portugalsku jeji pivo
pod znackou Budweiser.

Velky senat dospél pomerem hlast 15 ku 2
k zavéru, ze portugalsky nejvyssi soud postu-
poval spravné a racionalné, kdyz v roce 2001
rozhodl, Ze pravo na pouzivani ochranné
znamky Budweiser Budvar ma v Portugalsku
Ceska spolecnost.

212007 www.eregal.cz

strana1


http://www.eregal.cz
http://www.eklasa.cz,
http://www.eregal.cz

e REGAL

Nabytkarska Lesnina planuje vstup na cesky trh

Velkou expanzi v Ceské republice planuje nejvétsi obchodnik s nibytkem v byvalé Jugoslavii,
slovinska spole¢nost Lesnina. Postupné chce mit az Sedesat novych obchodti. Konkurovat bude
predevsim velkym obchodnim domim, §védské spolecnosti IKEA a rakouské firmé Kika, které je
Lesnina podobna.

V soucasné dob¢ provozuje firma ve Slovinsku 23 obchodi a dalSich 13 v Chorvatsku, kde zaca-
la teprve pied ctyimi lety. Treti zemi mélo byt pivodné Srbsko, ale kviili mensi administrative
dostala ptednost stiedni Evropa. V CR chce oteviit tolik obchodi, kolik odpovida 2,7kréat vétsimu
trhu. Prvni obchody chce Lesnina v tuzemsku otevtit ve druhé poloviné roku 2008.

Valentyn s medvidkem Haribem

Spolecnost Haribo CZ zve vSechny zamilované na oslavu svatku
Svatého Valentyna. Bude se konat 12. tinora v Brné, 13. tinora
v Bratislavé a vyvrcholi v Praze dne 14. tnora pied obchodnim
centrem Novy Smichov.

»-Medveédi hlidka“ Zlutych maskotti Haribo bude na zminénych
mistech odméiovat sladkymi srdickovymi bonbony Haribo Liebes-
Herzen pary, které si pfed ni daji valentynsky polibek, zodpovi
znalostni otdzku o lasce nebo zazpivaji zamilovanou pisnic¢ku. Do-
provod akce bude predstavovat i terénni automobil s napisem Hari-
bo, ktery ,,Medvédi hlidku“ podpoii hudebni produkeci.

Monooborovy Walmark - nizsi trzby

Spolecnost Walmark dosahla v hospodaiském roce 2005 (17 meésicti) trzeb za prodej vyrobkd,
zbozi a sluzeb ve vysi 1839 mil. K¢, coz pii piepoctu na srovnatelné obdobi predstavuje 32%
pokles oproti roku 2004.

Generalni feditel Toma§ Macura k tomu uvadi: ,,Walmark od roku 2005 pisobi pouze jako
monooborova spolecnost koncentrujici se na vyrobu dopliikli stravy a lékti. Ocekdvany meziro¢ni
propad trzeb v roce 2005 je proto dusledkem opusténi vyroby nealkoholickych napojti a odprodeje
napojaiské divize, ktera se jesté v roce 2004 podilela na celkovych trzbach spolecnosti téméf po-
lovinou. Samotné trzby farmaceutické divize v uplynulém roce vzrostly o 19 % na srovnatelné
Casove bazi.“

Bankovky v saccich Bohemia

Soutéz s nazvem ,,Hledejte v sacku penize* pfipra-
vila spole¢nost Bohemia Chips od 8. ledna do konce
brezna 2007. V saccich oznacenych promocni paskou
mohou zakaznici nalézt okamzitou vyhru v podobé
finan¢ni hotovosti.

Ve hie jsou jak mince v hodnoté 20 a 50 K¢, tak
papirové bankovky do 5000 K¢. Celkové bylo v sac-
cich ukryto 4,5 milionu K¢. Kromé toho maji zdkazni-
ci moznost za pét nasbiranych obalti Bohemia Chips
ziskat slevu ve vysi 500 K¢ na nakup libovolného leteckého zajezdu z katalogti zima 2006/2007
nebo 3% slevu na jakykoliv zajezd u cestovni kancelaie Cedok. Podrobna pravidla jsou na interne-
tovych strankach www.bohemiachips.cz.

Stock Plzen atakoval latku 25 miliont litrd

Spolecnost Stock Plzeni-Bozkov prodala v roce 2006 24,65 mil. litr alkoholickych napojt. To
predstavuje meziro¢ni zvySeni odbytu o 6,4 %, v absolutnich cislech pak prodeje vzrostly oproti
roku 2005 o 1,68 mil. litrd. ,, T€3i nas, Ze jsme udrzeli dynamiku ristu z roku 2005. Kli¢ovy podil
na tom mély pfedev§im vodky a lihoviny fady Bozkov. Pravé tyto tradi¢ni znacky zaZivaji ohrom-
nou renesanci,” uvadi generalni feditel Stocku Plzent Martin Petrasek.

Z hlediska absolutniho objemu jsou nejprodavanéjsimi produkty Stocku Plzen-Bozkov vlajkové
znacky Fernet Stock a Fernet Stock Citrus, dale Bozkov Tuzemsky a Bozkov Vodka.

MILIONOVE CHIPSY

APETIT PRAFA x.'l B -

WWW.INCHEBA.CZ

1. ROCNIK GASTRONOMICKE VYST

o
\) J —1J .
VX STAVISTENNGHEBAEXPOIPIahE HOLE:'JO\/JCE_ t

Semifinale a finale soutéze Mistr kavy 2006 - 16. -

Mad'arsko zverejnilo seznam volné
prodejnych léki

Mad’arské ministerstvo zdravotnictvi zvetej-
nilo seznam 289 1€k, které mohou byt nabi-
zeny k volnému prodeji v maloobchodnich
mistech (OTC). Jejich pocet se mlize ménit,
protoze Narodni tustav 1é¢iv (OGYI) bude
tento seznam kazdy mésic aktualizovat. N¢-
ktefi retailefi, jako napiiklad Tesco, MOL a
Agip, jiz diive naznacili, Ze chtéji prodej 1€kt
zahéjit.

Varovani pro téhotné Zeny

Francouzsky koncern Pernod Ricard rozsiiu-
je svtj piistup k zodpovédnému piti alkoholu
o novou iniciativu a zavadi nova pravidla
komunikace pfesahujici soucasné regulacni
pozadavky.

Firma zafne umistovat varovna oznaceni
uréena téhotnym Zenam na vsechny lahve vina
a tvrdého alkoholu, které prodava v zemich
Evropské unie. ,,Co se tyka nasi hlavni znacky
Becherovka, ta se k iniciativé pfipoji s novymi
etiketami zhruba v kvétnu tohoto roku,* uvadi
David Haworth, generalni feditel Jan Becher —
Karlovarska Becherovka.

Kdyz bio, tak stoprocentné

Expanze sortimentu biovyrobkti pokracuje.
Némecka sit’ marketl s biopotravinami Alna-
turA je se svymi 27 prodejnami opét jednickou
na némeckém trhu. Roste dokonce rychleji nez
samotné odvétvi biopotravin — zatimco to
v loniském roce vykazalo nartst ,,pouze®
15 %, AlnaturA si polep$ila o 26 %. Vlastné
rostlo vSe, co mohlo: obrat (ze 145 na 182 mil.
eur), pocet prodejen (z ptivodnich 21 na sou-
Casnych 27), pocet zaméstnanc (z 610 na
soucasnych 760). Pozadu neztistal ani sorti-
ment, ktery nabizi vybér z 670 obchodnich
artiklt. Sestnact vyrobkd dokonce v minulém
roce obdrzelo nejlepsi ohodnoceni ve spottebi-
telském testu zbozi.

Nakupni kosiky-samohybky

Spanéliti spotiebitelé se mohou t&sit z no-
vinky, kterou do tamnich maloobchodii zaved]
vyrobce Araven ze Zaragozy. Nakupni koSiky
na koleckach a se sklapécimi drzadly jsou
vyrobené z polyamidu, vnitini kostra je z hli-
niku a kolecka gumova. Diky svym rozmérim
(465 x 353 x 404 mm) se stejné¢ jako klasické
kosiky pohodlné vejdou pod pokladny.
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Pivovar Nymburk - narust o devét procent

V lonském roce prodal Pivovar Nymburk 167 tisic hl Postiizinského piva, coz je 0 9 % vice nez
v roce predchozim. Export pivovaru se na tomto vysledku podilel 21 %. ,,Jde o nejlepsi vysledek
v tomto tisicileti,” konstatuje Pavel Benak, feditel nymburského pivovaru. Naposledy pivovar
prekrocil hranici 150 tisic hl v roce 1995. Pro srovnani, v roce 1898 mél nymbursky pivovar vy-
stav 17 tisic hl. ,,Na uspésny vysledek nema vliv jenom dobré pocasi, ale i rozsiteni distribuce,*
dopliiuje Pavel Benak.

Makro vyradilo 300 tisic zakazniku

Nejvétsi obchodni firma na ¢eském trhu Makro Cash & Carry
CR na zadatku roku vyfadila ze své databaze zhruba 300 tisic
zakaznikd, ktefi nespliiovali urceny limit utracenych penéz
(2000 K¢ za druhé pololeti lonského roku). Pocet registrovanych
zakaznikd tohoto fetézce se tak snizil asi na 750 tisic (v roce
2006 to bylo 1,050 milionu). Toto opatfeni je priivodnim jevem
strategie spolecnosti, kterd se chce zaméfit na klicové klienty,
jejichz utraty meési¢né dosahuji desetitisicové hodnoty. Mluvci
spolecnosti Markéta Svétlikova tikda, Ze ne vSechny zrusené za-
kaznické karty byly aktivni: ,,V mnoha piipadech jsme totiz zjis-
tili, Ze zakaznici ukoncili podnikdni anebo maji vystavenou za-
kaznickou kartu na jinou svoji firmu.“ Makro Cash & Carry CR
provozuje 12 velkoobchodnich center a z pohledu trzeb je dlou-
hodobé¢ nejveétsim obchodnim fetézcem v zemi. Loni firma zvysi-
la trzby na 38,3 mld. K¢ z 37 mld. K¢ v roce 2005.

Kompenzace pro ekologické zemédelce v roce 2009’?

Stodtyticet ekozemédélci nové registrovanych v Ceské republice v priibshu roku 2006 predsta-
vuje prulom v nékolikaleté stagnaci ceského ekozemeédélstvi. Tento pozitivni obrat v rozvoji ceské-
ho ekologického zemédé€lstvi ale mize byt vyrazné ohrozen. Pro vétSinu novych farmait znamena
ohlasené oddaleni zahijeni programu Podpory rozvoje venkova zna¢né komplikace, pfipadné i
existencni potize. Poptavka po biosurovinach ¢eského ptivodu ze strany vyrobcti biopotravin pfi-
tom vzrista. Zpracovatelé maji zdjem zejména o kravské mléko, vejce, vepfové maso, Spaldu,
pohanku, zeleninu a ovoce, poptavka je i po krmném obili, vSe v kvalité bio.

Bebe s 3D venkovni reklamou

Dalsim z fady zadavateld, ktefi zkouseji ucinnost ino-
vativnich prvki ve venkovni reklamé, je spolecnost
Opavia-Lu s produktem Bebe Dobr¢ rano.
Vedle 135 klasickych nosicti formatu citylight v praz-
ském metru a na zastavkach méstské hromadné dopravy
v dalSich méstech nasadila v lednu dvojici oboustran-
nych CLV s prostorovym modelem zlutého trika upro-
stfed. Realizace je k vidéni v prostorach nastupist’ uzlo-
vych stanic metra Mistek B a Florenc C.

Pod kreativitou je podepsana agentura Euro RSCG, kampat naplanovali v OMD Czech, dodava-
telem dvojice ploch je euroAWK.

Globus si vybral WMC/Grey

Spole¢nost Globus CR si ve druhém kole vybérového Fizeni na novou reklamni agenturu vybrala
agenturu WMC/Grey. Ta porazila ve findle TBWA Praha, tendru se jest¢ zcastnily agentury Ogil-
vy & Mather, Thamesdown a Young & Rubicam. Spoluprace obou firem bude zahajena ihned
po podpisu smlouvy. Jako medialni agenturu si v tendru Globus pied necelym mésicem vybral
Zenith-Optimedia. Podle monitoringu TNS loni spole¢nost investovala do médii do konce listopa-
du 53 mil. K¢.

Objednejte si ZDARMA ukéazkovy vytisk nového odborného mésiéniku
REGAL na internetové adrese www.eregal.cz, nebo e-mailem na
predplatne@economia.cz a také telefonem na 800 11 00 22.

Dr. Oetker pomaha alergikiim na

potraviny v orientaci

Vyrobcee potravin Dr. Oetker vychazi v Né-
mecku vstfic spotiebiteliim, ktefi trpi néjakym
druhem potravni alergie. Na svych interneto-
vych strankdch www.oetker.de nabizi vSem,
kterych se tyto problémy tykaji, moznost zis-
kat piehled, v jakych vyrobcich této firmy
jsou nebo nejsou pfitomné alergeny. Systém
pracuje na jednoduchém principu: uZzivatel
oznaci vybrané alergeny, kterych se musi ve
své stravé vyvarovat, a nasledné obdrzi se-
znam ,,neSkodnych® vyrobkt.

Kaufland pdjde do mensich sidel

Podle rumunského tisku zvazuje tamni po-
bocka hypermarketové sité Kaufland (skupina
Schwarz), Ze v budoucnu bude otevirat prode;j-
ni mista ve méstech s méné nez 100 tisici
obyvatel. Podle zastupci retailera neni v men-
Sich sidlech konkurence tak silnd, a vstup do
nich je proto snazs$i. Kaufland otevie letos
v Rumunsku vice nez 10 hypermarkett, kazdy
s prodejni plochou 3 az 5 tisic m® Investice
dosahnou v tomto roce vyse 400 mil. eur. Po
necelém roku od vstupu na rumunsky trh se
tamni sit Kauflandu stala nejproduktivnéjsi
z celého portfolia skupiny.

Frico ceka facelift

Vyrobece syrt Friesland Foods Cheese se
chystd na repositioning svého brandu Frico
v Némecku. V duchu motta Mala zemé, velky
syr odstartuje v tomto roce mohutna reklamni
kampan této znacky, o kterou se postara diis-
seldorfska agentura M28. Pfedevsim na televi-
zi orientovand kampan bude klast diraz na
zemi ptvodu, tradici a zdravy zplsob vyzivy.
Na jafe se spolu s plakatovou kampani objevi i
rozhlasova reklama na nizkotu¢né vyrobky
Frico Leicht & Lecker.

Personalie

-V dubnu 2008 odstoupi soucasny ptredseda
predstavenstva Ulrich Lehner spolecnosti
Henkel ze své funkce, protoze dosahne firem-
niho dichodového véku 62 let. Vybor akcio-
naf jmenoval s Gcinnosti od 1. ledna 2007
Kaspera Rorsteda do funkce nameéstka predse-
dy predstavenstva. Po valné hromadé 2008
pak bude Rorsted uveden do funkce piedsedy
predstavenstva.

- DTZ, poradenska spolecnost ptisobici na
nemovitostnim trhu, jmenovala od ledna 2007
Martijna Kanterse na pozici associate director
oddéleni Consulting & Research v Praze. Ve
své noveé pozici bude zodpoveédny za vedeni a
rozvoj poradenskych sluzeb a pruzkumu trhu
ve spolecnosti DTZ.
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