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Palac Pardubice ma uz prvni najemce

Zastupci izraelské spolecnosti AFI
Europe Czech Republic a stavebni
firmy Metrostav pfedstavili soucasny
vyvoj stavebnich praci na projektu
Palac Pardubice. Podsklepeni projek-
tu, kde bude rozsahlé parkovisté, ma
rozlohu pres 18 tisic m”. Stavba jiz
brzy zacne rist do vysky. Podkladni
betony jsou dokonceny z 50 %,
v ptipadé hydroizolace je dokonceno
20 %. Potom prijdou na fadu zelezo-
betonové konstrukce zakladd a sute-
rénu, vrchni stavba a obvodovy a
stfesni plast. Vnitini dokoncovaci prace a technologie by mély byt hotovy v poloviné roku 2008
a na tieti Ctvrtleti je planovano slavnostni otevieni. ,,Upfednostitujeme kvalitu a precizni provede-
ni,” fikd Ronen Goldgerg, hlavni inzenyr AFI Europe. Jeji ¢eskd pobocka je dcefinou spolecnosti
mezinarodni investi¢ni skupiny Africa Israel Invest-
ments Ltd., kterd ma zkuSenosti s vystavbou tako-
vychto multifunkénich center. V Izraeli spolecnost
postavila naptiklad nadkupni centrum Ramat Aviv ¢i
Savionim Yahud. V Praze je jejich obdobou Palac
Flora. Investofi vefi, Ze ve stejnych stopach pujde i
Palac Pardubice.

Palac Pardubice ma jiz i prvni najemce. ,Mezi
znackami, které zde chystaji oteviit sviij obchod,
nalezneme napfiklad s.Oliver, Orsay, dm drogerie ¢i
Sephora. Pocita se i s multikinem Cinema City, kavarnou Coffee Heaven ¢i pizzerii Detailo, uvadi
obchodni feditel spolecnosti Ogi Jaksic. Soucasti Palace Pardubice bude také obchodni diim Tesco,
ktery bude s centrem propojen spojovaci lobby.

Tchibo laka mladé pres modu

Tchibo predstavi od 6. cervna kolekci volno¢asové moédy pro mladé znacky Mitch&Co., kterou
pro ni exkluzivné vytvotil designér Michael Michalsky. Ten ptisobil mj. 11 let pro Adidas, kde od
roku 2000 vedl mezinarodni tym vice nez 180 designért. Spolupraci s timto designérem chce Tchi-
bo zaujmout cilovou skupinu mladych, ktefi se radi moédné oblékaji. Nova kolekce bude k dostani
v deseti obchodech Tchibo v sekei spotiebniho zbozi, kde bude vystaven ve specialné€ obrandova-
nych regalech. Komunikace bude probihat prostfednictvim PR, internetu a Tchibo katalogt.

GE Money Multiservis Obchodnik roku 2007

Paty ro¢nik prestizniho ocenéni pro nejlepsi obchodniky v Ceské republice — GE Money Multi-
servis Obchodnik roku 2007, bude zahdjen 1. ¢ervna. Kromé absolutniho vitéze budou voleni nej-
lepsi tuzemsti obchodnici ve 13 kategoriich. Letosni rocnik hodnoceni kvality ¢eského maloobcho-
du s sebou pfinese také fadu novinek. Hlasovani vefejnosti i odbornikli bude probihat az do
30. zari. Jeho pribézné vysledky bude mozné sledovat na internetovych strankach ocenéni
www.obchodnik-roku.cz. Konecné vysledky budou oznameny a vitézové ocenéni 10. fijna béhem
slavnostniho vecera ve Slovanském domé.

Zakladni udaje:

Celkova plocha: 50 tisic m?

Celkova prodejni plocha: 18 tisic m2

Pocet obchodi: 100

Pocet parkovacich mist: 546

Ocekavany pocet navstévnikid: 22 - 25 tisic/den
Pfedpokladany pocet pracovnich mist: 400
Zahdjeni provozu: 3. kvartal 2008
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MIMO JINE NAJDETE:
o Svétové znacky v ceskych outletech
o Aldi valcuje Evropu
o ,Diktatura“ trva a pfitvrzuje
» Nealko Zije hoomem ledovych ¢ajll
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Carrefour na Slovensku jesté letos

Francouzska maloobchodni spole¢nost Car-
refour letos jesté nezavie své obchody na Slo-
vensku, piestoze firma sviij obchod ze sloven-
ského trhu oznamila témét pred dveéma lety.
Napsal to slovensky list Pravda s odvolanim
na zpravy z obchodnich center, kde ma Carre-
four své provozovny. ,Mame informace, Ze
Carrefour do konce roku jesté neodejde. Kro-
me toho ma v najemni smlouvé zakotveno, ze
miize odejit, az kdyZz najde za sebe ndhradu —
tedy jiny hypermarket,“ uvedl pro Pravdu
zdroj z bratislavského centra Danubia, ktery
nechtél byt jmenovan. Francouzska spolecnost
ma obchod i v dalsim bratislavském centru
Polus, v Zilinském Dubni a v koSickém centru
Cassovia.

NejdFiv ryba, kava az potom

Od cervna si budou moci zékaznici fetézce
Nordsee ve vSech jeho 360 némeckych poboc-
kach vychutnat po dobrém obéd¢ svoji kavu
pfimo na misté. V ramci rozsifeni sluzeb pro
zakazniky si fetézec vybral znacku Tchibo,
a to ku spokojenosti obou stran. ,,Nejde pouze

(Pokracovani na strance 2)

( )
GE Money Multiservis GE Money Multiservis Obchodnik roku 2007 je ocenéni, které ziskavaji ti nejleps obchodnici v CR.
PIni funkci barometru maloobchodu, kterg pomadhd zdkaznikim v lepsi orientaci a rozhodovdni mezi
f jednotlivgmi obchody. Zaroven je uzite€ngm ndstrojem komunikace samotngch obchodnikd - Gspéch
v ocenéni je dobrgm signdlem nejen pro zdkazniky, ale i zaméstnance a obchodni partnery.
Obchodnik roku 2007 Vice informaci o souté3i na www.obchodnik-roku.cz
. J
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Kozel truhlarem

Velkopopovicky Kozel predstavil novy televizni spot, ktery pokracuje v zapocaté motivickeé linii.
Po dosavadnim Uzenaii se na obrazovky dostava reklama na motivy dalsiho tradi¢niho femesla,
kterym je truhlaf. Také ona rozviji novy slogan znacky: Velkopopovicky Kozel — Kdo umi, umi.
Realizaci nejnovejsiho provedeni televizni reklamy z dilny Ogilvy & Mather byla povétena spo-
le¢nost Filmservice Production. ,,Nasim komunikac¢nim cilem, ktery je zaroven i zakladni myslen-
kou nového reklamniho spotu, je vyjadfit ocenéni za poctivé odvedenou praci,* fika Martin Kudé-
la, manazer znacky Velkopopovicky Kozel.

Becherovka slavi 200 let

Oslavy 200. vyro¢i Becherovky se postupné
presouvaji i do letosni turistické sezony. V Kar-
lovych Varech je tak k vidéni napiiklad vystava
v fece Tepld. Je zde instalovano 13 levitujicich
lahvi v charakteristickém tvaru Becherovky;
predstavuji dobu, po kterou Becherovka kracela
méstem. Ke koupi je limitovana série sklenicek a
karaf Jan Becher by Moser a nova vyrocni kniha
o historii Becherovky. A pro Jan Becher Muzeum
pripravil rezisér a scenarista Michal Caban novy
film, ktery mapuje historii Becherovky od jejiho
vzniku az po soucasnost.

Pivovar Holba a Pivovarska Gtvrtka

Pivovar Holba zve vSechny turisty a milovniky pfirody na tradi¢ni pési pochod Pivovarskou
¢tvrtku. Za ,ryzim pivem z hor se z4jemci mohou letos vydat v sobotu 19. kvétna. Svou kondici
proveéii na ctyfech rizné dlouhych trasach v délce od 10 km az po téméf trojnasobek. Starty probi-
haji dopoledne mezi osmou a desatou hodinou. ,,0 akci je kazdoro¢né velky zajem, a pokud nam
bude prat pocasi, predpokladame, Ze i letos dorazi Gicastnici z celé republiky. Je to skvéla prilezi-
tost nejen protahnout si télo, ale i navstivit Jeseniky, nahlédnout pod pivovarnickou poklicku a
u dobrého piva tady posedét s prateli,” komentuje Vladimir Zika, vykonny feditel pivovaru Holba.

Bohemia Sekt opét s letni kampani

Spolecnost Bohemia Sekt se chysta letos uz
posedmé podpotit prodej sekti v letnim obdobi.
Nova kampan ma také profilovat znacku Bohe-
mia Sekt jako pfijemny, noblesni a elegantni
napoj. ,,Kampani oslovime zejména ¢ast dospe-
1¢ populace mezi 20 a 40 lety, ktera touzi po
zlepSeni svého zivotniho stylu, jisté uvolnénosti
a smyslnosti,” uvadi generalni feditel firmy
Josef Vozdecky. Letni prodeje podpoii kampari,
jiz bude dominovat claim: Uzivejte si Cast&ji! a
od 20. kvétna novy televizni spot. Spotfebitelé 3
budou osloveni také v misté prodeje. Promotion ‘ o
pomoci letaktli, druhotného umisténi a samole-
pek na kosicich jahod bude probihat ve vice nez 400 prodejnich mistech. Realizaci kampan¢ ma na
starosti reklamni agentura Kaspen. Na podporu prodeji i znacky se uz ponckolikaté uskutecni
spolegenska setkani v tzv. Bohemia Sekt Summer Barech ve 12 méstech po celé CR.

| siln
i P

Retail in Detail - Food & Quality

Dalsi specializovanou konferenci z tematické fady Retail in
Detail, ktera se jiz nékolik let systematicky vénuje aktualnim tren- Retail in DETEA L
dim na maloobchodnim trhu, tentokrat s ndzvem Food & Quality, * = =& & & we @7 ¥
pripravuje spolecnost Incoma Consult. Uskutecni se 23. kvétna
v prazském Hotelu President. Mimo jiné nabidne informace
o trendech ve spotieb¢ a nabidce potravin ve svété i u nas, vcetné
vyvoje biotrhu. Pfinese i piipadové studie z CR a ze zahrani¢i
dokumentujici, jak se dtiraz na kvalitni potraviny ¢i rozsitfeni sorti-
mentu o bio vyrobky miize obchodnikim vyplatit. Na zavér bude
poskytnut prostor panelové diskusi o tom, jakymi cestami a s ja-
kym prospéchem lze zvysit kvalitu nabidky potravin v tuzemské
maloobchodni siti.

komercni sdéleni

PRAVNI
RADCE HRM
vas zvou na konferenci
Flexibilni formy zaméstnavani
- trendy, prilezitosti a rizika
6. ¢ervna 2007

v prostorach PricewaterhouseCoopers
Katefinska 40/466, Praha 2

Registrace a vice informaci na
www.pravniradce.ihned.cz/konference

HUMAN RESOURCES MANAGEMENT
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(Pokracovani ze stranky 1)

o to, nabidnout zdkaznikiim jenom S$alek kavy.
Snazime se vypracovat velice flexibilni oblast
koncept Onal Oncebe, vedouci Tchibo Coffee
Service. ,,Chtéli jsme zlepsit kvalitu a pozitek
z nabizené kavy. Znacka Tchibo a vypracova-
ny koncept se zda byt pro nas tcel idedlnim
partnerem,” vysvétluje jednatel Nordsee
Christof Becker.

RFID: Motorola s Avery Dennison

Spole¢nost Motorola, Inc., Enteprise Mobili-
ty Business, poskytovatel sluzeb a feSeni
v oblasti podnikové mobility, a Avery Denni-
son Corporation oznamily strategické partner-
stvi. Na jeho zéklad¢ bude Avery Dennison
RFID dodavat spole¢nosti Motorola RFID
tagy EPCglobal Gen 2 RFID, coz urychli im-
plementaci a dostupnost RFID technologii na
celosvetovych trzich.

Boom obchodu s rybami

Specializované obchody s rybami, které¢ na
konci 90. let témét vymizely z trhu, nyni
v Polsku znovu ziskéavaji ztracenou slavu.
Prestoze cenami nemohou konkurovat super- a
hypermarkettim, zdkazniky lékaji na Cerstvé
produkty, pfijemné prostiedi a kvalifikovanou
obsluhu. Sami producenti pfiznavaji, ze vytvo-
fenim vlastni sit¢ obchoddi nejen sami sobé
udavaji ceny, ale zajisti, ze jejich zbozi neza-
nikne v konkurenci na pultech supermarketu.
V letech 1998 az 2000 zmizelo z trhu az
10 tisic specializovanych obchodti.

Horko v dubnu zchladily pivovary

Horky a suchy duben se némeckym vyrob-
clim napoju postaral o spokojené usmevy na
tvaii. Ruce si mnuly pfedevS§im pivovary —
dvoumistny rtst zaznamenal naptiklad Krom-
bacher. Usp&chy slavily také michané napoje a
v Némecku rozsiteny Radler (mix piva a limo-
nady) povazovany jiz za klasiku horkych dnt.
Duben nasadil spotfebé piva ,latku* vysoko.
Pivovary vSak shodné ocekavaji, ze dobry
start bude pokracovat i nadale.
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Akce Viledales funguje

Jiz po prvnich péti tydnech akce Viledales se vybrala ¢astka umoznujici vysadbu az 23 630 stro-
mil. Projekt funguje na principu prodeje vyrobkti znacky Vileda, kterd je vyrobcem tklidovych
potieb. Ty jsou v obdobi od 1. dubna do 30. ¢ervna oznaceny specidlnimi visackami a samolepka-
mi. Z kazdého oznaceného a zakoupeného vyrobku jde 10 K¢ na vysadbu novych stromd. ,,Sviij
strom si po zaregistrovani na www.viledales.cz mohou zakaznici sami vysadit.

Branik s novym TV spotem

V minulém tydnu odstartovalo vysilani nového televizniho spotu na znacku Branik, tentokrat
zaméfeného na jeho ¢epovanou podobu. Autorem kreativniho navrhu je agentura Jazz Communi-
cations, nata¢eni se v produkei Film Service Production ujal reZisér Petr Ctvrtnicek. I v nové kam-
pani pak Branik pokracuje ve svém konceptu ,,.Draze jen chutna®, ktery zacal komunikovat v lon-
ské televizni kampani.

Makroflex na 250 billboardech

Pro letosni billboardovou kampan znacky Makroflex zvoli-
la spole¢nost Henkel CR novy slogan: Testovano v extrému.
Cilem jarni kampané divize Lepidel je zvysit povédomi
o znacce Makroflex a zarovei upozornit na vysokou kvalitu
produktti, které obstoji i v naro¢nych podminkach. Nové
vizualy podporujici tésnici a izola¢ni materiadly Makroflex se
na dva mésice (duben a kvéten) usidlily na vice nez 250 bill-
boardovych plochéach po celé republice, zejména pak na vy-
znamnych silni¢nich tazich a ve méstech. Spolu s kampani
byly spustény nové internetové stranky www.makroflex.cz.

Toaletni misy na nakupech

prvni samodistici praSek na toalety WC NET Energy. Od kvétna pobézi v nékolika vlnach
v pribéhu nésledujicich mesicil. Dvacetisekundovy spot vysila Prima TV ve vecernich vysilacich
Casech. Piivodni italsky spot pro televizni kampan v Cesku adaptovala agentura White Advertising.

Rekonstrukce Starobrnénskeé varny zahajena

Spolecnost Starobrno piikrocila k dlouho planované rekonstrukci aredlu varny starobrnénského
pivovaru. Tato investice v fadu nékolika miliont eur pfispéje k tomu, Ze se pivovar stane jednim
z nejmodernéjSich v evropském méfitku. V soucasné fazi vrcholi vybérové fizeni na dodavatele
technologii. Ve hfe jsou ctyii zahrani¢ni a jedna Ceskd firma. Kompletni provoz nové varny
v pozadovaném vykonu by mél byt zahijen k 1. dubnu 2008. Firma ocekava, ze by se investice
diky Gisporam energii a sniZzeni extraktovych ztrat mohla vratit uz za 5 az 6 let.

Halfords prichazi

Nejvétsi britsky nepotravinaisky obchodni fetézec Halfords, ktery roné proda zbozi za vice nez
2,8 mld. K¢, v ¢ervnu otevie v Praze - Prithonicich prvni velkoprodejnu autopiislusenstvi, véci pro
volny ¢as a jizdnich kol. Firma hodla proniknout z Velké Britanie a Irska do zemi kontinentalni
Evropy. A jako prvni cil si vybrala Cesko. Béhem pér let chce mit Halfords ve stfedni a vychodni
Evropé pies 50 obchodi. Prvni tfi se letos oteviou u nas — vedle dvou v Praze jesté jeden v Plzni.
V piistim roce k nim v Cechach a na Moravé piibude dalsich Sest.

Testovano
v extremu

vvvvv

HOTEL& spa

Hotel & Spa Management

Novy odborny ¢asopis pro profesionaly
v hotelovém a lazeriském pramyslu
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Objednejte si ZDARMA ukazkovy vytisk na

Nutny souhlas obce i kraje

Polsti poslanci odsouhlasili omezeni vystav-
by velkych obchodnich komplexti. Investofi
budou potiebovat k vystavbé obchodu s pro-
dejni plochou vétsi nez 2000 m” souhlas nejen
starosty a primatora, jak tomu bylo doposud,
ale také krajské rady.

Na rozdil od Cechil, ktefi si oblibili hyper-
markety, Polaci velkym nakupnim centrim na
konci mést piili§ nefandi. Podle prazkumu
spolecnosti GfK dobyvaji tamni trh obchody
s uz8im sortimentem, ale nizkymi cenami.
Hypermarkety maji v Polsku jednu pétinu
trhu, v Cesku 34 %.

Svatek matek, nebo obchodniku?

Pro 70 % némeckych obyvatel je svatek
matek (13. 5.) dilezity nebo velmi dulezity,
zbyvajicim 30 % je to tak n&jak jedno. Uspé-
chy v8ak tento svatek slavi nejenom u matek,
ale i v fadach obchodniki. Podle nejnovéjsi
studie realizované mezi némeckymi spotiebi-
teli jich v pfipad¢é koupeni darecku pro ma-
minku saha do kapsy stdle vic — primérna
cena se pohybuje kolem 25 eur za ,,potéSeni®.

Ahold prodava US Foodservice

Spolecnost Ahold oznamila, Ze vstoupila do
zaveérecného jednani o smlouvée vedouci k pro-
deji své americké pobocky Foodservice skupi-
n¢ soukromych investort za piiblizn€ 1 mili-
ardu dolarti. Kupujicim je konsorcium Clay-
ton, Dubilier & Rice Fund a Kohlberg Kravis
Roberts. ,,Jsem velice potéSen, ze mohu ozna-
mit dosazeni tohoto vyznamného milniku pro
US Foodservice, Ahold a naSe akcionaie, ekl
$éf Aholdu, Anders Moberg. Smlouva jesté
musi byt projednana akcionafi a regulacnimi
urady, jeji podpis se ocekava ve druhé polovi-
né tohoto roku.

Personalie

- Generalni teditel a predseda predstavenstva
ustecké chemicky Spolchemie Martin Pro-
chazka by se mél od poloviny roku stat séfem
sesterské¢ ustecké firmy — Setuzy. Nejvetsi
tuzemsky vyrobce biopaliv a rostlinnych jed-
lych oleju a tukd zatim spravuje sek krizové-
ho tizeni.

- Znacka Mitsubishi Motors, respektive jeji
zastoupeni pro CR a SR — spole¢nosti M Mo-
tors CZ a M Motors SK — zménila svou orga-
nizacni strukturu. Na novou pozici general
manaZera pro CR a SR nastoupil Martin Krob.
Na zacatku biezna nastoupil na pozici marke-
ting manazera MMCZ Michal Velicka.
K Mitsubishi Motors piisel od znacek Toyota
a Lexus, kde tii roky pracoval jako senior
product specialist.
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