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Koncentrace evropského retailu pokracuje

Aktualni studie Shopping Monitor CEE 2006/07 spole¢nosti Incoma Research a GfK ukazuje, Ze
koncentrace na maloobchodnich trzich ve stiedni a vychodni Evropé¢ stale roste.

Nejvétsi je ve Slovinsku — celych 96 % domacnosti zde oznacuje jako své hlavni nakupni misto
jeden z péti nejvetsich mistnich fetézcti. Také na Slovensku je podil TOP 5 nejvétsich retailerti
velmi vysoky; jeden z nich zde uvadi jako své hlavni nakupni misto 75 % domacnosti. Obdobna je
situace v Mad’arsku (67 %) a v Kyjevé (70 %). Ceska republika se nachazi na pomezi; jeden z péti
nejvyznamnéjsich fetézct zde predstavuje hlavni ndkupni misto pro 51 % domacnosti. Nejméné
koncentrovany je maloobchodni trh v Rumunsku (27 %) a v Bulharsku (26 %).

Ve Slovinsku je trh charakteristicky dominantni roli jednoho maloobchodniho fetézce — Merca-
tor, ktery zde voli jako své hlavni ndkupni misto 51 % domacnosti, na Slovensku a v Chorvatsku je
také jeden vyrazny trzni viidce s vice nez 30% preferencemi (druzstevni fetézce Jednota a Kon-
zum). Ostatni zemé maji strukturu maloobchodniho trhu vyvazenéjsi. Néktefi z prednich retailerti
se jiz pevné ukotvili v fad¢ sledovanych ze-mi stiedni a vychodni Evropy: Metro/Makro je jiz
dobfe zavedené v osmi, Billa a Kaufland v Sesti, Lidl, Plus — Discount a Tesco ve c¢tyfech, Carre-
four a Penny Market ve tfech zemich.

Hypermarket patii k nejoblibengjsim nakupnim formatim v CR, v Mad’arsku, ve Slovinsku a
rovnéz v ruskych méstech Moskva a Petrohrad. Supermarkety maji zase vedouci postaveni
v Chorvatsku, v Srbsku a v Kyjevé. Malé samoobsluhy maji silnou pozici ve Slovinsku a na Slo-
vensku. Pultové prodejny potravin stale jest¢ dominuji maloobchodnim sitim v Bulharsku a
v Rumunsku. Blizkost domova ¢i prace a cenova hladina predstavuji spolu s Sifkou sortimentu tii
klicové faktory pro rozhodovani o vybéru hlavniho nadkupniho mista domacnosti v daném regionu.
Cena hraje vyznamnou roli pfedev§im v Polsku a v Srbsku na rozdil od jejiho relativné mensiho
vyznamu napiiklad v Rusku (Moskva, Petrohrad) a na Ukrajiné (Kyjev) nebo také na Slovensku a
v Bulharsku, kde je dtiraz kladen ptedevsim na dostupnost prodejny.

Podil domacnosti, které ¢tou letdky maloobchodnich fetézci a také podle nich nakupuji, je nej-
vétsi ve Slovinsku, na Slovensku, v Cesku a v Kyjevé. Privatni zna&ky jsou zase nejkladngji pfiji-
many na Slovensku a v Mad’arsku.

Nejznaméjsi, nejnavstévovanéjsi a nejlépe hodnocené maloobchodni fetézce ve sledovanych zemich
stfedni a vychodni Evropy

Nejlépe zakazniky
hodnocené Fetézce
(prlimérné hodnoceni

péti zakladnich faktord)

Hlavni nakupni misto
(preference v %)

w Nejvyssi spontanni znalost
Zeme (in %)

BULHARSKO Billa (45) Billa (10) Burleks
CHORVATSKO Konzum (77) Konzum (31) Interspar
CESKO Tesco (57) Kaufland (17) Globus
MADARSKO Tesco (64) Tesco (23) Kaiser's
POLSKO Biedronka (44) Biedronka (17) E.Leclerc
RUMUNSKO Metro (35) Carrefour (7) / Metro (7) Carrefour
RUSKO (Moska, Petrohrad) Pyaterochka (67) Pyaterochka (18) O'key
SRBSKO A CERNA HORA Maxi (52) Maxi (18) Interex
SLOVENSKO Tesco (78) Jednota/Coop/Terno (32) Tesco
SLOVINSKO X Mercator (51) Spar-Interspar
UKRAJINA (Kyjev) Silpo (63) Silpo (23) Karavan

Zdroj: Shopping Monitor CEE 2006/07, GfK + Incoma Research, 2007

Pivovary Staropramen prodaly tfi miliony hektolitru

Prodeje spolecnosti Pivovary Staropramen bez zapocteni zahrani¢ni licencni vyroby loni vzrostly
meziro¢né o 6 % na 3,06 mil. hektolitrti piva. V tuzemsku prodeje Cinily 2,43 mil. hektolitrti, coz
predstavuje mezirocni nartist 0 4,2 %.

Tempo ristu bylo podle firmy dvojnasobné vyssi nez vzestup celého ceského pivniho trhu.
Za vyraznym navySenim domacich prodejl stoji podle zastupcl spolecnosti predevsim dobie zvo-
lend obchodni a marketingova strategie a velmi teplé pocasi v hlavni sezoné. Lonské financ¢ni
vysledky firma zatim nezvefejnila. Pfedloni vykazala Cisty zisk 240,5 mil. K¢ pfi trzbach
3,5 mld. K¢.
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Vyssi prodeje pro Metro Slovensko

Podle zatim nepotvrzenych informaci z lo-
kalniho tisku vykazalo Metro Cash & Carry na
Slovensku v loniském roce 7,4% narutst obratu
na 17,9 mld. slovenskych korun (602,5 mil.
dolarti). V soucasné dob¢ retailer provozuje
u nasich vychodnich sousedti Sest obchodnich
jednotek.

Wal-Mart uvadi novou sluzbu

Retailovy gigant Wal-Mart oznamil, Ze ve
Spojenych statech zah4jil prvni fazi projektu
Site to Store. Tato sluzba, kterou firma otesto-
vala ve vybranych obchodech, nabizi zdarma
dovoz tisici polozek do prodejen na zakladé
objednavky na webovych strankdch Wal-
mart.com.

Vice nez 750 obchodnich mist nyni realizuje
tuto sluzbu ve statech New Mexico, Arkansas,
Oklahoma, Kansas, Nebraska, Missouri a ve
vybranych oblastech Texasu, Californie, Colo-
rada, Tennessee, Georgie a Mississippi.

Wal-Mart bude timto zplisobem aktivovat
dalsi obchody po celych USA béhem né¢kolika
nasledujicich mésict a na konci 1éta tak po-
kryje vice nez 3300 prodejen po celé zemi.

Prosttednictvim dané sluzby jsou na interne-
tu k dispozici desitky tisic produktl, zejména
v oblasti elektroniky, zbozi pro miminka, do-
macnost, sport a hracky.

Wal-Mart testoval tuto sluzbu v omezeném
poc¢tu obchodii od roku 2004. Béhem této
doby se prodeje Site to Store vice nez ztrojna-
sobily.
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Narust prodeje napoju i trzeb

Brnénsky pivovar Starobrno, ¢len skupiny Heineken, vloni vydélal 151 mil. K¢, Cisty zisk po
zdanéni ¢ini 107 mil. K¢&. ,,Je to nejlepsi vysledek hospodateni v historii spolec¢nosti, a to i pies
velké investice do nového typu lahvi,” tika Katetina EliaSova, mluv¢i pivovaru. Podil napoja Sta-
robrna na domacim trhu stoupl z 5,1 na 5,3 %, coz tadi pivovar na pozici tfetiho nejvétsiho
vyrobce.

Firma vloni prodala 1,04 mil. hl napojl, coz znamena mezirocni narist o 8 %. Celkovy prodej
piva se zvysil o 50 tisic hl na 914 tisic hl, nealkoholickych napojt prodal 126 tisic hl. Celkovy
obrat za prodej napoju vcetné spotfebni dané ¢inil 1,444 mld. K¢, coz je o 7,4 % vice nez v roce
2005. Trzby za prodej piva v CR meziroéné vzrostly o 75 mil. K& na celkovych 1,287 mld. K&.

Barevna letni kolekce Scholl

Predev§im moddni barevnosti a aktualnimi trendovymi prvky, které
spliiuji pozadavky soucasné mody, vynika letni kolekce Scholl 2007.
V neposledni fad¢ zaujme také originalni design. Kolekce nabizi §iro-
kou $kalu barev v tematickych okruzich, kterym dominuji metalickeé,
naturdlni a pestré barvy. Napfiklad metalické odstiny zlaté, stfibrné,
ocelové, platinové, cinové ¢i bronzové vychazeji z futurismu a desig-
néii znacky Scholl se jimi nechali inspirovat pii vytvareni navrhii mo-
delti Rogue, Obelisk nebo Groovy.

Beko s prodlouzenou zarukou

Globalni znacka bilé techniky Beko nabizi zakaznikiim prodlouzenou pétiletou zaruku na vybra-
né spotiebic¢e do konce Cervna 2007. Tato specialni akce se vztahuje na vybrané pracky a mycky
znacky Beko, a to napfiklad i na novinku této znacky — pracku s nejrychlej$im pracim programem
prani pradla na svét¢ WMD 57122, ktera vypere 2 kg pradla za 14 minut, a mycku s nejrychlej§im
programem na myti nadobi na svété DFN 6835, kterd umyje nadobi za 58 minut. Detailni seznam
spottebict znacky BEKO, na které se vztahuje prodlouzena pétiletd zaruka, je na www.bekosa.cz
nebo v prodejnach s elektrospotiebidi.

Sedmé Merchandising Forum

Uz 7. ro¢nik merchandisingové konference Merchandising Forum s mezinarodni i¢asti se usku-
teCni 18. dubna v dejvickém hotelu Praha. Akce probéhne pod zastitou Svazu obchodu a cestovni-
ho ruchu CR, odbornym garantem je OgilvyAction, partnerem je POPAI CE.

Jednou z hlavnich osobnosti pfednaskového programu je Fréderic Perodeau, feditel Francouzské-
ho institutu merchandisingu — vyznamné evropské instituce, kterd sdruzuje vyrobce znackovych
vyrobkt a zastupce maloobchodu ve Francii. Ve své pfednasce piedstavi konkrétni ptiklady Gspes-
nych evropskych projektl spoluprace mezi maloobchodem a vyrobci znackovych vyrobki.

Jarni ¢okoladova kolekce od Milky

S pestrou velikono¢ni nadilkou pfichazi na trh spolecnost Kraft Foods.
Jarni cokoladova kolekce cokolady Milka pfedstavuje sedm riiznych variant
ztvarnéni prichdzejiciho jara.

Mezi nejzadanéjsi budou patfit veseld vajicka s Cokolddovou figurkou
kuratka nebo zajicka, ktera zaujmou netradi¢nim vzhledem. Celé kolekci
vévodi neprehlédnutelny 600g zajic. Déle se v kolekci objevi détsky hrnecek
plny cokolady, vajicko s prekvapenim a tabulkova ¢okolada s motivem veli-
konoc¢niho zajicka. Lakava jsou i Ctyfi cokoladova vajicka s mlécnou péno-
vou naplni.

Velikonoce podle Nestlé o

Na osvédcenou chut’ a neotiely, zcela novy design sazeji pro blizici se Velikonoce znamé vyrob-
ky Orion a Nestlé. Jarni kolekci tvoii napfiklad netradi¢ni vajickova porce Orion Studentské Peceti
(80 g, 35,30 K¢), After Eight Zajic (125 g, 49,90 K¢) nebo Kit Kat Zajic (120 g, 49,90 K¢).

IMIGe partnerem Teska

Spolecnost IMIGe zvitézila ve vybeérovém fizeni a nasledujicich pét let bude zajistovat in-store
reklamu v obchodnich fetdzcich spolegnosti Tesco v Ceské republice a na Slovensku. Partnerstvi
nabylo na G¢innosti 1. biezna.

IMIGe jiz dva roky zajiStuje reklamni nosice pro Tesco v Mad’arsku a v Polsku. Spole¢n¢ s timto
rozsifenim tak klientim mize nabidnout spolecné reklamni aktivity pro vSechny Ctyii stiedoev-
ropské zemé. IMIGe je vyznamnym hra¢em reklamniho trhu s vice nez desetiletou zkusenosti
s in-store a indoor reklamou ve stiedni a vychodni Evropé. Zaméiuje se nejen na hypermarkety a
supermarkety, ale také na Cerpaci stanice, sttedni a vysoké skoly.

Tesco ma rado Cherokee

Britské Tesco prodlouzilo smlouvu s odévni
znackou Cherokee do ledna 2011. John Hoer-
ner, manazer pro odévni nabidku ve stfedni
Evropé, tento krok komentuje: ,Jsme velice
spokojeni s reakci spotfebitelt na znacku
Cherokee jak ve Velké Britanii, tak i ve sttedni
Evropé. Predstavuje vyznamny piispévek
k uspéchu naseho odévniho portfolia.*

Honosnéjsi privatni znacka

Novou, honosné&jsi privatni znacku predsta-
vila obchodni firma Ahold ve svych americ-
kych divizich Stop & Shop, Giant-Landover a
Giant-Carlisle. Znacka Simply Enjoy (volné
prelozeno ,,Prosté si to uzij*) s podtitulem
,.kazdodenni luxus za dostupné ceny* zahrnuje
mrazené pochutiny, pfedkrmy a dezerty, stejné
tak i suché potraviny a mlééné vyrobky. Rada
byla podle Scotta Hutala, ndkupciho mraze-
nych potravin divize Stop & Shop, uvedena na
trh proto, aby zédkaznikiim nabidla vétsi roz-
manitost.

C&A expanduje na vychod

Modni fetézec C&A chece dobyt slovensky
trh: 15. bfezna se otevird pobocka moédniho
domu v Bratislave. Na ptiblizn¢ 2200 metrech
¢tvereénich nabidne firma détskou, damskou i
panskou modu. Pobocka je soucasti Avion
Shopping Parku na severnim predmeésti, ktery
vybudovala IKEA. Na podzim se pak planuje
otevieni druhé pobocky na Slovensku. C&A
funguje na vychodoevropském trhu od roku
1999 a od té doby oteviela vice nez 50 pobo-
ek v Cesku, Polsku, Madarsku a Rusku.

Cillit Bang vy¢isti italské namésti

Spolecnost Reckitt Beckinser v bfeznu zaha-
ji akei ,,Cillit Bang vycisti namésti“. Do Cerv-
na budou proto soucasti vyrobkt fady Cillit
Bang visacky s hlasovacimi listky o nejhezci
méstecko Italie. Akci organizuje britsky vy-
robce drogistického zbozi ve spolupraci
s asociaci Nejkrasné¢jsi zakouti Italie, ktera
registruje celkem 143 italskych méstecek.
Prave z nich mohou spotiebitelé vybirat. Vitéz
dostane od Reckitt Beckinser dotaci na rekon-
strukci svého namésti nebo historické pameti-
hodnosti. Z hlasovacich listki bude v ¢ervenci
dale vylosovano n¢kolik vyhercti, kteti obdrzi
poukaz na vikendovy pobyt v misté, pro néz
hlasovali. Akci bude doprovazet rozsahla
kampan zahrnujici TV spoty, radiospoty, prin-
ty a pfedevsim podporu v misté prodeje. Pod
kreativitou kampané je podepsana agentura
Euro RSCG.

Asda porazi Tesco

Casopis obchodni spoleénosti Asda piekonal
podle tudajii Kancelafe ovéfovani nakladu
tisku ABC titul dalSiho britského fetézce,
Tesco. Asda Magazine se posunul z lofiského

(Pokracovani na strané 3)

10/2007 www.eregal.cz

strana 2


http://www.eregal.cz
http://www.bekosa.cz

e REGAL

Sodexho na novém spolecném webu

Od zacatku btezna maji vSechny spolecnosti patfici do nadnarodni skupiny Sodexho Alliance,
které ptisobi na ¢eském trhu, spole¢né webové stranky www.sodexho.cz. Cilem je podpofit rebran-
ding a zménu vizudlni identity vSech spolecnosti a jejich sjednoceni pod spole¢nou znacku. Hned
na hlavni strance Ize rychle nalézt napftiklad vSechny provozovny pfijimajici poukazky Sodexho
nebo objednat poukazky on-line, sledovat objednavky, prohlizet faktury a aktualizovat své smlou-
vy. Rebranding vSech spolecnosti patficich do rodiny Sodexho zacal v zavéru lotiského roku. Jeho
hlavnim cilem je budovat moderni, jednozna¢né rozpoznatelnou celosveétovou znacku a posilit
povédomi zdkaznikli o jednotlivych spolecnostech a jejich sluzbach.

Coca-Cola Srdce v pohybu

Spolegnost Coca-Cola Ceska republika oznamila zaGatkem biezna
vitéze — nejaktivnéjsi turisty projektu na podporu zdravého pohybu a
vyvazeného zivotniho stylu s ndzvem Coca-Cola Srdce v pohybu, ktefi
se v roce 2006 zicastnili nejvice turistickych a cykloturistickych akci.
Stali se jimi Marta Votavova z Prahy, Pavel Vilik z Ptiboru a Josef Ku-
hejda z Ttebotova. Za spolecnost Coca-Cola, ktera je iniciatorem a
poradatelem projektu, poblahoptal Zdenc¢k Vilimek, regionalni feditel
pro vnéjsi vztahy, a piedal hodnotné ceny. Marta Votavova pievzala
prvni cenu, navigacni systém GPS alan map 500.

Narodni tyden kondomu

Vytvarna soutéz na téma zdravého a bezpecného sexu, umelecka porota v cele s Darou Rolins,
kondomy Durex a osvétova kampan boje proti AIDS jsou soucasti projektu Narodniho tydne kon-
domd, ktery Durex vyhlasuje na dny 14. az 21. kvétna 2007. ,,Narodnim tydnem kondomt a s nim
spojenou soutézi o nejlepsi plakat na téma zdravého a bezpecného sexu se snazime zvysit povédo-
mi o pouzivani kondomt a jejich hlavnich vyhodach,* uvadi Petr Adamec, junior brand manazer
znacky Durex (SSL Ceska republika). Podminky soutéZe jsou na www.durex.cz.

F.W.Tandoori je patnactileta

Spolecnost F.W.Tandoori, ktera se specializuje na dovoz a distribuci asijskych potravin, v téchto
dnech slavi 15. vyro¢i svého zalozeni. Hlavni ¢ast Sirokého portfolia firmy tvoti produkty prémio-
vé thajské znacky Exotic Food, ¢inské s6jové omacky znacky PRB a fada dalsich asijskych specia-
lit zndmych znacek. Spolupracuje s hlavnimi obchodnimi fetézci Makro, Ahold, Tesco, Globus,
Interspar a Delvita, nezavislymi obchodniky i s oblasti horeca. V soucasné dob&é ma dvé provozov-
ny pro Cesky trh a intenzivné hleda partnera pro distribuci na Slovensku, kde zatim zasobuje pouze
Metro Cash & Carry. Vykonny feditel spole¢nosti, Michal Feitl, k vyro¢i dodava: ,,Nase spolecnost
se za uplynulé roky vypracovala na uznavaného specialistu v segmentu asijskych gastronomickych
specialit. V tomto trendu chceme i nadale pokracovat s akcentem na nové pozadavky nasich zakaz-
nikl a vysokou kvalitu nami dovazenych produktii pfi zachovani rozumné ceny.*

Euro RSCG a Hill's Pet Nutrition spolu

Komunikac¢ni agentura Euro RSCG zacala na zacatku tohoto roku spolupracovat se spolecnosti
Hill’s Pet Nutrition, specializujici se na krmivo a klinické diety pro psy a kocky.

Tato americka firma expanduje na trh stfedni a vychodni Evropy a Ruska se svymi vyrobky pro-
duktové fady Science Plan a klinickymi vyrobky Prescription Diet. Spole¢nymi silami budou za-
bezpecovat veskeré komunikacni aktivity souvisejici s uvedenim znacky a nasledné aktivity pro-
duktové komunikace v rdmci celého regionu.

Hotel&spa

Hotel & Spa Management

Novy odborny casopis pro profesionaly |
v hotelovém a lazeniském primysiu .
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Objednejte si ZDARMA ukazkovy vytisk na

(Pokracovani ze strany 2)

ttettho mista na druhou pozici, ¢imz na
,,oronzovou* pticku odsunul pravé nejvétsiho
britského retailera. Publikace Asdy vykazala
v loniském prosinci néklad 2,84 milionu vytis-
ki oproti 2,38 milionu ve stejném mesici
v roce 2005. To je v meziro¢nim srovnani
narist o 19,3 %. Naklad Tesco Magazine
klesl 0 3 % na 2,42 milionu. Jednim z nejvét-
Sich ,,skokanti* se stal titul Fresh Ideas spolec-
nosti Sainsbury. V soucasné dobé je paty,
s 1,47 milionu vytiski (o 2,9 % vice), pfi¢emz
v pfredeslém roce byl na osmém misté. Na
Spici zebricku se drzi Sky magazine.

Whirlpool - ocenéni za inovace

Jeff Fettig, pfedseda piedstavenstva a gene-
ralni feditel spole¢nosti Whirlpool Corpora-
tion, veéii, Ze diky zaméfeni na inovace se
firma dokazala transformovat z vyrobce béz-
nych spotiebi¢li na producenta designového
zbozi. Dlisledné zaméteni firmy na inovace ji
napomohlo ziskat ocenéni Innovate Forum za
inovace v novinkach roku 2006. Ocenéni bylo
spolec¢nosti udéleno koncem ledna leto$niho
roku v uvodnim ro¢niku soutéze Innovation
Management Awards 2006, v ramci které jsou
predavany ceny za inovativni pfistup. Program
sponzoruje celosvétova medialni spolecnost
Innovate Forum specializujici se na obchodni
hodnotu inovativnich technologii a procest.

Personalie:

- Management spolecnosti Jan Becher — Kar-
lovarska Becherovka posilil novy obchodni
feditel Vladimir Vavfich, ktery ma dlouholeté
zkuSenosti z oblasti FMCG a napojového
odvetvi.

- Spolecnost Pinnacle, developer a spravce
distribu¢nich parkti Northpoint, Southpoint a
Westpoint vyrtistajicich nedaleko Prahy a
Bratislavy, ozndmila jmenovani Toma
O’Reillyho novym finan¢nim feditelem spo-
lecnosti. Ve své funkci bude zodpovédny za
finanéni fizeni mezinarodniho holdingového
usporadani firmy a jejich developerskych
projektti, danové zalezitosti a strategické fi-
nan¢ni planovani, transak¢éni podporu a IT.

- Karol Jedlovsky se po ro¢ni piestavee vratil
naplno do sluzeb mezinarodni certifikacni
spolecnosti Det Norske Veritas. V jeji pobocce
pro Ceskou a Slovenskou republiku nyni za-
stava pozici manazera prodeje a vedouciho
auditora pro systémy jakosti, Zivotniho pro-
sttedi a bezpecnosti prace s hlavnim zaméie-
nim na zdravotnictvi.

- Do spolecnosti Mediaservis, prvniho alterna-
tivniho poStovniho operatora a poskytovatele
telemarketingovych sluzeb, nastoupil na pozi-
ci obchodniho feditele David Hurta. Pfichazi
z vydavatelstvi Mafra, kde pracoval jako pro-
jektovy manazer.
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