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Ceska republika stale pfitahuje logistiku

Ceska republika obhéjila svoji pozici nejoblibengjii logistické destinace ve stfedni Evropé.
V celoevropském méfitku je ctvrtou nejlepsi lokalitou pro umisténi distribuéniho nebo logistického

centra. Vyplyva to z prizkumu European Distribution
Report, kterou vydala spole¢nost Cushman & Wakefield
Healey & Baker.
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Pozici v zebficku si vylepsily také Polsko, které se posu- v s g ’ o1 vagr
nulo z Sesté pficky na patou, a Mad'arsko, které postoupilo 2005( 2003| 2001 Promocm |etaky Jsou Stale dUIezrte
z osn}é pﬁélfy na sedmouv.' Ceské’ r’epub}ika si opfoti po- Na trzich 10 zemi stfedni a vichodni Evropy
slednimu prizkumu polepsila z paté na ctvrtou nejoblibe- Belgie 1 1 1 (Cesko, Slovensko, Polsko, Mad’arsko, Ru-
néjsi logistickou destinaci v Evropé. Pti hodnoceni rozho- - munsko, Bulharsko, Srbsko a Cernd Hora,
duje fada faktort jako blizkost trhi, pracovni sila, kvalita, | Francie 2l 2l 4 | Chorvatsko, Ukrajina zastoupena Kyjevem,
dostupnost acena (Viopravy'a nemovitosti. ~_ |Nizozemsko 3 4 2 Rusko zastoupené Moskvou a Petrohradem)

»Postaveni Ceske republiky, Mad'arska a Polska vyrazné Ceska republika i 5 5 stale roste dilezitost promoénich letaki. Aktu-
zlepsil vstup do EU v roce 2004. Nase zem¢ t&€Zi z pokra- P alni studie Shopping Monitor CEE firem Inco-
éujlfciho p??supu Vé’mby ze zapadu na ,Vych()d} coz na .seb.e Polsko 5 6 7 ma Research a GfK ukazuje, Ze koncem roku
ll)og}c%(y vaze i pozadavky na kvalitni l({ngthk? a d1.stn- Nemecko 6 3 3 %005 ovl'ivﬁ(')valy letaky obchodnigh fetézell

ucni zdzemi. K expanzi stfedoevropského regionu jako jiz 66 mil. lidi ve sledovaném regionu, tedy
vyznamné logistické destinace pfispivaji nizsi naklady, |Madarsko 71 8 10 pies polovinu celé populace. Celkem 39 %
rozvoj maloobchodu v téchto zemich a zlepsujici se do- lalie ) 9 6 nakupujicich letdky pouze pravidelné éte,
pravni infrastruktura, fikd Ferdinand Hlobil, vedouci aviak jsou i nakupujici, ktefi podle nich niku-
sttedoevropského tymu primyslovych nemovitosti. Rakousko 9 71 8 py plénuji — tich je v regionu 15 %. Velké

-y . S, .

\Y ’lonskeom roce t’)ylo u nas pf)starveno 210 trl'SIC m” mo-  [\/ela Britanie 10l 10l 10 rozdily jsou mezi jednotlivymi zem&mi — nej-
dernich primyslovych ploch uréenych k pronajmu. Oproti vice promoéni letaky &tou zakaznici na Slo-
roku 2004, kdy bylo postaveno 143 tisic r1212, se jedna |Irsko " 15 13 vensku (87 % domacnosti), v CR (78 %) a

o) o g . - ,
o 2174 rusF. Pronajato bylo loni 280 tisic m moc'ierrnlcl; Portugalsko 21 1l 1 v Madarsku (78 %), naopak nejniz§i penetraci
primyslovych ploch, v roce 2004 to bylo 175 tisic m letaky maji v Srbsku (20 %) a v Bulharsku
(nardst 0 60 %). Rusko 13| 13] 12 27 %).

Najemné ve stfedni Evrop¢ v uplynulém obdobi mirn€ [§y adsko 14 14| 14
klesalo, podle expertti vSak jiz pokles dosahl svého dna a |—— vs .

v piistich letech se otekava mirny nardist. V okoli Prahy [Spanélsko 1B 12 15 Henkel dokonc¢il prOdej

dosahovaly loni najmy 4,5 eur/m*’mésic. V mimopraz-

skych lokalitach to bylo 4,25 eur/m*mésic. Ceny piidy pro priimyslovou vystavbu se koncem lofi-

ského roku pohybovaly okolo 35 eur/m”v Praze, v ostatnich regionech 25 eur/m?.

Vyhlaseni boje ,svatecnim® zakaznikim

Spolecnost Dial Corporation ze skupiny
Henkel dokoncila prodej své potravinaiské
divize Armour® Foods firm¢ Pinnacle Foods.
Divizi, jejiz obrat ve fiskalnim roce 2005 ¢inil
priblizn¢ 230 mil. dolar(, prodava za 183 mil.

dolarti. Divize ptesla pod kiidla skupiny Hen-
kel Group v roce 2004 v ramci akvizice spo-
le¢nosti Dial Corporation. Jeji videnské parky
Armour® patfi mezi nejzndmejsi znacky mas-
nych vyrobkli v Severni Americe. Pinnacle
Foods je pfedni vyrobcee, prodejce a distributor
vysoce kvalitnich znackovych mrazenych a
susenych potravinafskych vyrobk.

Obchodni fetézec Makro Cash & Carry CR hled4 moznosti pro dalif riist a chce se zaméfit na
veétsi podnikatele. Jako soucast planu bude ze své databaze vyrazovat klienty, ktefi pro n¢j nejsou
tak duleziti — ,,svatecni zadkazniky™ ¢asto nakupujici pro vlastni potiebu.

Testem je projekt v Usti nad Labem. Pokud zde zéikaznik utrati b&hem tif mésicti méng nez 1000
K¢ bez DPH, mize piijit o ¢lenskou kartu. Pokud se takovy postup osveédci, chce Makro tyto prin-
cipy aplikovat i v dalSich prodejnach. ,,Tyto klienty chceme vytadit, protoZe to nejsou ti, pro které
fungujeme,” fika mluvci retailera, Markéta Svétlikova. Dodéava, ze vycisténim databaze chce Mak-
ro zvysit komfort a zvétsit prostor pro své hlavni zakazniky.

Indesit je hlavnim sponzorem

Znacka Indesit se stala generalnim sponzo-
rem Evropské ligy mistri ve volejbale
2005/06. Pokracuje tak ve sponzoringu nejriz-
néjsich sportovnich aktivit a napliiuje tak své
heslo ,,We work, you play“ — ,,My pracujeme,
vy zijte.“ V lonském roce byl Indesit hlavnim
sponzorem Mistrovstvi Evropy ve volejbale.
Podobné se angazuje v tenise, kde byl hlavnim
sponzorem Indesit ATP Race a Indesit ATP
Entry Ranking.
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Tradice z Bochemie s novou tvari

Spole¢nost Bochemie realizovala n¢ko-
lik zmén v ramci fady tradi¢nich ceskych
produktli pod znackou Savo. Na prvni
designu etiket a samotného loga. ,,Novy
design celé¢ fady jsme pfipravovali tak,
aby byl atraktivni od prvniho pohledu pro
vsechny, i ty nejmlad$i ochrankyné do-
macnosti,” uvadi produktova manazerka
Iva Kjeronska. Vytvofenim nového desig-
nu bylo povéfeno ostravské grafické stu-
dio Kantor’s Creative Club. V soucasnosti
Savo zastfeSuje jak fadu Cisticich pro-
stiedkd s dezinfekénim ucinkem na bazi
chloru, tak pfipravky bez chloru s antibakterialni pfisadou. Zmény doprovazi podptirnd komuni-
ka¢ni kampati pro CR a SR, jejimz tviircem je reklamni a marketingova agentura Dorland.

Spojeni pekaren Delta a Odkolek povoleno

Pekarenské spole¢nosti Delta Pekarny a Odkolek se mohou spojit. Rozhodl o tom Utad pro
ochranu hospodatské soutdze (UOHS), ktery povolil fizi vlastnika Delty a Odkolku spole¢nosti
United Bakeries Luxembourg a Bakeries International Luxembourg.

Byvaly piedseda Gfadu Josef Bednaf loni spojeni firem zamitl. Vlastnik Odkolku, lucemburska
spolecnost Bakeries International Luxemburg, v§ak o povoleni fuze s firmou United Bakeries
Luxembourg, které patii Delta Pekarny, pozadal znovu. Skupina Bakeries International v tuzemsku
kromé Odkolku kontroluje jesté naptiklad spolecnost Delta mlyny. Delta Pekarny sdruzuji 11 pra-
myslovych pekéaren v Cesku, Gtyii na Slovensku a akvizice maji také v Polsku a Mad'arsku.

Drapa a Intersport spolu

Ceské obchody se sportovnim vybavenim a odévy Drapa se spoji se $vycarskym Intersportem.
Cilem je lIépe obstat v konkurenci se zahrani¢nimi obchodnimi fetézci a hypermarkety, které jsou
schopné dosdhnout na nizsi nakupni ceny. ,,Vlastnikem spolecnosti budeme nadale my, ale pfeji-
mame usporadani a vzhled prodejen Intersportu. Budeme mit i spole¢ny nakup, fika spolumajitel
Drapy Pavel Baudys. Intersportu bude Drapa platit licencni poplatky. Uz dnes ma po novém vzoru
predélané dvé prodejny. Béhem dvou let chystd zménit dalSich zhruba pét a postupné bude mit
novou tvar vsech Sestnact obchodt. Ponesou nazev Intersport Drapa.

Komunikacni nastroj oslovujici spotfe-
bitele pfimo v mist¢ nakupu zbozi
v obalech, které se pozd¢ji stavaji odpa-
dy ke tfidéni, uvadi na trh spolecnost
Eko-Kom. Jednd se o nové pokladni
pasy, které jsou instalovany ve vybra-
nych supermarketech Delvita v rdmci
celé Ceské republiky. Jejich vyrobcem a
majitelem licence je firma Promotion
Belt. Na letoSnim jiz tfetim ro¢niku
kampané firmy Eko-Kom, ktera zahrnu-
je i televizni kampaii, podporu na inter-
netu a akce pro vefejnost na podporu a
propagaci tfidéni a recyklace odpadd,
spolupracuje i agentura Monte Cristo.

=
Znacka Odkolek je barevnéjsi a moderni

13

Do roku 2006 vstoupil Odkolek se zménou svého loga. Modrobily, ,,ru¢né* psany font vystiidala
moderni kombinace modré, Zluté a bilé barvy. Odkolek si omlazeni podle Petra Mliky, feditele
marketingu spolecnosti, uz opravdu zaslouzil.

Novodobé logo pouzivala firma od obnoveni nazvu v roce 1994. Nespornou vyhodou ,,rucné*
psané podoby nazvu Odkolek byla jeji originalita. Ta vSak byla pfevaZena nevyraznosti znacky na
jsme proto vytvorili pfechodnou variantu, ktera vznikla uzavienim slova Odkolek do modré elipsy.
Uz jen touto upravou se viditelnost loga vyrazné zlepSila. Spotiebitelé podobné znacku znali
z nékterych etiket, bylo zachovano pismo i kombinace modré a bilé barvy.*

Znacka vSak stale byla jaksi ,,nepekafska“. Dominantni a typicka barva pekatskych vyrobkd,

(Pokracovani na strance 3)

Tesco planuje vstup do USA

Britska obchodni skupina Tesco oznamila,
ze planuje oteviit svlij prvni obchod ve Spoje-
nych statech. Na americky trh chce vstoupit
prostfednictvim nového konvenience formatu,
ktery by se mél v pocatecni fazi zamétit na
zapadni pobfezi. Prvni prodejny by se mély
zaCit otevirat v roce 2007. Tim Mason, marke-
tingovy feditel Teska, bude stat v Cele této
americké ,,vétve”, kterd bude vibec poprvé
fizena pfimo timto globalnim retailerem.

Bankrot poskodi Karstadt a Metro

Upadek nejvétsi dopravni a finanéni spoleé-
nosti Heros by mohl poskodit zasobovani
hotovymi penézi v celém Némecku. Heros
zajiStuje prisun hotovosti nejenom bankdam,
ale také maloobchodim. Mezi poSkozené
kromé velkych bank patii i obchodni koncerny
Metro a Karstadt. Podle némeckého webu
Spiegel online koncern Metro jiz pterusil spo-
lupraci se spolecnosti Heros, vySe Skod na
stran¢ Karstadtu zatim nebyly zvefejnény.

Integrace Sparu do konce srpna

Podle jednatele spolecnosti Edeka Nord
Rolfa Brandta vSechny obchody Spar (s pro-
dejni plochou vétsi nez 400 m?) by mé&ly byt
prevedeny pod vlajku Edeka do konce srpna.
Obchodni sit’ se tak rozsifi na 1000 pracovist’
a spolecnici vlozi do obchodli Spar zhruba
5 mil. eur. Krom¢ toho zacne Edeka Nord
prodavat pod privatni znackou Gutfleisch také
bio sortiment. Za lonisky rok vykazala spolec-
nost s 5000 zaméstnanci obrat 1,8 mld. eur.
Pro letosni rok pocita Edeka — diky integraci
obchodl Spar — s obratem 2,8 mld. eur.

Boom bio produkti

V Némecku stale stoupa poptavka po bio
produktech. Podle statistik bonnské Centraly
dokumentac¢niho stfediska pro trh a ceny
(ZMP) zaznamenalo toto odvétvi loni nartist
o0 15 %. Nejvetsi boom nastal v kategorii Cers-
tvého ovoce, kde poptavka stoupla o 42 %.
Nejvetsi zajem byl o banany, jablka a citrony
predevsim v diskontech Aldi, jehoz némecti
spottebitelé v soucasnosti povazuji za nejdile-
zejména diskonty, které ziskavaji pres 50 %
celkového obratu bio trhu. Stile vyznamngj-
$im prodejnim mistem se stavaji bio super-
markety. Obraty bio sortimentu v tradi¢nich
maloplosnych i velkoplosnych maloobcho-
dech stoupaly v roce 2005 netimérné. Naproti
tomu supermarkety s plochou 800 az 5000 m?
mohou sviij podil na obratech zvysit.

Inovace ve stredu zajmu

Obrat a zisk skupiny Henkel ve financnim
roce 2005 vyrazné piekrocily ¢isla z predcho-
ziho obdobi. Obrat se zvysil o 13 % a provoz-
ni zisk dokonce o 16,7 %. Na tomto pozitiv-

(Pokracovani na strance 3)
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(Pokracovani ze stranky 2)

etiket, znacek je zlutohnédd, znacka Odkolek se z tohoto pohledu vice zatazovala mezi jogurty
nebo mrazené potraviny, pusobila piili§ studené. Proto byly tehdy zménény také etikety — na
designove sjednocené, vyrazné zluté, ,,zhavé® etikety vhodné podtrhujici modrobilé logo.

Dnes po témér 2,5 letech se firma k logu opét vratila a zménu dokoncila. Petr Mlika vysvétluje:
,,Nové logo posiluje to, co mame jako jedini, slovo Odkolek. Zachovali jsme uz typickou modrou
elipsu, ponechali vyrazny bily napis a pro protepleni jsme pfidali zlutooranzovou ,zlatou‘ stuhu
okolo. Je to jisté skoda, ale tfeba na Morave o nasi znacce veédi stale malo. Aby tedy bylo vSem
jasné, co firma Odkolek vyrabi, jakoby korunku jsme do loga dali symbol precliku — jasny a typic-
ky symbol pro tradi¢ni pekai'skou firmu. V podobném duchu jsme také zmenili design etiket. Nové
logo je tedy vyrazné, moderni, sv€zi a konkrétni. Doufam, Ze se bude libit a v&fim, Ze ndm pomiize
rozvijet a posilovat znamost nasi znacky Odkolek.*

Branik Lezak v lahvi

Spolecnost Pivovary Staropramen uvedla v tnoru na trh lahvovy Branik Lezak, ktery byl dosud
k dostani pouze v to¢ené podob¢ v restauracich. Branik Lezak tak v segmentu lahvovych piv dopl-
ni Branik Svétly.

,,Uvedenim lahvového piva Branik Lezak reagujeme na vyvoj na trhu, na némz dochazi k piesu-
nu relevantni ¢asti konzumentti ze segmentu standardnich lezakti do segmentu levnéjsich lezaku.
Pro tyto spotiebitele je Branik Lezak uréen. Zaroveinn chceme stavajicim konzumentim Braniku
zpestfit nasi nabidku,* tika Pavel Barvik, brand manaZzer znac¢ky Branik. Novinku v portfoliu znac-
ky Branik podpoii televizni kampan, kterd odstartovala 20. Ginora, dale aktivity v misté prodeje a
sada novych POS materiald.

Iniciativa za lepsi zivotni styl

Spolegnost dm — drogerie markt pfipravila pro své zakazniky novou kampan s nazvem Zijme
zdravéji — dm iniciativa za lepsi Zivotni styl. Probiha téméft paralelné s kampani ,,Leichter Leben®,
poiddanou mateiskou dm Rakousko, jez v letodnim roce slavi své 30. narozeniny. Ceska dm inicia-
tiva za lepsi Zivotni styl vznikla ve spolupraci s Koalici pro zdravi a spolecnosti STOB. Béhem
projektu budou na zijmezdraveji@dm-drogeriemarkt.cz odpovidat na individualni dotazy vefejnos-
ti odbornici na zivotni styl, spolupracovnici Koalice pro zdravi a spole¢nosti STOB.

Kazdy, kdo se do dm iniciativy za lepsi zivotni styl pfihlasi, ziska az do vyCerpani zasob zdarma
startovaci balicek (obsahuje Program pro zdravéjsi zivot zahrnujici 14tydenni plan pro zlepSeni
zivotniho stylu, kupony na slevy u vybranych vyrobkt ze sortimentu dm, tykajici se zdravé vyzivy,
zdravi, krasy a péce o télo a plet’ v celkové hodnoté pres 650 K¢). Soucasti dm iniciativy za lepsi
zivotni styl je také projekt Koruna pro zdravi, mési¢ni témata a akéni dny dm.

KlasA a rekordni pocet vyrobcu

Statni zemedéelsky intervencni fond (SZIF) piedstavil koncepci prezentace narodni znacky kvali-
ty KlasA na potravinaiském veletrhu Salima v Brn€. Ve dnech 7. az 10. bfezna budou moci na-
vstévnici veletrhu vysoce kvalitni domaci vyrobky nejen vidét, ale také ochutnat. SZIF zaznamenal
rekordni zajem o spolupraci z fad drzitelti ocenéni KlasA, v expozici vystavi své vyrobky 34 pro-
ducentt. Po obvodu stanku budou umistény pulty a chladici boxy, kde budou navstévnikiim veletr-
hu nabizeny potraviny se znackou KlasA k ochutnani. Vnitini uspofadani stanku nabizi piijemné
posezeni pro 24 osob a fesi tak potiebu realizace kontraktacnich setkani vystavujicich vyrobcti
s potencialnimi odbérateli.

DalSi ze série odbornych konferenci RETAIL IN DETAIL podporujicich Uspé&3né podnikani na
maloobchodnim trhu, tentokréat na atraktivni téma EFFICIENT PROMOTIONS, pfipravuje pora-
denské firma INCOMA Consult. Tato odborné udélost se uskutecni 22. 3. 2006 v konferenénich
prostorach andel’s hotelu Praha. Podrobné informace v€etné on-line pfihlaSky a moznosti
propagace jsou k dispozici na www.retail21.cz/retailindetail/efficient promotions.

(Pokracovani ze stranky 2)

nim vyvoji se podilely vSechny divize a regio-
ny. Na vyro¢ni valné hromadé¢ bude projednan
navrh na zvyseni dividendy o 6 eurocentl na
akcii. ,,Za naSim uspéchem stoji opét nase
inovace, diky nimz jsme ziskali konkurencni
vyhody a které pomohly zvysit organicky rtst
obratu,” fika Ulrich Lehner, pfedseda predsta-
venstva spolecnosti Henkel KGaA. ,Nase
nové zavedené vyrobky nam pomohly zlepsit
trzni postaveni a zajistily nam dalsi rast. Nyni
se jesté vice soustfedime na nové a kreativni
myslenky ve vSech nasich oblastech podnika-
ni. Rok 2006 jsme vyhlasili rokem inovaci.*

Uspésnéjsi nez kdykoli predtim

Na némecky veletrh Fruitlogistica 2006,
ktery probéhl zacatkem unora v Berling, se
prihlasilo o 20 % vystavovatell vic nez loni.
Tim byl ptekonan rekord. ,,Tento veletrh se
je jednatel spolecnosti Qualitit und Sicherheit,
Hermann-Josef Nienhoff. Rekordnich 1611
vystavovatel (loni to bylo 1373) predstavilo
svou nabidku zasobovani ovocem a zeleninou
na 60 tis. m” (lofiska plocha zabirala 48 tis.
m?). Z 86 % §lo o mezinarodni uastniky, ktefi
se tak predvedli celé EU, nejvyznamnéjSimu
importnimu regionu v oblasti ovoce a zeleni-
ny. Spoleénym zdjmem vSech vystavovatelil
byl kromé zajisténi pfidané hodnoty produkce
a kvality vyrobkl také sortiment bio potravin
a tzv. fresh-cut-convenience sortiment.

Personaie

e (Od 1. btezna doslo ke zméné na postu coun-
try manazera GE Money pro CR a SR a gene-
ralniho fteditele GE Money Bank. Gerarda
Ryana v obou téchto funkcich nahradi Pieter
van Groos, ktery byl dosud generalnim tedite-
lem GE Money Bank v Rakousku. Gerard
Ryan byl povySen na financniho feditele tu-
recké Garanti Bank, v niz loni GE koupila
vice nez ¢tvrtinovy podil.

e Nového piedsedu zvolili ze svého stfedu
Clenové Svazu vyrobct vnitych lepenek. Od-
stupujiciho Petera Horaka wvystiidal Karel
Kabele. Ten bude zodpovédny za fizeni Cin-
nosti svazu a prosazovani jeho zdjmu v hospo-
darském a spolecenském systému statu.

e Generalnim feditelem softwarové spolec-
nosti ICZ byl od biezna jmenovan Bohuslav
Cempirek. Ve funkci vystfida Zdenka Jirkov-
ce, ktery jako predseda predstavenstva pievzal
pocatkem roku docasn€ i vedeni spolecnosti.
Cempirek pilisobil mj. v ceské pobocce ame-
rické spolecnosti Digital Equipment nebo
Alcatel Czech (pozd¢ji NextiraOne Czech).

o David Satransky se stal vedoucim analytic-
kého oddéleni spolecnosti Mediaresearch. Ve
vyzkumu médii pisobi osm let a specializoval
se zejména na vyvoj analytického softwaru.
Vykonnym feditelem Prime Time CS, dcefiné
spole¢nosti Mediaresearch, je Jan Walter.
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