line

REGAL

elektronicky newsletter mésiéniku Regal ¢. 39/06, 7. 11. 2006

Nova privatni znacka: Karltv Dvur

Dne 1. listopadu 2006 ptedstavila spolec¢nost Plus — Discount prvni ¢eskou privatni znacku po-
travinovych vyrobkd, Karltiv Dviir. VSechny produkty této znacky se vyrabéji na zakazku podle
tradi¢nich Ceskych receptur a za pouZiti zdejSich surovin, vyrobnich kapacit a pracovni sily. Necela
Ctyficitka vyrobkl je urcena
k distribuci vyhradné v ob-
chodni siti Plus v Ceské republi-
ce. Kmotrem znacky se stal
zpevak Karel Gott.

»Zavedenim nové privatni
znacky nabizi Plus feSeni speci-
fickych pozadavkd ceského
trhu. Pres pokracujici globaliza-
ci si Cesi udrzuji tradicni zpt-
sob stravovani, tvrdi Andé
Rinnensland, jednatel spolec-
nosti v CR. ,,Pravé touto snahou chce Plus svym zékaznik@im vic vychazet vstifc. Ceiti spotebitelé
se také pfi svych nakupech Casto snazi podpofit domaci produkty. Karlv Dvir jim k tomu dava
dobrou prilezitost,” dodava.

,,Chceme zakazniky piesveédcit, Ze privatni znacka mtize kromée ,plusovsky malych cen® spliiovat
také ptisné naroky na kvalitu,” fika David Kolar, vedouci oddéleni marketingu a tiskovy mluvci
spolecnosti. ,,Rozdil je zjevny na prvni pohled. Obaly produktti znacky Karltv Dvilir maji vyrazny
design. Jsou mezi nimi Cerstvé potraviny, pecivo, hotova jidla i dezerty. Podle zajmu zadkaznikti
o tyto typicky ceské vyrobky se jejich pocet bude ziejmé dale zvySovat. Ochutnavky budou probi-
hat v listopadu ve vSech prodejnach Plus, kde mohou zakaznici ziskat dalsi informace,* doplinuje.
Podpora bude probihat hlavné v misté prodeje, POS materialy a nabidkovy letdk dopliuje pro fir-
mu netradi¢ni blokové umisténi. Kampan zahrnuje také medidlni propagaci a billboardy.

Spole¢nost Plus — Discount ma v CR dosud 126 prodejen. Ve finanénim roce 2005/2006 zvysila
obrat o vice nez 10 % na 445,5 mil. eur (necelych 12 mld. K&). Retézec je soucasti némecké sku-
piny Tengelmann, ktera rovnéz provozuje sit’ hobby marketti OBL

Parkovani zdarma v OC Smichov konci

Ridi¢tim 31. ¥{jna skongilo bezplatné parkovani v obchodnim centru Novy Smichov v Praze 5.
Vlastnik centra chce vybiranim penéz udajné zlepsit moznosti parkovani v podzemnich garazich.
Za mista se az dosud neplatilo a mnozi fidi¢i toho zneuzivali. Zcela zdarma a bez ¢asového omeze-
ni ted’ fidi¢i mohou parkovat uz jen v garazich obchodni galerie v Novych Butovicich nebo ve
vrSovickém Edenu. V ostatnich i noveé budovanych obchodnich centrech s takovou sluzbou nepoci-
taji. Ridi&i po standardnich tiech hodinach bezplatného parkovani budou muset zaplatit.

Advertising & Retail Forum

Ve dnech 30. az 31. fijna prob¢hl v Praze jedenacty ro¢nik konference Advertising & Retail Fo-
rum. Tato tradi¢ni akce pro top management ¢eského maloobchodu a reklamy se uskutecnila pod
z&titou Ministerstva primyslu a obchodu Ceské republiky a Svazu obchodu a cestovniho ruchu
CR, hlavnim partnerem byla logistickd spoleénost Maersk Logistics. Souéasti konference bylo
letos poprvé vyhlaseni vitézli 12. rocniku kreativni soutéze Metro Zlata pecka 2006. Tradi¢né byly
vystaveny soutézni exponaty osmého rocniku o nejlepsi materialy na podporu prodeje a darkové
pfedméty POP Awards Zlata koruna.

Program dm babybonus ma 50 tisic ¢lend

Program spolecnosti dm-drogerie markt — dm babybonus — za necelé ctyii roky svého ptisobeni
privital jiz 50 tisic ¢lent. Od roku 2003 takto firma pomaha zajemctim z fad rodi¢i novorozenych
déti. Jedna se zejména o podporu materialni, a to ve formé bonusové knizky, jejiz hodnota v roce
2006 piesahla 3000 K&, Stastnym 50tisicim miminkem se v srpnu stala Zuzanka C. z Kopfivnice.
Symbolicky Sek na ro¢ni zasobu plenek prevzala Zuzancina maminka v dm drogerii v Novém
Ji¢ine. Na leden 2007 se chysta dalsi inovace programu dm babybonus.
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European Property Award
a Retail/Leisure Developer 2006

Béhem veletrhu Expo Real v Mnichové
udélil casopis Property Week spolecnosti ING
Real Estate Development cenu Evropsky de-
veloper roku v oblasti maloobchodu a zabavy.
Firma zaroven obdrzela piidruzené Evropské
realitni ocenéni jakozto nejlepsi developerska
spolecnost na evropském maloobchodnim
trhu. Spolecnost ze svych zastoupeni v deseti
evropskych zemich buduje obchodni centra a
maloobchodni prostory v centrech mést
po celé Evropé. V roce 2006 mimo jiné ote-
viela v némeckém Stuttgartu centrum Canstat-
ter Carre, ve Spané€lském Vigu projekt Gran
via de Vigo, v Pafizi centrum M7 a v Amster-
damu obchodni centrum IJburg.

Velky potencial vychodni Evropy

Trhy ve vychodni Evropé stale nenabizeji
kvalitni zdravotnicky material. Napiiklad pro
spolecnost Hartmann-Rico pfedstavuje tento
region velkou vyzvu a moznost rozvoje, zaro-
veni ale také odpovédnost za zdokonalovani
zdravotnické péce a dostupnost kvalitnich
modernich materiald v Rusku a na odlehlé
Sibifi, v Rumunsku, v Bulharsku a v dalSich
statech této oblasti.

Reditel pro tento region Lubomir Pélenik
popisuje postaveni firmy v této casti svéta:
,Na vychodé jsme prikopnici a svymi vyrob-
ky pfinasime kvalitni a moderni zdravotnickou
péci a nastavujeme standardy kvalitniho zdra-
votnictvi v tomto regionu.*
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Delvita otevrela prodejnu City v leerm

Nova prodejna Delvita City byla
1. listopadu oteviena v liberecké Fiigne-
rove ulici. Je soucasti obchodniho cent-
ra Delta, kde zakaznici najdou i fadu
dalsich specializovanych obchodd.

,Liberecka prodejna Delvita City je
realnym ptikladem na$i strategie sou-
stfedici se na nabidku kvalitniho zbozi
za dobré ceny a na pohodIné rychlé
nakupovani,* uvadi manazer komunika-
ce Delvity Petr Uchytil. Prodejna City
Liberec nabizi na plose 500 m? vice nez
3500 polozek, zejména potravinatského
charakteru. K dispozici je Siroky sorti-
ment v Cerstvych usecich, zajimava
nabidka hotovych jidel a vina. Kromé
toho zékaznici naleznou vice nez 200 druhl bio vyrobkt, 90 % sortimentu pochazi z CR. Delvita
dnes provozuje v Cesku 96 prodejen, z toho tfi v Liberci.

S Energizerem na hory

Spolecnost Energizer pfipravila pro zaky stfednich $kol a odbornych ucilist vzdélavaci soutéz
Nabij se na zimu, na jejimz konci si vitézny tym bude moci uzit Sest dni lyzafského kurzu
v Krkonosich pod dohledem zkusenych instruktorti lyzovani. Soutéz je zalozena na principu SMS
otazek a odpovedi z oboru chemie a trva od 30. fijna do 11. prosince 2006, tj. pét soutéznich kol
plus jedno findlové. V jednotlivych soutéznich tydnech budou stiedoskolaci hrat o ceny — zimni
obleceni a dopliiky od spolecnosti Loap. Vyherci tydennich kol se pak utkaji ve findlovém tydnu
0 jiz zminovany lyzatsky kurz. Stiedoskolaci si sami utvofi tym (max. 20 lidi) a po registraci své-
ho tymu mohou ze svych mobilnich telefonti odpovidat prostfednictvim SMS na jednotlivé soutéz-
ni otdzky. Kazdé kolo zacina vzdy v pond¢li v 7 hodin a kon¢i tentyz tyden v nedéli ve 24 hodin.

Vice na www.energizone.cz.

Pokracovani BeBe Dobreé rano

Euro RSCG Prague pfipravila pokra¢ovani komunikace pro
fadu produktti BeBe Dobré rano spole¢nosti Opavia. Kampan
navazuje na koncept Hnuti za dobrou snidani, které cilevédo-
me vyhledava vyrobky, jez spliuji pfedstavy o tom, co je dob-
ré, zdravé a praktické. Komunikace je zameéiena na BeBe Dob-
ré rano se snizenym obsahem cukru. Jedna se o prvni cerealni
susenku se snizenym obsahem cukru. Cilem kampan¢ je uvést
tento novy vyrobek na ¢esky trh a ujistit spotiebitele, ze i pres
nizsi obsah cukru (konkrétné o 25 % méné cukru) ma vyrobek
vybornou chut. Hlavni cilovou skupinou jsou lidé mezi 20 az
40 lety. Sampling nového vyrobku prob¢hne Sesteho listopadu
v méstské hromadné dopraveé.

Kofola a Rajec komunikuji vanocne

Vanoce s Kofolou budou i letos probihat ve znameni tradi¢niho symbolu ¢eskych svatki, zlat¢ho
prasatka. Svate¢ni komunikace firmy Kofola bude navic obohacena o tfi nové animované spoty a
SMS soutéz o 20 tisic ,,zlatych® plySovych prasatek. VSe prozradi i samotna etiketa Kofoly Origi-
nal i Kofoly Citrus. V mistech
prodeje je tato komunikace pod-
porena POS materialy s vanocni
tematikou — paletové cenovky,
plakaty, woblery, wrapy a pale-
tové rohy. Od 1. do 30. listopadu
2006 navic firma nabizi soutézni
6pack pramenit¢ vody Rajec
s originalnim tubusem. V ném
spotiebitelé najdou napt. lahev
Rajec 0,75 1 se sportovnim uza-
vérem a drzdkem, imageovy
naramek Rajec a navic slosova-
telny koéd na SONY MP3 pre-
hravac.

Indesit Company zvysila zisk

Predstavenstvo spole¢nosti Indesit Compa-
ny, vyrobce domécich spotiebicli, zvetejnilo
hospodaiské vysledky za treti Ctvrtleti 2006.
V porovnani se stejnym obdobim v roce 2005
Cisty zisk spoleCnosti vzrostl o 127 % na
23 mil. eur. Hodnota EBIT doséhla hodnoty
45 mil. eur, coz je 59% nartst oproti stejnému
obdobi v roce 2005. Celkova finanéni situace
spoleCnosti se ve tietim Ctvrtleti zlepSila na
614 mil. eur. Firma v soucasné dobé¢ stavi dveé
tovarny na vyrobu mycek a pracek v Polsku.
Vyroba by zde méla odstartovat v prvni polo-
ving roku 2008.

HDE podporuje RFID

Svaz némeckého maloobchodu (HDE) jed-
noznaéné haji a prosazuje zavadéni RFID
etiket v rdmci maloobchodni sité. ,,Vyhrady a
obavy viici radiofrekvencni technice je tfeba
brat vazneé. Avsak sance, kterou diky ni ziskaji
spottebitelé, obchod a primysl, nesméeji pad-
nout za obét’ pfehnanym scénaitim placenych
pochybovacl,* pozaduje Holger Wenzel, ge-
neralni feditel HDE.

Varuje, ze prehnana reglementace Evropské
unie v oblasti ochrany dat neni v zajmu obca-
nd: ,,RFID nabizi vy$si bezpecnost produktl a
lepsi zpétnou vazbu. To jsou ptrednosti, z nichz
budou profitovat vsichni spotiebitelé. Kon-
cem prosince predlozi Evropskd komise Ev-
ropskému parlamentu a Evropské radé zpravu
na toto téma. Bude obsahovat doporuceni pro
dalsi jednani.

Beaujolais nouveau 2006

Ve ¢tvrtek 16. listopadu o plilnoci bude na
trh uvedeno Beaujolais nouveau 2006. Pijde
o velice zdafily rocnik se silné ovocitymi viny
a intenzivnimi aromaty drobného cCerveného
ovoce. Predstaveni Beaujolais nouveau ve
Francii a v zahrani¢i doprovazi jiz podruhé
v fadé slogan z roku 2005 ,,it’s beaujolais
nouveau time“. Vice nez 1200 ucastnikd je
ocekavano na bézeckém maratonu Marathon
du beaujolais nouveau, ktery se kona 18. listo-
padu. A jako vzdy probéhne kampail za ro-
zumné a zodpovédné chovani spotiebitell:
alkoholové testy zdarma v 65 1ékarnach oblas-
ti Beaujolais.

Kdyz smrkani zabiji

Sezonniho nachlazeni, které své ,,zné“ zazi-
va pravé na podzim, vyuzil vyrobce hygienic-
kych potteb Hakle-Kimberley pii vyrob¢ papi-
rovych kapesnikii. Nové kapesniky Kleenex
Anti-Viral by pfi cisténi nosni dutiny mély
znicit az 99,9 % béznych virt. Jak udava vy-
robce, Skodlivé viry podlehnou aktivnimu
citrusovému prostfedku, jimz je kazdy kapes-
nik napustén a ktery se zaktivuje vlhkosti
prvniho zasmrkani do kapesniku. Novinku
v némeckém maloobchodé podpoti soutézni
hra probihajici na internetu.
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Co rikaji barvy o firmach

Spole¢ny projekt firmy OKI Printing Solutions, specialisty na barevny kancelaisky tisk, a Ceské
marketingové spolecnosti se zaméfil na vyuziti barev ve firemni komunikaci. Cilem prizkumu
bylo pomoci zlepsit obchodni prezentaci malych a stfednich firem, ve kterych stale Castéji vy-
tvafeji piimo v kancelaii nejrtiznéjsi obchodni nabidky, prezentace, letaky, samolepky, vizitky a
dalsi materiély Ukazalo se, ie S jednotlivymi obory podnikéni jsou spojovény konkrétm’ barvy

vvvvvv

vhodné volba piinasi zaddouci pozornost zakaznikd.

Jan Becher - Karlovarska Becherovka V novem

Zmeénou proSel korporatni design
spolecnosti Jan Becher — Karlovarska
Becherovka. Klicovou barvou se stala
oranzova. Novy vizualni styl byl
vytvofen s respektem k historickému
dédictvi a lokalnim Kkofentm, ale
soucasné s ohledem na piislusnost ke
svétové siti Pernod Ricard. Proces
pfemény byl zavrSen pfestehovanim
prazské pobocky do nového business
centra Luxembourg Plaza na Flofe.

,»Chceme, abychom byli vnimani
nejen jako vyrobce Becherovky a
obchodnik s importovanymi znacka-
mi, ale také jako solidni a silny strate-
gicky partner s mezindrodnim zdzemim, ktery ma jasnou perspektivu, zdsady a urovein,” fika ke
zméné generalni feditel spolecnosti David Haworth.

C&A miri do obchodniho centra Nisa Liberec

Obchodni centrum Nisa Liberec ziskalo dalsiho vyznamného klienta. Stal se jim prodejce znac-
kového obleceni, spolecnost C&A. Ta bude patfit k nejveétsim najemciim nového centra. S develo-
perem, kterym je spolecnost ING Real Estate Development, uzaviela dohodu o prondjmu zhruba
1400 m* prodejni plochy. ,,Spole¢nost C&A v obchodnim centru doposud svou vlastni prodejnu
nem¢éla,” fika Renata Kodadova, tiskova mluvéi spolecnosti ING Real Estate Development. Za-
kaznici budou moci navstivit také obchody Humanic, Reno obuv, OP Prostéjov, Deichmann, A3
Sport, Hervis, Rockpoint, Pompo hracky, Sparkys, Blazek, Kara Trutnov, Orsay, T-Mobile, Hair
City, Frisor Klier a fadu dalsich. Soucasti nového centra bude i hypermarket Hypernova.

Procter & Gamble planuje rast

Spolecnost Procter & Gamble chce z rakovnického zdvodu ud¢lat jedno ze svych hlavnich stiedi-
sek v Evropé. Béhem dvou let zvysi ceskou produkcei az o 30 % a kromé zavedené vyroby pracich
a Cisticich praski se soustiedi i na produkci kosmetiky Gillette, konkrétné na deodoranty.

,,Velkd vlna vyroby kosmetiky za¢ne uz piisti rok. Procter & Gamble ziskal do svého portfolia
Gillette a nékteré z jeho vyrobkl budeme vyrabét prave v Rakoné,” tvrdi Carlo Quercetti, general-
ni feditel ceské pobocky Procter & Gamble.

Nejrychleji rostouci technologicka firma

Internet Mall se stal nejrychleji rostouci technologickou firmou v Ceské republice. Uvadi to
zprava TOP 50 spolecnosti Deloitte, ktera hodnotila rtst vynosti za pétileté obdobi od roku 2001
do roku 2005. V konkurenci firem z CR, SR, Polska, Mad’arska a Pobalti obsadila spolecnost tieti
misto s ristem vynost ve vysi 3945 % a stal se nejvySe umisténou Ceskou firmou v Zzebiicku.
,,KdyZ jsme v roce 2000 prodali pies internet prvni lednicku, nenapadlo nas, Ze za pét let budeme
mit obrat miliardu K¢& a staneme se nejrychleji rostouci firmou v CR,“ dodava piedseda piedsta-
venstva spolecnosti Ondrej Fryc.

Objednejte si ZDARMA ukazkovy vytisk mésiéniku REGAL
na adrese www.eregal.cz nebo na predplatne@economia.cz

Bridgestone si vybral Wincanton

Logisticka spolecnost Wincanton podepsala
smlouvu s firmou Bridgestone, vyrobcem
pneumatik. Smlouva zahrnuje celni odbaveni,
komplexni skladovaci sluzby a nepftetrzité
distribucni sluzby pro zakazniky v Polsku.
Kromé toho bude Wincanton pro spolecnost
Bridgestone provadét montdz pneumatik na-
kladnich vozl. Bridgestone bude vyuzivat
skladové prostory o rozloze 7800 m?, které se
nachézeji v Blonie, 20 kilometri od Varsavy.
V soucasné dobé¢ je zde uskladnéno 90 tisic
pneumatik pro osobni a nakladni vozy, auto-
busy i priimyslové stroje.

Beverage méni jednu z ovecek

Nealkoholicky napoj na bazi zeleného caje
Enviga vstoupi na americky trh pod znackou
Nestea. Tento produkt spolecnosti Beverage
Partners Worldwide, ktera funguje jako joint-
-venture firem Coca-Cola a Nestlé, se v Ame-
rice objevi pod novym oznacenim od listopa-
du. ,,Diky napoji Enviga vytvofime zcela no-
vou kategorii napojii s jedine¢nou vyhodou
pro spotiebitele,” fika CEO Beverage Partners
Worldwide Leslie Novos. Enviga by totiz
méla po poziti ur¢ittho mnozstvi (po zhruba
ttech sklenickach) spalit 60 az 100 kalorii.
Podle vyrobce napoj obsahuje kofein, kalcium
a extrakt ze zeleného caje Epigallocatechin-
Gallat, ktery stimuluje latkovou vyménu a
umoziuje télu zvysit spotfebu energie. Enviga
se bude vyrabét v piichutich zeleny ¢aj, jaho-
da a broskev.

Personalie:

- Igor Kozik je od listopadu managing direc-
torem agentury Arc Worldwide Czech Repub-
lic. Nahrazuje najednou jak dosavadniho fedi-
tele Michaela Wagnera, tak i executive direc-
tora Petra Vaclavka. Oba agenturu opoustéji
s planem vénovat se jinym zajmim. Pravou
rukou Igora Kozdka bude Jakub Pistorius,
ktery nedavno nastoupil do agentury jako
client service director.

- Tomas Sykora se v technologické spolecnos-
ti S&T Services stal novym manazerem pro
integraci spolecnosti Grall do holdingu S&T.
Ridi jednu z nejvétsich letosnich fiizi firem na
Ceském trhu informacnich technologii.

- Projektovym manazerem spolecnosti Quin-
lan Private Golub byl jmenovan Petr Kulha-
nek. Bude zodpovédny za zajistovani bezpro-
blémové a v€asné vystavby mnoha nemovitos-
ti spole¢nosti Quinlan Private Golub v Ceské
republice, na Slovensku a v Mad’arsku.

- V nabytkarské alianci Jitona/Tusculum je
product manazerem David Kopacka. Jeho
hlavnim tkolem je vyvoj novych produktii a
péce o produktové portfolio. Reditelem prode-
je a marketingu je nadale Radek Matous.
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