line

REGAL

elektronicky newsletter mésiéniku Regal ¢. 33/06, 26. 9. 2006

DC v Postfiziné zahajilo svij provoz

Nové distribucni centrum (DC) Tesco, které se nachazi v Postfizin¢ u Kralup nad Vltavou a bude
slouzit k zasobovani viech 76 obchodt Tesco v CR, oficialné zahédjilo svlij provoz. Slavnostniho
setkani se mimo jiné zacastnili: Linda Joy Duffield, velvyslankyné Spojeného kralovstvi v Ceské
republice, Phil J. Clark, generalni
feditel Tesco Stores CR (ti se ujali
prestiizeni slavnostni pasky),
FrantiSek Pirunéik, starosta obce
Uzice, Vladimir Kubin, starosta
obce Kozomin, a Josef Materna,
mistostarosta Kralup nad Vltavou.

Jde o prvni vlastni DC Tesco
u nas a zahrnuje sklad cerstvych i
trvanlivych potravin. ,,Projekt
distribu¢niho centra patii k nejvet-
$im projektim nasi spolecnosti,*
fekl Toma$S Kubza, feditel DC
Tesco v Postiizing, ,,vyuziva ty
nejmodernéjsi technologie, a proto

miizeme zadkaznikim nabidnout
Cerstvé a kvalitni zbozi kazdy den.
Diky tomuto projektu jsme nyni
centralizovali 90 % veskeré distri-
buce v ramci sité obchodt Tesco.*

Centralni sklad zajist'uje efektiv-
ni a plynulé¢ zdsobovani vSech
obchodi Tesco v Ceské republice.
Dodavatelé nyni nemuseji objizdeét

Distribuéni centrum v detailu:

—rozloha celého aredlu DC: 20 hektard

— velikost skladu erstvych potravin: 15 tisic m?

— velikost skladu trvanlivych potravin: 40 tisic m?

— vySka skladu: 10 m, nejvy33i misto: 13 m

— velikost celého DC se rovna velikosti 50 fotbalovych hrist
- DC bude obchody Tesco zasobovat 7 dni v tydnu

— stavba DC trvala celkem 10 mésicl

viechny prodejny zvlast — stagi, |~ diky DCje 90 % distribuce Tesco centralizovano

kdyz se svym zbozim piijedou do
Postfizina, odkud se zbozi rozvazi do jednotlivych prodejen Tesco. ,,V distribucnim centru tydné
pfijmeme a nasledné do jednotlivych obchodil rozvezeme 2,5 miliont kartontl tydné,” informoval
Tomas Kubza.

Bio potravina roku udélena

Letodnim vitézem soutéze o Ceskou biopotravinu roku se stal Bio kysany napoj Mlékarny Valas-
20 tisic K¢. Do soutéze, kterou kazdorocné vyhlaSuje Nadace Partnerstvi a svaz ekologickych ze-
médélct Pro-Bio, bylo letos nominovéno 20 biopotravin z celé Ceské republiky.

Porota kromé hlavni ceny biopotraviny roku ude¢lila také tfi cestnd uznani, z toho dvé pro Bio
vejce Pavel Kyr a Bio vejce Abatis za rozsifeni ekologickych chovi nosnic v Ceské republice a
zpiistupnéni bio vajec spotiebitelim a zpracovateltim, pfedevsim pekaitim, cukraiim a kuchaiim.
Treti Cestné uznani ziskala fada polotovarti — Biolinie Jahelnik, Pohankovy dezert a Bulgur
s ¢ervenou Cockou — od spolecnosti Pro-Bio za marketingovy koncept reagujici na potieby trhu
zavedenim rychle pfipravitelnych pokrmt a za atraktivni obal, ktery posouva biopotraviny mezi
béznou produkci.

Soucasti soutéze je i kategorie Nejlepsi bioprodejna roku, kde se hodnoti Sife sortimentu, infor-
movanost zaméstnancl a zakaznikil, ochrana zivotniho prosttedi v provozu prodejny a spoluprace
prodejny s mistnimi bio vyrobci a ekozemédé€lci. Takové ocenéni si v letoSnim roce odnesla bio-
prodejna Albio na ndmésti 14. fijna v Praze.

GE Money Multiservis GE Money Multiservis Obchodnik roku 2006 je ocenéni, které ziskavaji ti nejlepsi obchodnici v CR.
PIni funkci barometru maloobchodu, ktery pomahéa zakaznik@im v lepsi orientaci a rozhodovani mezi
. jednotlivymi obchody. Zaroveri je uzitenym nastrojem komunikace samotnych obchodnikél — Gspéch

v ocenéni je dobrym signalem nejen pro zakazniky, ale i zaméstnance a obchodni partnery.

Obchodnik roku 2006

Vice informaci o soutézi na www.obchodnik-roku.cz
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Globalni znacka Bureau Veritas
Certification

Bureau Veritas, poskytovatel sluzeb
v oblasti fizeni kvality, bezpecnosti a zdravi
pri praci, zivotniho prostfedi a spolecenské
odpovédnosti, sjednocuje svoji globalni nabid-
ku. Skupina Bureau Veritas timto uvadi na trh
svoje ¢innosti v oblasti sluzeb systémovych
certifikaci, které byly az doposud vykonavany
pod nazvem BVQI (Bureau Veritas Quality
International), a nyni se méni na Bureau Veri-
tas Certification. Ke zméné znacky i1 loga
dochézi nyni na celém svéte.

Druha strana modniho svéta

Spole¢nost Canon Europe, dodavatel zobra-
zovacich a informacnich technologickych
feseni, oslovila 100 svétovych osobnosti mod-
niho svéta a pozadala je, aby nabidly sviij
osobni pohled na svét mezinarodni modni
scény. Slavnostni predstaveni fotografické
kolekce s nazvem Druha strana médniho svéta
se za pritomnosti celebrit bude konat v zafi
v Londyné. Vefejnost bude mit piilezitost
zhlédnout snimky na vystavach konanych
v obchodnim domé¢ Selfridges v Londyné
(16. az 30. zafi), v Galleries Lafayette v Pafizi
(21. zafi az 14. fijna ) a v Palazzo Reale na
Piazza Duomo v Milané (21. az 26. zati 2006).
Snimky kolekce nabidne rovnéz vysoce kvalit-
ni brozovana publikace s titulem Druhd strana
modniho svéta. Veskeré prostiedky ziskané
z charitativnich aukci snimki a prodeje publi-
kace budou vénovany na realizaci evropskych
mladeznickych projekttt Cerveného kiize.
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Dm-drogerie rebranduje svou znacku Die Profis

Spole¢nost dm-drogerie markt rebrandovala svou fadu
vyrobkl Die Profis. Zasadni zména se tyka designu obald a
loga znacky vyrobkl pro domacnost, kuchyni a zahradu.
Privatni znacka od nynéjska ponese nazev Profissimo a
postupné nahradi ptivodni znacku Die Profis az do jeji upl-
né zameény. Znacka Profissimo se zaméfuje napiiklad na
tyto oblasti: ¢ajové a kavové filtry, houbicky na nadobi,
sacky a odpadkové pytle, gumové rukavice, svicky a skle-
néné svicny, hnojiva na kvétiny apod.

Spolegnost dm-drogerie markt byla v Ceské republice
zaloZena v roce 1992. V soucasné dob¢ tu ma 116 prodejen.

Sesty roénik Konference Czech HORECA Summit

Sesty roénik odborného a spolecenského setkani $picek Seského hotelového, restauraéniho, cate-
ringového trhu a cestovniho ruchu, Czech HORECA Summit 2006, ktery se uskutecni 24. fijna
2006 v Top Hotelu Praha, bude mit hodnotny program. Prvni blok — Trendy rozvoje trhu — nabidne
prostor zastupciim statni spravy, aby predstavili vysledky prace na poli prezentace CR v zahranidi.

Dals8im ustfednim tématem dopoledniho jednani bude rozvoj turismu v Karlovarském kraji. Od
zahrani¢ni odbornice Marguarite Sequaris (secretary general, HOTREC) zazni ptispévek Jak asoci-
ace napomahaji rozvoji horeca businessu. Prvni blok zakon¢i Viliam Sivek, ktery bude prezentovat
moznosti rozvoje hotelnictvi v jednotlivych regionech. Druhy blok — Ptiklady uspé$nych podnika-
telskych feseni — bude ve znameni ptipadovych studii uspéSnych hotelovych a gastronomickych
provozii, dodavateld. Odpoledni workshopy navazou na dopoledni plendrni program. HORECA
Summit 2006 poskytne také dostatek prostoru pro neformalni setkavani a diskuse delegatti. Orga-
nizatory konference jsou Incoma Consult, Svaz obchodu a cestovniho ruchu a Vysoka skola hotelo-
va v Praze. Jednim z medialnich partnerti je i casopis Regal.

KLASA ostrovy v Tesku

Od 20. zaii do 26. listopadu najdou zakaznici
hypermarketd Tesco vSechny vyrobky se znac-
kou Klasa pohromadé. Ve vybranych obchodech
budou vytvoreny Klasa ostrovy, kde budou sou-
sttedény vSechny vyrobky s touto znackou, které
jsou zafazeny v sortimentu dané prodejny. Klasa
ostrovy uvitaji i spottebitelé, ktefi se chtéji zapo-
jit do soutéze Stolujte cely rok zdarma, kterd
potrva do konce leto$niho roku.

Predvanocni nakupni kampané nebudou zacinat drive

Z ankety usporadané v ramci ocenéni GE Money Multiservis Obchodnik roku 2006 vyplynulo,
ze terminy zahdjeni pfedvanocnich kampani jiz narazily na svij limit a obchodnici je, na rozdil od
loniskych let, na diivejsi termin posouvat nehodlaji. Nékteti naopak reaguji na fakt, ze zakaznici si
zvykaji nakupovat na posledni chvili, a posouvaji ¢as zahajeni predvano¢nich kampani opaénym
smérem. Vétsina obchodnikti odpovédela, ze kampan zahaji ve stejnou dobu jako vloni, nejcastéji
na prelomu fijna a listopadu.

Electro World v Plzni - devaty v CR

Obchodni firma specializovana na
elektrické spotfebice DSG Interna-
tional rozsifuje pole svého plsobeni
o devatého Clena obfich elektropro-
dejen v CR. Ve stfedu 20. zai byla
oteviena nova prodejna Electro
World v Plzni. Na plose 2600 m?
nabizi Siroky sortiment televizort,
hifi souprav, autoradii, fotoaparatt,
pracek, lednicek, kuchyiiskych spo-
tiebict, malych kuchynskych pfi-
stroji, vypocetni techniky, mobil-
nich telefonti a vSech souvisejicich
prislusenstvi.

Navic jsou zde i nové kategorie
zbozi: hracky, literatura a predevsim kuchyiiské vybaveni — sklo, porcelan, nadobi, ptfibory, hrnce a
dalsi. Tim se nabidka rozsiti na vice nez 10 tisic vyrobka.

= E———
e R

g

ANTI-5TALB
TUCH

trsirmrrks anrlbppaske
Hambwirigery
] I
TESTUCH

Objednejte si
ukazkovy vytisk ¢asopisu

www.eregal.cz
predplatne@economia.cz
tel. 800 11 00 22

Neni nad starou dobrou znacku

Poprvé po dlouhych letech opét u némec-
kych spotrebiteld stoupa presvédceni, ze se
vyplati koupit znackové zbozi.

K takovym zavérim dosla nejnovéjsi analy-
za reklamnich nosic¢l Institutu pro demoskopii
v Allensbachu. Soucasn¢ potvrdila klesajici
trend ohledn¢ orientace zdkaznikli na cenu
vyrobku. Zatimco jesté¢ v roce 2004 ptiblizné
67 % némeckych spotiebiteld bralo v potaz
zbozi v akci, dnes jejich podil klesl na 65,4 %.
Soucasnych 55,5 % zakaznikd (oproti ptivod-
nim 58,5 %) nakupuje tam, kde je nabidka
cenoveé vyhodného zbozi. I kdyz tyto vysledky
samy o sobé nemohou suplovat dlouhodoby
trend, odbornici z vyzkumu trhu a psycholo-
gové se domnivaji, Ze tzv. discounting-boom
by mohl brzy narazit na své hranice.

CIES Marketing Forum 2006

CIES Marketing Forum 2006, zamétené na
maloobchodni marketing, se bude konat 16. a
17. listopadu v Madridu. Nabidne detailni
pohledy, inspiraci a inovace v marketingu
z celého svéta. Utastnikéim budou prezentova-
ny piipadové studie spolecnosti Amazon,
ACNielsen, Central Retail Market Company
(Thajsko), Kraft Foods, McKinsey, PepsiCo,
Puma, Tesco, The Hershey Company, Unile-
ver, Wal-Mart Stores, Wawa, Olympic Games
London 2012 a Real Madrid Football Club.
Vice na www.ciesmarketingforum.com.

Nova tvar pro POLOmarket

Polskd firma POLOmarket testuje novy
prototyp obchodu. ,,Pokusnym kralikem* se
stalo mésto Krotoszynie. Novou tvar (layout)
dostalo oddéleni se zeleninou a ovocem stejné
jako s pec¢ivem ¢i rybami. Novy kabat dostal
také systém osvétleni. Pristi prodejna tohoto
typu ma byt oteviena ve mést¢ Monopolwe.

Stop Lidlu v Estonsku

Podle ptivodnich zprav zacal obchodni feté-
zec Lidl nakupovat pozemky v Estonsku a
pravdépodobné si tak zajiStoval misto pro
28 novych prodejen. Estonsky tisk reagoval
zvefejnénim e-mailu, ve kterém mél manazer
finského Lidlu Antti Tiitola tvrdit, ze Lidl
svou expanzi do Estonska zrusil a nabyté po-
zemky znovu vratil k prodeji. Lidl si udajné
znovu prosel celou strategii a doSel k zaveru,
ze estonsky trh je pro néj piili§ maly.
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Zpusob prodeje nepravych syru kIame_spotreblteIe

g

Na ceském trhu se objevuji nahrazky mléénych vyrobkt
vyrobené z rostlinnych tukti, napt. napodobeniny syrovych
produktti, Slehacky z rostlinného tuku a rGzné odvozeniny
masla. Svym vn&j§im provedenim, zavadé&jicimi nazvy a
zejména umisténim mezi pravymi mléénymi vyrobky vzbu-
zuji zdani, Ze se jedna o skutecné mlécné vyrobky. Tento
zpusob prodeje povazuje SOS a pravnici programu GARDE-
-EPS za klamavy. ,,Vyzvali jsme spolecnosti Delvita a Ahold
ke zdrzeni se protipravniho jednani a zaroven jsme se obrati-
li s podnétem na Statni zemédélskou a potravinafskou in-
spekei, konstatuje pravnik GARDE-EPS Filip Gregor.

Prodeje produtku pro domacnost stale rostou

Posledni globalni studie spole¢nosti ACNielsen ukazuje, Ze prodeje dezinfekénich prostredk,
domaécich C¢isti¢l a insekticidl rostou rychleji nez ostatnich produktd pro domacnost. Rust privat-
nich znacek se rdzni kategorii od kategorie. Spotiebitelé kupuji hlavné takové prostiedky péce
o domacnost, které¢ prospivaji jejich zdravi a pomahaji podporovat pocit pohodli, stejné jako je
tomu u potravin a napoju.

Studie ,,Co se déje ve svété — Pohled na rust v oblasti prostiedkli péce o domacnost 2006 ukazu-
je momentalné nejkupovanéjsi produktové kategorie, které spotiebitelé na celém svété pouzivaji,
aby svlij domov udrzeli Cisty a hezky. Celkovy celosvétovy nartist prodejnosti produktid péce
o doméacnost byl ve vysi 4 % a devét kategorii zaznamenalo nartist nadprimérny.

Top kategorie Nardst — 2004-2005
1. Myci houbicky 13%
2. Dezinfekeni prostredky 13%
3. Odpadkové pyte 8% !g
4. Odstrafiovace skvrn (z latek) 6% h ﬂ
5. Doméci Gistice 6% -
6. Osvézovace vzduchu 5% ] 4
7. Insekiicidy 5%
8. Plastové skladovaci tasky 5%
9. Avivaz 5% it

Zdroj: ACNielsen, 2006

Diskuse o POP

Na konci srpna se uskutecnilo diskusni setkani POPAI CE, jehoz hlavnim tématem byly otazky
efektivni POP komunikace. Tohoto setkani se zucastnili jak zastupci maloobchodu (Globus, Delvi-
ta, Spar), tak vyrobct znacek (Plzenisky Prazdroj nebo Jan Becher — Karlovarskd Becherovka).
Diskutovalo se mimo jiné o problémech POP.

Pro zéstupce znackovych vyrobcti neni hlavnim problémem tvorba a vyroba POP, ale otazka
jejich umisténi v prodejnach maloobchodnich fetézctl, a to véetné naroénych finanénich podminek
ze strany tetézcll. Z pohledu maloobchodu je vSak nutno respektovat korporatni identitu a piehled-
nost prodejny. Rozhodujicim kritériem pro maloobchod je to, aby zakaznik mél optimdlni vyber,
a Casto se stava, ze diky POP prostfedkiim je jedna znacka vyrazné preferovana oproti ostatnim.
Kazda znacka by méla byt zviditelnéna stejnou merou a v tomto sméru je nutno komunikaci zna-
¢ek v prodejné sjednotit. Pro spole¢nost Globus znamena komunikace ,,brandu* komunikaci celé
kategorie: brand jako drogerie, pekatstvi apod.

Podle zastupcti znacek je nutna spoluprace maloobchodu a znacek s cilem zptijemnit zakazniko-
vi nakup: v tomto sméru se musi fesit otazka financ¢nich pozadavkt maloobchodu vii¢i jednotlivym
znackam a rovnéz otazka sdileni dat, ktera je nezbytna pro uspésny management dané kategorie.

Prehled osobnich zimnich pneumatik

Trteti Cislo B2B magazinu o pneu a servisni technice Tyres & Equipment pfinasi poprvé jako
soucast tisténého média u nas souhrnny prehled osobnich zimnich pneumatik doprovazeny kom-
plexnim prehledem vSech dostupnych rozmeért.

Jedna se 24 znacek vyrobcti, 60 dezénil a vice nez 1500 rozmérd. Prehled umoziuje vedoucim
pracovnikiim a prodejciim pneumatik rychle pracovat s mnozstvim informaci. Pfehled produkti:
Osobni zimni pneumatiky a protektory ZIMA 2006/07 — shrnuje profesionalim v oboru vse po-
ttebné pred nastupem zimni sezony.

Rewe mifi vysoko

Podle vyjadreni $éfa australské centraly
skupiny Rewe Martina Lenze dosahla dcefina
spolecnost Billa v zahrani¢i za minuly rok
obratu 1,3 mld. eur, coz je narist o 31 % proti
predchozimu roku. Plany do budoucna jsou
velké: v oblasti kolem Moskvy by Lenz nejra-
deéji videl 80 az 100 svych prodejen. Ani
v ramci internacionalizace se vSak nesmi za-
pomenout na regiony. Pokud mozno co nejvic
produktti by tak mélo pochazet ptimo z nich.
Jako prtiklad uvedl vysoké povédomi rakous-
kého obyvatelstva o privatni znacce bio pro-
duktt Ja! Natiirlich.

Carrefour Express jde na vychod

Polsky tisk oznamil otevieni prvni mistni
pobocky Carrefour Express ve mésté¢ Ostroda.
Dalsi by mél nasledovat v Krakové. Do konce
roku 2006 planuje francouzsky retailer zvysit
pocet téchto prodejen na 10, do konce roku
2009 se pocita se 45. Vlibec poprvé se format
Carrefour Express testoval ve Spanélsku. Jeho
prodejni plocha se pohybuje od 1200 do
2000 m?, sortiment dosahuje az 5000 polozek,
o chod prodejny se stara 35 az 40 zaméstnan-
cli. Navic v téchto prodejnach bude vic zbozi
privatnich znacek nez dosud.

Personalie:

- Skupina Hartmann dokoncila restrukturali-
zaci vrcholového managementu. Od 1. zafi je
Felix Fremerey feditelem Product Supply
Management. Nyni zodpovidd za vyrobu,
nakup, logistiku a ochranu zivotniho prostiedi.
- Od 18. zaii byla v rdamci GE Money rozsife-
na zodpovédnost Petra Karla, dosavadniho
feditele divize Compliance. Do budoucna
bude odpovédny také za rozvoj podnikani a
vyhledavani novych prilezitosti (Business
Development) pro GE Money.

- Norbert Cohen byl jmenovan manazerem
pro inovaci a rozvoj informacnich technologii
dopravni a logistické skupiny GEFCO. Je
pfimo odpovédny Luisovi Déflinemu, piedse-
dovi a hlavnimu vykonnému fediteli.

- Na pozici manazera firemni komunikace
Plzeiiského Prazdroje nastoupil Marek Hlavi-
ca. Dtive pusobil jako feditel pro PR a marke-
ting TV Nova, pfedtim napiiklad jako commu-
nications manazer ve Philip Morris CR.

Predplatitelé mési¢niku

maji pfistup do elektronického archivu
casopisu na www.eRegal.cz
Staci se zaregistrovat na
http://predplatitel.ihned.cz.
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