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Delvita neodchazi, planuje otevrit nové prodejny

Obchodni fetézec Delvita bude letos investovat do posileni své sité supermarkett v Ceské repub-
lice 0,5 mld. K& Cast penéz pohlti marketing, &ast piijde na vybudovani novych prodejen. Dvé uz
tento rok firma otevtela (v Praze a Brn¢), dalsi
dveé chystd (v Liberci a Praze). Oznamil to
Claude Allard, novy generélni feditel Delvita
CR. Jeho tkolem je vytahnout firmu z erve-
nych dcisel, které vykazovala v minulych le-
tech. Spatné vysledky vedly az ke spekulacim
0 jejim odchodu z Ceska, coz viak firma odmi-
ta. ,,Neni to pravda, udrzet se tu, je pro nas
vyzvou,* tvrdi Arthur Goethals, vykonny fedi-
tel pro stfedni a vychodni Evropu Delhaize
Group.

Ke ctyfem letos otevienym obchodlim piida
spolec¢nost piisti rok dalsi ctyfi. Vétsinou ptijde
o mensi obchody, které maji slouZzit k rychlé-
mu nakupu v centrech mést nebo v mistech,
kde lidé bydli. Zméni se i nabidka zbozi. ,Zaméfime se jesté vic na Cerstvé kvalitni vyrobky.
A hodné sazime na biopotraviny,* dodava Arthur Goethals. Béhem tohoto mésice Delvita piedstavi
péetadvacet novych biopotravin, piedevsim zeleninu. Bude tak prodavat vice nez 150 bioprodukta.
Ve srovnani s ,,matefskou zemi Delvity, Belgii, je to stdle mizivé mnozstvi. Na tamnim trhu méa
Delhaize 650 bioproduktt. (Vice o bioproduktech najdete v novém cisle casopisu Regal na str. 18.)

Na tuzemském trhu se podle odbornikii mtize Delvita vyraznéji prosadit pravé jen diky novym
prodejnam. Supermarketové fetézce v poslednich letech totiz ztraceji pozici na trhu, ze kterého je
vytlacuji dravé diskontni prodejny a hypermarkety. Financni feditel Delvity Miroslav Hanousek
presto tvrdi: ,,Nasim hlavnim cilem je posilovani nasi pozice v oblasti supermarketi, kde nyni
mame trzni podil 24 %. Loni podil Delvity vzrostl o 1 % a nasi letoSni ambici je jeho dalsi navySo-
vani.*

Déti budou v Sestce vitany

Vzhledem k tomu, Ze obchodni centrum Sestka piivita prvni zakazniky jiz za piil roku, tempo
pronajmu nabird obratky a v soucasné dobé jsou jiz vice nez tfi ¢tvrtiny maloobchodnich ploch
pronajaty. Developer, spolecnost TK Develop-
ment, musi pii tvorbé mixu ndjemcti myslet
predevsim na spadovou oblast centra. Praha 6
a priléhajici pfiméstské oblasti od Hostivic az
po NebusSice patii k lokalitdim s rozsahlou
rezidencni zastavbou, kde znacny podil rezi-
dentl tvofi déti a mladez. Na déti se jisté za-
mefi 1 cestujici nedalekého leti§t€ Ruzyné,
nakupujici darky pro své blizké. Neni proto
divu, ze mezi velké najemce budouciho centra
Sestka patii fetézec Pompo, ktery na 1000 m’
prodejni plochy pfichazi s koncepci Pompo
Maxi. Jak uvadi Petr Nypl, obchodni manazer
spolec¢nosti, tuto koncepci provozuje Pompo
dva roky a v soucasné dobé ji aplikuje v péti
z vice nez 40 tuzemskych prodejen. ,,Zakladnim pilifem koncepce Pompo Maxi je Siroka nabidka
sortimentu, ktery zahrnuje zbozi pro déti od narozeni az po prah dospélosti. Zakaznici zde najdou
hracky, kojenecké potieby, kocarky, autosedacky, détské a kojenecké odévy, kojeneckou stravu,
darkové zbozi i vybaveni pro rekreacni sport. Sortiment zahrnuje jak prestizni détské znacky —
Lego, Zapf Creation, Simba, Nikko, Ravensburger, Mattel, Hasbro, Chicco, Nuk, Avent, Hipp a
dalsi — tak i zbozi niz8i cenové kategorie,” fika Petr Nypl. Prodejny Pompo Maxi jsou budovany
tak, aby umoznily zakaznikim volny pohyb i rychlou orientaci v nabidce zbozi. Kdyz k tomu pfi-
dame také barvy a nasviceni prodejen, ladici s prodavanym sortimentem, ma Pompo vSechny pfed-

(Pokracovani na strance 2)

052006

JakEREpERERE:

Z\LYSIT:

skiadovou

IEAPACITU fr

TRI PRGBI&'%
SBIO PRO =
VIETNAMSKE OBCHODY U NAS
e 4
-

- >

T

V 5. GISLE MESICNIKU REGAL
MIMO JINE NAJDETE:

o Na cesté z vietnamskych stank

o Prichazi bio boom

o Sklad: vyssi kapacita, nizké naklady
o Nealko ovladaji privatni znacky

Regal 5/2006 vyjde 15. 5.
Predplatné na www.eregal.cz

economia

OBSAH ROZHODUJE

Uspésné dokoncena akvizice

Prevzeti nekterych znacek deodorantt spo-
lecnosti The Gillette Company spolecnosti
The Dial Corporation ze skupiny Henkel se
sidlem v arizonském Scottsdale, které bylo
podepsano v unoru, bylo uspésné dokonceno.
Mezi pfevzatymi zndmymi znackami, které
v roce 2005 vytvorily obrat okolo 275 mil
dolarti, jsou naptiklad Right Guard, Soft & Dri
a Dry Idea. ,, Tato akvizice nam umozni roz-
sdhlou expanzi v oblasti télové kosmetiky
v Severni Americe a dale zvysi nas podil na
rlstu tohoto segmentu. Tyto silné znacky do-
konale doplni nasi souc¢asnou nabidku télové
kosmetiky v USA,*“ vysvétluje Hans Van By-
len, vykonny viceprezident divize kosmetiky
skupiny Henkel KGaA.

Pievzaté znaCky vytvaieji pfiblizné¢ 80 %
svého obratu v Severni Americe, kde je skupi-
na Henkel v soucasné dob¢ na tfetim misté na
trhu télové kosmetiky. Dal§im dutlezitym
trhem je Velka Britanie, mensi objemy se
prodavaji také v Latinské Americe a Australii.

Firmy investuji do fizeni rizik
Vysledky nejnovéjsiho priizkumu provede-
ného poradenskou spolecnosti Ernst & Young
ukazuji, ze spolecnosti vnimaji rostouci uro-
vei rizik a planuji béhem pristich tii let zvysit
své investice do oblasti jejich iizeni. Rada
z nich v8ak nebude schopna vyuzit pfinosy
plynouci z téchto investic, pokud proces fizeni
rizik dostatecné neptizplisobi své podnikové
strategii. Globalni prizkum s ndzvem Compa-
nies on Risk: the benefits of alignment

(Pokracovani na strance 2)
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(Pokracovani ze stranky 1)

poklady, aby v obchodnim centru Sestka patfilo k vyhleddvanym najemctm. V ramci Sestky pogita
TK Deve-lopment také s dal$imi prodejnami se zbozim pro déti: jmenujme napiiklad détskou mo-
du znacek Mayoral, Columbia/Loap a Reserved, détskou obuv Bata a Humanic ¢i prodejnu Ken-
velo Kids. A kdyz uz déti piestane nakupovani bavit, budou si moci pohrat v détském koutku.

Fuzion v centru Prahy

Koncem dubna zahijila staly provoz
kavarna Fuzion v prazské Vodickove ulici.
Jeji koncepce kombinuje vSechny nejlepsi
metody a postupy kavaren a snack bart
zapadnich metropoli, jako je Londyn,
Sydney a New York. ,Jednim z naSich
primarnich poslani je naucit lidi, ze maji
moznost koupit si kavu s sebou. Doufame,
ze 1idé oceni kvalitni kévu, jako je ta nase,
a vyhnou se prodejnim automatim a stan-
kGm. Stavajici ¢esky trh s kavou mi velmi
pripomina situaci ve Velké Britanii pied patnacti lety — od t¢ doby se kéva stala v Britanii soucasti
narodniho zplsobu zivota — dennim ritudlem. To samé se stane zde: Otazkou neni zda, nybrz kdy
se to stane,” uvadi Mike Scott, autor koncepce kavarny Fuzion.

KlasA v obchodnich retézcich

Znacka KlasA je nyni v obchodnich fetézcich vice vidét. Od 27. 4. do 3. 6. se ve vybranych hy-
permarketech konaji propagac¢ni akce, které spotiebitele motivuji ke koupi vyrobki s touto znac-
kou. Spotiebitelé budou moci pii ndkupu kvalitnich potravin s narodni znackou kvality ziskat ve
vybranych obchodnich fetézcich zajimavé darky. Staci nakoupit pozadovany pocet riznych potra-
vin ozna¢enych logem znacky a u informacniho stanku pfimo v prodejné si vyzvednout jeden
z darkovych pfedmétd. Propagacni akce probiha v obchodnich fetézcich Globus, Hypernova
a Interspar. Ocenéni KlasA ziskalo dne 28. 4. dalSich 44 kvalitnich potravinaiskych vyrobki tu-
zemské vyroby. Seznam vyrobku s touto znackou tak k tomuto datu ¢ital celkem 1149 vyrobka od
174 tuzemskych vyrobcd.

Mezinarodni den mléka

Mezinarodni mlékatska federace (IDF) vyhlasuje kazdo-
rocné den, kterym by vefejnosti pfipomnéla vyznam mléka a
mléénych vyrobkil pro lidsky organismus. Timto dnem je
zpravidla tieti Gtery v mésici kvétnu. Mezinarodni Den mlé-
ka se slavi ve vSech zemich s vysokou kulturou mlékaren-
ského pramyslu. Ceska republika si Své&tovy Den mléka
pripomene akci, ktera probéhne dne 30. 5. 2006 v prostorach
Parkhotelu Praha pod zastitou ministra zeméde€lstvi Jana
Mladka. Soucasti programu bude piedani diplomt za nejlep-
$i mlékarensky vyrobek roku 2006 a nejlepsi syrovou etike-
tu roku 2005.

Makro Zivnostnik roku

Velkoobchodni spoletnost Makro Cash & Carry CR se stala titularnim partnerem prvniho roéni-
ku soutéZe Zivnostnik roku. Navazuje tak na dal3i projekty, naptiklad Makro Vino roku & Makro
Incoma Index, které¢ pomahaji ¢eskym dodavatelim a malym a stfednim podnikatelim vyrovnat se
s velkou konkurenci na ceském trhu. O soutézi bude Makro informovat vSechny své zadkazniky
prostfednictvim svych pravidelnych katalogti, tzv. Makro mailfi, a regionalnim a celostatnim vité-
zm poskytne vécné a financni ceny. ,,Do projektu jsme se zapojili pfedevsim proto, Ze drobni a
sttedni podnikatelé jsou nasi hlavni zakaznickou skupinou, v Makru pravidelné nakupuje ptes
600 tisic podnikateli. V poslednich letech je prave tato skupina nejvice ohrozena vysoce konku-
rencnim prostiedim, a proto jsme se rozhodli témto podnikatelim dlouhodobé pomahat. Véiime
také, ze tato soutéz zlepsi vnimani slov ,podnikatel‘ ¢i ,zivnostnik® ¢eskou vefejnosti,” uvadi Mar-
tin Dlouhy, generalni fedite] Makro Cash & Carry CR.

Znacka Kotex ma nové webove stranky

Znacka Kotex spustila v dubnu nové webové stranky www.inspirovanozenou.cz. Jedna se o dalsi
z aktivit spolecnosti Kimberly-Clark, které maji podpofit prémiovou znacku damskych hygienic-
kych potieb. Na strankach je mimo jiné Odborna poradna Kotex, kde na dotazy odpovida gyneko-
lozka, kosmeticka, dermatolozka, psycholozka a dentdlni hygienistka. Dalsi pravidelné aktualizo-
vané sekce jsou Zabava, Diskutarna ¢i Kotex radi. Po zaregistrovani do Clubu Kotex se 1ze zucast-
nit soutézi o ceny a kazdy mésic je zajemciim zasilan elektronicky Newsletter.

(Pokracovani ze stranky 1)

(Spolecnosti o riziku: vyhody harmonizace)
byl provadén mezi 441 vedoucimi pracovniky
vyznamnych organizaci s rozhodovaci pravo-
moci. Probéhl celkem v 16 zemich se zvlast-
nim dirazem na velka finan¢ni centra.

Obchodni vyvoj a nové kavarny

Spolecnost Coffeeheaven international plc,
provozujici sit” kavaren, informovala o vyvoji
obchodni situace za uplynulych dvanact mési-
ci ke dni 31. 3. 2006. Celkovy Ccisty
(neauditovany) obchodni obrat skupiny vzrostl
0 66 % na 6,3 mil. liber (2005: 3,8 mil. liber).
Ve srovnatelnych ukazatelich dosahla firma
vys$$iho obchodniho obratu v Polsku o 10 %,
v Ceské republice 0 42 % a v Litvé 0 19 %.

K uvedenému datu méla spole¢nost celkem
43 prodejen, z toho v Polsku 30, v Ceské re-
publice 6 a v Litvé 7. Je to 0 3 mén¢ neZ sta-
noveny cil, kterym bylo 46 prodejen. DalSich
5 prodejen nebylo k uvedenému datu dosud
dokonceno. K 31. 3. 2007 hodla firma zvysit
pocet jednotek nejméné o dvacet, to je celkem
priblizné na 63 jednotek. Relativné nejveétsi
expanzi planuje v CR, kde chce oteviit 8 no-
vych provozoven. Celkovy pocet 14 jednotek
by tak mél skupin€ zajistit tfeti misto na tomto
trhu.

Henkel hlasi uspésny start

,Mame za sebou uspé$ny start do nového
fiskalniho roku. Co nas zejména potésilo, je
silny organicky rust obratu, na némz se podile-
ly v8echny divize,” fika Ulrich Lehner, pted-
seda predstavenstva spolec¢nosti Henkel
KGaA. ,,Uspéchem bylo také uvedeni fady
inovacnich produktli podporované cilenymi
reklamnimi kampanémi. Z hlediska regionti
byla tahounem opét vychodni Evropa, Latin-
sk& Amerika a jihovychodni Asie.*

V prvnim ctvrtleti roku 2006 vykazala sku-
pina Henkel obrat ve vysi 3,048 mld. eur, coz
predstavuje 11,4% nartist. I organicky riist, tj.
rust upraveny o kurzové vlivy a dopad akvizic
a dezinvestic, byl povzbudivy — 5,9 %. Na
tomto vyvoji mély podil vSechny divize, pfi-
¢emz prispévek divize lepidel pro spotiebitele
a femeslniky a divize technologii byl nadpri-
mérny.

www.ifranchising.cz

Franchising & ...
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Stock Plzen - vyssi trzby i prodeje

Spolecnost Stock Plzen v loiiském roce utrzila za prodej vyrobkil a sluzeb 1,63 mld. K¢, coz
predstavuje meziro¢ni zvyseni trzeb o 11,6 %. Firma tak drzi vysokou urovei trzeb z rekordnich
let 2001 az 2003, a to predevsim diky rostoucimu podilu prodeje znackovych, a tedy i drazsich
produktti. Objem prodejti spolecnosti v roce 2005 ¢inil 23,16 mil. 1 lihovin, také o 11,6 % vice
oproti roku 2004. Na spotiebni dani, dani z ptijmu a DPH odvedla spole¢nost do statniho rozpoctu
jen za rok 2005 ¢astku 2,04 mld. K¢. ,,Doséahli jsme vynikajicich vysledkt pres fadu negativnich
faktorti, které ovlivnily situaci v lihovinové branzi. Navzdory argumenttim odbornikii bylo napii-
klad zavedeno povinné kolkovani lihovin, které nas vyrazn€¢ administrativné, financné i personalné
zatizilo,” fik4 generalni feditel Stocku Plzeni, Martin Petrasek. Podle n¢ho se trh jiz vzpamatoval
z Soku zptisobeného skokovym zvySenim spottebni dané v roce 2004, obecny trend poklesu spotie-
by lihovin v8ak pokracuje.

Milion korun cloveku okoreni zivot

Se zacatkem grilovani sezony pfichystala znacka Avokado spolecnosti Pekny-Unimex spotiebi-
telskou soutéz pod nazvem 1 000 000 K¢ vam okoteni zivot. T¢ se mize zicastnit kdokoli, kdo si
od 1. 5. do 31. 7. koupi jednu z 18 druhti kofenicich smési s oznaenim soutéze. Z obalu ziska
registracni kod, ktery spolu s libovolnym osmimistnym ¢islem zasle na soutézni linku Avokada.
Nejpilngjsi ucastnici mohou ziskat grily ETA,
pomucky od Tescomy, menazku koieni Avo-
kado a kazdy ziskava slevu na predplatné
Casopisu Koktejl. AvSak jenom ten, kdo prvni
uhodne tu spravnou kombinaci osmi ¢isel, si
okofeni zivot slibovanou sedmimistnou su-
mou. Kampan je komunikovana rozhlasem,
tiskem, na internetu a silnou podporou prode-
je. Avokado rovnéz planuje postupné rozsiio-
vat projekt podnikovych prodejen, po otevieni
znackového obchodu s kofenim v Plzni by asi
do dvou mésicti méla nasledovat také Praha.

r v 1 4 0 Vgr u n 1 4 r VeV V4 0
Alpsky svet zazraku navstivilo 20 tisic navstevniku
Letenska plan se béhem posledniho dubnového vikendu stala mistem putovni prezentace alpské
piirody nazvana Alpsky svét zazraktl. V obfim stanu na ploe 800 m? se zde ve zmenseném méfit-
ku predstavil svét Cisté alpské pfirody. Expozici, kterd svou pout zapocala pied nekolika tydny
v Madridu, spatfilo celkem 19 220 navstévnika. ,,Tak velky zdjem vefejnosti nds moc potésil.
Vsem navstévnikim bychom chtéli podekovat a zaroven se i omluvit, ze museli ¢ekat tak dlouhé
fronty,” doplnuje Jitka Hofmanova, mluv¢i firmy Kraft Foods, kterd akci na Letné potadala. Déti si
ze stanu, kde se také vyrabéla cokolada, odnesly celkem 12 tisic tabulek ,,vlastnoru¢né vyrobené
a zabalené cokolady, z riznych soutézi pak tisice dalSich cen.

Aktivni dm drogerie

V patek 21. 4. se v celé siti dm drogerii v CR objevilo jiz
druhé cislo zenského magazinu active beauty, vydavaného
spole¢nosti dm — drogerie markt. Nové cislo je oproti prvni-
mu rozsifené na 48 stran. Magazin je urcen Zendm mezi 20 a
49 lety, oslovi ale kazdého, kdo se zajima o wellness, krasu a
zdravy zivotni styl. Do 30. 6. trva dm iniciativa za lepsi zivot-
ni styl s ndzvem Zijme zdravéji, jejimz partnerem je také Koa-
lice pro zdravi a spolecnost STOB (stop obezit¢).

S prvnim kvétnovym dnem spustila spole¢nost dm — droge-
rie markt aktualizované internetové stranky. Na adrese
www.dm-drogeriemarkt.cz se zakaznici i ostatni zajemci se-
znami se vSemi aktivitami spole¢nosti dm, s aktudlni nabid-
kou v ramci dm Journali a Cenovych bonboénkl a také se
dozvédi n€kolik zajimavych rad a tipt.
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Objednejte si ZDARMA ukazkovy vytisk nového odborného
mésicniku REGAL na internetové adrese www.eregal.cz

Electrolux - Thinking of You

Elektrolux vyrabéjici domaci spottebice pfi-
chazi s novou produktovou kampani Electro-
lux — Thinking of You. Nova fada produktl
predstavuje vyvoj a technické novinky vycha-
zejici ze znalosti potfeb a prani spotiebitell.
Nova kampan, realizovanad v Lowe Brindfors
ve Svédsku, bude uvedena po celé Evropé
v prvni poloving roku 2006. V prvni vin¢ bude
predstaveno Sestnact tisténych reklam a tii
televizni spoty. VSechny reklamy predstavuji
konkrétni produkt a dramatizuji sdéleni uzitim
surrealistickych postupti. Umelecké fotografie
si pohravaji se Skalou kontextt, ve kterych
jsou produkty piedstavovany.

Carrefour do Alzirska

Potom co francouzsky Carrefour loni v Al-
zirsku oteviel sviij prvni hypermarket, planuje
do roku 2012 zvysit jejich pofet az na osm-
nact. Dalsi hypermarket ma byt otevien pfisti
rok. Za alzirského partnera byl vybran podnik
Ardis, dcefind spolecnost skupiny Arcofina,
ktera operuje v oblasti nemovitosti, pojisténi a
hotelnictvi.

Personalie

e Spole&nost Delvita CR piedstavila zacatkem
kvétna inovovany nejvyssi management. Jeho
Cleny jsou: Arthur Goethals, vykonny feditel
pro stfedni a vychodni Evropu Delhaize
Group, Claude Allard, generalni feditel Delvi-
ta CR, Juan De Meeus, viceprezident pro pro-
voz a rozvoj prodeje, Stépanka Duffkova,
feditelka lidskych zdrojti, Miroslav Hanousek,
feditel financi, Marc Mathues, feditel nakupu
a marketingu, Miroslav Sejdl, feditel IT a
zésobovaciho fetézce a Kamil Spendla, feditel
rozvoje sité a nemovitosti.

e Novou pobocku tfineckého Walmarku
v bulharské Sofii povede Eugen Antohi, ktery
dosud pro spolecnost pracoval na pozici ob-
chodniho feditele poboc¢ky v Rumunsku.

e Novym feditelem pro informacni technolo-
gie GE Money pro Ceskou republiku
a Slovensko byl jmenovan Petr Benes, ktery
dosud pisobil v ramci skupiny GE Money
jako projektovy manazer s odpovédnosti za
oblast IT v nové otevirané GE Money Retail
Bank v Thajsku. Ve funkci IT feditele Petr
Benes nahradi Miroslava Cervenku.

e Do vedeni ceské pobocky spolecnosti
Microsoft byl jmenovan Michal Cupa. Jako
generalni feditel bude dohlizet na vSechny
obchodni aktivity a programy provozované
firmou Microsoft v Ceské republice. V nej-
blizsi dobé se jednd predevsim o uvedeni no-
vého operaéniho systému Windows Vista,
Office 2007 a konzoli Xbox360. Ve funkci
nahradi Jiftho Devata, ktery byl generalnim
feditelem ceské pobocky od roku 2000.

Elektronicka piiloha &asopisu Regal. Vychazi jednou tydné. Registrovan pod ISSN 1801-4976. Kontakt: Regal, Economia, a.s., Dobrovského 25, 170 55 Praha 7; Radana Cechova,
§éfredaktorka, tel.: 233 073 152, fax: 233 072 021, http:/www.eregal.cz, regal@economia.cz; Magda Etzlerova, inzertni manazerka casopisu, tel.: 233 073 170, fax: 233 072 730,
magda.etzlerova@economia.cz. © VSechna prava vyhrazena. Bez pfedchoziho pisemného souhlasu vydavatelstvi Economia, a.s., je zakazana jakakoli dalsi publikace, pfetiSténi nebo distribuce
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