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Tesco: vysSi obrat, vice zakazniku, trvale nizké ceny

Spole¢nost Tesco CR potvrdila v lofiském roce pokralujici rist na ¢eském trhu s navysenim
ro¢niho obratu o 12 % na celkovych 20,451 mld. K¢ bez DPH. Reélny rist ¢ini potom 2 %. Rozvoj
firmy byl iniciovan investicemi do sniZzovani cen ve vysi 1,2 mld. K¢, které obchodim Tesco pii-
nesly o 200 tisic platicich zdkaznik?i tydné vice nez v predchozim roce. Primérna navstévnost

Velky jarni sestfih cen!

obchodil Tesco v CR tak v soucasné
dob¢ ¢ini pres 1,5 milionu zakazniku
tydné. Snizovani cen zajiSt'uje oblibeny
program Nejniz§i ceny ve méste, ktery
nyni zahrnuje 50 nejoblibenéjsich vy-
robki kazdodenni spotteby.

,»Navic jsme otevieli na§ viibec prvni
supermarket a zakaznikim jsme pfed-
stavili novou sluzbu ve formé cerpacich
stanic. Nase snahy vychazet zakazni-
kim vstfic a ucinit jejich nakupy poho-
dIngjsimi se setkaly s velkym ohlasem,*
dodava Phil J. Clarke, generalni feditel
Tesco Stores CR.

Spole¢nost Tesco v minulém roce
oteviela 10 novych obchodtl. Nejmensi z nich se nachazi v Mikulove, velikost jeho prodejni plo-
chy je pouhych 1000 m?. Jde o viibec prvni supermarket Tesco ve stfedni Evropé. Dalich devét
noveé otevienych obchodl se jiz fadi do kategorie hypermarketl s prodejni plochou od 3000 do
8000 m?. Letos se planuje otevieni daliich osmi novych hypermarketd. Leto$ni plan navic zahrnuje
vystavbu dalSich péti Cerpacich stanic (k péti stavajicim), Sest velkoformatovych prodejen a otevie-
ni sité malych obchodi s prodejni plochou okolo 1000 m?.

Minuly tyden Tesco predstavilo dalsi vinu snizovani cen ve svych obchodech. Cenovy program
provazeny sloganem Jarni sestiih cen pfedstavuje investici ve vysi 200 mil. K¢ a zahrnuje snizeni
cen u 2000 vyrobkda.

Globus nabizi sortiment bezlepkovych vyrobki

Od 21. 4. je mozné ve vSech deseti
hypermarketech Globus v CR koupit
bezlepkové vyrobky, které jsou vhodné
pro lidi trpici celiakii. Rozsifeni nabidky
bezlepkovych produktti do celé prodejni
sité¢ spolecnosti Globus je reakci na
uspéch zkusebniho prodeje téchto vyrob-
ki ve tfech hypermarketech — v Brné,
v Cakovicich a na Cerném Most&.

,,Nabidku bezlepkovych vyrobkl v na-
Sem sortimentu zakaznici prokazatelné
ocenili. Proto jsme se rozhodli jim vyjit
vstfic a rozsifit tuto nabidku do vSech
hypermarketti Globus,” vysvétluje Boris Maly, vedouci marketingu spole¢nosti Globus. ,,0d kvét-
na navic bude pro zdjemce o tyto produkty spustén i objednavkovy systém na internetu. To zname-
na, ze zékaznik si bude moci vybrat bezlepkové produkty z nasi nabidky on-line, nasi zaméstnanci
pro n¢&j pozadované zbozi ptipravi a on si je v konkrétnim hypermarketu pouze vyzvedne,“ dodava.
Davodem pro zavedeni této sluzby je skutecnost, Ze se jedna o specificky sortiment, u n¢hoz lze
predpokladat vetsi jednorazové nakupy.

Dalsi snizeni cen
vyrobk{ Tesco!

Minimalné 01 5

levnéjsi nez znackové vyrobky
se srovnatelnou kvalitou.

Objednejte si ZDARMA ukazkovy vytisk nového odborného
mésicniku REGAL na internetové adrese www.eregal.cz.
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ACNielsen Euro Price Barometr

Dvakrat roéné meti a porovnava ceny popu-
larnich mezinarodnich potravinovych produk-
th v 16 evropskych zemich studie ACNielsen
Euro Price Barometr. ,Je uzite¢né znat cenu
svych oblibenych vyrobkt v okamziku, kdy
opoustite domovinu. Nékde mohou jejich ceny
dosahnout az dvojnasobku toho, za co je ku-
pujete ve svém mistnim supermarketu,* fika
Frank Martell, prezident a CEO ACNielsen
Europe. Tato studie, kterd se provadi jednou
za pul roku, ukazala, ze Finsko je nejdrazsi
misto v Evrop€ pro nakup popularnich potra-
vinovych produktli, zatimco nejlevnéji 1ze
nakupni kosik témito produkty naplnit v Neé-
mecku a v Nizozemsku. To je zplisobeno
zejména dominanci hard-diskontert jako Aldi
a Lidl, ktefi zde drzi konkurencni ceny.

Sklady - cenove vzestupy i poklesy

Sklady v okoli londynského letist¢ Heath-
row jsou nejdrazsi skladovaci plochou na
svété. Néklady na prondjem za 1 m® dosahuji
247 eur rocné. Vyplyva to ze studie Industrial
Space Across the World, kterou kazdoro¢né
vydava svétova poradenskd spolecnost
Cushman & Wakefield. Druhé nejdrazsi je
Tokio, kde nijmy dosahuji 165 eur/m*/rok.
Tieti je Dublin s &astkou 142 eur/m%/rok. Ces-
k& republika obsadila s cenou 72 eur/m?/rok
27. misto v zebticku a spadla tak o dvé pozice
z lonské 25. pricky. ,,VSechny Ctyii stfedoev-
ropské zemé — Cesko, Madarsko, Polsko a
Slovensko — zaznamenaly oproti minulému
rocniku pokles v zebficku. Dochazi k tomu

(Pokracovani na strance 2)
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Registracni pokladny Consulta Burotechnik

Spole¢nost Tech Data Distribution oznamila zahajeni spoluprace s vyznamnym vyrobcem regis-
tracnich pokladen — spolecnosti Consulta Burotechnik. Distribuéni smlouva byla podepsana na
zacatku dubna 2006. Vzajemna spoluprace je zamétena na prodej registraénich pokladen a ptislu-
Senstvi. Spole¢nost Consulta Burotechnik sidli v Némecku. Vyvojem a vyrobou registra¢nich po-
kladen se zabyva od roku 1975.

Zékaznikim nabizi ucelené portfolio produkti: od zakladnich modeld uréenych pro mensi pro-
dejny pies robustni pokladny vhodné do provozl s vysokymi naroky na rychlé a bezproblémové
provedeni transakce aZ po pokladny uréené pro firmy s nestandardnimi pozadavky.

Financni reditel roku 2005

Nejlepsim finan¢nim feditelem v roce 2005 je
FrantiSek Lambert z Ceské televize. V interne-
tové anketé, kterou uspotadal Klub finanénich
feditell (CFO Club), o tom rozhodli odbornici
z oblasti financi. Druhé misto obsadil finan¢ni
feditel Ceské spofitelny Dusan Baran, tieti
skon¢il Milan Bléha ze Skoda Machine Tools.

,Anketou Financ¢ni feditel roku jsme chtéli
zdlraznit vyznam financ¢niho fizeni pro kazdou
spolecnost. To také doklada fakt, ze prvni tii
mista obsadili zastupci tvrdého primyslu, ban-
kovniho a medialniho sektoru. Vitézové byli
ocenéni za mimoiadné vysledky v oblasti fi-
nan¢niho fizeni, za snizeni nakladd, fizeni integra¢niho procesu nebo vyznamného posileni zdroju.
Jsem piesvédéen, Ze ceny se nachazeji ve spravnych rukou,” dopliiuje prezident klubu Dean Bra-
bec, market director Arthur D. Little.

Pivovar Velké Popovice - rekordni vystav

K 25. 4. dosahl pivovar Velké Popovice historického vystavu 1,5 mil. hl za obdobi poslednich
12 mésict. V soucasnosti je jedinym z velkych pivovard, jehoZ vystav roste dvojciferné, a zaroven
se stal nejvétsim pivovarem na Gzemi Prahy a stfednich Cech. Za posledni tii roky zaznamenal
naruist vystavu, ktery predstavuje 38 %. ,,Dlouha a bohata tradice pivovaru Velké Popovice nas
sama motivuje k dal§imu usili a letos se nam dokonce podafilo dosahnout historického rekordu.
Dlouhodobé¢ vzriistd mnozstvi vystaveného piva, jiz béhem roku 2005 se jednalo o vice nez 17%
nartist,” fika Jozef Spirko, manazer vyroby velkopopovického pivovaru.

Vystavba nové stacirny je v piném proudu

Zabetonovanim  po-
sledni piloty pro nos-
nou konstrukci vstou-
pila vystavba nové
stacirny v plzeniském
pivovaru do dalsi eta-
py. Po ziskani pfislus-
nych povoleni zacat-
kem biezna 2006 za-
h4jil investor Plzensky
Prazdroj stavebni ¢ast
historicky nejveétsi in-
vesticni akce v pi-
vovaru Plzen. Cela investi¢ni akce je rozdélena na tfi etapy, z nichz zatim jen ta prvni (v hodnoté
1 mld. K¢) ma konkrétni faktické i ¢asové obrysy. Dalsi etapy se budou pfistavovat postupné
v budoucnu, v zavislosti na riistu poptavky po pivu Pilsner Urquell. Ukonéeni prvni etapy se pied-
poklada na konci roku 2006, se zahajenim zkusebniho provozu nové stacirny a souvisejicich tech-
nologickych provozii pocita firma v fijnu letosniho roku.

DPD zdvojnasobi své kapacity

Nové distribu¢ni centrum zasilkové sluzby DPD vznikd v aredlu jednoho z nejvétsich logistic-
kych parkd v CR u délnice D1 v oblasti Modletic u Prahy. S vystavbou se zagalo na podzim 2005 a
dokonceni je planovano na 1éto 2006. Nové prekladisté vyznamné rozsiti kapacity DPD. Soucasti
komplexu budou i administrativni budovy, které poslouzi jako sidlo ¢eské centraly DPD. Celkova
investice se pohybuje kolem 5 mil. eur. V letosnim roce DPD také pocita s otevienim dalSiho depa
v CR. ,,Popsany rozsah piedstavuje I. etapu, ktera je pfipravena k dokon&eni v &ervenci 2006. Pro-
jekt vSak obsahuje dalsi rozsiteni kapacity o druhou ,malou‘ halu, ¢imz se v budoucnu zdvojnasobi
kapacita depa, fik& Daniel Mares, generalni feditel ¢eské DPD.

(Pokracovani ze stranky 1)

vlivem postupného vyvoje trhu, ptichodu
novych hra¢l a mezinarodnich developert.
Vystavbou modernich skladli vyznamné rozsi-
fuji nabidku ploch k pronajmu. Ngjemci si pak
mohou 1épe vybrat, vétsi nabidka také drzi
ceny dole,” tvrdi Ferdinand Hlobil, vedouci
sttedoevropského tymu prondjmu prtmyslo-
vych ploch v Cushman & Wakefield.

Vysledky za prvni ctvrtleti

The Coca-Cola Company oznamila, Ze za
prvni ctvrtleti dosahla zisku ve vysi 0,47 dola-
ru na akcii. V této Castce je zapocCitano Cisté
snizeni o 0,02 dolaru na akcii, které se tyka
predevsim nehotovostnich nakladti na znehod-
noceni urcitych aktiv a investic v distribucnich
a vyrobnich podnicich v Asii. Zisk na akcii
v 1. ¢tvrtleti roku 2005 dosahl 0,42 dolaru,
veetné Cistého snizeni o 0,05 dolaru na akcii.
Neville Isdell, piedseda predstavenstva a ge-
neralni feditel, uvadi: ,,Hnaci silou byly inova-
ce, vykony na hlavnich trzich a stale veétsi
uspéch pfi stabilizaci naro¢nych trhti. Podatilo
se nam ucinn¢ vyvazit vysledky nasich celo-
svétovych aktivit a dosahli jsme 5% rtstu
objemu prodeje jednotkovych baleni, ¢imz
jsme prekonali nd§ dlouhodoby cil. Rust ¢inil
3 % v segmentu sycenych napojii a 11 %
v segmentu nesycenych napoji.«

C&A na cesté expanze

Mezinarodni spolecnost C&A otevira v
téchto dnech svoji 1000. pobocku v Evropé. K
této piilezitosti daruje vybranym dobro¢innym
organizacim ve 13 zemich Evropy celkem 2,5
mil. eur, z toho ptes 50 tis. eur obdrzi charita-
tivni organizace v CR. Spolenost C&A chce
také podekovat vS§em svym 30 000 spolupra-
covnikiim v celé Evrop¢, které obdaruje dar-
kovymi Seky C&A v hodnoté pres 1 mil. eur.

Rodinna firma C&A patii se svym obratem
5,2 mld. eur, jakoz i nyni se svymi 1000 po-
bockami, k nejveétsim maloobchodnim spolec-
nostem v Evrop€. V nastavajicim obchodnim
roce 06/07 ocekava firma v Evropé zvySeni
obratu 0 4 az 6 %. Zakladem bude pokracova-
ni expanze. V roce 2006 planuje spolecnost
otevieni dalSich 120 az 150 novych prodejen.
7 toho piipadnou na CR tfi nové prodejny.

www.ifranchising.cz

Franchising & ...

marketingové a pravni aspekty ,podnikani pod cizi znackou”

odborny seminai* 22.5.2006 Hotel IBIS Praha Smichov
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Bozkov Vodka ma novou etiketu

I

Bozkov Vodka od Stocku Plzen ma zcela novou etiketu. Modernizace etikety navazuje na pred-
loiiskou zménu designu lahve, do niZ jsou Bozkov Vodka, ale i dalsi znacky fady Bozkov staceny.
kaci a navic ztézuje jakékoli pokusy o napodobeni originalnich produktd Stocku Plzen.
-Zakladnim motivem pro zménu etikety je snaha o dalsi zviditelnéni Bozkov Vodky v regalech
obchodi i restauraci. Nova etike-

ta bude vystizné&ji odrazet posta- s — T \‘

feditel prodeje a marketingu . ﬁ‘ =

Stocku Plzeti Richard Svéda. |- ol PErs
Kreativni navrhy nové podoby : . /’_,.--—

etikety zpracovalo studio Alone. - —

Zastoupeni japonské spole¢nosti OKI pro Ceskou republiku a Slovensko, zabyvajici se prodejem
pocitacovych tiskaren a multifunkénich zatizeni, ohlasilo své hospodaiské vysledky. Ve finanénim
roce 2005 koncicim 31. 3. 2006 dosahla spole¢nost Oki Systems (Czech and Slovak) obratu
290 mil. K¢, coz predstavuje 7% narutst oproti predchozimu roku. Zisk po zdanéni doséhl 3,3 mil.
podpoieny predevsim uspéSnym prodejem barevnych tiskaren,” tika Miroslav Tyburec, financni
feditel Oki Systems (Czech and Slovak). ,,Jejich podil na nasem celkovém obratu ¢inil 40 % oproti
27 % v roce predchozim. Pocet prodanych kusd naSich barevnych tiskdren se meziro¢n€ vice nez
zdvojnasobil. Vzhledem k rychle rostoucimu trhu barevnych laserovych/LED tiskaren v CR i SR
Ceresit a Thomsit maji své billboardy

Spolegnost Henkel CR naplano-
vala na jaro rozsahlou outdooro-
vou kampan v fadu nékolika set
znacky Divize lepidel. Od bfezna
obsadila plochy u hlavnich silni¢-
nich tahti znacka Makroflex
(tésnici a izolacni materialy) a od

Pouziti naroénych technologii s plastickymi prvky a dokonalymi barvami usnadniuje jejich identifi-
veni a prestiz této znacky,* uvadi

Oki Systems - narst obratu i zisku

K¢, coz ¢ini 94% narGst oproti minulému roku. ,,Nase pozitivni vysledky v loniském roce byly
ocekavame pokracovani tohoto rastu i v dalSich letech.*

billboardovych ploch pro tii své

dubna k nim pfibyly i Ceresit

Lepidlo
o sphrovac hmoty

wiww.ceresil.cz

(stavebni  chemic) A T H oS g e ——

(podlahové systémy).

Cilovou skupinu predstavuji zejména profesionalové, jako jsou stavebni a podlahaiské firmy a
dalsi femeslnici. ,,Umisténi billboardli jsme sméfovali jednak k hlavnim silni¢énim tahiim, jednak
jsme vybrali mista v blizkosti naSich obchodnich partnert, abychom tim podporili jejich obchodni
aktivity,“ dodava David Kr&ka, brand manaZer spole&nosti Henkel CR.

Financovani nakupi za vice nez 1,2 miliardy

Spole¢nost Home Credit béhem prvniho ctvrtleti roku 2006 profinancovala nakupy klientt
v celkové vysi 1,272 mld. K&. Nejvétsi podil na tomto objemu maji jednorazové spotiebitelské a
revolvingové uvery (sttibrna karta Home Credit), jejichz prosttednictvim byl dosazen obrat ve vysi
1,181 miliardy, coz predstavuje meziro¢ni nartst témer o 7 %. Jen v prubéhu mesice bfezna bylo
za pomoci spotiebitelského tvéru Home Credit nakoupeno zbozi za bezmala 218 mil. K¢, tedy
0 37 % vice nez o rok dfive. Oproti roktim 2004 a 2005, kdy spottebitelé ke svym nakupim vyuzi-
vali predevsim vyprodejovych akei v lednu a poc¢atkem unora, se letos na splatky v mnohem vyssi
mife nakupovalo také v unoru a v bfeznu.

V hlavni roli Spiderman

Potéseni ze hry, zdbava, soutéZeni, ale i napéti a dobrodruzstvi jsou hlavni mySlenky nové komu-
nikace znacky détskych ovocnych napoju Jupik (vyrobce Kofola). Ta ptipravila pro své nejmensi
spotiebitele na jarni a letni obdobi kampan s oblibenou postavickou Spidermana. Kampan potrva
az do poloviny ¢ervence 2006. ,,Hlavni smysl kampan¢ vidime pfedev§im v tom, aby se déti poba-
vily a aby jim jejich oblibeny napoj piinesl i néco navic. Kromé toho, ze budou dodrzovat sviij
pitny rezim, mohou se bavit, soutézit a ziskat zajimavé darky,” uvadi Dita Zekuciova, brand mana-
zerka znacky Jupik. Cela kampani je podpotena POS materidly, www strankami a TV reklamou.

REGAL

Radeji do Sparu a Hoferu

Rakousky Spar a Hofer, dcefind spole¢nost
Aldi, stoji na vedoucich pozicich zebticku
nejupfednostitovanéjsich podnikti v Rakousku.
Dostaly se tak pied Billu z matefské Rewe.
Takové jsou zavéry rakouske studie realizova-
né mezi 500 béznymi spotiebiteli.

Retézec s nejvetsi navitévnosti je se 74,6 %
Spar nasledovany Billou (74,4 %), 72,8 %
dotazovanych nejradé€ji nakupuje v Hoferu,
43,3 % chodi do Merkuru. Z hlediska sluzeb si
mezi spotiebiteli vyslouzily Hofer zndmku 2,6
a Lidl 3.

Lidl: Bioznacka pro lepsi image

Dne 20. 4. pifedstavil némecky diskontér
Lidl prvni vlastni bio znacku Bioness, ktera
zahrnuje pies 40 produkti z oblasti suchého
zbozi, mrazenych potravin a mlécnych vyrob-
k. Vétsina z nich pochazi z Némecka. V ram-
ci tydenni akce nabizel Lidl bio vyrobky uz
v srpnu lonského roku a od ledna rozsifil svou
nabidku o bio ovoce a zeleninu.

Ve spolupraci s TransFair zacne od cervna
nabizet dal$i bio zbozi, které bude pochazet ze
zemi tietiho svéta. Diky bio produktiim ptitek-
lo do pokladen Lidlu v minulém roce o 4 mld.
eur vic nez v predchozim roce.

Personalie

e Spolecnost Paul Hartmann AG personalné
reorganizovala nejvyssi vedeni firmy. Pfedse-
dovi predstavenstva Rinaldo Riguzzimu pod-
1éhaji od dubna Ctyfi oblasti: Solution Ma-
nagement nyni vede Wolfgang Neumann
s kompetenci pro vyvoj strategii v korporatni a
obchodni oblasti. Product Supply Manage-
ment docasné povede sam Rinaldo Riguzzi,
CEO jak némecké Paul Hartmann AG, tak
celosvétové Hartmann Group. Nové vzniklou
pozici v oblasti Operations obsadil Michael
Kuehn, v jehoz kompetenci bude celosvetova
obchodni strategie a obchod v jednotlivych
regionech. Finance a HR Management ma na
starosti Norbert Unterharnscheidt.

e Novym piedsedou dozor¢i rady pivovaru
Starobrno je Thomas Polany z vedeni spolec-
nosti Heineken, pod kterou spada. Financni
feditel némeckého podniku pro stfedni a vy-
chodni Evropu nahradil v dozor¢i radé Stefana
Orlovského.

e Na pozici communication a PR manazerky
ve spole¢nosti Adidas CR nastupuje Radka
Sabatkova.

e Anderson Willinger, spole¢nost pro executi-
ve search, posilila Leigh Ann Stouffer jako
senior konzultantka. Bude odpovédna za vede-
ni projektti v oblasti obchodu a marketingu.
Predtim ptisobila v nékolika ceskych konzul-
tacnich spolecnostech, které se zabyvaji ob-
chodnim a marketingovym servisem.
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