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Heineken: Chceme byt lidrem na trhu

Znacka Heineken vyrukovala se svou prvni outdoorovou kampani u nas. City lighty, které se
objevily v Praze a Brn¢, maji byt jednim z prvnich krok, které dovedou Heineken k tomu, aby se
stal na ¢eském trhu lidrem mezi mezindrodnimi prémiovymi znackami.

Vyrazné zelené motivy se objevily na celkem 150 city lightech v Praze a Brné. ,,Cilem této kam-
pané je zdlraznéni svétovosti znacky, toho, ze Heineken najdete témet vSude na sveété, konkrétné
jiz ve 180 zemich svéta. Jde o jeden z dllezitych dife-
rencujicich prvka znacky, uvadi Tomas Avrat, vedou-
ci marketingu spole¢nosti Starobrno.

V piipadé¢ citylightovych motivil se jedna o adaptaci
kampané pripravené marketingem Heineken Interna-
tional. Kampaii je vypracovana i v riznych formatech
(TV spot, outdoor, print), v rdmci outdooru existuje
pres 20 riznych motivl. ,,Pro nase ucely jsme vybrali
takové, které jsou naSim lidem znamé. Mimochodem,
pro interni ucely byla pfipravena jedna exekuce repre-
zentujici nasi republiku. Zatim ji vSak nebudeme pou-
Zivat externe.*

Starobrno format CLV i jiné outdoorové nosice jiz
v minulosti pouzivalo pro své lokalni znacky Starobr-
no a Hostan. U znacky Heineken jde vSak o prvni
formu takovéto prezentace, podle Avrata rozhodné ne
posledni: ,,V budoucnu s venkovni reklamou i nadale
pocitame.”

Znacka Heineken patii do segmentu importovanych
prémiovych znacek. Tento segment je prozatim velmi
maly v porovnani s jinymi segmenty piva. Tomu také
odpovidaji aktivity, respektive rozpocty, které znacka
pro tento trh ma. ,Nicméné na druhou stranu jde
o velmi dynamicky se rozvijejici segment. I proto
predpokladame riist rozpoctu na propagaci znacky Heineken, je piesvédceny Avrat.

Lokalni aktivity Heinekenu jsou vétSinou adaptacemi celosveétovych kampani — sponzoring fot-
balové Ligy mistrd, kampai s filmem Be Cool (product placement). ,,Loni jsme méli vlastni lokal-
ni akci, kterd spocivala v zavedeni pullitrové vratné lahve,* tika Avrat.

Cil Heinekenu v CR je jasny. ,,Chceme se stat lidrem mezi mezinarodnimi prémiovymi znacka-
mi,” tvrdi vedouci marketingu Starobrno. I proto nebude outdoorova prezentace jedinym letosnim
pocinem Heinekenu. Kampan bude pokracovat prostiednictvim POS materialti se stejnymi motivy
v off trade (zavésky, woblery, hiebeny v prepravkach) i on trade (plakaty, papirova acka na stoly).

Stravenky Ticket Restaurant pomahaji detem

Jiz tfetim rokem stravenky Ticket Restaurant spolecnosti Accor Services prispivaji na sbirkové
konto Pomozte détem!. Zaslanim stravenek Ticket Restaurant a dalSich poukazek Accor Services
(poukézky Compliments a Cisty Ticket) byla letos nashromézdéna celkova &astka 402 312 K&,
ktera byla ptevedena na dané konto. Symbolicky Sek predali zastupci spolecnosti béhem sbirkové-
ho vecera vysilané¢ho Ceskou televizi. ,,Velice nas t&§i, 7e je tato sbirkova akce rok od roku uspées-
néj§i. Jsme $tastni, Ze stejné jako ndm, tak i nasim klienttim a partnertim neni lhostejny osud ohro-
zenych a znevyhodnénych déti v této zemi, fika Lucie Praskova, koordinatorka projektu Pomozte
détem! ze spolecnosti Accor Services.

Predplatitelé mésiéniku Regal maji pfistup do elektronického
archivu ¢asopisu ZDARMA na adrese www.eRegal.cz.
Staci se pouze on-line zaregistrovat a ovéfit predplatné
na internetové strance http://predplatitel.ihned.cz.
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Sharp oznamil své plany v Polsku

Spolecnost Sharp Corporation oznamila, ze
jedna s polskou vladou o vystavbé vyrobniho
zavodu pro vyrobu LCD modulti ve mésté
Torun v severni ¢asti centralniho Polska. Du-
vodem tohoto zaméru je vyhovét potfebam
evropského trhu s LCD televizory, ktery se
bude v brzké budoucnosti rychle rozvijet.
Vyroba v novém zavod¢ bude zahéjena v led-
nu 2007. Vyrabét se zde budou LCD moduly
pro LCD televizory s velkou obrazovkou,
které vyrabeji spolecnosti Sharp Electronica
Espana S.A. (SEES) ve Spanélsku a Loewe
Opta GmbH v Némecku.

InBev posiluje v Latinské Americe

Belgicka pivovarska spolecnost InBev, nej-
veétsi vyrobce piva na sveété, dokoupi za
1,2 mld. dolart téméf cely zbytek akcii pfedni
latinskoamerické  pivovarské spolecnosti
Quinsa. Vlastnik Pivovarti Staropramen tim
dokon¢i transakci, kterou v roce 2002 zahgjil
brazilsky Amber, nyni jedna ze soucasti InBe-
vu. Firma zvys$i sviij podil ve Quinse na
91,18 % z dosavadnich 56,72 %.

Rewe investuje a expanduje

Investicemi, které budou v pfistich tfech az
péti letech piesahovat 130 mil. eur, posili
Rewe svou pozici na ceském trhu s potravina-
mi. Tato podnikatelska skupina z Kolina nad

(Pokracovani na strance 2)
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,Nové“ Rokoko: rok prvni

Palac Rokoko oslavil 13. dubna prvni narozeniny od slavnostniho otevieni jeho zlaté brany. Pa-
saz nabizi riiznorodou skladbu obchodil, kulturni vyziti a ptijemné posezeni v Café Rokoko. ,,Jsme
velice radi, ze Rokoko se stdvd vyhledavanym mistem. JeSté vice nas t&si, Ze se Rokoko navraci
k ptvodnim zvyklostem a poskytuje zazemi pro uméleckou tvorbu. To dokazuje aktivni ¢innost
divadla Rokoko, foceni kalendaie Simony Krainové a noveé narozeninova vernisaz odévni tvorby a
obrazl,” tikd Monika Urbanova, zastupkyné Paldce Rokoko. A dodéava: ,,Za posledni rok jsme
vykonali velkou praci, ktera postupné smétuje k naplnovani myslenky, aby se Palac Rokoko stal
multifunkénim prostorem a ptivétivym mistem pro vSechny Prazany a navstévniky Prahy.*

Bohemia Chips fandi také

Na dvoumési¢ni obdobi pfed vypuknutim fotbalového Sampionatu
v Némecku pfipravila znacka Bohemia Chips spotiebitelskou soutéz
Fandéte fotbalu na nové velkoplosné LCD televizi. Jeji zaklad tvori
specialni promoc¢ni obaly a vyherni karticky umisténé uvniti produktii
znadek Bohemia Chips a Tradiéni Ceské brambirky. ,,Cilem je propoje-
ni znacky s narodnim sportem, kterym fotbal v Ceské republice nepo-
chybné je,“ sdéluje Lenka Posarova, marketingova manazerka spolec-
nosti Intersnack. Pro vyherce je pfipraveno celkem 100 velkoplosnych
LCD televizor(, 900 fotbalovych dresti a 9000 $al pro fanousky.

Kozel s multipackem

Velkopopovicky Kozel uvadi na trh specialni sezonni multipack, ktery kombinuje dvé nejpopu-
larng€jsi varianty tohoto piva — svétlé a tmavé vycepni pivo. Po dobu tii mésicti (duben az ¢erven)
si tak budou zdkaznici moci v jednom baleni za cenoveé zvyhodnénych podminek odnést celkem
deset lahvi: osm se svétlym a dvé s tmavym pivem. Nové baleni bude k dispozici ve vSech typech
obchodd. ,,JJak ukazuji prizkumy realizované mezi spotiebiteli, spojeni svétlého a tmavého piva
predstavuje popularni kombinaci. Stale pretrvava prevazujici obliba svétlé vycepni varianty
u muzl, zatimco mezi zenami vitézi ¢erné pivo,” vysvétluje Martin Kudéla, manazer znacky Vel-
kopopovicky Kozel.

Frisco tanci s DJ Luccou

Alkoholicky néapoj Frisco, znacka z portfolia Plzeniského
Prazdroje, pokracuje ve sponzoringu navazaném na kulturni
scény. Noveé zahajil spolupraci s DJ Luccou. ,,Frisco je jiz delsi
dobu spojovano s tanec¢ni hudbou a clubbingem, proto jsme se
s velkou radosti rozhodli podpofit DJ Luccu na jejim prvnim
turné po Ceské republice,” vysvétluje Markéta Hamplova, brand
manazerka znacky Frisco. Projekt pod nazvem Lucca Frisco
Clubbing Tour bude podpoten i kampani v médiich — pfipraveny
jsou POS materidly, letaky v klubech a také tiskova kampan
zaméiena predevsim na klubova média. DJ Lucca zahraje v osmi
méstech CR, piitemz slavnostni zahajeni celé akce probéhlo
21. 4. v prazském klubu Roxy.

Vyrobky Hamé na Jiznim polu

V fjnu roku 2004 zastupci Masarykovy univerzity Brno za podpory vlady Ceské republiky zaha-
jili expedici, jejimz cilem bylo vybudovani védecké stanice na Jiznim polu.

S podporou pftisla také spolecnost Hamé, ktera vyzkousela své vyrobky v extrémnich podmin-
kach. Védecti a technicti pracovnici zde konzumuji nejen Bohusovu Méjku, ale i fadu dalsich pas-
tik, kompoty, dzemy, masové konzervy, hotova jidla a sterilovanou zeleninu, pochazejici z kuchy-
n¢ Hamé.

Multipack Branik Svétly

Spole¢nost Pivovary Staropramen uvedla v dubnu
na trh dalsi novinku tykajici se znacky Branik — multi-
pack deseti 0,51 lahvi piva Branik Svétly. ,,Obliba
multibaleni pro jeho prakticnost neustale roste. Chce-
me jej proto nabidnout i konzumentim znacky Bra-
nik,* fika Pavel Barvik, brand manazer znacky Bra-
nik. Autorem designu baleni je agentura UNITY
GDG. Novy multipack podpoti televizni kampan,
kterou provazi slogan Draze jen chutnd. Prvni cést
kampan¢ odstartovala v inoru, nyni na ni navaze ¢ast
druha i s odkazem na novinku.

(Pokracovani ze stranky 1)

Rynem je svymi 160 pobotkami Penny v CR
vedoucim  diskontnim  hra¢em, zatimco
77 prodejen Billa zaujima v oblasti supermar-
keti pfedni misto mezi tfemi nejlepSimi. Jen
na letosni rok jsou planovany investice ve vysi
30 mil. eur. To znamena, Ze celostatni sit’ bude
rozsifena o 16 marketi — 11 pobocek Penny a

budou logistika a procesové fetézce.

Russell zméni majitele

Americky vyrobce sportovniho obleceni
Russell Corp. bude patfit pojistovaci a inves-
ticni spolecnosti Berkshire Hathaway Inc.
miliardafe Warrena Buffetta.

Berkshire Hathaway koupi Russell zhruba
za 600 mil. dolari. Akcionafi Russellu dosta-
nou za jednu svoji akcii 18 dolarti, coz pred-
stavuje prémii 35 % proti zaveérecné cené.
Mezi znackami Russellu jsou Russell Athletic,
Jerzees, Spalding, Brooks a Huffy. V posled-
nim ¢tvrtleti minulého roku podnik zvysil zisk
na 11,8 mil. z 10,3 mil. dolart za stejné obdo-
bi predchoziho roku.

Vyssi trzby ze zdravotnickych
prostredkil

Spole¢nost Hartmann Group utrzila v roce
2005 celosvétové 1214,9 mld. eur. Jedna se
o nepatrné snizeni oproti minulému roku zpt-
sobené predev§sim prodejem znacky Fixies a
Sanimed GmbH.

Naopak silny nartst trzeb o 3,7 % se proje-
vil v oblasti zdravotnickych vyrobku, kde se
spolecnost Hartmann specializuje na vyrobky
pro vlhké hojeni ran, vyrobky pro inkontinenci
a vyrobky jednorazového opera¢niho kryti.
Tyto tfi vyznamné produktové fady tvorily
témer 80 % celkového obratu firmy.

Svétové trzby Danone byly vétsi

Francouzskému potravinaiskému koncernu
Danone vzrostly svétové trzby. Béhem prvni-
ho ¢tvrtleti se zvysily o 14,9 % na 3,53 mld.
eur, a to diky nartistu ve vSech regionech,
predevsim v Asii. Analytici odhadovali trzby
na 3,42 mld. eur.

FMCG v Polsku je stabilni

Podle nové studie GfK Polonia je v soucas-
né dobé v Polsku vice nez 130 tisic obchodtl
prodavajicich rychloobratkové zbozi. Tento
udaj se piili§ nelisi od dat ziskanych v letech
2004 a 2003. Situace se stabilizovala po obdo-
bi 1993-2000, behem n¢hoz se pocet téchto
prodejen snizil z 216 tisic v roce 1993 na sou-
Casnou uroven. Déle studie potvrzuje, Ze v ro-
ce 2005 bylo evidovano 118 567 obchodl
s potravinami, coz je o 0,7 % vice nez o rok
diive. Pocet tradi¢nich mist prodeje potravin
pritom zlstal na stejné urovni, nartist poctu
hypermarketti se vyznamné zpomalil. V roce
2003 ¢inil 19 %, v roce 2004 18 %, vloni pfi-
bylo téchto obchodi pouze o 11 %.
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Zajem o vytézovani vozidel

Jiz n€kolik tisic nabidek volné piepravni kapacity a zadosti o dopravu zésilek zadaly firmy z celé
CR do vytézovaciho centra iSpedice.cz, které na internetové adrese www.ispedice.cz spustila
v zévéru loiského roku CCS Ceské spoleénost pro platebni karty. P&tinu zadani ptitom tvoii do-
prava do zahrani¢i, zejména do Némecka, Polska a Slovenska. Vyjimkou nejsou ani skandinavské
zem¢ a zem¢ na pobiezi Stiedozemniho mote. On-line vytéZzovaci centrum iSpedice.cz je ureno
vS§em dopravciim a vyrobnim spole¢nostem.

Velikonocni Kofola

Spolecnost Kofola piipravila veliko-
nocni piekvapeni v podobé Kofola per-
niki, které jsou od zacatku dubna distri-
buovany ve vybranych prodejnach ob-
chodnich fetézcti Ahold, Carrefour, In-
terspar a Tesco a u Cerpacich stanic
OMV. Zékaznici se s nimi setkavaji bud’
v tzv. hrabdku pfimo v misté prodeje
(v ptipadé, Ze systém carovych kodu
umoziluje identifikaci nakupu dvou Ko-
fol a automaticky nepocita pernik), nebo jsou k vydeji na informacich. Podstatou akce, ktera trva
do vyprodani zasob perniku, maximaln¢ ale do konce dubna, je pernik zdarma za kazdé dvé dvou-
litrové Kofoly (obchody) a pernik zdarma za kazdé dv¢ pullitrové Kofoly (u Cerpacich stanic).

Novy obchod Apple v Bontonlandu

Spolecnost Apple IMC Czech Republic, ¢eské zastoupeni firmy Apple a Bontonland, oteviely
dne 24. 4. novy obchod Apple v prostorach Bontonlandu na prazském Véaclavském namésti. Gilles
Mouchonnet, generalni feditel spoleénosti MDS East Europe Inc, ktera v Ceské republice a v regi-
onu sttedni a vychodni Evropy distribuuje vyrobky Apple, k otevieni tika: ,,Novy obchod Apple
v Bontonlandu bude nabizet produkty Apple uréené pro bézné uzivatele, a to nejen iPody, ale i
pocitace ¢i notebooky.

Tento obchod se stane prvnim obchodem v ramci konceptu ,shop in shop® a druhym nejvétsim
obchodem v Ceské republice hned po Apple Center na Andélu. Jde ndm o to, poskytnout spoleé-
nostem i jednotlivelim piilezitost, aby si mohli na vlastni o¢i prohlédnout a osahat nase produkty a
aby se seznamili s tim, co znacka Apple predstavuje. Pevné vétim, Ze Cesti zakaznici tento koncept
oceni a Ze obchod v Bontonlandu bude uspésny.*

Pribéhy na téma Tak chutna zivot

Rekordnich vice nez 1400 hotko-sladkych
pribeht a jejich autord vsech vékovych katego-
rii bojovalo o hlavni desetitisicovou vyhru
v soutézi znacky Radegast — Tak chutna Zivot.
Vitéznym autorem se podle vybéru poroty stal
invalidni dichodce Vlastimil Javorsky z Karvi-
né s ptibéhem Jak neulovit krtka. Hlavni vyhru
10 tisic K& mu predal zastupce znacky Radegast
na spole¢ném obéd¢ v restauraci Permon v Kar-
viné. ,,Vzhledem k zajmu, jaky soutéz vzbudila,
k mnozstvi zaslanych piibéhti a jejich velmi
dobré urovni uvazujeme o vydani piibéht
v knizni podobé,“ hodnoti soutéz brand mana-
zer znacky Radegast Milan Gaba.

Trpaslici se vraceji

Spolecnost Bolton Czechia opét po roce spousti televizni kampail na propagaci biologického
pripravku — protizdpachového WC NET Aktivatoru septiki. Prvni spoty bylo mozno zhlédnout
18. 4. na stanici TV Prima. Kampai navazuje na lofiské uvedeni produktu na trh. ,,Letos se chysta-
me produkt podporovat kontinualni reklamou po celou sezonu od dubna az do zati, mimo jiné také
rozsifenim nasi distribu¢ni sit€ a vyuzitim sluzeb naSeho reprezentanta-specialisty,” uvadi Petra
Termerova, brand manazerka firmy Bolton Czechia. Podoba dvacetivtefinového spotu s trpasliky
v hlavnich tlohach se oproti roku 2005 nezménila, jeho vyrobcem je agentura Bedeschi Film a pro
Ceské prostiedi ho adaptovala agentura White Advertising.

Objednejte si
ukazkovy
vytisk
casopisu
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Wal-Mart hlasi plus

Americky obchodni gigant Wal-Mart Sto-
res zvySil svij obrat — béhem péti tydnl
k 31. 3. vzrostl 0 9,4 % na 30, 619 mld.
dolarti. Podle sdéleni managementu se po-
tvrzuje pro prvni kvartdl roku odhadovana
prognéza 0,58 az 0,62 dolart za akcii.

,Protoze Velikonoce tento rok ptisly o tii
tydny pozdéji nez loni, ocekavame slabsi
vyvoj obratu nez v pfedes§lém roce, fika
vykonny viceprezident a CFO firmy, Tom
Schoewe. ,,Siln¢jsi obrat ocekdvame az
v dubnu, a to mezi 4 az 6 %.“

Personalie

e Vykonny feditel Ceského svazu pivovart
a sladoven (CSPS) Jan Vesely se stal &lenem
dvanacticlenného vykonného vyboru Bre-
wers of Europe. Tento organ bezprosttedné
fidi ¢innost této vyznamné lobbistické orga-
nizace evropskych pivovarnikd, kterd v sou-
Casnosti zastupuje 22 Clenskych zemi. Jan
Vesely reprezentuje nejen CSPS, ale je zod-
povédny také za kontakty mezi vedenim
organizace a pivovarniky statd vychodni
Evropy, jejichz zajmy tam zastupuje.

e Generalnim feditelem personalni spolec-
nosti Hudson Global Resources pro sttedni a
vychodni Evropu se stal Holand’an Frans
Hoekman, ktery se tak vraci do Prahy, kde
deset let plisobil, mj. jako zakladatel a fedi-
tel agentury Start Praha.

e Novym vykonnym feditelem vladni agen-
tury Czechlnvest se stal dosavadni feditel
jejiho zastoupeni v Patizi Jakub Mikulasek.
Nabhradil tak dosavadni vykonnou feditelku
Karolinu Bockovou, kterda opousti funkci
z rodinnych davodi.

e Novou manazerkou spolecnosti Visa Europe
pro CR a SR se stala Jana Lvova. Ve funkci
nahradila Miloslava Kozlera, ktery ze spolec-
nosti odesel. Lvova bude zodpovédna za roz-
voj obchodnich piilezitosti v obou zemich.
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